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中国水电大股东增持启动

6

个月增持不少于

1.73

亿股

中国水电 （

601669

） 公告， 公司于

2012

年

11

月

16

日接到通知， 中国水电集团已于

2012

年

11

月

16

日通过上交所系统增持了公

司

1050

万股股份。

此外， 中国水电集团拟在

6

个月内择机增

持公司股份， 累计增持比例最高不超过公司总

股本的

2%

（含本次增持股份）， 最低不少于公

司总股本的

1.8%

（含本次增持股份， 即

1.73

亿股）， 增持价格不超过每股

4.5

元。 本次增持

6

个月内完成， 并自增持完成之日起锁定一年。

中国水电集团承诺， 在增持计划实施期间、 最

后一笔增持股份登记过户后

12

个月内及法定

期限内不减持持有的公司股份。 （靳书阳）

百隆东方超募资金运用

省下利息

4515

万

百隆东方

(601339)

超募资金

9.16

亿元，

除

2

亿元已用于偿还银行贷款外， 剩余

7.16

亿全部用于永久性补充流动资金。 而据公司计

算， 按照一年期贷款基准利率

6.31%

计算， 一

年可为公司节省利息支出

4515

万元。

近日， 百隆东方公告， 公司拟使用超募

资金

7.16

亿元永久性补充流动资金， 用于原

材料购买， 缓解公司流动资金需求压力， 扩

大公司生产规模。 公告披露， 百隆东方

IPO

实际募集资金净额为

19.78

亿元。 公司计划投

入募投项目的募集资金为

10.62

亿元， 超募资

金为

9.16

亿元。 截至目前， 公司已使用

2

亿

元超募资金归还银行贷款， 超募资金余额为

7.16

亿元。 （靳书阳）

顺发恒业

增发方案过期失效

顺发恒业 （

000631

） 称， 公司非公开发行

股票方案事宜迄今未取得实质性进展， 截至

2012

年

11

月

16

日， 股东大会决议有效期已

过， 公司非公开发行股票方案自动失效。

据公告， 该方案最初于

2009

年

11

月

16

日， 在公司

2009

年度第三次临时股东大会获

得通过。

2010

年

11

月

12

日和

2011

年

11

月

11

日， 公司分别召开

2010

年度第一次临时股

东大会和

2011

年度第一次临时股东大会， 将

此次非公开发行股票有关具体事宜有效期延长

至

2012

年

11

月

16

日。

近

3

年来顺发恒业股价几近腰斩。 上述增

发方案的定价基准日为

2009

年

10

月

28

日，

增发价下限为

9.76

元

/

股， 经

2011

年分红调整

为

9.72

元

/

股。 而顺发恒业

2012

年

11

月

16

日

收盘价为

5.26

元

/

股。 （周悦）

盛屯矿业

拟合建内蒙矿业投资公司

盛屯矿业 （

600711

） 公告， 为增加优质

矿山储备， 扩大在行业及内蒙古地区影响力，

公司拟与其他投资方合资在内蒙古呼和浩特设

立矿业公司。

矿业投资公司注册资本

1

亿元， 注册地

为内蒙古自治区呼伦贝尔市。 矿业投资公司

致力于内蒙古呼伦贝尔地区有色金属矿勘探、

建设、 价值提升工作， 并积极参与地区有色

金属资源整合。 矿业投资公司总投资规模

3

亿元人民币， 总共分两步三期完成。 盛屯矿

业拟使用自有资金， 以现金方式出资

5000

万

元， 其他投资方以现金方式出资

2.5

亿元， 共

计

3

亿元。 （靳书阳）

生意社：

大宗商品寒冬将至

维持大宗商品市场稳定的短期利好基本出

尽， 国际经济形势趋严和国内需求不振， 或将

使市场面临较大下行压力。

生意社日前公布的

58

大宗榜显示了

11

月

第二周大宗商品市场的几大特点。 首先在重点

监测

58

个大宗商品品种中，

31.03%

的品种上

涨，

50%

下跌， 可谓跌多涨少； 其次焦炭、 热

轧卷、 冷轧板分别以

4.63%

、

1.65%

、

1.3%

的环

比涨幅居前三， 但是除煤

-

焦

-

钢产业链一枝独

秀外， 其余板块均表现平平； 此外， 本月第二

周仅

1

个品种环比涨跌幅超过

3%

， 而平均涨

跌幅为

-0.08%

， 显示商品价格波动幅度较小。

对此， 生意社首席分析师刘心田表示，

11

月第二周基本延续了

11

月上旬的平淡， 虽然

跌面有所放大， 但跌幅有限， 仍可视为市场持

稳。 然而， 这种持稳状态即将改变。

随着国际经济形势趋于严峻， 美国财政悬

崖逼近和日本国债危机浮出海面， 国际市场的

负面影响难免会波及国内市场。 刘心田预计，

11

月中下旬市场即会有所回调， 去年四季度

的寒冬或将重演， 但市场的跌幅和跌面有望好

于去年。 （张昊昱）

雅居乐高调“逆袭”高端房地产

未来集中推出广州富春山居、南京苍龙御景和成都柏雅苑三个高端项目

证券时报记者 冯尧

在房地产调控持续的背景下，

多数房企选择回避高端房地产， 然

而雅居乐地产 （

03383.HK

） 则高

调介入该领域。 雅居乐近日在一份

内部通讯中透露， 介于市场上对高

端住宅需求越来越多， 公司未来将

通过发展高端产品， 进一步丰富产

品线。

雅居乐自从在海南清水湾项目

尝到甜头后， 陆续开发了多个高端

项目。 雅居乐方面透露， 未来将集

中推出三个高端项目， 一是广州地

王项目富春山居， 二是去年曾经传

出退地风波的南京项目苍龙御景，

三是与星河湾联手打造的成都项目

柏雅苑。

其中， 尤以富春山居最受关

注。 该项目由雅居乐

2009

年

10

月

以

43.41

亿元的总价夺得， 当时雅

居乐拿下该地块的楼面价为

7074

元

/

平方米， 而近期该区域出让的土

地楼面价大约不到

5000

元

/

平方米。

对于在房地产调控 “寒冬” 期

间高调介入高端市场， 雅居乐解释

称， 近年来， 市场上对高端住宅需

求是越来越多， 而且公司方面亦在

资金和开发经验上有一定的沉淀。

未来将会充分考虑项目的地点、 周

边的环境及自然资源、 配套及市场

情况等因素， 判断该等项目是否适

合发展高端产品。

事实上， 如果仔细观察雅居乐

今年的发展路径就可发现， 雅居乐

的产品结构多元化并不仅仅体现在

打造富春山居这样的高端豪宅项目

上， 其 “战略转型” 也包括了旅游

地产及商业地产的开发与布局。

在清水湾项目上， 其对于雅居

乐的重要意义也不单是高端项目的

开发经验， 更涉足了一个目前受到

全国其他开发商也在效仿的旅游地

产模式， 而如今雅居乐也正在将自

己的旅游地产开发经验带到更多的

城市。 今年

9

月， 雅居乐以总代价

约

1.98

亿元取得云南瑞丽市弄莫湖

片区七幅住宅及商业用地的土地使

用权， 为其进驻云南的首个项目。

尽管雅居乐对于未来的规划颇

为吸引人， 然而其今年的销售业绩

却并不靓丽。 数据显示， 前

10

月

该公司实现合约销售金额约

238.5

亿元， 同比下跌了

8.9%

， 仅完成

全年销售目标

76.9%

。

从披露资料来看， 雅居乐

10

月份的销售上涨， 主要还是依赖广东

省内项目的消化。

10

月

27

日， 雅居

乐广州全新项目从化小院流溪开售，

数天内录得合约销售金额约

5.5

亿

元。

10

月份， 中山雅居乐约克郡录

得合约销售金额约

2.3

亿元； 广州雅

居乐剑桥郡录得合约销售金额约

2.1

亿元； 番禺锦官城录得合约销售金额

约

1.9

亿元。

就在

11

月

14

日， 瑞银发布报告

称， 雅居乐今年多个项目延期推出， 如

果要达到全年销售目标，

11

、

12

月的

月均销售额必须达

40.8

亿元， 难度相

当高。 而据此前数月销售情况看， 该公

司每月多为

20

亿

~30

亿元的销售额。

增发调整方案被否 南天信息仍将推进

证券时报记者 仁际宇

“增发被否只是个误解， 公司

的增发预案已经在

5

月

25

日获得

股东大会通过， 这次被否的是调整

方案， 公司还会按原方案推进增

发。” 南天信息

(000948)

一位知

情人士告诉证券时报记者。

11

月

15

日， 南天信息临时股

东大会否决了 《调整公司非公开

发行股票方案的议案》。 今年

5

月

份， 南天信息公布定增方案， 拟

以不低于

8.2

元

/

股的价格发行不

超过

5500

万股， 募集不超过

4.51

亿元， 该方案于当月月底获得股

东大会通过。

不过， 随着二级市场整体下

跌， 南天信息的股价也在不断下

跌。 南天信息于

10

月份抛出了定

增调整方案， 新方案将增发底价下

调至

6.45

元

/

股， 发行数量增加至

7000

万股， 募资总额不变。 但这

个调整方案未能通过日前股东大会

的表决。

截至

11

月

16

日收盘， 南天

信息二级市场价格为

6.28

元

/

股，

已远远低于旧方案

8.2

元

/

股的价

格， 定增调整方案被否显然对南天

信息定向增发构成压力。 上述人士

告诉记者： “我们目前仍然在积极

推进增发工作， 但是二级市场价格

与增发底价倒挂的情况也确实是个

难题。”

事实上， 南天信息股东之间的博

弈早有上演。 今年年初， 南天信息自

然人股东彭朝晖曾征集南天信息

3%

股权， 向南天信息股东大会提交要求

上市公司高送转的议案。 此后虽然提

案成功， 但高送转的议案却未能在南

天信息股东大会上获得通过。 而以彭

朝晖为代表的部分小股东对南天信息

的不同看法由此曝光。

在南天信息

11

月

15

日的临时股

东大会股权登记日时， 彭朝晖已经不

再持有南天信息的股份， 因此他本人

并未参与否决定增调整方案的投票。

彭朝晖在接受证券时报记者采访时表

示： “我知道的很多散户都投了反对

票， 如果我还持有南天信息， 我也会

投反对票。”

虽然反对意愿坚决， 但彭朝晖并

不认为高送转议案未能通过是导致中

小股东投反对票的主要原因。 “有点

那个情结吧， 但不是主要原因。 公司

业绩下滑超出预期、 成本和费用控制

不住， 股价下跌的也很多， 中小投资

者损失很大。 这次还要下调增发价，

对原股东不公平。” 他说。

南天信息公布的股东大会公告显

示， 上述几项被否的增发调整议案的

赞成票数量均为

1064.69

万股， 占有

效表决权股数的

53.55%

。 对此， 上

述内部人士表示： “被否的原因应该

是股东之间的意见分歧， 毕竟投赞成

票的股东还是更多一些。”

电信版

iPhone5

步步紧逼 联通

3G

推广优势渐失

电信和联通

iPhone5

合约机下月将联袂上市

证券时报记者 靳书阳

iPhone4S

时代就已经不再一

枝独秀的中国联通 （

600050

）， 在

即将到来的

iPhone5

时代， 或将面

临更严峻的竞争。 记者从多方渠

道了解到， 相比

iPhone4S

电信版

合约机， 较中国联通晚两个月上

市的劣势， 此次电信版

iPhone5

合

约机极可能与联通同步于

12

月上

旬上市。

证券时报记者致电中国联通，

询问

iPhone5

的具体上市时间， 遭

到拒绝。 记者又从深圳几家联通营

业厅了解到， 近几天应该可以接受

预约， 最终上市时间大约在

12

月

上半月， 具体时间未定。 而其竞争

对手中国电信， 公司董事长王晓初

不久前对外透露， 中国电信将于

11

月底或

12

月初开始向市场投放

苹果

iPhone5

手机。

记者从深圳一家电信营业厅处

了解到， 电信版

Nano

卡已大量铺

货， 为

iPhone5

上市做准备。 “这

次电信

iPhone5

的上市时间， 应该

与联通版相差无几。” 该营业厅工

作人员告诉记者。 另外， 他还表

示， 电信版

Nano

卡不仅为合约机

准备， 还可以向其他

iPhone5

用户出

售。 这也显示电信为争抢高端

3G

用

户做足了工夫。

对比中国联通

2012

年度半年报

及三季报， 记者发现， 上半年中国联

通用户每用户平均收入 （

ARPU

） 值

为

91.8

元， 而前三季度用户

ARPU

值为

89.1

元。

ARPU

注重的是一个

时间段内运营商从每个用户所得到的

利润。 高端的用户越多，

ARPU

越

高。 这也就意味着， 虽然中国联通由

3G

服务带来的市场份额在增长， 而

单个用户带来的净利润在最近一个季

度却呈下降趋势。

前三季度， 不管是在总营收还是

净利润方面， 相比中国电信和中国移

动， 中国联通均处于劣势。 在营收方

面， 中国移动、 中国电信和中国联通

的市场份额分别约是

50.4%

、

26%

和

23.6%

； 在净利润的构成方面， 中国

联通所占比例更小。

国泰君安研究报告分析， 尽管中

国联通收入和利润增速均是三家运营商

中最高的， 但市场对联通的终端补贴费

用及人力成本提高等问题却有些担心。

中国联通股价近期也在持续走低，

截至

11

月

16

日， 中国联通收盘价为

3.29

元， 创下

2007

年以来的新低。

酒企连锁销售模式曲折难行

证券时报记者 曹攀峰

事隔七年后， 商务部近日发布

修订 《酒类流通管理办法》 的征求

意见稿， 对酒类流通经营者的门槛

和经营方式进行了规定。 业内人士

认为， 此举将提高酒类流通企业的

进入门槛， 有利于清除市场假冒伪

劣产品， 利好经营规范的酒类上市

公司。 但由于中国酒类经营具有地

域性， 目前酒企的连锁经营尚难推

进， 而现有的连锁店其经营状况也

并不理想。

根据修订 《管理办法》 征求

意见稿， 未来酒类流通实行经营

者备案登记制和溯源制。 酒类经

营者应当在取得营业执照后

60

日

内， 向登记注册地工商行政管理

部门的同级商务主管部门办理首

次备案登记， 领取 《酒类流通备

案登记证》； 同时， 酒类经营者

(

供货方

)

在批发酒类商品时应填

制 《酒类流通随附单》， 详细记录

酒类商品流通信息。 同时， 征求

意见稿规定， 酒类经营者应当在

固定地点贴标销售散装酒， 禁止

流动销售散装酒。

深圳某资深食品饮料分析师表

示， 上述规定将会提高酒类流通企

业的门槛， 清除市场上的假冒伪劣

产品， 正规的酒类企业均有望获

益。 从这个角度讲， 利好整个酒类

上市公司。

同时， 证券时报记者注意到，

《管理办法》 规定， 国家鼓励和支

持酒类生产经营者为保障酒类商

品消费安全采用先进技术和先进

管理规范， 鼓励酒类连锁经营、

统一配送。

据记者了解， 中国酒企的销售

由

1990

年初的 “总代” 模式， 过渡

到当前的深度分销模式， 即酒企大

量招募销售员， 与经销商共同服务

终端客户。 目前， 洋河股份和沱牌

舍得均采用了深度分销模式。 此外，

贵州茅台、 五粮液、 泸州老窖、 酒

鬼酒等上市公司也在力推直营店的

连锁销售模式。

上述分析师表示， 总体上看， 经

销商和专卖店是当下酒类企业经销的

两个主要渠道。 而商务部则鼓励连锁

经营模式， 已经在探索专卖店、 直营

店的贵州茅台、 五粮液和泸州老窖等

公司理应获益。

事实上， 酒企开设直营店的模式

并不顺利。 以贵州茅台 （

600519

） 为

例， 从

2011

年

7

月开始建设自营店，

按照此前的规划，

2012

年前将建设

100

家自营店， 而直到目前贵州茅台

仍仅开设了

31

家， 自营店建设的步

伐不及预期。

上述分析师表示， 自营店建设缓

慢， 与自营店销售不如预期有关。 据

该分析师的调查， 今年来， 甚至是国

庆期间， 茅台自营店的库存一直都是

充足的， 而往年都是断货的。 同时，

由于各地经销商都已经深耕多年， 已

经掌握了大量客户， 而自营店的销售

尚待突破。

白酒专家铁犁则表示， 政策鼓励

酒企连锁经营确实是好事， 但中国的

白酒销售具有区域性， 白酒连锁销售

对酒企的品牌度要求较高， 因此， 连

锁经营当下仍比较困难。 截至目前，

贵州茅台自营店的销售仅占其总销售

的

1%

左右。

珠海航展昨日闭幕

签约金额

118

亿美元

为期

6

天的中国国际航空航天

博览会昨日在珠海落下帷幕。 本届

航展上， 参展商签订了

30

个项目

价值约

118

亿美元的各种合同、 协

议及合作意向， 成交了

202

架各种

型号的飞机。 签约金额超过上届

93

亿美元的纪录， 是历届航展中

签约金额最多的一届。

本届航展共吸引了来自世界

39

个国家和地区的

650

家航空航

天厂商， 并有

141

个外国军政贸易

团参加了本届航展。 航展前

3

天专

业日内，

10.8

万专业观众入场参

观， 后

3

天公众日则吸引了

23

万

普通观众。

本届航展主办单位之一的中国

航天科技集团公司， 已签订涵盖宇

航、 防务、 航天技术应用产业三大

业务领域的项目与产品， 总金额逾

300

亿元人民币。 这是该公司历届

航展签署金额最大的一次。

据悉， 第十届中国航展将于

２０１４

年

１１

月

１１

日至

１６

日在珠海

举行。 （杨兰）

华意压缩

压缩机项目开工建设

华意压缩 （

000404

） 公告称，

非公开发行股票募集资金投资项目

之一新建年产

500

万台超高效和变

频压缩机生产线项目厂房已于近日

正式开工建设， 该项目实施主体为

公司控股子公司加西贝拉压缩机有

限公司。 公告提示， 鉴于公司增发

尚未完成， 加西贝拉目前以自筹资

金投入该项目。 预计该项目建设期

为

1

年左右， 项目资金能否及时到

位取决于公司非公开发行股票工作

是否顺利完成。 （周悦）
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