
中远航运

11

亿

收购广州远洋

100%

股权

证券时报记者 俞叶峰

在国际航运市场仍处于寒冬之

际， 中远航运 （

600428

） 再度逆势扩

张， 高调发布拟以现金

10.95

亿元收

购广州远洋

100%

股权公告， 将广州

远洋及下属企业所有的木材船、 沥青

船等特种船舶

26

艘、

48.6

万载重吨

运力纳入旗下， 欲打造全球特种船运

输领域最强综合竞争力。

中远航运表示， 航运处低谷时收

购有利于公司实现低成本扩张， 一旦

行业景气度回升， 新增业务将很快成

为公司盈利点。 沥青船队和木材船队

加盟后， 公司特种船型将更为完备。

不仅如此， 来自中远远达的

13

艘、

39.5

万载重吨木材船， 大部分在

建造时已设计为可作多用途船使用，

收购后能够与公司现有船队形成协同

效益， 同时其经营的西非航线还能与

公司船队在货源方面形成互补， 有效提

升公司在该航线的盈利水平。

这次并不是中远航运逆势扩张的先

例。

2010

年， 中远航运在航运业的

“冬季” 签下

18

艘新造船订单， 并于当

年底完成配股融资。

公司也尝到了正确抉择的甜头，

2010

年至

2012

年上半年， 盈利总额近

5

亿元， 运量基本维持

7%

的年增长率，

成为金融危机爆发以来极少数保持盈利

的航运企业之一。 中远航运已由

2002

年上市时的

24

艘船舶， 载重吨

38.6

万

吨， 总资产

5.27

亿元， 发展成拥有船

舶

69

艘， 载重吨

155.9

万吨， 总资产

139.17

亿元的船企。

权威机构分析， 特种船运力供求关

系相对平稳， 加上一些船东加快了旧船

拆解， 特种船总体运力供略小于求。 全

球经济发展趋势表明， 特种船市场仍具

有良好的成长性和发展前景。
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社保基金

20

亿认购国电电力获核准

证券时报记者 柴海

昨日， 国电电力 （

600795

） 面向

社保基金和国电集团非公开发行

A

股股票获证监会发审委审核通过， 这

标志着中国社保基金以战略投资者身

份向基础行业投资的第一单取得实质

性进展。 届时， 中国社保基金将投资

20

亿元取得国电电力

9.17

亿股， 持

股比例达

5.32%

， 成为国电电力第二

大股东， 持股锁定期

3

年。

基础行业首单

社保基金是资本市场上长期价值

投资的典型代表， 本次参与国电电力

非公开发行， 是其在基础行业战略投

资的第一单。 这显示了社保基金投资

范围不断拓宽， 一、 二级市场综合布

局， 投资途径更为多元。

社保基金此次战略入股国电电

力， 表明其认为国电电力正处于快速

发展阶段， 资产布局和装机结构合

理， 有较强的综合盈利能力。 基础行

业投资的第一单选择国电电力， 清楚

地表明了其对国电电力长期投资价值

的认可。

国电电力自

1997

年上市以来，

已通过分红送股累计分红达

90.58

亿

元。

2010

至

2012

年每年现金分红不

低于当年实现的可分配利润的

50%

，

远超证监会规定的底线。 根据公司规

划， 国电电力今后每年以现金方式分

配的利润， 将不低于当年实现的可分

配利润的

50%

。

投资价值凸显

电煤成本占火电行业主营业务成

本的比重较大， 因此煤炭价格是影响

行业毛利率的关键因素。

此外， 上网电价也是影响行业毛

利率的关键因素。

2011

年当火电行

业处于全行业困境时， 发改委两次上

调火电厂上网电价。

2012

上半年火电行业毛利率大

幅提升， 盈利能力增强。 而且随着电

价平稳、 煤价继续下跌， 下半年电力

行业景气度进一步回升， 火电盈利改

善趋势有望延续。

在经历了

2008

至

2011

年火电行

业最困难时期后， 电力板块面临着价

值重估的投资机会。 电力行业明显的

防御特征或许是其备受社保基金青睐

的原因。

上市公司半年报显示， 全国社

保基金组合今年二季度大幅增持电

力板块 。 二季度社保 基金

103

、

102

、

108

组合分别增持国投电力

2970

万股、

1060

万股和

780

万股，

社保基金

103

组合增持国电电力

4499

万股。

分享长期回报

国电电力是五大发电集团之一中国

国电集团下属的骨干发电企业， 拥有合

理的电源结构， 水火风配比均衡。 作为

核心资产， 国电电力还是国电集团在火

电和水电业务方面的整合平台。

目前， 国电电力的发电资产主要分

布在东北、 华东、 华北、 西南及西北地

区， 或电力负荷中心， 或煤炭富集区域

以及水电资源丰富地区， 使得公司经营

指标普遍好于市场。

2011

年， 在行业

环境不佳的情况下， 公司毛利率稳步提

升达到

15.9%

， 净资产收益率为

13.3%

，

表现出了极佳的盈利能力。

2012

年，

在电价上调、 煤价下跌、 央行两次降息

的前提下， 国电电力盈利能力有望持续

增强。

国电集团

2010

年曾作出承诺， 力

争用

5

年时间， 通过资产并购、 重组等

方式将发电业务资产注入国电电力。 控

股股东的大力支持， 意味着公司资产规

模在未来一段时间内将大幅增长， 公司

市场地位将进一步得到巩固和提高。

电广传媒旗下湖南有线

牵手联通推进三网融合

昨日， 电广传媒 （

000917

） 控股

子公司湖南有线与中国联通湖南公司

签署战略合作协议。 双方称将发挥各

自优势实现全方位业务合作， 以达到

互利共赢。

双方的合作涉及三网融合的核心

内容， 主要包括共同建设家庭无线宽

带网； 双方联合开发与推广电视、 电

脑、 手机三屏互动新业务； 双方以资

源充分互补、 市场联合开发、 客户共

同拥有的原则拓展省内宽带业务市

场； 双方将移动业务、 宽带业务、 有

线电视业务进行组合， 打造三网融合

全业务套餐， 拓展家庭市场； 为

VIP

客户量身打造有线电视服务专区， 提

高客户服务附加值。 同时， 双方将在

干线传输、 基站等方面资源共享。

分析人士表示， 在三网融合将结

束试点进入全面推广的时点， 湖南有

线和联通的合作， 有利于拓展三网融

合带来的市场空间。 （邢云 文星明）

丹化科技

乙二醇优等品产出率超

90%

丹化科技 （

600844

） 今日公告，

公司控股子公司通辽金煤年产

20

万

吨煤制乙二醇项目进展顺利， 产品

各项指标均已达到国家规定的优等

品标准。 目前生产装置运转正常，

生产负荷基本稳定在设计产能的

85%

以上， 乙二醇优等品产出率稳定

在

90%

以上。

煤制乙二醇是我国煤化工五类重

点示范工程之一。 通辽金煤表示， 将

尽快向国家发改委等有关部门沟通煤

制乙二醇项目的验收事宜。

丹化科技昨日报收

11.02

元， 全

天上涨

4.85%

。 （徐婧婧）

雅化集团

9195

万元收购民爆资产

雅化集团 （

002497

） 今日宣布收

购两家民爆公司部分股权， 收购价款

合计不超过

9195

万元， 两家民爆公

司分别位于四川泸州和内蒙古包头。

其中， 雅化集团拟收购泸州安翔

民爆物资有限公司

45.36%

股权， 价

格预计不超

3720

万元。 收购完成后，

雅化集团 将合计持有安 翔民爆

51.36%

的股权。 同时， 雅化集团下

属公司拟收购包头市资盛民爆器材有

限公司

75%

的股权， 收购资金不超

5475

万元。 （仁际宇）

比亚迪组建

南美首支纯电动出租车队

哥伦比亚首都波哥大当地时间

12

月

12

日上午， 比亚迪（

002594

） 在当地

召开新闻发布会， 公司董事长王传福宣

布了组建南美第一支纯电动出租车队的

重大消息。 这支纯电动出租车队有望明

年一季度在波哥大上路运营。

在由波哥大市绿色公共交通试点项

目中， 比亚迪

e6

以其超长的续航里程、

稳定的性能表现成为此试点项目的独家

供应商。

今年以来， 比亚迪新能源车海外市

场取得重大突破， 已获得来自美国、 以

色列、 英国、 加拿大等多个国家和地区

的订单。 （黄丽）

搜

狐视频亿元

买断《中国好声音》网播权

日前， 搜狐视频与年内最火综艺节

目 《中国好声音》 的制作方灿星制作联

合宣布， 双方达成战略合作。

搜狐视频将成为灿星制作的 “独

家新媒体战略合作伙伴”， 独揽包括第

二季 《中国好声音》、 《中国达人秀》

等系列综艺节目及其衍生产品的独家

新媒体权益。 知情人士透露， 搜狐视

频为拿下第二季 《中国好声音》， 斥资

超亿元。

搜狐视频

CEO

邓晔认为， 为好的

内容付出高成本是值得的。

她表示， 第二季 《中国好声音》

绝不分销， 一旦其它视频网站出现

《中国好声音》 的内容， 搜狐视频将第

一时间打假。 （邹昕昕）

中国南车

财务公司挂牌营业

昨日， 经中国银监会等部门批准，

中 国 南 车 集 团 公 司 和 中 国 南 车

（

601766

） 共同出资

10

亿元发起成立的

南车财务有限公司在北京正式宣布挂牌

营业。

南车财务公司是南车旗下第一家金融

机构， 经营范围包括吸收成员单位存款、

为成员单位办理代理支付与结算、 信贷、

融资租赁等。 它的成立， 将为中国南车提

高资金运营效率、 扩宽融资渠道、 防范资

金风险搭建新的平台， 为做大做强南车金

融业务板块奠定基础。 （刘征）

格力获全球首张

R32

环保冷媒空调

VDE

认证

日前， 格力电器 （

000651

） 与全球

领先的试验认证和检查机构德国

VDE

公司在珠海市举行了

VDE

全球首张

“

R32

环保冷媒空调” 证书颁发及

VDE

驻格力代表处授牌仪式， 宣布格力电器

与德国

VDE

在空调产品测试领域合作

全面升级。

格力电器继

2010

年

9

月自主研发

的

R290

（丙烷） 环保空调获得成功

后， 今年

8

月成功研发出新型环保冷

媒

R32

空调。

R32

的化学名称是二氟

甲烷， 是由人工合成的氟化物， 也是

一种兼顾节能、 环保与安全的优秀制

冷剂。 （俞叶峰）

新闻短波

Short News

新闻短波

Short News

吉林森工澄清：

所涉“危险品”原是胶黏剂

证券时报记者 李雪峰

近期， “美丽中国” 概念股吉林

森工 （

600189

） 受到市场追捧。 不

过， 公司昨日的一则公告却使公司卷

入了 “涉危涉毒” 的舆论漩涡。

吉林森工昨日公告， 对公司章程

中规定的经营范围作了修改， 增加了

“危险品化学有机类” 等两项内容。

一时间， 关于吉林森工 “涉危涉毒”

的言论在部分论坛蔓延。

据了解， 吉林森工未阐明危险品

化学的具体内容是遭到质疑的主因，

市场担心该业务抹杀吉林森工的 “美

丽中国” 概念。

对此， 记者连线吉林森工证券事务

部， 一名金姓工作人员表示， 未在公告

中写明危险品具体内容， 是根据规定

及公告篇幅而定， 不存在刻意隐瞒。

“公司近期拟将通化胶粘剂公司

并入江苏分公司， 因此在经营范围中

增加了这么一项内容， 其实公司以前

也通过分公司在经营危险品化学有机

类业务， 只不过未在母公司的经营范

围中表现出来。” 该工作人员表示，

在制造人造板等产品的时候， 往往会

用到胶黏剂等物质， 只要严格按照国

家规定操作确保安全质量即可。

资料显示， 通化胶粘剂公司系吉林

森工分公司， 是东北最大的胶黏剂生产

企业， 主要生产工业甲醛、 木材胶粘剂

和

E0

级人造板用甲醛捕捉剂。 而吉林

森工江苏分公司成立于

2004

年， 主要

生产露水河牌

E1

、

E0

级刨花板， 与通

化胶粘剂存在业务互补性。 不过， 该工

作人员未明示通化胶粘剂公司何时并入

江苏分公司。

另外， 吉林森工近期也因为子公司

连州吉森木业股权问题受到质疑。

吉林森工

2008

年

6

月与自然人黄

国强成立了连州吉森， 其中吉林森工持

股

65.23%

。 公开资料显示， 此后经

4

次股权转让， 吉林森工股权比例升至

80%

， 但吉林森工却于

11

月

17

日宣布

拟将连州吉森

100%

股权予以转让。 吉

林森工对连州吉森的持股比例到底是

100%

还是

80%

， 一直是个谜。

对此， 吉林森工证券部上述人士表

示， 今年

11

月

8

日， 吉林森工曾召开

董事会决定以

1200

万元受让黄国强持

有的连州吉森剩余

20%

股权， 因此吉林

森工对连州吉森的控股比例为

100%

。

“由于受让价未达到公司净资产的

10%

，

因此没有发布公告。”

多氟多赢得

国内锂电池材料

30%

份额

证券时报记者 李彦

记者近日从多氟多 （

002407

） 了

解到， 经过一年多的市场推广， 公司

募资生产的六氟磷酸锂产品， 已经替

代进口产品， 占据了国内高端锂离子

电池原材料市场

30%

的份额， 并且成

功进入日、 韩市场。 多氟多也因此成

为国内首家打入韩国、 日本的六氟磷

酸锂供应商。

六氟磷酸锂是锂离子电池制造的

关键材料， 全球六氟磷酸锂核心技术

主要被日本少数几个企业所垄断。 日

企起步较早， 如森田化学、 关东电化

分别于

1996

和

1997

年就开始规模化

生产六氟磷酸锂。 中国是世界第一大

锂电池生产和消费国。 我国六氟磷酸

锂产品起步较晚， 但发展步伐较快。

2007

年以后， 以多氟多为代表

的企业在六氟磷酸锂产品的技术攻关

中取得了重大突破。 不仅如此， 多氟

多生产六氟磷酸锂的原材料无水氢氟

酸、 氟化锂均为自产， 吨成本比竞争

对手低

15%

左右。 再加上公司产品主要

性能指标已达到甚至优于日企， 因而多

氟多借助六氟磷酸锂规模的快速扩张抢

先蚕食日本在国内的市场， 预计这一市

场空间约

10

亿元。 长远看， 六氟磷酸

锂的增长驱动力主要来自于动力锂电池

市场的打开， 预计该市场到

2020

年有

20

亿元的市场空间。

目前， 多氟多的六氟磷酸锂产能已

达到

1200

吨。

2013

年上半年， 年产

2000

吨六氟磷酸锂二期工程将投产，

届时产能将达到

2200

吨， 占国内市场

需求量的

50%

。

2011

年， 公司六氟磷酸锂实现销

售收入

4111

万元， 毛利率

61.4%

；

2012

年上半年六氟磷酸锂实现销售收

入

4737

万元， 毛利率

65.8%

。

行业人士预计，

2013

年公司六氟

磷酸锂产量将达到

1500

吨以上， 按毛

利率

55%

估算， 全年该产品的利润贡献

将占多氟多利润的

50%

以上， 正逐步替

代公司原有氟化盐产品， 成为其结构调

整、 产业升级的拳头产品。

中国皮草产业蛋糕大吃起来难

国内皮草制造龙头华斯股份占行业总产值不足

1%

见习记者 张梦桃

受世界经济疲软的影响， 近年来

奢侈品的日子并不好过。 但国际奢侈

品零售商普拉达 （

Prada

） 近日宣布

第三季度净利同比上升

30%

， 逆势

增长源于皮草销量同比大增

47%

，

中国顾客成为消费主力。

对于皮草， 国内消费者一直热

情不减， 但面对这么一块大蛋糕， 国

内涉足皮草的华斯股份 （

002494

） 等

上市公司似乎都早已举起刀叉， 却不

知从哪里下手。

市场快速增长

“随着人们生活水平和收入提

高， 皮草现在已经不再高高在上， 消

费阶层也逐渐扩大了。” 海宁皮城

（

002344

） 证券部人士对证券时报记

者说， 在皮草中， 水貂皮最贵， 兔皮

和狐狸皮相对便宜些。 各种皮草从数

十万元、 万元、 甚至到几千的都有，

消费者的选择余地大， 皮草消费的市

场也在扩大， 这几年的销售额也一直

处于稳定增长状态。

随着中国消费的升级转型， 国内

皮草消费从之前的暗流涌动已开始蔓

延到国外。 普拉达第三季度数据显

示， 皮草销售额占公司总销售额的

64%

， 其中在中国的销售额同比增长

33%

。 普拉达表示， 欧洲销售额同比

增长

54%

， 也主要归功于中国游客

在欧洲消费的强劲增长势头。

据中国皮革协会统计， 中国皮草

消费正处于上升期， 国内皮草服饰的

市场复合增速高达

22.4%

。 预计到

2015

年， 国内皮草消费市场容量将

达到

164.23

亿元。 而全球

2010

年

250

万件裘皮中， 中国消费了

150

万

件， 超过一半。

更有意思的统计显示， 作为高档

皮草代表的水貂皮， 国际各大裘皮拍

卖行所拍卖的水貂皮中，

80%

被中国

买家购买。

行业集中度不足

虽然从数据上看， 中国已成为皮草

消费大国， 但不难发现， 皮草行业的集

中度还是很低。

作为国内皮草制造龙头的华斯股

份， 前三季皮草销售额同比增长

17%

，

但占行业总产值尚不足

1%

， 这或许跟

国内皮草市场尚未成熟有关。 显而易

见， 行业集中度的提升空间很大。

华斯股份证券事务代表徐亚平告诉

记者， 国际市场销售的皮草制品， 绝大

部分都是在中国加工的， 公司也主要从

事定牌生产和授权贴牌生产， 集中出口

欧美等国家， 占比高达

90%

以上。 而

相对增势强劲的国内本土市场， 公司的

销售比重则非常小。

“这并不是公司故意忽视国内市

场， 有其特殊原因， 但我们正在调整

战略发力内销。” 徐亚平表示， 相对于

皮草行业成熟的欧美市场， 国内市场

需求虽然开始上升， 但还处于起步阶

段， 皮草消费观念和价值还需要发掘

和培养。 国内市场上各种品牌鱼目混

杂， 基本没有什么像样的中国皮草品

牌， 中高端的皮草消费基本被国外品

牌占领。

摆在国内皮草行业面前的问题

是， 要想拓展国内市场， 必须建立销

售渠道铺货， 但这一步却面临资金短

缺问题。

经估算， 开一间

100

平米左右的皮

草专卖店， 仅铺货成本要达到

500

万左

右， 这比一般消费行业铺货成本门槛要

高很多。

“国内皮草市场的潜力肯定很大，

但要达到欧美这些成熟市场的运作标

准， 国内企业还有很长的路要走。” 平

安证券纺织品和服装行业分析师于旭辉

介绍， 在保证皮草制品品质的前提下，

企业加大开店数量和规模是第一步， 广

告宣传也十分必要。 国内皮草目前还无

本土知名品牌， 这也是皮草企业树立品

牌的好时机。
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