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中国上市公司舆情中心 钟钦政 黄帆

塑化剂风波：白酒股遭遇滑铁卢

舆情热度：

★★★★★

几百亿市值蒸发！ 小小塑化剂， 在

A

股

市场上， 就有这么庞大的能量， 而且集中作用

在 “白马股” 白酒板块， 贵州茅台、 五粮液、

洋河股份、 酒鬼酒一众明星股票， 全被列入打

击范围。 而这事儿， 发端竟然只是某网络媒体

的一篇不太严谨的报道， 往后还分了上下两个

半场， 场场精彩。

上半场酒鬼酒戏份最重， 剧情也颇为跌

宕曲折， 不妨叫 “酒鬼酒的罗生门”。 时机也

巧， 十八大刚结束， 有网络媒体凭借某第三

方机构的检测报告， 捅破酒鬼酒的 “致命危

机”： 塑化剂超标近三倍！ 接着， 先有中国酒

业协会的一份 “假声明” 称所有白酒基本上

都塑化剂超标， 后有检测机构否认出具报告，

市场惊呼 “做空阴谋”。 当然， 最早捅破的媒

体极力自证， 质监部门最后也证实酒鬼酒确

实 “有鬼”。 而酒鬼酒复牌后连续四个跌停，

也是不争事实。

下半场则更惊险刺激， 上演 “小散逆袭上

市国企”， “神秘投资者水晶皇” 买了瓶茅台

送去检测塑化剂。 这事在新浪微博、 雪球财经

等大众化媒体上发酵了四五天， 直到整个白酒

板块大跌、 市值蒸发数百亿之后， 才有传统媒

体大举涌入报道， 纷纷揣测这究竟是小散成功

逆袭， 还是机构操盘阴谋。 作为自保， 贵州茅

台在舆情应对上打了一整套组合拳， 可惜舆论

就是不买其账， 而其媒体见面会上某专家的

“塑化剂无害论”， 更遭一阵狂轰。

但事情到这还没完， 竟还有续集！ 国酒中

枪了， 其余白酒无不自危。 果然， 就有一家机

构， 一股脑将洋河、 五粮液等等全送去检验，

结果全部超标。 当然， 这机构意图太明显， 检

验过程和结果， 都不甚靠谱。 近日， 又有人在

微博上爆出： 食用的酱油、 醋、 饮料里面的塑

化剂含量是酒的

400

倍……

毒胶囊事件：内幕很可怕

舆情热度：

★★★★★

“内幕很可怕， 不细说”，

4

月

9

日， 央

视主持人赵普一条劝告 “不要再吃老酸奶和果

冻” 的微博， 引发了一场席卷全国的食品药品

安全风暴。 那条微博很快转发过万， 却离奇被

删， 而舆论也盛传赵普被央视雪藏了好一段时

间。 这剧情一旦离奇， 在网络上的传播效应，

就是爆炸式的。 一时间， “皮革老酸奶” 阴云

密布。

约莫一周之后， 央视每周质量报告播出

《胶囊里的秘密》， 曝光不法企业用皮革废料熬

制工业明胶， 并制成重金属超标的药用胶囊，

最终流入药品企业， 进入患者腹中。 “毒胶

囊” 事件就此引爆。 修正药业集团、 长春海外

制药和通化金马药业集团等企业， 一夜之间成

为了全国关注的焦点。 而上市公司通化金马在

4

月

23

日跌停。

“毒胶囊” 这场医药行业地震的余波不

断扩散，

5

月

25

日， 国家食品药品监管局

通报了铬超标胶囊药品的抽检结果， 全国有

254

家企业上榜， 占到总抽检企业的

12.7%

，

包括白云山、 联邦制药、 通化金马等

10

余

家上市公司亦赫然在列。

5

月

28

日， 多家

涉及 “毒胶囊” 产品的上市公司临时停牌，

并发布公告仔细说明关于铬超标药品的具体

情况。 而未停牌的

6

家涉 “毒” 上市公司也

悉数下跌。

几家欢喜几家愁， 青海明胶却在事件当中

连续四个交易日一字涨停， 东宝生物也因此渔

翁得利。 股吧有帖笑曰： 感谢赵老师， 让我们

了解了工业明胶成本低廉， 用途广泛……

A

股

的神逻辑， 确实让人感叹！

微博反腐：贪官次第被抓

舆情热度：

★★★★★

11

月

20

日， 微博曝光疑似重庆市北碚

区区委书记雷政富不雅视频截图；

21

日，

有关部门称已注意到此事， 并开始核实。

22

日， 有关部门确认有关视频并非

PS

， 继续

核实当事人身份；

23

日上午

11

点， 重庆市

纪委确认不雅视频主角为雷政富本人， 宣布

免去其书记职务， 并立案调查。 短短

63

个

小时， 一个正厅级干部， 被微博 “秒杀”，

舆论一片哗然。

而这只是这一年来， 微博在反腐斗争中所

立赫赫战功中的 “一功”。 调情门、 艳照门、

情妇门、 炫富门、 表哥门、 房叔门、 性侵门、

不雅视频门……微博世界掘开了众多的 “门”。

门主一露， 微博狂转， 反腐一动， 倒下一片。

十八大之后， 微博反腐枪火更为密集， 时时有

人举报， 不时有人落马。 网友嘴上欢呼： 天天

都有贪官抓！ 内心却对我国贪腐之盛， 贪官之

众， 切齿咬牙。

网友叹曰： 微博承载着反腐、 寻亲、 打

拐、 启蒙、 抗日、 举报、 爆料、 约架、 打假、

调情、 泄愤、 造遥等相当复杂的社会功能！ 据

统计， 截至目前， 仅在新浪微博上开通的以

“反腐” 为名或主题的微博就超过

800

个。

邻避运动：环保维权何其难

舆情热度：

★★★★☆

“别建在我家后院” （

Not in my back

yard

）， 五个字母的英文简称

NIMBY

， 音译过

来就叫 “邻避”， 意思就是居民希望保护自身

生活领域， 免受具有负面效应的公共或工业设

施的干扰。 而随着公众环境意识的不断提高，

在中国城市化进程中， “邻避运动” 正成为一

个潜在的社会冲突源。

2012

年

7

月， 一场发端于中国西南的舆

情风暴席卷全国。 四川什邡当地群众由于对

宏达钼铜项目环境保护有不同意见， 走上街

头抗议， 并与政府发生冲突， 更被全程搬上

微博。

10

月份， 宁波镇海炼化扩建一体化项

目遭到了当地部分民众的连续抗议。 而此前

江苏启东， 亦发生过类似事件。 媒体认为，

中国式邻避运动进入多发期， 而邻避运动已

成为城乡规划和建设中亟需正视的新现象；

而且， 群众表达的方式也从温和走向激烈，

厦门

PX

事件中， 还仅仅是 “散步”， 而到什

邡、 宁波时， 已经演化为街头抗争， 处于暴

力的边缘。

而这类 “邻避运动” 直接折射到资本市

场上的时候， 是如此的直接而又不可理喻。

四川什邡， 尽管舆论的主视线一直都被一些

更为宏大的命题所吸引， 只偶尔有一缕两缕

余光瞥向事件中央的一家上市公司宏达股

份， 但还是对其股价和声誉造成难以修复的

重击。 而另一家上市公司晨光生物的卷入，

却能让你哭笑不得。

7

月

3

日收盘后， 有网

友发微博道： “两市唯一一只催泪弹概念股

晨光生物居然封了涨停， 你还在坚持原来的

投资观吗？”

北京暴雨：微博传递正能量

舆情热度：

★★★☆☆

7

月

21

日， 北京大雨击打在玻璃窗上，

激起的水雾让这座古老的城市透着一种令人坐

立不安的不真实感。 这场雨， 下得很不寻常。

有人又在微博上 “力邀” 全国人民来京城 “看

海” 了。 只是后来大家才知道， 这场雨

61

年

一遇， 整个北京城因此瘫痪，

37

个生命被雨

水无情冲走。

雨雾朦胧中， 微博传递正能量。 众多北

京网友自发组织起爱心车队， 纷纷冒雨开车

前往机场接人， 地产商任志强用微博勾勒出

北京那刻温情： “（那夜） 遗憾与感动倍

出。 一是雨情通报， 二是对城市的嘲笑， 三

是各种抱怨， 四是求助、 提醒、 报平安， 五

是政府、 警察、 消防、 城市管理， 六是民间

自发的大规模救助行为， 七是各企业和个人

的吃住救助行为。 英雄辈出， 大爱无彊， 感

动无限。”

从围观到捋起袖子实际行动， 微博在转

变。 有人总结： 这是一场公民意识的觉醒。

新华每日电讯也这般评述： “公民精神在暴

雨中愈加挺拔， 那种沉毅而炙热的情怀在黑

夜散发着感人的温度”。 而 《人民日报》 的官

方微博也在这一夜上线， “显示出视民如伤

的政治底色”。

资本市场， 此时也表现了它特有的人文情

怀。 许多上市公司高管， 如万科董事长王石、

华远地产任志强、 探路者董事长盛发强、 世联

地产董事长陈劲松、 天士力总经理李文、 中视

传媒总经理王焰等， 纷纷在微博上致敬救灾英

雄， 哀悼遇难民众， 思索问题症结与解决之

道， “不能让任何人成为孤岛”。

而在

A

股市场上， 市政工程、 水泵等相

关板块， 与大盘下跌的系统性风险做着稍许抵

抗。 利欧股份、 围海股份等盘中触及涨停， 也

许这正是股民们表达着对于北京暴雨关注的特

别方式。

保钓反日游行：寸土寸心

舆情热度：

★★★★☆

东海。 一块只有

6.3

平方公里的岛屿， 却

牵动着亿万中华儿女的心， 我海我岛， 寸土寸

心， 片石只木， 在所必争。 这样的中国， 无所

畏惧！

如果说此前对中国保钓人士登岛的声援和

对日本右翼人士的环岛游弋的谴责， 只是舆论

场上的零星枪响的话， 那么，

9

月

11

日日本

政府与所谓的 “所有者” 签订 “购岛协议” 之

后， 中日之间一场浩大的舆论正面战争， 正式

爆发。 而九一八纪念日全国范围内爆发的反日

游行， 则将这场战争推向高潮。

包括中国党、 政、 军及各大部委， 包括央

视、 人民日报、 新华社等官方发声媒体， 包括

各地方电视台、 报纸， 以及网络上的门户和新

闻网站， 所有的枪口， 都整齐划一地指向日

本。 而微博， 则是亿万中国民众的前沿阵地。

社科院

2013

年 《社会蓝皮书》 发布的 《

2012

年互联网舆情分析报告》 称， 钓鱼岛与反日游

行跟帖过亿。

然而， 在激昂的呐喊、 严正的抗议游行

队伍中， 却还是出现了不少不和谐的 “打砸

抢” 等不法行径。 《人民日报》 亦在微博上

呼吁： “当爱国成了暴戾的通行证， 当复杂

诉求搅浑民族义愤， 国人也当警醒： 保钓就

是保钓， 爱国就是爱国， 无需理由也不容绑

架。 同胞们， 请回到正义的原点， 呵护爱国

的纯粹。 文明中国、 法治中国， 这才是中华

民族最大的底气。”

而这场风波， 也一度波及中日贸易。 那些

在华日资企业， 在 “抵制日货” 的枪口下， 只

能选择沉默。 在事态升级的一个多月里， 中国

市场上日本商品和服务的销售相继受到打击。

而最生不逢时的， 要数

A

股市场上

9

月重组

复牌的 “

ST

广钢” 更名为 “广日股份”， 其股

价一天跌去

7%

。

王石婚变：红了商学院

舆情热度：

★★★★☆

千亿万科， 作为国内房地产龙头， 其董事

长王石的动向， 早已不再单纯是地产圈新闻。

王石在外游学一载， 刚回来不久， 便炮制了一

个横跨地产、 资本、 学术、 娱乐数界的大新闻，

更在微博上掀起了一阵网络狂欢———网曝他与一

名

80

后演员田某关系密切并生婚变， 有图有真

相。 然后各大小媒体也凑热闹， 门户网站甚至专

门为此事开辟了专题页面。 汹涌舆情， 甚至惊动

了万科官方出面回应： “每个人都有私人感情问

题的”。

而这事的高潮， 也是最能戳中围观者笑点

的， 却是： 红烧肉与商学院。

也不知是哪位好事网友， 居然从如汪洋大

海的新浪微博中， 淘出女主角田某未经认证的

微博账号， 更惊喜地发现， 女主角在微博上晒

了一张疑似由王石亲手做的红烧肉， 并娇呼甜

蜜： “终于吃到了笨笨的红烧肉了， 太好吃

了！” 于是乎 “笨笨牌” 红烧肉不胫而走， 红遍

大江南北。 女主角那条微博转发过万， 而围观

者发布的 “红烧肉菜谱” 等调笑微博， 斩获数

千转发亦不在少数。

两位主角曾同窗过的长江商学院

EMBA

也

被网友调侃———“一举拿下了高端婚介的头把交

椅”。 舆论场中对商学院的口水本来就不少： 学

费门槛高昂， 明星学员众多， 商学院本就一只

脚在商业圈， 一只脚在娱乐圈。 坊间传闻， 王

石这位新女友除了 “演员” 身份， 还涉足房地

产， 曾经在一家上市公司担任顾问， 主营房地

产的烂尾楼收购； 而俩人正是在商学院进修时

相识。

节假日免费通行：高速路上看车展

舆情热度：

★★★★☆

今年

7

月

24

日， 国务院下发通知， 同意交

通运输部、 发展改革委、 财政部、 监察部、 国

务院纠风办制定的 《重大节假日免收小型客车

通行费实施方案》。 方案规定， 每年包括春节、

清明节、 劳动节、 国庆节等四个国家法定节假

日，

7

座以下 （含

7

座） 车辆免收公路通行费。

本来， 这是个惠及亿万民众的好事， 却因为

“高速公路费” 这块肥美的蛋糕， 各利益相关方

大起争执。 而政策执行之后， 国庆黄金周的高

速公路大堵塞， 以致政策利弊又引来了一场口

水仗。

老百姓担心 “高速” 变 “慢速”， 而高速公

路运营商们就更加惆怅了。 政策还没被证实，

只是市场风传的时候， 高速公路上市公司就跳

出来喊穷， 担心影响公司业绩， 希望政府给予

补贴。 恰巧在这个时候， 高速暴利的神话又被

翻出来， 高速公路上市公司对此叫苦连连， 重

庆路桥的董秘甚至表示 “是给银行打工”。 果

然， 政策出台第二天， 高速题材股票便应声下

跌。 另一方面， 关于政策出台是否政府越权，

也成为争议焦点。

各省一直到

9

月中旬才陆续发布实施细则，

而政策真正实施的时候， 高速公路塞成了停车

场， 专家们引经据典打架， 微博上各路网友则纷

纷竭力吐槽， 一时间， 各种段子层出不穷———

“到高速路上看车展”、 “寒雨连江夜入吴， 高速

路上看日出； 借问酒家何处有， 又被堵在收费

口” ……

王老吉

PK

加多宝：谁是正宗好凉茶

舆情热度：

★★★☆☆

广药和加多宝的 “凉茶之争”， 可谓旷日持

久， 双方口水互喷了不少， 官司也是一茬接一

茬， 连砸场子砍人这种不入流的手段都用上了。

这两家能来事儿， 是个难得的新闻富矿， 因而也

一直被媒体揪着不放。

双方积怨已深。 数年之前， 坊间已经一直流

传王老吉的纸盒包装和红罐包装是由不同的企业

生产。 互联网微博上更常有教网友如何分辨谁是

“正宗的王老吉”。 接着， 红罐王老吉的包装罐

上， 又多出了 “加多宝” 三个大字。 这叫消费者

何以适从？

今年

5

月， 广药和加多宝的官司进入白热化

阶段， 围绕着王老吉商标的亲妈 “广药集团” 和

打响王老吉品牌的养母 “加多宝” 之间的争夺

战， 官司是广药赢了， 但市场却不好说。 不说加

多宝在渠道铺货上早做足了功课， 在广告宣传上

也使得品牌名称平稳过渡， 它在今年爆火的电视

选秀节目 “中国好声音” 独家冠名， 其广告语

“全国销量领先的红罐凉茶改名加多宝”， 更有让

部分消费者以为王老吉已改名。 而广药王老吉，

甚至出现了引以为傲的 “市场第一” 被数据发布

方否认的乌龙。

这一来可苦了力挺广药的投资者， 比如私募

大佬但斌， 一旦这两家又有些啥事， 网友们总会

在微博上 “

@

” 他一下。

电商三国杀：价格大战玩噱头

舆情热度：

★★★☆☆

8

月份京东老板刘强东 “做了个决定”， 一

把火点燃了一场声势浩大的价格战， 国美、 苏

宁卷入， 一时间， 微博上狼烟四起， 电商三国，

厮杀正酣。 但是， 如果你真想从大战中捞点什

么， 那么不管是苏宁、 国美还是京东， 估计你

都 “不会再爱了”。 因为， 无论是哪一方， 不是

先涨价再打折， 就是无底线缺货！ 除此之外，

就是一淘网、 杜蕾斯、 一得阁墨汁等等趁机卖

萌的 “酱油党”。

电商大战看什么？ 看众网友的神吐槽———

“上联：

1945

年

8

月

15

日， 战乱必宁苏联

同美国逼苦日本东京； 下联：

2012

年

8

月

15

日，

京东本日苦逼国美同联苏宁必乱战； 横批则一字

双音一语双关： 降！”

“京东战苏宁， 最佳卖萌奖是一淘， 推出

比价器， 得了便宜还卖乖； 最深度参与奖是当

当网， 李国庆等这一役太久了， 快成了国美代

言人了； 最佳表现奖是张近东， 从狙击京东上

市到价格战， 不出头露面， 南极冰人， 杀伐决

断。 可一整天下来， 没有了黄光裕， 总觉得少

了些什么呢？”

“为了看这场比赛， 买了杜蕾斯的打蛋器，

煮了一杯一得阁的墨汁， 冲了袋汰渍洗衣粉， 装

了猎豹浏览器， 装了有道购物助手， 装了淘身

边， 订了半年创业家杂志， 参加了小米的抽奖，

到头来死活打不开苏宁的网站， 总算打开了居然

不知道买啥……还是那句话说得好， 不能因为人

流打折就去怀孕啊！”

还是一位网友总结得好： 一开始以为是人家

不理性竞争， 后来才发现是咱不理性消费！ 只是

电商玩忽悠， 不能今年卖拐、 明年卖车， 还是应

该真真实实给消费者带来点实惠！
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