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从“第一夫人概念股”

看上市公司公告的艺术

中国上市公司舆情中心 金立里

习近平主席携夫人彭丽媛出访， 对第一夫人的着装与提包，

从人民日报、新闻联播到新浪微博，舆论有各种形式、各种角度、

各种深度的解读，有为其品牌无限纠结的，也有对夫人“端庄大

气、气质出众”背后的“国家姿态”心怀欣慰的，有的甚至对舆论热

议第一夫人本身也做了一番演绎：新政新风，走向政治开放和透明

的一步。

但这绝对不止于政治新闻或娱乐新闻。

相对于舆论的辗转纠结， 股市的反应却一如既往简单直接，

或许并不如淘宝商家来得迅猛， 却更加不管不顾———“第一夫人

概念股”暴起，服装板块逆势上涨，不好说这一波行情能挺多久，

反正热闹看得见。 可惜的是，传说中的两个品牌“例外”与“无用”，

却都没上市，市场追捧朗姿股份、凯撒股份、雅戈尔、卡奴迪路等

等，多少有些画饼充饥、隔靴搔痒的味道。反倒是大杨创世，还有媒

体报道指名道姓，说习主席穿的衬衫“有可能”就是他家的，算是师

出有名。

对于这些仿佛祖上积德的上市公司来说，幸福来得如此突然。

然而情势如此，怎么应对，却考验公关智慧。

就因为媒体一句“有可能”，大杨创世就这么连着涨停了两

天。 然后公司出来个公告，说得挺委屈：习主席穿的衣服是不是

咱家生产的，咱不确定。 这公司平时都低调得很，这是它自去年

11

月份以来，

5

个多月内的第一份公告，却引来了众网友的感叹和

讨论。

若不是误打误撞歪打正着，这确实是公关手段上漂亮的一笔。

中国上市公司舆情中心首席分析师彭松， 就客观冷静地分析：“有

必要、严谨、合适”。首先，这显然是一个“被要求”的动作。连着两日

涨停，按相关规定，公司不给个说法，于交易所说不过去。 其次，所

谓“不确定”云云也是事实，如此既按规定给了个说法，又含含糊糊

地再炒了一把。

渠道一本正经，文字点到即止，加上舆情正自火热，无心插柳

也罢，有心栽花也罢，这个公告想不被关注都难。 所以第三天那公

司又涨停了。 因为写入了最高领导人的名字， 这份公告也被称作

“最牛公告”、“最高级别公告”。

这是公告还是再营销、“炒作”？ 或许，大杨创世压根就没想澄

清任何事。其实，公关与营销的关系，本就悬于一线，尤其在新媒体

环境下，那条界线更已变得模糊。很多时候，公关即是营销，许多公

司已经在此道上走起，只是或许其自身尚未意识到。

比如自称“被第一夫人喜爱”的服装品牌“例外”，这几天也算

经历一番起落，它不能也通过交易所发公告，却可通过官网和微博

“恭告社会各界”： 第一夫人出访的服装是我做的， 她是我的老客

户。 这则“恭告”恰恰出现在信息混乱之时，虽然不甚高明，却效果

显著：当天就被媒体写入网络快讯。

不过，无论是公关还是营销，都是一门艺术，天时地利人和，尤

其当涉及政治人物的敏感时，尺度时机的把握殊为不易。类似第一

夫人与股市这类话题， 却也不是什么新鲜事， 至少国外尚有本可

考。 有人统计，奥巴马夫人穿过的

20

多个服装品牌中，

18

家公司

平均市值上升

2.3%

，远远超过明星带来的

0.5%

升幅。 老外怎么应

对，倒也值得探究探究。

看

A

股“第一夫人概念”异军突起，投资者应该理性对待，但

是不管“第一夫人概念”行情能持续多久，对国产品牌的崛起与发

展，咱们乐见其成。

银监会规范银行理财 舆情理性解读为主

中国上市公司舆情中心 李勇

3

月

28

日， 上证指数收了一根长长的

阴线，引发了市场的一阵喧嚣，尤其是银行

股全线暴跌，让不少投资者瞠目结舌。 市场

各方几乎都将目光聚焦在银监会

27

日下

发的一纸规范银行理财业务的通知上。 市

场的反应也许超出了部分投资者的预期，

市场各方对于银监会这一举措的评价也不

尽一致。

舆情反应滞后

舆情起源于网络。

3

月

27

日下午

13

时

许， 有微博用户发消息称：“这两天在银监

会整材料，下午我们将发布重大利空。 ”随

后，有网站发布了一则消息称，从多家商业

银行获知银监会

3

月

26

日晚间下发了《关

于规范商业银行理财业务投资运作有关问

题的通知》。

银监会的这则通知被市场简称为“

8

号文”。 文件对商业银行理财资金直接或

通过非银行金融机构、资产交易平台等间

接投资于“非标准化债权资产”业务作出

了规定。 “非标准化债权资产” 是指未在

银行间市场及证券交易所市场交易的

债权性资产， 包括但不限于信贷资产、

信托贷款、委托债权、承兑汇票及信用

证等。

这则消息再发布之后， 通过资讯网

站和社交网络逐渐传播。 但是中国上市

公司舆情中心发现， 信息最初并没有引

发大规模的传播与讨论， 公众对于银监

会这一举措的爆炸式反应发生在银行股

大跌之后。

3

月

27

日，相关的消息在网

站累计转载在

300

次左右，而

28

日截至

发稿时， 相关信息一天之内被传播了逾

千次。在微博方面，

3

月

27

日

13

时至

24

时之间，每小时只有

40

条左右的信息参

与讨论银行理财业务，而在

3

月

28

日开

市之后， 这一话题每小时的信息量超过

200

条。

理性解读为主

28

日开盘前，国泰君安发布点评称，

“本轮银行股上涨的逻辑遭到破坏，短期

股价将承压”。 当银行股在开盘大跌之

后，更多的声音才不断出现。

尽管指数大幅受挫， 银行股普遍下

跌， 但市场随后还是给出了较为理性的解

读。 一方面，市场普遍理解这一政策的初衷

是为了减少风险、规范发展。 另一方面，多

数的观点是认为， 新规对银行基本面的影

响非常有限， 而且大部分银行已经符合了

“

8

号文”所限定的标准。

从长远来看，有分析人士则指出，监管

规范对理财资金的供需影响并非静态，对

债券和非标产品投资也并非此消彼长的完

全线性关系。 后期理财最终形式替代可能

是从前期的“非标产品对接理财”变成“标

准化产品对接理财”。

为投资者敲警钟

事实上， 关于银行理财业务的讨论已

经持续了相当长的一段时间， 担忧的声音

有的来自银行业的内部， 有的来自境外的

观察者。

2012

年

10

月，时任中国银行董事长的

肖钢曾发表署名文章对影子银行问题发出

警示。当时肖钢就指出“中国影子银行已经

成为未来几年爆发系统性金融风险的一个

潜在源头。 银行发行的资金池理财产品，由

于期限错配，要用‘发新偿旧

'

来满足到期

兑付，本质上是‘庞氏骗局

'

，一旦投资者失

去信心并退出理财产品，资金池击鼓传花便

会停止。 ”

这一言论曾引发了媒体和公众的广

泛关注。 《华尔街日报》几乎在同一时间

段刊登一篇题为 《中国理财产品为何值

得担忧》的文章分析指出，影子银行的爆

发式成长， 意味着中国的银行业正在进

行一种“短贷长投”的操作，“这实际上就

是美国商业票据市场所发生情形的中国

版

──

在全球金融危机期间，美国商业票据

市场全面冻结，导致美资银行出现现金短缺

的现象”。

当然， 这只是诸多市场声音的一部

分。 银监会对于影子银行相关问题的重视

程度也不断提高。

2013

年

1

月就有媒体报

道称银监会将把规范商业银行理财“资金

池”，作为今年现场检查的重点和突破口，

随后又有消息称银监会限期

3

个月整改“资

金池”。

现在，银监会的“

8

号文”再一次激起

了舆情的浪花。 或许政策在短期内确实会

引发市场的震动， 但无论是从引导行业良

性发展的角度， 还是提示投资者关注风险

的角度，都是具有积极意义的。

“抢气潮” 危机：谣言为何有市场？

中国上市公司舆情中心 蒙湘林

近日，“天然气

4

月要大幅涨价”的传

闻在全国各地迅速发酵。 民众排队集中抢

购天然气的现象， 几乎全国各地都在上

演：有人带板凳，有人带救心丸，有人一次

买够

10

年用量……虽然国家发改委官员

已经辟谣，称“这个消息纯属无稽之谈”，但

谣言的负面效应不仅仅在于所引发的 “抢

气潮”，公众担忧下一个危机：谣言为何如

此有市场？

在二三线城市效应明显

据中国上市公司舆情中心统计， 自

3

月

25

日出现天然气涨价传闻以来，关于该

传闻的网络新闻就有

600

多篇。笔者发现，

众多消息转发报道的背后， 谣言似乎存在

一定程度的解读空间。

最为明显的直观特点是， 涨价谣言在

二三线城市的新闻报道数量、 话题讨论热

度很高。据笔者观察，除了北上广深主流媒

体的报道外， 不少二三线城市的都市类报

纸和网站是此次涨价传闻报道的重要主

力，比如“老人自带救心丸排队买气、一次

买够

10

年用量” 的事件新闻都出自西

安、 宝鸡等地方媒体，“市民打遮阳伞抢

购天然气，夜里

10

点半仍排队”来自洛

阳的地方网站，“一次性充

5000

元买气”

来自哈尔滨地方都市报。 而据笔者在微博

上的抽样统计， 该传闻讨论中的

100

个非

认证账号样本里，有

64

个账号都是来自除

北上广深之外的二三线城市网友。

简单的统计梳理发现， 谣言在二三

线城市的传播效应相比一线城市更为明

显，笔者认为，原因有二：其一是，传闻源

发于一线城市媒体， 在向二三线传递过

程中容易失真或被放大， 因此向下扩散

的速度会更快；其二，二三线城市居民在信

息获取便利程度、 信息解读能力方面存在

滞后。

谣言为何有市场？

最早报道天然气涨价时间和涨幅

的新闻出自

2013

年

3

月

24

日的《中华

工商时报》， 该文记者周永刚同时在

25

日当晚发布微博称“中国天然气将迎来

‘跳

3

进

4

’时代”。 谣言的传播市场由此

打开。

为何有市场？ 西北大学新闻传播学院

讲师李安定说，按照政府目前的表态，我们

可以认定这次天然气涨价的消息是一个谣

言，而从传播学来说，谣言的扩散取决于两

个因素，一个是信息的重要性，另一个是信

息的透明度，信息越重要，越不透明，谣言

传播越快。

李安定进一步分析说， 这次事件从新

闻角度来看， 是一次新兴媒体和传统媒体

的博弈。 这个消息刚刚出现在报纸上时受

众面非常小， 但经过各个网站的转载和更

换标题， 再加上微博等网络平台的不断扩

散、夸张，最终造成了现在的局面。 对于网

民来说，他们既是信息的制造者，也是传播

者和接收者， 信息的真实性在不断传播中

开始变味了，可在这时，广播电视等传统媒

体却没能及时发出声音。

从传播学理解上看， 李的观点符合谣

言扩散的典型路径：传统媒体报道的滞后，

新媒体议题设定缺乏必要的检查机制，由

此增加了传闻的不确定因素， 最终导致谣

言长了翅膀。

辟谣为何难消顾虑？

那些年，我们还一起抢过什么？ 记忆最

深的或许是

2003

年的“抢醋”和

2008

年的

“抢盐”，如今的“抢气”风波虽然已经得到

了官方的辟谣，但在辟谣之后，仍旧持续发

生抢购事件，让人不禁疑惑：辟谣为何消除

不了公众的疑虑？

观察各界的讨论， 笔者将原因归结

为以下三点：其一，经济意义上讲，普通

老百姓的收入还不高， 听到涨价总是心

慌， 在涨价形成事实之前先行抢购，能

省一分是一分。 这反映的其实是因为收

入分配结构不合理所导致的民生窘迫；

其二，从制度层面上，国内的资源价格听

证会制度一直以来都被人称为 “涨价会”，

其价格制定本身的规范合理性欠缺值得反

思；其三，公信力方面，面对涨价传言，人们

总是宁可信其有，而政府官员的辟谣，也往

往会被日后真的涨价证实。 这种反复出现

的“传谣———辟谣———证谣”的过程，使谣

言的传播得到了佐证， 而政府部门的公信

力则一次次地受挫。

2013上市公司舆情周榜

大杨创世市值原地打转 万福生科自称造假太狠

中国上市公司舆情中心 黄帆

3

月

25

日至

3

月

28

日舆情热度最高的

A

股上市公司分别是：大杨创世、银行业上

市公司、万福生科、庞大集团及勤上光电。

大杨创世多日涨停

市值12年原地打转

市场本周传言习近平出访时所穿的西

装品牌为国内上市公司大杨创世， 信息导

致大杨创世在本周连续多日冲击涨停板。

公司为此发布公告， 称经询问第一大股东

大杨集团有限责任公司和实际控制人李桂

莲女士并自查后认为： 公司无应披露而未

披露的信息。 习主席所穿服装是否为公司

生产的“创世”品牌难以确认。 有关公告被

称为

A

股历史上提及人物级别最高的公

告，同样也遭到了质疑，被网友称为是一次

有意识的名人营销手段。

虽然大杨创世近期股价表现良好，但

翻查上市至今的表现， 其市值与

12

年前

相差无几。 早在数年前，巴菲特也曾在广

告中对大杨创世服装表达了赞扬，其股价

在接下来的数个月内有显著拉升，然而翻

查业绩数据发现，公司业绩并没有显著提

升，连续多年净利润在

1

亿元左右区间浮

动， 毛利率与其他服装行业上市公司对比

也属于中等水平，有媒体分析称，其不过是

概念股炒作， 与实际业绩能力并没有太大

关联。

银监会规范理财业务

银行股集体暴跌

本周， 银监会发布了关于规范商业

银行理财业务投资运作有关问题的通

知， 要求商业银行应当合理控制理财资

金投资非标准化债权资产的总额， 理财

资金投资非标准化债权资产的余额在任

何时点均以理财产品余额的

35％

与商业

银行上一年度审计报告披露总资产的

4％

之间孰低者为上限。 受此消息影响，

银行股在周四大跌，兴业银行跌停，平安

银行、中信银行下跌超过

9%

。

万福生科麻烦不断

董事长自称“造假太狠”

面临退市风险的万福生科， 其董事

长龚永福近日接受媒体采访时自问 “造

那么狠的假干什么”，其被发现造假的缘

起经过更是带有戏剧性。 本周原本是万

福生科限售股解禁时间，

1851

万股限售

股原定于

3

月

27

日解禁，但公司没有向

交易所提交解禁材料。 实际上该批限售

股本应在去年

9

月解禁， 当时

9

位股东

出具承诺函称， 基于对公司未来发展的

信心，将锁定期延长到本月。

另外，万福生科因造假已经历了深交所

两次公开谴责。 根据有关规定，万福生科本

周刊登了可能被终止上市的风险提示公告。

庞大集团被指欺诈

车主围堵国家质检总局

3

月

25

日， 数百维权车主围堵国家质

检总局大门， 要求其对庞大集团出产的车

辆进行质量认定。据称，车主通过庞大集团

购买了包括中国重汽、 江淮等多个品牌的

重型自卸车，在短时间内出现质量问题，认

为购买的车辆是假冒伪劣产品， 称庞大销

售涉嫌诈骗，声称假若事情不解决，将会有

进一步行动。

勤上光电被指欺诈上市

暂时停牌

受涉嫌欺诈上市报道的影响，

3

月

27

日勤上光电开市起停牌。有媒体报道称，勤

上光电涉嫌内部员工在外成立公司， 继而

向勤上光电采购产品并成为大客户、 虚构

销售从而造假上市。 勤上光电董秘韦莉接

受另一家媒体采访时承认， 媒体关于客户

报道的情况也“大致差不多”，但重申没有

造假，称“销售情况是真实的，价格也是公允

的。公司其他做得不足的会进行一个诚恳的

公告。 ”

注：“上市公司舆情热度” 是中国上市

公司舆情中心根据传统媒体、网络媒体、网

民、 舆情分析师对一定时间段内沪深两市

上市公司舆情热度的综合评估， 系综合传

统媒体报道量、新闻网络转载量、网络用户

检索变化情况、舆情分析师评分等数据计算

得出。

基金经理受邀观影

票房搅动资本市场

中国上市公司舆情中心 刘宇琪

近日一则“百名基金经理观新片”的新闻引发了舆论关注。 文

章称，

3

月

24

日某即将上映的电影在北京点映， 除了众多影视明

星出席，当日捧场的还有该影片投资方光线传媒的高管、近

10

家

卖方研究员以及上百名基金经理。

对此，中国上市公司舆情中心致电光线传媒证券事务部门。对

于是否有组织基金经理观影一事，上市公司表示正在核实。谈及电

影分账比例话题时，对方则表示不便透露，一切以公司公告为准。

听说过学校公司包场看电影， 难道券商基金大佬也能欢聚

一堂，其乐融融地共赏大片？ 其实此事已有先例。 据媒体报道，

今年

1

月《西游》上映前，某卖方券商就包场请基金人士观看此

片。 而此后该片也不负众望地达到

12

亿票房，华谊兄弟、光线

传媒等公司的股价也大幅上涨，相信当时参与观影的机构中也

有收益颇丰的。

忽如一夜春风来， 我国电影票房从

2003

年突破

10

亿元，到

2012

年已经达到

170

亿元，发展迅猛。 去年年底《泰囧》的热映，给

投资方光线传媒带来

4.65

亿分账收入以及股价累计

60%

的上涨，

这突然让大家意识到电影票房对资本市场撬动的能量巨大。 一时

间各券商分析师都要客串影评人， 预估票房收入并以此来测算对

公司业绩的影响，而中小投资者也乐此不疲。

网友感慨，《泰囧》和《西游》之前，没有人会想象华语片票房可

以到达

12

亿的高度， 没有人觉得票房跟自己有什么实际关系，没

有人会想到，抢一张《泰囧》的电影票不如抢一点光线传媒的股票。

当然，投资电影并不是包赚不赔。去年被华谊兄弟公司寄予厚

望的《一九四二》，集合了名导演名演员大制作等多个亮点，影片上

映前的市场预期可以说远高于《泰囧》，没想到却表现平平，甚至被

媒体质疑票房未能覆盖成本。

由此，目前来看，某部电影的超预期票房可以作为对公司业绩

锦上添花的元素，然而从影视公司的整体经营来说，正如海通证券

对华谊兄弟的研报指出的那样———我们认为公司理想的投资状态

应该是，电视剧、艺人经纪、影院和授权业务带来稳定的收入和现

金流，在此基础上电影业务提供强大的爆发力。

进一步说，电影投资方邀请资本市场人士看电影，不应该仅仅

是一种“炒作”，也不应该被完全理解为“分析师基金经理也被娱乐

化了”。 它可以作为一种投资者关系管理的形式，成为资本市场和

公众更多地了解行业逻辑、企业经营的有效途径。


