
【世说微语】

� � � �@ 胡锡进：

凤凰古城从免费进

入改收门票

，

连古城的部分民众也

闹事抗议

，

说明这项所谓

“

改革

”

是

当地政府的坏决定

。

收门票打乱了

凤凰古城的原有生态

，

会把它从勤

奋朴实的活生生小城市引向吃门票

的堕落

。

中国景点收门票堪称全球

最贪婪

，

跟抢劫游客差不多了

。

有一

天是不是连进西安城

、

桂林城

，

甚至

进北京都要收门票

？

@ 屈宏斌：

一季度

GDP7.7%

，

弱

于预期的

8%

，

显示复苏脆弱

。

需求

面投资

、

消费均较四季度有所放缓

。

外需偏弱

、

政策真空期以及政府推

行反腐倡廉对于政府消费的拖累可

能是主要因素

。

3

月

PMI

以及信贷

增速超预期加快都有助于复苏持

续

。

通胀温和的背景下

，

政策层面可

能做出积极回应

。

未来经济加快的

幅度取决于政策的力度

。

@ 光远看经济：

看到黄金白银

稀里哗啦

，

就想起某个大忽悠的名

言

：

白银是你这一生中最大的储蓄

！

要是当年头脑发热的真的听了这

话

，

今天要么跳楼

，

要么破产

。

白银

的历史

，

从来都是炒作的历史

，

而黄

金尽管有对抗通胀的天然属性

，

但

作为投资品

，

其在全球投资市场中

算小盘股

，

价格走势怪异

，

并不适合

普通投资者投资

。

@ 石述思：

中国式成名都像事

故

:

比如认真演戏不如冒着生命危

险跳了次水

，

比如认真走秀不如参

加了一次涉嫌卖淫的高端聚会

，

比

如认真经商不如整天在微博冒充公

知

，

比如认真当官不如面对媒体显

露一次脑残本色

，

比如认真恋爱不

如被前男友发次裸照

，

比如认真生

活不如当众裸奔

。
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郁金香泡沫到底发生过没有

范卫锋

M总

（

某上市公司高管

）：

F

老弟

，

两年没见

，

你还是老样子

，

以前书不离

手

，

现在

Kindle

随身了

。

F记者

（

某财经媒体记者

）

：

M

总

，

你的身材和你们公司的股票市值膨胀

得一样大嘛

。

听说又在搞增发

，

收购你

同学前年买下的那个挖了矿运不出来

的非洲矿山

，

吹大你的市值泡沫

？

哈哈

。

M 总：

唉

，

你说话还是这么尖刻

，

不过

，

我喜欢

。

说到泡沫

，

股票泡沫

、

楼

市泡沫

、

艺术品

、

电商等各种泡沫

，

都

很像

400

多年前荷兰的郁金香泡沫

，

当时的一颗郁金香球茎能买下一栋豪

宅

……

F 记者：

看来你这两年身家大涨

，

学问也水涨船高

，

还知道郁金香泡沫

炒的不是花

，

而是球茎

；

不过

，

虽然每

次一讲到泡沫

，

大家就都拿郁金香说

事

，

其实

，

这事情的疑点不少

。

M 总：

几百年前的历史

，

难道还

有什么独家内幕

？
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世纪荷兰大国崛

起

，

饱暖思淫欲

，

当时法国女人流行用

郁金香增加性魅力

，

荷兰人喜欢用珍

稀的郁金香品种斗富

。

荷兰是当时的

世界金融和贸易中心

，

股票

、

期货

、

期

权流行

，

郁金香是炒作龙头

。

荷兰人丢

弃了节俭

、

勤劳的新教文化

，

堕落

、

纵

欲

、

投机风行

，

最终泡沫破灭

，

一蹶不

振

，

历史上不是这么说的吗

？

F 记者：

M

总你如果去当记者

，

肯定成名快

。

先下结论

，

占领道德制高

点

，

讲个耸人听闻的故事

，

堆砌素材

，

然后就脍炙人口

、

转发过万了

。

但是

，

证据呢

？

郁金香泡沫的各种传说

，

证据

链条严重可疑

。

比如

，《

剑桥欧洲经济史

》

够权威

吧

？

但它和好几本欧洲经济史书

，

基本

没提郁金香泡沫

，

更没说它引起过荷

兰的经济危机

。

事实上

，

在郁金香泡沫

破灭之后

，

当时最牛的荷兰东印度公

司的股票还涨了不少

，

而荷兰在此后

仍然繁荣辉煌

。

还有

，

目前你看到的各种故事

，

基

本是把麦基在
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多年前的那几页文

章抄来抄去

，

郁金香泡沫这故事流传

至今

，

麦基的文章占了头功

。

可是

，

麦

基写的疯狂案例

，

比如水手把相当于

N

年收入的球茎吃掉结果坐了牢

，

根

本没有找到证据

，

有人考证过

，

麦基的

文章也是抄的

，

它抄了一本游记

，

而这

本游记本身的内容相当不靠谱

，

充满

了吹牛皮的奇闻轶事

。

M 总：

如此说来

，

根据我的直觉

经验

，

那些行情交易记录也很可能有

问题

。

F 记者：

果然是高手

，

不枉你在股市

混这么多年

。

郁金香真正的上涨行情

，

主

要是在

1637

年的

1

月份

，

2

月

5

日泡沫

就突然破灭了

。

那个

1

月

，

正是荷兰爆发

鼠疫的高峰期

，

很多人天天泡在酒馆中

借酒浇愁

，

而那些郁金香交易基本是在

酒馆里完成的

，

只是口头的协议

，

基本没

有交割过

（

最后也没履约

）。

一群在绝望

的鼠疫之中泡在酒馆中麻醉度日的人

，

进行着虚拟的郁金香口头交易

，

一个月

之内价格涨了
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来倍

，

嘴上财富滚滚而

来

，

最后春天来了

，

面对郁金香真实交割

的风险

，

酒醒梦碎

。

这是另一个版本

，

我

觉得还挺符合人之常情

。

M 总：

照你这么说

，

为何大家都讲

另一个版本

？

F 记者：

你觉得哪个版本的故事更

有票房价值

？

把那些没有真实交易的天

价

，

换算成多少套房子

、

多少辆马车

，

太

吸引观众了

，

这是媒体的老玩法嘛

。

M 总：

这个套路我也知道

。

还有

，

当

时荷兰经济繁荣

，

世风日下

，

人心不古

，

政府天天道德说教

，

编了小册子

，

写参与

投机倾家荡产的例子警醒国民

，

有时候

为了教育效果

，

搞点夸张也是常事

，

这些

史料应该也比较可疑

。

F 记者：

一切资料

、

一切报道都有偏

见

，

也包括那些质疑郁金香泡沫是否发

生过的反方学者

，

有的人兼着投资银行

的高薪职务

，

他们给郁金香泡沫

“

平反

”

的动机也可以想象

。

M 总：

看来

，

历史

、

新闻

，

还有投行的

研究评级报告

，

异曲同工

。

我得回去开会

了

，

有券商的分析师来调研那个矿的前

景

，

沟通已经到位了

，

先把矿山第一期的

价值上调到
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亿

。

下次再聊

！

（本对话录人物、言语皆属虚构，请

勿对号入座）

那些勾人魂魄的楼盘广告

孙勇

近日驱车过深圳布吉关

，

发现此

处刚竖起了一个大广告牌

，

美女明星

范冰冰巨幅玉照赫然在目

。

再细看文

字

，

原来是深圳某新楼盘即将销售

，

邀

请范冰冰作为开盘嘉宾助兴

。

回到家

，

我将所见广告内容告诉老婆

，

没想到

老婆竟然来了兴致

：“

范冰冰要到场

？

那我也想去看看

！ ”

大笑之余

，

我不禁

感叹

：

地产商打范冰冰牌来提升开盘

的人气

，

确实管用

，

就连我的老婆都中

招了

。

由于房价连年暴涨

，

眼下老百姓

对开发商怨气甚重

。

其实

，

把房价暴涨

的板子全部打在开发商身上也有失公

允

。

对于开发商赚大钱这一既定事实

，

不妨多换几个角度去看

，

这样一来

，

观

察者也可从中收获若干启迪

，

而不是

让怨气遮蔽双眼

。

在我看来

，

房地产开

发商的广告营销之道

，

确实别有洞天

，

在对人性的拿捏上可谓登峰造极

，

在

中国无出其右者

。

除了上文提到的打范冰冰牌之

外

，

房地产的广告营销还有很多勾魂

的案例

。

比如

，

打爱情婚姻牌

。

这方面

的

“

经典

”

广告词有

：“

爱她

，

就买一套

房给她

！ ”、“

结婚不买房

，

就是耍流

氓

。”

多少恋爱中的男女被此类广告所

蛊惑

、

折磨

。

又如

，

打周边环境牌

。

这方

面

，

开发商也是奇招百出

。

建在繁华闹

市中的楼盘

，

广告词是

：“

绝版黄金地

段

，

财富在握

！ ”

建在偏僻山林中的楼

盘

，

广告词是

：“

御山揽胜

，

天然氧吧

。”

建在成熟社区中的楼盘

，

广告词是

：

“

配套完善

，

拎包入住

。”

建在非成熟社

区中的楼盘

，

广告词是

：“

价值投资洼

地

，

升值潜力无限

。 ”

建在学校旁边的

楼盘

，

广告词是

：“

书香门第

，

何须孟母

择邻

。 ”

建在政府旁边的楼盘

，

广告词

是

：“

名门福地

，

比邻高贵血统

。 ”

不论

是建在哪里的房子

，

经过开发商一宣

传

，

立马变得美轮美奂

，

无比诱人

。

记得我大学毕业时

，

一家知名房

地产公司来到我就读的高校招聘营销

人员

，

开出的薪酬可观

，

但对应聘者有

一个特别的要求

：

必须在省级以上文

学期刊发表两篇

（

首

）

以上的散文和诗

歌

。

当初我对这个招聘要求还有点懵懂

，

现在总算明白了

：

在该职位上工作的人

，

是要给开发商的楼盘写广告的

，

如果文

学修养好

，

自然会把楼盘营销广告写得

富有美感并蛊惑人心

。

事实也的确如此

，

这些年来城市里的那些楼盘促销广告

，

不都是文笔如诗楚楚动人么

？

在我的印

象里

，“

盛大开放

”

这个靓词用于形容新

楼开盘

，

就是房地产广告的发明创造

。

关于房地产广告

，

还有一个更为

“

经

典

”

的案例是

：

开发商们杜撰了一个

“

中

国老太太和美国老太太在天堂相逢谈房

子

”

的故事并成功加以推广

。

于是乎

，

按

揭买房

、

超前消费大行其道

，

催生了中国

房地产的超级大牛市

。

而实际上

，

这个故

事的诡异之处就是

，

它设置了一个魔咒

：

在天堂值得一谈的

，

也就是房子而已

。

为

什么中美两个老太太在天堂相逢时

，

就

不能谈人生谈爱情谈文学谈美食谈服

装

，

而偏偏要谈房子呢

？

在我看来

，

如今

“

拜房教

”

让中国人走火入魔

，

和这个故

事里的那个魔咒有某种隐秘的关联

。

当

然

，

开发商是希望这个魔咒永远罩在老

百姓头上的

。

得承认

，

房地产开发商的广告营销

如此精准地拿捏中国老百姓人性的弱

点

，

固然是商业上的巨大成功

，

但对于全

社会而言

，

其负面影响也不容忽视

。

面对

依旧疯狂的

“

拜房教

”

和继续吹大的楼市

泡沫

，

咱们老百姓也应该反思一下

：

为什

么开发商的那些说辞和花招

，

总能够牵

着我们的鼻子走

？

“贵族” 、“跪族” 及未来

木木

某同行好友

，

长得人高马大

，

是地

道的陕西人

。

其饮食习惯上的一些

“

偏好

”，

倒颇能为事物所普遍具有的

复杂性做一个注脚

———

此君绝不吃牛

羊肉

，

有时甚至连闻到味道也难受得

不得了

。

每到饭桌上

，

初次相识的热情的

主人几乎都要诧异于这个

“

西北大汉

”

的另类

，

酒酣耳热之际

，

都要拍着肩膀

大惊小怪地问一番

“

为什么

”。

每当此

时

，

此君就会很

“

腼腆

”

地回答

：

我是

“

贵族

”，

我们只吃猪肉

，

不吃牛羊肉

。

熟知此君的同行们都知道这是不

胜其烦后的玩笑话

，

但初闻此言者一

般都会很认真地一愣

，

从其眼神里马

上就能看出搜肠刮肚的

“

吱吱声

”———

gui

族

？
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个民族中有

gui

族吗

？

看到

一件子虚乌有的事情被人很认真地求

解

，

这时候

，

就总会有帮闲者笑着打

趣

：

是跪搓板的

“

跪

”，

是

“

跪族

”！

是啊

，

中国没有

“

贵族

”

也久矣

！

也

难怪现在的人们诧异

。

而宣告这种制

度死刑的判决书

，

也不过就是那虽字

数寥寥却流传恒久远的两句话

———

“

彼可取而代之

”、“

帝王将相宁有种

乎

”。

前者是一个前贵族的没落子弟发

出的翻身宣言

，

而后者是一介草根发

自心底的渴望自主命运的呐喊

。

有了

这两类人绵延不绝的觊觎

，

贵族的光

芒想如金子般永远光芒下去

，

就真是

一个无法完成的任务了

。

中国的贵族

，

无法从生物学属性

上像日本皇室

、

欧洲皇室那样几百上

千年地绵延不绝

，

这两句极具启蒙意

义的呐喊显然居功至伟

。

当然

，

大概也

正要拜这两句话所赐吧

，

虽然中国贵

族的最终命运鲜有善终

，

但孜孜以求

成为这结局很具悲剧色彩族群中一员

者却偏偏多如过江之鲫

，

这就颇有些

喜剧的味道了

。

这出喜剧

，

几百上千年来

，

常演常

新

，

在网络大爆发的

“

现代社会

”，

倒甚

至几至高潮了

，

也真是颇为怪异的事

情

。

你看

，

类似别家的王妃盘个什么

头

、

怀个什么孕之类的事情

，

都能在中

国的网络上掀起一阵阵令人头晕目眩

的

“

粉儿浪

”，

其祖上如假包换的鸦片

贩子的黑袍也在浪头下漂得清清白白

起来

。

言及至此

，

估计就要有人骂我是

个反动的

“

唯出身论

”

者了

。

也是

，

祖上

做过坏事

，

罪不应及儿孙

，

或许

，

这也

恰恰能从一个侧面证明

，

网络上许多

人津津乐道的

“

三代培养一个贵族

”，

还真的有些道理吧

。

“

三代培养一个贵族

”，

确实是个

很著名的论断

。

而这个

“

贵族

”

架子下

的填充物

，

显然唯

“

财富

”

二字已矣

。

要

保持高而贵的特质

，

贵族的圈子就不

能大

；

要保持圈子的足够迷你

，

进入的

门槛就一定要足够高

；

要维持门槛的

高度

，

没有充足且源源而来的财富也

不行

。

因此

，

贵族一定是敛财

、

保财的专

家能手

。

但是

，

需要警惕的是

，

一小撮人

在这方面的特长发挥得过于淋漓尽致

，

总被人习惯性地扣上

“

跪族

”

帽子的老百

姓

，

其实从来都不是傻子

，

最终就难免会

天下汹汹起来

。

另外

，“

三代培养一个贵族

”

实在是

一个浩大而复杂的系统工程

，

其间面临

的变数过大

，

没有一系列强有力的制度

保障显然不行

。

即使哪一天中国真整出

一套这样的保障制度

，

如果二代过于不

肖

，

经常性地搞什么

“

海天盛筵

”、“

飞车

飙人

”，

三代也一定很难高贵得起来

———

有样儿学样儿的力量还真不能小觑

。

而

没有

“

贵族

”

的袍子罩着

，

暴露在阳光下

的赤裸裸的嘴脸

，

就难免会让人恶心那

么一阵子

。

如此看来

，“

贵族

”

大概就真的会永

远与中国绝缘了吧

，

不过

，

在民智已开的

今天

，

这或许倒是一件值得额手称庆的

好事

。

高端消费热会卷土重来

余胜良

湘鄂情一季度预亏

，

董事长称不

做海鲜做盒饭

，

旁人也纷纷说该转型

。

其实高端消费土壤还厚而不破

，

大可

不必操心

。

只要有耐心

，

只消等上一段

时间定会春暖花开

。

最近中国烹饪协会发布报告显

示

，

今年前两月限额以上餐饮企业

（

年

营业总收入

200

万元以上

，

同时年末

从业人员

40

人以上

）

的餐饮收入为

1278

亿元

，

同比下降

3.3%

，

同期餐饮

业收入

4030

亿元

，

同比增长

8.4%

。

之所以说高端消费的土壤厚而难

破

，

是中国有庞大的公务消费

。

这里援引弗里德曼在

《

自由选择

》

中的一个见解

，

弗里德曼对高福利很

不待见

，

理由是

：

福利制度是拿他人的

钱为另外的人请客

，

容易浪费

。

为说明这个问题

，

弗里德曼建了

一个小模型

。

弗里德曼依照消费中出钱人和受

益者的不同

，

划分出四个要素

：

花自己

的钱

，

花别人的钱

，

为自己花

，

为别人

花

。

他把这

4

种要素进行组合发现

，

当

一个人用自己的钱为自己消费时

，

他会

斤斤计较

，

力求物有所值

；

用自己的钱

为他人花销时

，

则力求使对方满意

，

价

格可以松动

。

而用他人的钱为自己或者

别人花销

，

消费者则没有节俭打算

。

其实不仅福利如此

，

消费也是一

样道理

。

在中国

，

公务消费就属于用他

人的钱为自己或者别人花销

，

因资金

来源是公众税收

。

大部分高端商务消

费可以报销

，

也可以划分为拿别人的

钱为自己和他人消费

。

一些对象为官

员或特殊背景者的消费

，

买单者也可

能是私人

，

但由于带有寻租目的

，

为从

中获利

，

其最终买单的也并非请客者

。

世人皆知

，

上述消费将会力求排

场

，

为排场起见

，

高端

、

奢侈最为重要

，

大把花钱乃是必由手段

。

高端消费包

括餐饮

、

奢侈品等主流消费市场

，

多数

是消费者不买单

，

买单者不消费

。

因为收送大额礼品涉及行贿

，

吃

请则可以规避风险

。

所以去年中央八

项规定和厉行节约反对浪费的要求

出台

，

高端餐饮业才会首当其冲遭受

打击

。

白酒也已经受到影响

。

此外

，

还有

一些和礼品有关的行业

，

所受到的影

响也会渐渐显现

，

这些行业具备这种特

征

：

面积小

、

容易携带和变现

，

如珠宝黄

金首饰等

。

去年潮宏基

、

明牌珠宝业绩下

滑明显

。

如果公务消费能控制住

，

中国高端

消费

、

奢侈品市场将会面临一个调整期

，

香港甚至全球市场都会受波及

。

但是民间的大多数看法担心

，

限制

公务消费可能是一次即将过去的运动

。

这种担心不是没有道理

。

政府手中

掌握庞大资源

，

在三公消费无法公开接

受监督时

，

政府当然会拿别人的钱为自

己请客

。

另一方面

，

中国税收增长迅速

，

经济依赖政府主导的投资而不是民间消

费

，

企业和个人如果想赚钱

，

要和政府保

持密切联系

，

向政府寻租的需求很大

。

这都会促进高端消费重新兴起

。

【范言直谏】

一切资料、一切报

道都有偏见。 历

史、新闻，还有投

行的研究评级报

告，异曲同工。

【口舌之勇】

地产开发商的广

告营销之道，在对

人性的拿捏上可

谓登峰造极，在中

国无出其右者。

【缘木求鱼】

贵族一定是敛财、

保财的专家能手。

但是，需要警惕的

是，一小撮人在这

方面的特长发挥

得过于淋漓尽致。

【念念有余】

民间的大多数看

法担心，限制公务

消费可能是一次

即将过去的运动。


