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放牛娃的陶吧产业梦

证券时报记者 付建利

当陶文化、绘画文化、茶文化与商业

聚集在一起，会发生怎样的财富故事？深

圳艺术家陈子光就是这个财富故事的创

造者。从放牛娃到第一桶金，从艺术工作

室到更宏大的商业梦想， 陈子光为了他

的陶吧产业化梦想努力着、创造着。

放牛娃的第一桶金

陈子光祖籍江西省临川市黎川县，

早年父辈下放农村，读初中时父亲去世，

陈子光被迫辍学，但他没有自暴自弃，长

期坚持自学，这中间他做过放牛娃，砍过

柴，种过地，也当过录像放映员。 后来一

次机缘到了陶瓷厂当工人，多年的自学，

让他在机会到来时抓住了机遇， 后来考

入景德镇陶瓷学院美术系，并于

1991

年

以优异成绩毕业。

1992

年，陈子光南下

深圳闯荡，先后做过教人陶艺的老师，后

来创办了“深圳子光陶艺作坊”、“深圳子

光艺术工作室”。 靠着以商养艺、以德传

艺、以艺会友的理想情怀，陈子光逐步将

艺术和商业结合， 取得了物质和艺术上

的双丰收。

在艺术上，

作品《轮回》

获 得

2008

法国巴黎卢

浮宫国际画展特等奖；

2009

年在深圳

举办个人艺术展《陶语·禅意》；创作的

大型陶浮雕作品《财富演绎》获得第二

届中国（深圳）国际文化博览会创意设

计大奖。

陈子光

1998

年创办了一个以陶

瓷艺术和教学为主的陶吧， 招收了

8000

多名小孩作为学员，每位学员一

年收费

300

元，共

20

节课，每节课

1

个小时。在陶吧里，学生可以自由徜徉

在陶文化的氛围中， 从最基础的陶文

化，到制作陶浮雕、烧陶，陈子光不仅

交给学生艺术知识， 更注意让学生从

艺术课堂上学到做人的各种道理。 仅

这个陶吧， 就让陈子光收获了

240

多

万元的毛收入， 这让他赚到了人生的

第一桶金。

陈子光善于把绘画艺术和制陶结

合起来，打造独一无二的艺术品，赋予

实物丰富的文

化意蕴。以他创

造的 “爱杯”为

例，就是两个陶壶，一个上面是正写的繁

体“爱”字，另一个是反着写的繁体“爱”

字，两个杯子结合起来，寓意夫妻和有情

人之间“反正都爱你”。仅这一对“爱杯”，

每年就为陈子光带来几百万元的收入。

此外，陈子光还独创了感恩壶、君子壶等

陶艺，不仅艺术价值高，经济收益也颇为

可观。

除了制作陶艺， 陈子光还为一些城

市制作陶烧的文化浮雕， 或者帮大型艺

术会所设计浮雕、陶罐等艺术品，他把自

己对于中国文化的理解注入这些作品，

颇受客户欢迎，陈子光在艺术财富、财富

艺术的道路上也越走越宽阔。

永不放弃陶吧产业梦

陈子光告诉证券时报记者， 他不排

斥名利，但也不会去刻意追求名利，他把

艺术融入商业元

素的目的，主要是

为了更多地惠及

他的慈善事业，同

时为自己的艺术

之路提供更好的物质条件。
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多年前创

办陶吧， 陈子光主要是为了基本的物质

生活，而今，他有了一个更为远大的陶吧

梦，这就是在深圳打造一个大型陶吧“梦

工厂”， 然后在全国不同城市打造连锁

店， 使陶吧的艺术气息滋养更多的城市

人， 同时在陶吧产业化的道路上探出一

条可持续发展的盈利模式出来， 做大做

强这一独特的文化产业。

陈子光的陶吧产业化构想是：把艺

术作品打包放在一个平台上，变成一个

立体的盈利模式，这就是陈子光的整体

构想。 这个平台就是陶吧，只不过，与十

多年前的陶吧相比，陈子光打算成立的

陶吧，投资金额高达

1000

万左右，他甚

至想和优秀的股权投资机构洽谈，给予

股权投资企业一定的股份，双方求得共

赢。 此外，陈子光的这个陶吧，可以容纳

多种多样的功能，比如追求精神享受的

市民可以到陶吧欣赏各种艺术品；小孩

可以报名学陶艺； 大人可以品茶聊天，

同时享受曼妙的古典音乐；甚至陶吧里

面还可以设立一个高尔夫球场，如果说

室外的高尔夫球场是锻炼身体、求得心

灵放松的话，陈之光设想中的这个室内

高尔夫球场，更是锻炼人的心灵，求得

内心的宁静。

陈之光的这个陶吧将实行会员制，

不同金额的会员享受不同的服务，同时，

市民也可办学习卡， 随时到陶吧学习各

种陶文化，了解中国茶、中国绘画、中国

音乐、中国书法等各种传统文化。在享受

陶吧文化之旅的同时， 市民还可以享受

各种原生态的美食， 这些美食是专门为

陶吧特供的，比如在农村种植的稻谷、蔬

菜、土猪肉、水库的鱼等。可以说，陈子光

的陶吧产业化梦想， 就是一个以陶吧里

面的陶文化为主要载体，融合了美食、绘

画、 书法、 茶等各种文化元素的艺术场

所， 里面包括吃喝玩乐等一条龙的个性

化服务。 这就是陈之光陶吧的商业模式

和盈利模式。

当然，陈之光的陶吧最大“杀手锏”，

还是他创作的各种独特的文化艺术作

品。 他最得意的，就是紫砂作品《百壶百

味》，一壶一画一诗一书一印，即诗书印

画壶五位一体全由他完成。 据悉，《百壶

百味》将由人民美术出版社出版。

玉麒麟·饺子王

孔伟

刚认识小王的时候， 就觉得他看上

去不像是汉人， 但又不是时常来古玩城

卖玉的维族人或回族人。后来一打听，才

知道他是蒙古族汉子， 只是名字有些汉

化：王麒麟。

王麒麟卖东西有些与众不同： 别人

都是开价后等着买家砍价，他倒好，很多

时候都是一口价，没有商量的余地。有一

次，我看上了他摊上的一件青海料玉件，

报价

1000

元，虽然已经很实在了，但时

常在古玩城淘宝的老玩家哪有不还价就

拍板成交的道理？于是轻轻“砍了一刀”，

还了个

800

元。 没想到小王有些不耐烦

了，说了句“

999

元你也拿不走”，便不再

搭理我。最终那件玉件还是归我了，价格

虽然没砍下来，但我们却就此成了朋友，

现在只要一见面他老远就会喊一声 “老

大哥”，有我看中的东西也会在价格上自

己先砍去一截， 在让我没有还价余地的

同时继续保持着他不还价的传统。

玩玉之人很重视一个“缘”字：属于

你的玉，哪怕在外漂泊三年五载，几经周

折仍然会到你的手里；跟你无缘的东西，

再怎么追求也无济于事， 或者到手后也

会很快失去。玉商们对此更是深信不疑：

在有的人手里进的货， 可能过了好几年

还一直砸在店里， 甚至最终不得不亏本

卖出；有的东西则刚从上家手里接过来，

一转手就能迅速盈利甚至还获利不

菲———前者不仅无缘而且“相克”，以后

再打交道的可能性微乎其微； 后者有缘

而且“相生”，以后免不了常来常往。我就

曾经在小王的摊上花

800

元买了一件雕

件，没走出几步就被一位玉友“抢”去了，

半小时后这位玉友送回来的却不是玉

件，而是

1000

元钞票。看来，我跟那件玉

件是缘分不够了，但换个角度看，是不

是跟小王还是很有玉缘的呢？

小王卖东西还有一个与众不同，

那就是生人价、 熟人价与朋友价有着

巨大的价差。一次，我看上了他摊上的

一只卧牛，红沁，带糖，一侧还保留了

点白浆皮， 算是三色了， 虽然没有抛

光，雕工也很一般，但料子本身也值个

千把块钱吧？询价的结果是：一般人我

卖

2500

元，熟人

1000

元，咱们是老朋

友了，你就给

500

元吧。

这么有特色的雕件才

500

元？ 以

现在的市场行情，只怕连工钱都不够。

于是攥着不松手， 生怕一旦放下被别

人抢了去。 回家一测，密度只有

2.86

，

离和田玉密度的“起步价”

2.90

尚有距

离；再用小刀在隐秘处轻轻刮了一下，

扑簌簌掉粉———看走眼了， 这哪是什

么和田玉红沁料， 整个一件卡瓦石雕

件。只好第二天再去他摊上，补点差价

换一件别的东西了事。

不过， 还真不能就此认为小王在

使诈， 将不是和田玉的东西硬说成和

田玉。 原因很简单———他虽然算是玉

商， 但对和田玉的了解最多能用 “皮

毛”二字来形容：和田料、青海料、韩料

不分；很多被他介绍为籽料的东西，实

际上不过是山料甚至青海料翳糖而

已。只不过买家真正懂货的也并不多，

即使真懂的人也因为其低价与热情而

不愿揭穿。大家给他留着面子呢，小王

也就懵懵懂懂地过了这么些年。

小王有着典型的蒙古人的性格。

一次在他摊上看中一个玉件，

1800

元

成交，但当时口袋里只有几百元现金，

便让他先把玉件收起来， 等我取钱之

后再完成交易。 没想到这位老兄很豪

爽地将玉件塞到我手里，说，你先拿着

呗，钱啥时候给都行。 我有些愕然，这也

太相信人了吧？为了不辜负他的信任，我

飞快地跑到附近的柜员机取了现金，数

出

18

张大票递给他。 他反倒有些诧异，

连说“老哥你也太性急了”，也不数一下，

便将钱塞进了口袋里。他倒是豪爽了，只

不知在人心不古的当下， 会不会因此生

出不少“应收账款”来？ 但愿只是杞人忧

天吧。

做了这么些年的玉石玉器生意，原

以为小王即使没有大发特发， 最起码也

赚不少了， 但一次与他闲聊时却得到十

分意外的答案： 他竟然不想做玉器生意

了，想改行卖饺子去。 理由很简单：别人

做玉石玉器生意都赚钱， 偏偏他自己不

仅不赚还老赔钱，越做越没意思；自己是

北方人，做饺子得心应手，最关键的是，

古玩城边上卖饺子的哪家不赚钱？ 还不

用转战各地来回折腾。

原来， 他出售的东西基本上都是父

亲之前的存货，父亲生病以后，生意便

交给他打理了。 但偏偏他又不大懂行，

更缺乏做生意的那股子阴劲与狠劲，加

上经常辗转于全国各地的古玩玉器市

场，吃饭住店交通哪一样的成本都不低，

如果售玉的利润不抵费用，不是亏损又

是什么？

小王想改行卖饺子， 大家便拿他的

名字打趣：卖玉的麒麟可以称为玉麒麟，

转行卖饺子之后是不是应该叫饺子麒麟

啊？王麒麟的回答一本正经：卖玉叫玉麒

麟很好，卖饺子嘛，就应该叫饺子王了。

看看，跟他的名字一样，啥时候都透

着一股子霸气！

Treasure Hunt

寻宝

凯恩斯 VS哈耶克：一个世纪的决斗

谢祥

学术界上有很多值得大家争

议的问题，譬如在哲学领域，

2000

多年来， 哲学家一直都在试图给

哲学下一个明确的定义； 在管理

学领域， 管理学家也在不断分析

管理者与领导者的区别是什么；

那么在经济学领域， 这个最伟大

的问题则属于政府干预与自由放

任之间的争议。

争议的双方是凯恩斯主义和

自由放任主义。 凯恩斯主义的创

始人是英国经济学家凯恩斯，在

货币学、 宏观经济学的建树影响

甚大。 他反对自由放任的经济政

策， 颠覆了以马歇尔新古典经济

学自由放任学说的观点， 提倡国

家干预，实现赤字财政政策，增加

政府支出， 以公共投资的增量来

弥补私人投资的不足。他认为，经

济危机产生的原因是因为投资者

没有投资信息所导致， 因此主张

政府对经济活动的干预， 刺激消

费， 主要措施是加大基础设施的

建设。他甚至认为，如果有必要的

话，发动战争也可以达到目的。

凯恩斯主义的对立者是哈

耶克，他的学说似乎和他的性格

很相似，温文尔雅。 他所提倡的

自由主义是彻底的经济自由主

义，他反对社会主义，反对计划

经济。 他认为计划经济会导致政

府集权，从而导致人民走向奴役

的道路。 哈耶克除了在经济学有

很大成就之外，在哲学、法学等

多个领域也有很大的影响力，凯

恩斯甚至说“哈耶克研究经济学

也许是个错误”。

尽管凯恩斯和哈耶克相继去

世，但不意味着争议结束。一个世

纪以来， 自由放任与政府干预之

间的决斗还在继续。前几年，网络

上有一部非常火爆的 《哈耶克大

战凯恩斯》说唱视频，最近机械工

业出版社又出版了《伦敦时报》编

辑尼古拉斯·韦普肖特的新著《凯

恩斯大战哈耶克》，更是将争议的

话题挑明。

《凯恩斯大战哈耶克》以丰富

的历史资料， 回顾了哈耶克与凯

恩斯从相遇到开火、停滞、再开火

的过程， 并进一步引出在后金融

危机时代谁将是最后的赢家。 简

单地看这本书的话， 似乎作者想

让大家明白凯恩斯与哈耶克之间

的恩恩怨怨。如果单纯这样的话，

也许背离了作者的意愿。

在这本书中， 作者首先以历

史学的角度回顾哈耶克向凯恩斯

借书开始， 然后两人从相遇到批

评凯恩斯《货币论》，引出了自由

放任与政府干预之间的争议，期间

有各自双方的支持者加入。 实际

上，作者想要表达的并不仅仅是这

些经济学上的花边新闻，而是想通

过争议之间的差异分析经济政策

选择与经济环境的关系。 凯恩斯提

出政府干预是出于消费不足的理

解，而哈耶克则深受通货膨胀的伤

害，再加上当时集权主义领导下的

经济落后从而使他更相信自由方

能解救社会。

争议之所以能够长达一个世

纪，是因为两者的实力相当。 上世

纪

30

年代， 美国经济大萧条让美

国政府措手不及，罗斯福总统采用

了凯恩斯的经济政策从而让美国

人民脱离苦海。 一直到上世纪

70

年代，石油危机下，凯恩斯主义受

到了质疑，接着该自由主义登场了，

撒切尔夫人和里根总统采用了哈耶

克的经济政策， 哈耶克的继承者将

自由主义发扬光大。然而，这并不意

味着哈耶克取得的最终胜利。

2008

年，金融危机在美国大地

上爆发，进而传播到世界各地。 自

由放任经济政策受到质疑，凯恩斯

主义卷土而来。 经济学家约瑟夫·

斯蒂格利茨撰文说 “现在我们大

家都变成凯恩斯主义者了。 连美

国的右派也加入到了凯恩斯主义

的阵营中，他们都充满了无限的热

情， 这在以前根本是无法想象

的。 ”这一年，奥巴马接下布什的烂

摊子， 实施了

7870

亿美元经济刺

激计划。

凯恩斯主义并不仅在英国、美

国， 在中国也有很大的市场，

2008

年，中国政府决定投资

4

万亿人民

币以刺激经济，并先后提出了家电

下乡、汽车下乡等经济政策。 约瑟

夫·斯蒂格利茨就笑言 “中国是凯

恩斯经济学的最好学生”。

似乎看来，凯恩斯主义是金融

危机的救心丸，然后笔者并不这么

认为。 以中国房地产行业为类，中

央政府试图调控房价的涨幅度，但

是每次调控恰恰相反，

10

年调控期

间，部分一线城市房价上涨

2

倍以

上，甚至

3

倍，市场反应并不以政

府干预的影响。 造成房价上升的原

因多种， 货币贬值是其中之一，货

币贬值的原因很简单， 发行过量，

为什么发行过量，国家不停地开动

印钞机，当然这也是凯恩斯主义的

政策之一。

本书的最后一部分值得大家

关注，那就是我们需要什么样的社

会，我们对个人决定经济政策到底

有多大信心？ 我们又该如何对市民

及共同的未来负有多少责任？ 这些

也是我们政府当局和经济学家应

当考虑的问题。

《凯恩斯大战哈耶克》

作者：【英】尼古拉斯·韦普肖特

译者：闾佳

出版社：机械工业出版社

新书推荐

� � � �《微信营销解密：移动互联网时代的营销革命》

作者：程小永 李国建

出版社：机械工业出版社

简介：如果说微信对现有的大量互联网产品、服务及其商业模式有颠

覆性作用，那么微信营销则是营销历史上的一次变革，它的营销本质和核

心方法将与现存的所有媒介都不相同。

本书由资深微信营销专家、微信营销布道者、微信营销理论奠基人亲

自撰写。 全书一共 12 章：第 1 章和第 2 章从多个角度讲述了企业为何要

重视微信营销以及微信营销将给企业带来哪些变化； 第 3 章逐步介绍了

微信公众账号的具体使用方法和技巧； 第 4 章从多个方面阐述了微信引

领的 F2F 时代的来临；第 5 章论述了金融、地产、医疗、教育、电商、移动互

联网、传统媒体、制造加工和本地服务业等 10 余个行业应该如何做微信

营销；第 6 章介绍了微信营销如何与微博、门户、视频、SNS 等营销方式进

行整合营销；第 7 章讨论了如何获取粉丝、增加粉丝的活跃度以及充分挖

掘粉丝的价值；第 8~10 章详细讲解了微信公众账号运营的 10 大准则、微

信营销的价值核心，以及微信营销的步骤和技巧，这是本书的重中之重；

第 11 章给出了评估微信营销效果的标准和量化方法， 在国内属于首创；

第 12 章则对 13 个成功的微信营销案例的实施过程进行了深度剖析，并

对其中蕴含的经验和技巧进行了总结。

想开饺子店的蒙古玉商。 孔伟/摄

张常春 / 制图


