
2、截至预案签署日，圣农食品正在申请的专利共7项，具体情况如下：

序号 专利及专利申请技术名称 申请号 申请专利类型 对应产品

1

一种鸡肉汉堡饼的制作方法

201210436702.5

发明专利申请技术 鸡肉汉堡

2

一种台式风味烤香肠的制备方法

201210436720.3

发明专利申请技术 台式烤香肠

3

一种以鸡的副产物为原料的鸡肉丸的加工

方法

201210435200.0

发明专利申请技术 冬菇鸡肉丸

4

一种烘烤鸡腿肉排的生产工艺

201210436690.6

发明专利申请技术 烘烤鸡腿排

5

一种香酥鸡米花的连续式制作方法

201210436717.1

发明专利申请技术 鸡米花

6

一种烤鸡的制备方法

201210436705.9

发明专利申请技术 烤鸡

7

一种鸡肉培根的制作方法

201210435198.7

发明专利申请技术 鸡肉培根

（五）生产经营许可证

圣农食品开展目前的经营业务，具有以下生产经营许可证：

1、全国工业产品生产许可证

圣农食品持有的《全国工业产品生产许可证》共5本，具体如下：

单位名称 证书编号 产品名称 生产地址 有效期限 发证机关

1

福建圣农食品有

限公司

QS350719010016

蛋制品（再制蛋类） 光泽县十里铺

自

2010

年

12

月

1

日

至

2013

年

11

月

1

日

福建省质量

技术监督局

2

福建圣农食品有

限公司

QS350724010212

糕点（月饼） 光泽县十里铺

自

2011

年

8

月

9

日

至

2014

年

8

月

5

日

福建省质量

技术监督局

3

福建圣农食品有

限公司

QS350704011345

肉制品 （酱卤肉制

品、腌腊肉制品、熏

烧烤肉制品、 熏煮

香肠火腿制品）

光泽县和顺工业园区

(

酱

卤肉制品、 腌腊肉制品、

熏烧烤肉制品、熏煮香肠

火腿制品

)

；光泽县十里铺

(

熏煮香肠火腿制品

)

自

2011

年

10

月

18

日

至

2014

年

8

月

31

日

福建省质量

技术监督局

4

福建圣农食品有

限公司

QS350011010009

速冻食品

[

速冻面米

食品

(

熟制品

)

、速冻

其他食品

(

速冻肉制

品

)]

光泽县十里铺

[

速冻面米

食品

(

熟制品

)

、速冻其他

食品

(

速冻肉制品

)]

；光泽

县和顺工业园区

[

速冻面

米食品

(

熟制品

)

、速冻其

他食品

(

速冻肉制品

)]

自

2011

年

9

月

14

日

至

2014

年

7

月

13

日

福建省质量

技术监督局

5

福建圣农食品有

限公司福州分公

司

QS350004010249

肉制品 （酱卤肉制

品）

福州市闽侯县铁岭工业

集中区一期九号西路

1

号

自

2012

年

12

月

31

日

至

2015

年

12

月

30

日

福建省质量

技术监督局

根据《工业产品生产许可证管理条例实施办法》等有关规定，圣农食品将在《全国工业产品生产许可

证》有效期满6个月前向所在地省级质量技术监督局提出换证申请，不存在法律障碍。

2、排放污染物许可证

圣农食品持有的《排放污染物许可证》共2本，具体如下：

序号 单位名称 证书编号 单位地址 有效期限 发证机关

1

福建圣农食品有限公司

肉鸡深加工厂

环

[2010]

证字

第

021

号

光泽县鸾凤乡十里铺

自

2010

年

11

月

1

日

至

2013

年

11

月

1

日

光泽县环境保护局

2

福建圣农食品有限公司

第二食品厂

光环

[2012]

证字

第

056

号

光泽县鸾凤乡中坊村

自

2012

年

5

月

29

日

至

2015

年

5

月

28

日

光泽县环境保护局

根据有关规定，圣农食品将在其持有的《排放污染物许可证》有效期届满前向环保部门提交相关材料

并办理换证手续，预计不会存在法律障碍。

3、进出口贸易相关备案文件或登记证书

（1）对外贸易经营者备案登记表

圣农食品及其子公司江西圣农食品目前持有的《对外贸易经营者备案登记表》如下：

序号 经营者名称 进出口企业代码 备案登记表编号 备案登记日期

1

福建圣农食品

有限公司

3500753111514 01453089 2012

年

10

月

10

日

2

江西圣农食品

有限公司

3600593795469 01474579 2013

年

4

月

17

日

（2）进出口货物收发货人报关注册登记证书

圣农食品及其子公司江西圣农食品目前持有的 《中华人民共和国海关进出口货物收发货人报关注册

登记证书》如下：

序号 企业名称

海关注册

登记编码

有效期至 发证日期 发证机关

1

福建圣农食品

有限公司

3507969373 2014.04.15 2004.03.31

中华人民共和国

南平海关

2

江西圣农食品

有限公司

3611960657 2015.06.20 2012.06.20

中华人民共和国

南昌海关

根据有关规定，《中华人民共和国海关进出口货物收发货人报关注册登记证书》有效期限为三年，进出

口货物收发货人应在有效期限届满前三十日向注册海关提交相关材料办理换证手续。在上述证书有效期满

时，圣农食品及其子公司江西圣农食品将依据法律法规的规定申请办理换证，不会存在法律障碍。

（3）出口食品生产企业备案证明

圣农食品已在福建出入境检验检疫局办理了出口食品生产企业备案手续， 并已于2010年4月29日取得

福建出入境检验检疫局核发的《出口食品生产企业备案证明》，具体如下：

单位名称 备案品种 备案号 发证机关 有效期限

福建圣农食品

有限公司

冷冻熟制或调理禽肉、 猪肉及其

制品

3500/03023

福建出入境

检验检疫局

自

2013

年

4

月

26

日至

2017

年

4

月

26

日

（4）日本、韩国、南非注册热加工禽肉加工企业

根据国家认证认可监督管理委员会办公室印发的文件，圣农食品熟食加工厂可以向日本、韩国、南非出

口热加工禽肉，具体情况如下：

序号 单位名称 地址 注册编号 注册品种 进口国

1

福建圣农食品有限公司熟食加工厂

光泽县

十里铺

3500/03023

热加工禽肉 日本

2

福建圣农食品有限公司

(

熟食加工

厂

)

光泽县

十里铺

3500/03023

热加工禽肉 韩国

3

福建圣农食品有限公司熟食加工厂

光泽县

十里铺

3500/03023

热加工禽肉 南非

4、HACCP认证证书

圣农食品持有中国质量认证中心于2012年9月13日颁发的 《HACCP认证证书》（证书编号：

001HACCP1200572，首次发证日期为2004年6月25日，本次发证日期为2012年9月13日，有效期至2015年9月

12日）。

根据该 《HACCP认证证书》， 中国质量认证中心证明圣农食品建立的HACCP体系符合GB/T�

27341-2009《危害分析与关键控制点(HACCP)体系 食品生产企业通用要求》和GB� 14881-1994《食品企业

通用卫生规范》要求，圣农食品通过HACCP认证的范围如下：一厂（十里铺厂区）：冷冻调理鸡肉产品（油

炸、炭烤、烘烤）的生产；二厂（和顺工业园区）：冷冻调理鸡肉产品（油炸、灌肠、烘烤、生制）、冷藏调理鸡肉

产品（灌肠、烘烤）、冷冻调理猪肉产品（灌肠）和冷藏调理猪肉产品（灌肠）的生产。

5、质量管理体系认证证书

圣农食品持有中国质量认证中心于2012年9月10日颁发的 《质量管理体系认证证书》（证书编号：

00112Q29240R0M/3500，有效期至2015年9月9日）。根据该《质量管理体系认证证书》，中国质量认证中心

证明圣农食品建立的质量管理体系符合标准（包括ISO9001：2008及GB/T� 19001-2008），圣农食品通过认

证的范围如下：一厂（十里铺厂区）：冷冻调理鸡肉产品（油炸、炭烤、烘烤）的生产；二厂（和顺工业园区）：

冷冻调理鸡肉产品（油炸、灌肠、烘烤、生制）、冷藏调理鸡肉产品（灌肠、烘烤）、冷冻调理猪肉产品（灌肠）

和冷藏调理猪肉产品（灌肠）的生产。

（六）资产许可使用

1、主要经营性房产租赁情况

圣农食品租赁使用的房产共2宗，具体情况如下:

序号 承租方 出租方 用途 座落

面积

（㎡）

租赁期间 租金金额（元）

1

福建圣农

食品有限

公司

贝奇（福建）食品有

限公司

厂房

闽侯经济技术开发区

一期九号西路

1

号

2,684.00

2013

年

1

月

1

日

-2017

年

5

月

31

日

8

元

/m

2

，季租金为

64,420

元

2

傅芬芳 办公

福州市鼓楼区五四路

89

号置地广场

1602#

的房屋一间

298.50

2011

年

1

月

1

日

-2013

年

6

月

30

日

2011

年 为

26,865

元

/

月 ，

2012

年 至

2013

年 为

28,

357.50

元

/

月

2、许可使用商标

圣农食品被许可的商标使用权有3项，其中1项为注册商标,2项为正在注册中。商标许可方均为福建圣农

发展股份有限公司，具体如下：

上述商标中，第1项（1458363号）商标的使用许可期限为2010年10月14日至2020年10月13日止；第2、3项

商标，由于“圣农” 为驰名商标，圣农食品无法在第29类商品注册上述两项商标，圣农发展已向国家工商行

政管理总局商标局递交了上述2件商标的注册申请材料，并已于2012年8月21日获得国家工商行政管理总局

商标局核发的《注册申请受理通知书》，所以双方于2012年10月22日，签订《商标使用许可合同》，许可使用

期限为2012年11月1日至2013年10月31日。上述3件商标的商标使用费按照圣农食品使用上述商标的商品销

售收入的1‰计算并支付给圣农发展。

四、圣农食品主营业务发展情况

1、圣农食品的业务概况

圣农食品的主营业务为鸡肉制品的研发、生产和销售，以成为“卓越鸡肉制品专家” 为目标，致力于成

为快餐连锁企业的“中央大厨房” ，为消费者提供“自然、安全、营养、美味”的产品。圣农食品产品根据生产

工艺流程主要分为腌制调理类、油炸类、蒸烤类、碳烤类、灌肠类等。

圣农食品的一厂、二厂、三厂毗邻圣农发展的屠宰厂，江西圣农食品距离圣农发展的屠宰厂约50公里。

良好的区位优势，确保了圣农食品可以大规模、高效率的采购圣农发展的“自繁自养自宰” 的安全优质的鸡

肉作为原材料，从源头保障了日本市场、肯德基、德克士等国内外高端客户对鸡肉的品质要求。

圣农食品拥有先进的鸡肉制品生产体系和设施。为保证产品质量的稳定性和生产的高效率，圣农食品

以ISO9001国际质量管理体系为标准构建厂房、采购设备，建成达到国际先进水平的生产线，严格执行GMP

（良好市场操作规范）与SSOP（卫生标准操作程序），全面实施HACCP食品质量与安全管理体系。圣农食

品引进德国、荷兰、丹麦、日本、台湾等国家和地区的先进设备，利用国际现代化熟食加工生产线，采用先进

的品质管理制度、先进的化验、检验设备及技术，保证了高品质鸡肉制品的稳定生产。

圣农食品目前形成了由出口（日本市场）、大客户（肯德基、德克士等）、商场超市、批发市场构成的多

层次的销售网络。对日本出口的客户主要有日本贸易、日本食品、SAMIOH等，并通过上述贸易商进入日本

的商场超市、便利连锁等终端市场；与肯德基、德克士、棒约翰、永和大王等快餐连锁企业大客户形成了稳定

的合作关系；商场超市方面，圣农食品的产品已进入沃尔玛、家乐福等大型连锁终端市场，并在福建地区、广

东地区取得稳定发展；批发市场也是公司产品销售的重要渠道，其下游客户主要是各类餐饮连锁企业。

经过近十年的发展和积累，圣农食品目前组建了优秀的管理团队。多名高管拥有近20年的肉制品企业

生产管理经验，研发、生产、品管、销售等部门主管人员，均具有近10年的食品行业工作经验。

圣农食品依托自身的原料优势、人才优势、设备优势、研发优势，致力于成为各类快餐连锁企业的“中

央大厨房” 。在向肯德基、日本食品等高端客户提供常规成熟产品的同时，为客户提供新产品的研发服务。

在肯德基开发芝心翅中、黄金香酥鸡、盐酥鸡等多种新产品时，圣农食品给予了有力支持，并获得2012年度

百胜餐饮集团中国研究开发部“金锅奖” 。

圣农食品业务产业链如下：

2、圣农食品的业务形成过程

2003年，圣农实业为提高鸡肉原料的综合利用率、提高产品附加值，开始筹备建立鸡肉深加工业务，成

立了专门从事熟食加工的圣农食品。

圣农食品设立后，开始建设食品一厂，并于2003年11月投产，主要进行国内市场的开发，逐步积累了鸡

肉加工领域的研发、生产、销售经验。

到2009年，圣农食品开始与肯德基、德克士等大型客户建立了合作关系，并于2009年12月取得向日本出

口熟食禽类制品的注册。为满足逐步扩大的市场需求，圣农食品开始建设食品二厂以扩大产能。

2010年，圣农食品开始向日本出口，并大批量向肯德基等大客户供货。2010年6月中旬，圣农食品所在地

的福建南平地区发生百年一遇的洪灾，圣农食品损失较大，使刚进入快速道的2010年再次出现亏损。

2011年，圣农食品产能因2010年8月投产的食品二厂而大幅增加、国内市场品牌逐步提升、向肯德基等

大客户供货能力增加、 对日本出口逐步扩大， 圣农食品开始进入快速发展阶段。2011年实现营业收入32,

116.36万元，净利润1,205.79万元，并开始建设食品三厂。

2012年，圣农食品经营环境进一步优化，市场品牌持续提升，销售产品2.88万吨，实现营业收入54,357.13

万元，净利润3,791.85万元，分别较2011年增长了69.25%、214.47%，并开始建设福州分公司、江西圣农食品等

新产能。

圣农食品福州分公司已于2013年4月投产。根据经营计划，食品三厂将于2013年7月投产（设计产能3.59

万吨/年）、江西圣农食品（设计产能3.69万吨/年）将于2013年10月投产。

2013年，随着福州公司、食品三厂、江西圣农食品投产，圣农食品的生产单位将由2012年的2个厂增加到

5个厂，产能将大幅提升。随着对客户的供货能力提高，圣农食品将能更好地满足各渠道对优质原材料来源

稳定、产品品质信誉高的鸡肉制品的需求，能更好地与日本食品、日本贸易、肯德基、德克士等大型客户开展

更全面的合作。

因此，经过近十年在人才队伍、产品研发、生产体系、产品品质、销售渠道等方面的建设，圣农食品已进

入一个全新的发展阶段。

五、圣农食品最近两年主要财务指标

单位：万元

项目

2012

年

12

月

31

日

/2012

年度

2011

年

12

月

31

日

/2011

年度

资产总额

52,739.97 34,515.67

归属于母公司所有者权益

18,483.80 13,691.98

营业收入

54,357.13 32,116.36

利润总额

5,208.14 1,655.32

净利润

3,791.85 1,205.79

归属母公司所有者的净利润

3,792.08 1,206.91

注：以上财务数据未经审计。

六、交易标的预估值及账面净值

（一）标的资产的预估值及定价

本次交易标的圣农食品截至2012年12月31日未经审计净资产账面值（母公司报表）为18,473.71万元，

预估值约为105,232.37万元，预估值较最近一期未经审计账面值增值469.63%。

圣农食品资产基础法净资产预估价值为24,707.10万元，评估增值6,233.40万元，增值率33.74%。与收益法

预估值相差80,525.27万元，差异率325.92%。

差异原因是：资产基础法评估是以企业资产负债表为基础对企业价值进行评定估算，受企业资产重置

全价、资产负债程度等影响较大，而收益法评估主要从企业未来经营活动所产生的净现金流角度反映企业

价值，受企业未来盈利能力、资产质量、企业经营能力、经营风险的影响较大，不同的影响因素导致了不同的

评估结果。

2013年度，根据圣农食品与部分出口客户签订的销售备忘录，圣农食品预计出口规模将达到1.32万吨左

右；根据与部分大客户的订单预计，对大客户2013年销售量将达到1.89吨；根据圣农食品与批发、商超渠道客

户签订的销售框架协议，预计2013年度国内贸易渠道可实现销售量约2万吨。预计圣农食品2013年度销售量

将超过5万吨，较2012年实际销售的2.77万吨有较大幅度的增长。

根据收益法预估值，圣农食品2013年度、2014年度和2015年度的净利润（扣除非经常性损益后归属于母

公司所有者的净利润），将分别不低于7,722.51万元、11,070.39万元和15,436.54万元。

本次交易价格将根据具有证券期货相关业务资格的评估机构出具的评估结果确定，并经本公司股东大

会审议通过。

目前，相关评估工作正在进行中，本预案披露的预估值与最终经具有证券相关业务资格的评估机构出

具的评估结果可能存在一定的差异，最终资产评估结果将在《交易报告书》中予以披露。

（二）评估方法

本次交易评估采用资产基础法和收益法进行评估。

资产基础法是从资产重置的角度间接地评价资产的公平市场价值，它是从企业的资产现值的角度来确

认企业整体价值。收益法强调的是企业整体资产的预期盈利能力，收益法的评估结果是企业整体资产预期

获利能力的量化与现值化。收益法在评估过程中不仅考虑了企业账面资产的价值，同时也考虑了企业账面

上不存在但对企业未来收益有重大影响的资产或因素，如企业稳定的客户资源、科学的生产经营管理水平、

雄厚的产品生产和研发队伍等，在收益法评估过程中，综合考虑了企业各盈利因素，全面反映了整体企业的

价值。

本次评估的目的是为本次交易提供定价依据， 考虑各类具体资产的价值特征和影响其价值的相关因

素，并结合收集掌握的评估资料，本次评估采用资产基础法和收益法进行评估。

（三）评估假设

本次评估是以企业持续经营为评估假设前提。以评估对象在公开市场上进行交易、正处于使用状态且

将继续使用下去为评估假设前提。

本次评估的主要具体假设有：

1. 假设评估基准日后圣农食品在现有管理方式和管理水平的基础上， 经营范围、 方式与目前保持一

致；

2. 假设圣农食品生产经营所消耗的主要原材料、辅料的供应及价格无重大变化，公司的产品价格无不

可预见的重大变化；

3. 假设圣农食品保持现有的收入取得方式和信用政策不变，不会遇到重大的款项回收问题；

4. 假设圣农食品与销售客户目前已签署的购销合同和采购意向在预测期间内不会发生重大变化；

5. 假设福建圣农食品有限公司食品三厂于2013年7月竣工及投产，且按期取得经营所必需的各项行政

许可、经营资质；

6. 假设江西圣农食品有限公司于2013年10月竣工及投产，且按期取得经营所必需的各项行政许可、经

营资质；

7. 假设被评估单位生产经营所需各项证照期满后如期续展且不追加投资。

（四）收益法预估说明

收益法是指通过将被评估企业预期收益资产化或折现以确定评估对象价值的评估思路。

本次收益法评估模型选用企业自由现金流折现模型。现金流量折现法的描述具体如下：

股东全部权益价值＝企业整体价值－付息债务价值。

企业整体价值是指股东全部权益价值和付息债务价值之和。 根据被评估单位的资产配置和使用情况，

企业整体价值的计算公式如下：

企业整体价值＝经营性资产价值+溢余资产价值+非经营性资产价值

1、经营性资产

经营性资产指与被评估单位生产经营相关的，评估基准日后企业自由现金流量预测所涉及的资产与负

债。经营性资产价值的计算公式如下：

其中：P：评估基准日的企业经营性资产价值；

Fi：评估基准日后第i年预期的企业自由现金流量；

Fn：预测期末年预期的企业自由现金流量；

r：折现率(此处为加权平均资本成本,WACC)；

n：预测期；

i：预测期第i年；

g：永续期增长率。

（1）折现率计算公式

折现率(加权平均资本成本,WACC)计算公式如下：

（2）经营性资产价值的确定

预测期内各年自由现金流按年中流入考虑，预测期后年自由现金流以2017年为基础调整后确定，然后

将收益期内各年的自由现金流按加权资本成本折到2012年12月31日现值，从而得出公司的经营性资产价

值。

计算结果详见下表：

金额单位：人民币万元

科 目

2013

年

2014

年

2015

年

2016

年

2017

年 永续

净利润

7,722.51 11,070.39 15,436.54 18,297.80 19,016.37 17,785.58

+

财务费用

(

税后

) 1,091.84 1,321.66 1,491.79 1,642.75 1,798.69 1,798.69

息前税后营业利润

8,814.36 12,392.06 16,928.33 19,940.55 20,815.06 19,584.27

+

折旧摊销

1,736.89 2,969.68 2,982.11 2,990.28 2,995.35 2,651.15

-

资本支出

16,756.56 830.00 830.00 830.00 830.00 1,740.56

-

营运资本变动

9,185.71 6,318.31 5,882.97 4,797.66 3,997.89 0.00

自由现金流量

-15,391.01 8,213.43 13,197.47 17,303.17 18,982.53 20,494.86

折现率

11.98% 11.98% 11.98% 11.98% 11.98% 11.98%

折现期

(

年

) 0.50 1.50 2.50 3.50 4.50

折现系数

0.9450 0.8439 0.7536 0.6730 0.6010 5.0166

2013

年至

2017

年各年折现值

-14,544.44 6,931.28 9,945.79 11,644.86 11,408.33

永续期折现值

102,814.90

经营性资产价值

128,200.72

经测算，圣农食品经营性资产价值为128,200.72万元。

2、预估结果

根据收益法预估工作，圣农食品股东全部权益市场价值预估值为105,232.37万元。具体计算过程如下：

股东权益价值=经营性资产价值+溢余资产价值+非经营性资产价值-有息负债

=128,200.72+1,738.33-12.13-24,694.55

=105,232.37万元

（五）预估增值的原因

收益法预估增值的主要原因是企业未来收益的持续增长。

本次评估，收益法评估结果增值较大，主要原因是企业未来年度预测收益持续增长。推动企业收益持续

增长主要因素体现在以下几个方面：

1、以鸡肉制品为主营产品的独特定位，为公司发展提供了广阔的市场空间

鸡肉和牛肉、猪肉比较，其蛋白质的质量较高，脂肪含量较低。此外，鸡肉蛋白质中富含全部必需氨基

酸，其含量与蛋、乳中的氨基酸谱式极为相似，是优质的蛋白质来源。鸡肉的脂类物质和牛肉、猪肉比较，含

有较多的不饱和脂肪酸—油酸（单不饱和脂肪酸）和亚油酸（多不饱和脂肪酸），能够降低对人体健康不利

的低密度脂蛋白胆固醇。随着营养、健康消费观念深入人心，鸡肉及鸡肉制品的消费也保持良好的增长势

头。

（1）世界鸡肉行业发展概况

根据联合国粮食与农业组织（简称“FAO” ）的统计，1990年至2010年间，世界鸡肉产量从3,541.62� 万

吨增长至8,654.48万吨，年均增长率为4.57%。

1990年至2010年世界鸡肉产量如下图所示：

目前全球鸡肉生产主要集中在少数国家，以2010年为例，世界前十大鸡肉生产国共计生产鸡肉5,330.42

万吨，占当年世界鸡肉总产量的61.59%，其中中国和美国鸡肉产量合计占世界总产量的33.28%（数据来源：

FAO网站）。

（2）行业市场供需状况

根据FAO统计，2000年以来，世界肉类消费总量增长了29.22%，其中猪肉消费量增长了21.45%，牛羊肉消

费量增长了13.46%，而禽肉消费量增长了47.44%，尽管禽肉绝对消费量仍小于猪肉，但与猪肉消费量的差距

正逐步缩小。

随着我国国民经济的快速发展提升了居民的购买力， 人们对健康营养的高品质食品需求稳步增长。鸡

肉是具有高蛋白质、低脂肪、低胆固醇、低热量的健康肉类，发达国家对高脂肪、高胆固醇含量的红肉（主要

是猪肉、牛肉）消费已加以节制，换之以健康的白肉（主要是鸡肉）。在国内，随着营养、健康消费观念深入

人心，鸡肉及其制品的消费将持续增长。

我国禽肉（含鸡肉）占肉类销售的比例，已由1990年的12.29%，提高到2010年的21.03%（其中鸡肉为

14.66%）。1990年、2000年和2010年，中国猪肉、禽肉和牛羊肉消费结构 如下：

数据来源：根据FAO网站及《2012年中国统计年鉴》计算所得

（3）市场供需变动分析

根据联合国粮食和农业组织的统计，2010年，我国禽肉消费在国内肉类消费中的比重已达21.03%，人均

年消费量为12.66千克；而美国的人均禽肉年消费量为52千克，约占美国肉类消费量的62%；巴西的人均禽肉

销售量为45千克，占巴西肉类消费量的50%。

数据来源：根据FAO网站和《2012年中国统计年鉴》计算所得。

我国目前肉制品生产领域的大型企业主要是以猪肉为原材料的加工企业，圣农食品是专注于鸡肉的肉

食加工企业。

圣农食品以专业鸡肉加工为基础，在白羽鸡肉制品领域树立了安全优质的品牌形象，并与肯德基、德克

士、日本食品、日本贸易等重点客户在鸡肉制品领域建立了稳定的合作关系。

专业的品牌形象有利于圣农食品的市场开拓和未来发展。

2、未来几年圣农食品产能、产量的大幅增加，是企业盈利水平快速增长的基础

圣农食品一厂、食品二厂、福州分公司分别于2003年11月、2010年8月、2013年4月投产。按照公司确定的

投产计划，食品三厂、江西圣农食品将分别于2013年7月、10月相继投产，2家厂合计将新增产能为7.28万吨。

另一方面，未来几年随着各厂之间专业化分工明确，食品一、二厂产能利用率也将进一步提高。

3、多层次全方位的销售渠道是圣农食品未来发展的核心动力

圣农食品产品系列跨度大。凭借优质、稳定的鸡肉原材料供应保障，圣农食品以多产品、多渠道建设同

步推动并取得了良好成效。圣农食品现有的产品线丰富，包括油炸类、腌制类、烘烤类、肉串类、肠类、水晶包

类等多种系列产品，客户可在公司享受到“一站式” 采购，从而降低客户的采购成本。

目前，圣农食品已建立大客户、出口、商超和批发多层次全方位的销售渠道。

①大客户

圣农食品的大客户主要指与圣农食品签订销售合同或订单，约定产品的规格、品质，圣农食品按其特定

需求提供产品的商业经营类客户，一般指采购金额较大的大型餐饮连锁企业，如百胜集团（肯德基和必胜

客）、永和大王、棒约翰、德克士等。

肯德基、德克士等大型餐饮连锁企业的门店大多位于繁华的商业中心，店铺租金高、操作间面积有限，

而产品需求数量大、时间紧，全部直接将冰冻或冰鲜的分割生鸡肉送往店面加工通常难以满足经营需求。该

类大客户会在严控控制品质的前提下，直接采购已完成腌制调理、油炸等工艺流程的半成品。

优质的产品是大型餐饮企业稳定经营的基础。2012年末，“药残鸡事件” 突发，进一步促使大型餐饮企

业加强对供应商的管理。国内最大鸡肉使用客户肯德基2013年2月发起“雷霆行动” ，全面强化已有的鸡肉

供应商管理体系，保障鸡肉供应安全。肯德基明确提出，将大力扶持一条龙养殖模式，到2014年底，肯德基源

自一条龙养殖模式的鸡肉采购量有望超过六成， 并指出 “福建圣农是国内打造一条龙养殖模式的突出代

表” 。

圣农食品凭借严格的品质管控及食品安全优势致力于成为快餐连锁企业的“中央厨房” 。肯德基已在

中国大陆500多个城市开设了3000余家连锁餐厅， 德克士2012年底已在中国大陆近400个城市开设1500余家

店铺。随着我国经济建设和城镇化水平的推进，各类快餐连锁企业也会有良好的发展。

目前，圣农食品的大客户已扩展到广东、福建、浙江、江苏、四川、北京、上海等省市，并与上述大客户建

立了长期稳定的合作关系。

② 出口

目前，圣农食品已取得向日本、韩国、南非等国家销售鸡肉熟食的相关准入许可，并以出口日本市场为

主。圣农食品与国外客户签订销售合同或订单，约定产品的规格、品质，圣农食品按其特定需求出口产品，国

外客户主要有日本贸易、日本食品、SAMIOH等，并通过上述贸易商进入日本7-11等终端市场。

根据日本政府公布的相关数据，日本国内禽肉需求约一半需求需要国外进口满足，生禽肉主要采购自

巴西，熟禽制品主要采购自中国和泰国。泰国出口的主要是油炸类鸡肉制品、简单加工鸡肉制品，中国对日

本主要出口工艺更为复杂的产品，如碳烤串类、蒸煮软骨等。

日本政府强调食品企业有义务采取措施确保“从农场到餐桌” 各阶段的食品安全。高品质的鸡肉原材

料、相似的口味、高标准的生产车间、设备、操作工艺是我国鸡肉制品出口日本的决定性因素。同时，对日本

出口的产品主要是以鸡皮、鸡尾、鸡肝、鸡胗、软骨等为原材料加工的鸡肉产品。对日本出口产品的原材料与

圣农发展绝大部分客户以鸡翅、鸡腿、鸡胸肉为主的产品需求有很强的互补性。

根据我国商务部统计数据，2012年我国对日本鸡肉出口达到22.67万吨， 金额达106,657.50万美元。2012

年度，本公司对日本出口实现销售收入2,711.85万美元（17,121.16万元人民币），占我国对日本鸡肉制品出

口额的2.54%。

③商超和批发市场

商超市场是圣农食品建立、拓展自有品牌的重要渠道。圣农食品的鸡肉制品已进入沃尔玛、家乐福、人

人乐、永辉、新华都等大型连锁终端市场，并在福建、广东地区取得稳定业绩，在上海、浙江等其他地区也有

了迅速发展。商超市场是公司未来重要的销售渠道之一，随着公司产能的扩大和销售规模的发展，圣农食品

将进一步加大在商超市场的开拓力度。

批发市场也是公司的销售渠道之一，并借助批发市场经销商专业的物流配送体系向中小型餐饮企业提

供产品。

4、品质管控及食品安全优势的圣农食品未来发展的保障

圣农食品视产品质量为企业的生命，在生产过程的每一个环节都严格执行国家标准和食品安全卫生标

准，并通过了ISO9001质量管理体系和HACCP体系认证。在品质管理中，以培训为基、预防为主、环环控制、

持续改进的理念开展工作。

圣农食品根据自身特点，制定了完整且严密的供应链管理措施，从采购、生产、销售到物流运输各环节，

全程都建立密集的质量检验与控制点，以确保原料、在制品及成品的每个环节都符合食品安全卫生的严格

要求。

① 采购质量控制

圣农食品严格按照《采购管理制度》、《采购控制程序》等制度进行采购和质量控制。圣农食品的鸡肉

原料主要来自圣农发展自养自宰的鸡肉，对于其他原辅料供应商的挑选，圣农食品会综合考虑供应商的信

誉、供货质量、数量及价格进行综合评估，研发部提供辅料方面供应商产品信息，由品控部、采购部共同管

理，原料从供应商到入库接收，均进行严密的监控和考核，以确保原辅料质量、成本和交货期，圣农食品还定

期对大宗原辅料供应商进行实地评估。

② 生产过程质量控制

圣农食品生产的产品品种较多，有油炸类、蒸烤类、碳烤类、腌制调理类、灌肠类等，在生产过程中基础

设施、工艺布局、卫生控制、产品防护等是确保食品安全的前提；圣农食品按照质量管理体系及食品安全标

准的相关要求，确定生产关键控制点，严格执行有关技术要求和操作规程并做好工艺记录；圣农食品成立食

品安全小组，从生物危害、物理危害、化学危害等方面引导生产车间食品安全管理工作，在生产过程设立关

键控制点及控制限值，并在员工中开展培训。

③ 仓储质量控制

圣农食品实时记录成品出入库情况。 圣农食品产品分为冷冻与冷藏两种， 冷冻仓库温度不得高于

-18℃，冷藏仓库温度保持在0-4℃。所有产品均严格按照食品卫生标准的要求存放。入库前，仓管员必须与

车间人员现场交接，填写入库单，认真核对产品名称、批次、数量、标识及包装情况，并将相关信息及时录入

K3系统。出库前，仓管员根据销售部的发货单，根据先进先出原则办理产品出库，每批产品出货前由专人进

行检测产品温度、包装情况、打码情况、车辆卫生情况等，并记录发货情况。

④ 产品销售和配送过程质量控制

圣农食品严格依《食品安全法》的要求，通过设立产品销售台账等方式建立健全食品出厂检验记录制

度，查验出厂食品的检验合格情况与安全状况，并如实记录出厂食品的名称、规格、数量、生产日期、批号、购

货者名称及联系方式、销售日期等内容，建立产品追溯体系，并实行全程的“冷链” 配送，确保产品质量的稳

定。

⑤ 检验过程质量控制

圣农食品对原辅料、成品进行常规检测，检测项目包括：水分、盐分、蛋白质、脂肪、挥发性盐基氮、酸价、

过氧化值、酸度、菌落总数、大肠菌群等。检验操作方法均以国家食品安全检测标准为依据。同时，圣农食品

还与南平市产品质量检验所、福建省产品检验研究院签订长期委托检验合同，通过外部机构的检测比对，复

核内部检验数据。

5、企业在技术研发、国际标准厂房和现代化生产装备等方面优势明显，为圣农食品未来高速发展提供

了强大支持

圣农食品建立了较强的鸡肉深加工研发团队，设立了研发技术中心，并在各个分厂设立了专业研发实

验室，可进行各类中西式肉制品的开发，包括油炸类、蒸烤类、碳烤类、腌制调理类、灌肠类、面点类、酱卤类

等，并与福州大学、福建农林大学等高校的食品、动物、生物专业建立校企合作模式。同时，公司还针对不同

的客户群体需求，提供更有侧重点的产品开发支持。

作为食品加工企业，圣农食品以国际领先标准构建厂房、采购设备，建成达到国际先进水平的生产线。圣农

食品的生产布局和工艺流程满足了ISO9001国际质量管理体系， 达到了GMP（良好市场操作规范）、SSOP

（卫生标准操作程序）和HACCP食品质量与安全管理标准，从而为保证产品质量的稳定性和生产的高效率

奠定了基础。

圣农食品引进了德国、荷兰、丹麦、日本、台湾等国家和地区的先进设备，如德国的真空按摩机、自动灌

肠机、烟熏炉等，荷兰的绞肉机、斩拌机、成型机、电热式油炸机等，利用国际现代化熟食加工生产线，采用先

进的品质管理制度、先进的化验、检验设备及技术，保证了高品质鸡肉制品的稳定生产供应。

圣农食品作为一家食品生产企业，具有安全优质的鸡肉产品、良好专业的品牌形象、立体强大的销售渠

道、稳定高端的客户群体等竞争优势，基于上述竞争优势形成的无形资产不在企业账内反映，也难以在资产

基础法中逐一量化评估。本次收益法评估结果涵盖了圣农食品全部有形、无形资产对企业价值的贡献，这是

本次评估增值的主要原因。

（六）预估特别事项说明

1、抵押事项

截至评估基准日，圣农食品以位于光泽县王家际农场的光国用(2012)第274号食品三厂用地作抵押，向

交通银行福建省分行取得借款210万元，抵押期限为2012年7月27日至2015年7月27日。

2、期后事项

（1）评估基准日后2013年3月底以来，上海、安徽、浙江、江苏等地陆续发生了新亚型流感病毒H7N9禽

流感疫情，但未出现人际传播。截至本预案签署日该疫情持续的时间及蔓延的范围尚不确定，可能会影响消

费者心理，并可能导致圣农食品产品市场需求萎缩、产品价格下降，由此可能对评估结果构成不利影响。

（2）圣农食品评估基准日尚未转固的食品三厂机房、工业厂房、住宅等房产，合计建筑面积37,322.15平

米，已于2013年3月竣工验收，并取得了光房权证字第20130395号、光房权证字第20130396号房屋产权证。

（3）依据圣农食品提供的资料，评估基准日尚在建设中的福州分公司，已于2013年4月份正式投产，并

取得了QS350004010249产品生产许可证。

七、H7N9禽流感疫情的影响

2013年3月底，上海、江苏、浙江、安徽等地突发多起人感染H7N9型禽流感事件，截至目前，尽管家禽尚

未发生H7N9疫情，但此事件仍对上游肉鸡养殖行业产生了重大的冲击。自该事件发生以来，国内肉鸡市场

需求大幅下降，尤其是活鸡与雏鸡，销售严重受阻，价格大幅下降。

据国家卫生和计划生育委员会颁发的《人感染H7N9禽流感诊疗方案（2013年第2版）》介绍，禽流感病

毒普遍对热敏感，对低温抵抗力较强，65℃加热30分钟或煮沸（100℃）2分钟以上可灭活。圣农食品的产品

主要是鸡肉熟食制品，相比活鸡与雏鸡，影响较小。

圣农食品的主要原材料供应商圣农发展地处福建省北部光泽县，各个生产基地分散在福建省北部各山

坳间，山体相隔、局部封闭，人口密度低，人员流动少，独特的生态养殖环境有效地降低了动物疫病发生风

险。截至本预案签署日，圣农发展从未发生过重大疫情和重大禽病。

H7N9事件的爆发，促使市场对鸡肉制品的安全性给予更重要的认识，实现鸡肉制品的优质优价，从而

有利于圣农食品市场份额的扩大和品质价值的体现。

第六节 本次交易对上市公司的影响

一、对本公司管理影响的分析

1、保持圣农食品相对独立稳定的运营

经过十年的发展，圣农食品已经在产品研发、品质管理、现代化生产、销售渠道等方面，聚集了一批优秀

的人才队伍，形成了以食品安全为核心的与肉制品加工行业基本相适应的经营管理体制。

基于圣农食品与本公司同属于圣农实业下属子公司、管理文化的同源性，以及圣农食品目前良好的管

理现状，本次交易后，圣农食品将成为本公司的子公司，但将仍以独立的法人主体的形式存在，圣农食品的

资产、业务及人员保持相对独立和稳定，目前尚无圣农食品人员调整、业务调整的计划。

本次交易后，本公司将按照《福建圣农发展股份有限公司子公司管理制度》、《福建圣农发展股份有限

公司对外投资管理制度》等相关规定和圣农食品的《公司章程》，通过在董事会等层面，以发展战略、重大

投资、重大人事、重大管理制度建设、资本回报率等为内容，实施对圣农食品的管理。

2、根据上市公司的规范要求，进一步整合完善上市公司整体的内控制度，提升公司全面风险管理水平

由于目前本公司和圣农食品均属于圣农实业的下属子公司，圣农食品在管理理念、管理制度方面与本

公司有许多相似性。同时，本公司作为上市公司，在管理基础、管理措施上有一定的领先性。

本次交易完成后，本公司将以与圣农食品的内控制度整合为契机，全面提升圣农食品的整体管理水平，

并进一步完善本公司整体的内控制度，确保内部控制有效执行。同时，本公司还将完善重大风险信息沟通与

报告路径、责任与处理机制，确保内部控制重大风险信息顺畅沟通和及时应对。

二、对本公司主营业务及盈利能力影响的分析

1、本次交易后，本公司的主营业务将延伸至鸡肉制品深加工业务

本次交易完成后，圣农食品将成为本公司全资子公司，本公司将业务的产业链延伸至鸡肉制品生产领

域，产品系列由鸡肉初级加工品（分割冻鸡肉）而扩展到鸡肉深加工品（鸡肉制品），将促进本公司由养殖

型企业向食品生产型企业的转变、产品由低附加值向高附加值的转变。

2、本次交易完成后，有利于本公司提高盈利能力和抗风险能力

圣农食品从事鸡肉制品加工，是本公司的下游行业。本次交易完成后，圣农食品作为本公司的全资子公

司，将增加本公司的利润来源、提高本公司抵御市场价格波动的整体抗风险的能力，有利于本公司盈利能力

的稳定和综合竞争力的提高。

鉴于与本次交易相关的审计、评估和盈利预测等工作尚未完成，最终盈利预测数据将于本公司就本次

交易事项再次召开董事会进行审议后予以披露。

三、本次交易的协同效应分析

本公司目前主要以分割冻鸡肉产品的形式向肯德基、麦当劳、双汇等主要客户提供深加工鸡肉食品的

原材料；而圣农食品主要通过向本公司采购分割冻鸡肉而进行深加工，向日本食品、日本贸易等出口对象、

肯德基、德克士等大型餐饮连锁企业、商场超市及批发市场提供鸡肉制品。

由于本公司与圣农食品之间既是上下游关系、又共同为一些客户提供不同类型的产品服务，因此，通过

本次交易，在鸡肉原材料采购、工艺流程优化、产品销售等方面，圣农发展与圣农食品将获得纵向一体化的

协同效益，从而提高本公司产品的综合利用率、降低圣农食品原材料采购成本、减少储运费用、提升运营效

率。

1、优化生产流程，减少中间环节，降低生产成本

在本次交易前，圣农食品与圣农发展虽然同属于圣农实业的下属子公司，但为保持上市公司的独立性、

规范关联交易，双方业务协同难以全面开展。本次交易后，作为上下游环节的圣农发展与圣农食品可以开展

更全面、广泛的业务协作，以更好地提升上市公司的整体价值、实现全体股东利益的最大化。

由于向全国各地客户销售，圣农发展的产品主要以冰冻分割鸡肉的形式对外销售。而圣农食品与圣农

发展生产场地的间隔距离短，可以直接使用未经冰冻加工程序的冰鲜鸡肉，既减少圣农发展对产品的冰冻

程序，又减少圣农食品对原材料的解冻程序，并提升圣农食品产品的品质。

与采购冰冻鸡肉相比，圣农食品采购冰鲜鸡肉时，避免了采购冰冻鸡肉解冻失水，可以减少原材料采购

成本；同时，圣农食品将省却解冻程序而减少解冻费用，圣农发展将因省却冰冻程序而节约冰冻费用。另外，

通过优化生产流程，双方还可以减少不必要的包装、中转储运等储运费用。

本次交易完成后，圣农发展和圣农食品可以开展生产计划的统筹规划，为更广泛的生产协同、生产流程

的优化奠定基础，由此可以减少中间成本、降低生产成本，提升整体的盈利能力。

2、通过协作生产，提高产品的综合利用率，提高产品的附加值

目前圣农发展的鸡肉产品主要以分割鸡肉形式对外销售，其中鸡腿、鸡胸、鸡翅等产品，应用领域广、需

求量大、单价高，而鸡骨架、鸡碎肉、鸡皮、鸡颈、鸡胗、边角肉等产品，应用领域小、市场需求少、单价低，拉低

了公司的整体平均售价。如鸡架骨，目前售价约4,000元/吨，仅约目前圣农发展产品平均售价的三分之一。而

鸡骨架剔出的碎肉（鸡骨架的出肉率约为50%），作为圣农食品的肉制品的原料则与鸡腿肉、鸡胸肉有着同

等的使用价值。如，圣农发展在对鸡肉分割中产生的边角肉，因规格等原因在对外销售时难以提升价格，但

其作为圣农食品部分产品的原材料时，则与整块的鸡腿肉、鸡胸肉是有着同等的使用价值。

本次交易完成后，圣农发展与圣农食品将加强在产品开发、生产计划等方面的统筹规划，可以将圣农发

展的部分低售价产品在圣农食品得到高价值利用，从而提高圣农发展产品的综合利用率和产品的附加值。

随着圣农食品加工产能的扩大，对圣农发展各类产品消化能力的提高，圣农发展大量的低售价产品的

综合利用率将逐步提高，由此使圣农发展的产品更多以附加值高的鸡肉制品方式销售，提升上市公司的整

体价值。

3、满足客户的一站式采购需求，提高对客户的综合服务能力

圣农发展与圣农食品部分客户是交叉的，如肯德基等客户，既向圣农发展采购分割冻鸡肉，也向圣农食

品采购鸡肉制品。同时，圣农食品的肉制品已在福建、广东等商场超市销售，未来圣农发展的冰冻鸡肉、冰鲜

鸡肉也将逐步进入商场超市销售。

本次交易完成后，上市公司将能提供从初加工产品到深加工产品的全系列鸡肉产品，能为大型客户提

供一站式的从产品开发、生产到加工的一条龙服务，提高对客户的综合服务能力和服务效率；同时，双方将

采用渠道共享、交叉销售，从而减少渠道成本，提高渠道销售效率。

4、推动市场营销协同，提升“圣农”品牌价值

圣农发展与圣农食品，目前分别在鸡肉初加工、深加工的市场领域，共同使用“圣农” 商标、建立各自的

市场销售网络，并分别在该两个细分领域建立了较高的产品信誉度和品牌知名度。

本次交易完成后，双方分别在各自细分领域的客户进行共享、品牌将相互延伸；同时，将双方协同开展

市场营销、市场开发和品牌的推广，促进“圣农”在食品行业和消费终端的品牌价值提升。

5、食品安全基础的协同

圣农发展采取大规模一体化自繁自养自宰的肉鸡经营模式，形成了集饲料加工、种鸡养殖、种蛋孵化、

肉鸡饲养、肉鸡屠宰加工于一体的完整的肉鸡生产链，特别是将社会关注的肉鸡饲养环节采取自养方式，为

国内大型肉鸡企业所少有。

一体化的自繁自养自宰经营模式，为本公司对食品品质和食品安全实施源头控制奠定了基础，使圣农

发展的产品品质和食品安全控制水平处于国内领先地位。

经过近十年的建设，圣农食品已建立了从采购、生产、销售各环节的以食品安全为核心的质量控制和食

品安全保障体系，并取得了对日本、韩国、南非出口热加工禽肉产品的资格。

本次交易后，圣农发展与圣农食品的产业链条将进一步融合，形成从肉鸡饲养到鸡肉制品加工、从原料

生产到终端消费各环节在内的全产业链的生产体系， 有利于建立从源头起的食品安全可追溯体系的建立，

促进食品安全基础的完善，进一步树立和提升广大客户、终端消费者对“圣农”品牌的信任度和忠诚度。

6、管理协同效应

本次交易后，圣农发展将把上市公司的领先性的规范管理理念、严格的内控制度，延伸到圣农食品。圣

农发展与圣农食品将加强在产品开发、生产计划、市场开发等方面的协同和共享。圣农食品将利用圣农发展

作为上市公司在融资方面的优势，扩大经营规模，满足圣农发展产品向深加工产品转化、市场对高品质鸡肉

制品的需求。

四、本次交易对同业竞争的影响

（一）本次交易前的同业竞争情况

在本次交易完成前，圣农发展主要从事饲料加工、种鸡繁殖、种蛋孵化、肉鸡饲养、肉鸡屠宰加工等业

务，圣农发展已建立了独立的生产经营体系，具有直接面对市场独立经营的能力，与控股股东圣农实业、实

际控制人（傅光明先生、傅长玉女士、傅芬芳女士）及其控制的其他企业之间不存在同业竞争。

目前圣农发展的控股股东、实际控制人及其控制的其他企业的主营业务如下：

序号 企业名称 主营业务

1

圣农实业 实业投资，以及有机肥生产、包装物加工销售、生猪饲养等业务

2

富广源 股权投资及咨询业务

3

兴瑞液化气 液化石油气的销售

4

圣大绿农 豆类制品的加工、销售

5

日圣食品 鸡精、鸡粉等调味品的生产、销售

6

圣农发电 生物质发电、供热等

7

华圣房地产 房地产开发、经营

8

美辰投资 股权投资及咨询业务

9

圣农酒店 客房服务和中餐服务

10

美其乐餐饮 西式快餐服务

11

美其乐餐厅 西式快餐服务

12

圣农食品 主要是以鸡肉为原料加工的鸡肉制品的研发、生产和销售

13

江西圣农食品 主要是以鸡肉为原料加工的鸡肉制品的研发、生产和销售

12

乐美隆 西式快餐服务（目前尚未开展业务经营）

上述公司均未从事与本公司相同或相似的业务，与本公司不存在同业竞争。

（二）本次交易对同业竞争的影响

在本次交易中， 本公司拟以发行股份的方式购买圣农实业和富广源合计持有的圣农食品100%的股权，

本次交易不会导致本公司控股权和实际控制人发生变化。

本次交易完成后，圣农食品将成为本公司的全资子公司，本公司的业务进一步延伸至鸡肉产品的深加

工领域。实际控制人控制的与食品生产有关的企业中，圣大绿农从事豆类制品加工，主要产品为腐竹、豆皮

等豆制品。日圣食品为主要产品为鸡精、鸡粉等调味品。而圣农食品的主要产品是以鸡肉为原料加工的鸡肉

制品。圣大绿农、日圣食品与圣农食品之间不存在同业竞争。

因此，本次交易完成后，本公司与本公司控股股东、实际控制人及其控制的其他企业之间不存在同业竞

争。

（三）控股股东及实际控制人作出的避免同业竞争承诺

为了避免在本次交易完成后发生同业竞争，交易对方圣农实业、富广源及实际控制人傅光明先生、傅长

玉女士和傅芬芳女士于2013年3月28日向本公司出具了《关于避免同业竞争的承诺函》。

为了避免在本次交易完成后承诺人与圣农发展之间发生同业竞争问题，做如下承诺如下：

1、本次交易完成后，在承诺人单独或共同实际控制圣农发展期间，承诺人及其单独或共同控制的其他

企业或经济组织（不含圣农发展及其子公司）不会在中国境内外直接或间接地以下列形式或其他任何形式

从事与圣农发展的主营业务或者主要产品相竞争或构成竞争威胁的业务活动，包括但不限于：（1）从事饲

料加工、种鸡养殖、种蛋孵化、肉鸡饲养、肉鸡屠宰加工与销售、鸡肉制品的研发/加工/销售以及圣农发展及

其子公司（包括圣农食品）所从事的其他相关业务；（2）投资、收购、兼并任何从事饲料加工、种鸡养殖、种

蛋孵化、肉鸡饲养、肉鸡屠宰加工与销售、鸡肉制品的研发/加工/销售业务的企业或经济组织；（3）以托管、

承包、租赁等方式经营任何从事饲料加工、种鸡养殖、种蛋孵化、肉鸡饲养、肉鸡屠宰加工与销售、鸡肉制品

的研发/加工/销售业务的企业或经济组织；（4）向与圣农发展及其子公司（包括圣农食品）存在竞争关系

的企业或经济组织在资金、业务及技术等方面提供任何形式的支持或帮助。

2、本次交易完成后，在承诺人单独或共同实际控制圣农发展期间，若圣农发展及其子公司（包括圣农食

品）将来开拓新的业务领域，圣农发展及其子公司（包括圣农食品）享有优先权，承诺人及其单独或共同控

制的其他企业或经济组织将不再发展同类业务。

3、若承诺人违反上述承诺，则承诺人将赔偿由此给圣农发展及其子公司（包括圣农食品）造成的全部

损失，承诺人对上述赔偿义务承担连带责任。

五、本次交易对关联交易的影响

（一）本次交易构成关联交易

本次发行股份购买资产的交易对方为圣农实业、富广源两家企业，其中：(1)圣农实业系圣农发展的控股

股东，现持有上市公司股份469,587,320股（无限售流通股），占圣农发展现有股本总额91,090万股的51.55%，

圣农发展的实际控制人傅光明先生、傅芬芳女士分别持有圣农实业87.5%、12.5%的股权；(2)富广源的股东为

傅芬芳女士、周红先生（系傅光明先生的妹夫）两人，傅芬芳女士、周红先生分别持有富广源70%、30%的股

权。

根据《上市规则》等相关规范性法律文件的规定，公司本次发行股份购买资产构成关联交易。

（二）本次交易对关联交易的影响

1、本次交易完成后，本公司及本公司的子公司与圣农食品之间的交易不再构成关联交易

近几年来，随着圣农发展肉鸡饲养规模的逐步扩大，以及圣农食品的业务规模不断扩张，圣农食品向本

公司采购的鸡肉产品数量逐年增加，关联交易金额也逐年增加。本公司与圣农食品之间的关联交易主要有：

（1）日常交易

交易内容 关联交易定价方式

2012

年度发生额

2011

年度发生额

金额（万元） 金额（万元）

本公司及子公司向圣农食品销售商品或提供服务

鸡肉 参考市场价

26,998.73 12,517.78

运费 参考市场价

92.78 118.97

蛋 参考市场价

78.13 2.70

备品备件 参考市场价

0.29 -

本公司及子公司向圣农食品购买熟食套装

熟食套装 参考市场价

200.34 103.16

注：以上财务数据未经审计

（2）商标使用费

2011年度和2012年度，本公司向圣农食品收取商标使用费分别为31.51万元和54.32万元。

（3）仓储服务费

2012年度，圣农食品向本公司支付仓储费6.55万元。

本次交易完成后，圣农食品将成为本公司的全资子公司，纳入本公司合并财务报表范围，圣农食品与本

公司及本公司下属其他子公司的交易属于合并报表范围内的交易，不再构成关联交易。

2、圣农食品与实际控制人控制的其他公司的关联交易，将构成上市公司的关联交易

本次交易前，圣农食品除与本公司及子公司的存在关联交易外，还存在以下主要日常关联交易：

（1）关联采购与销售情况

① 采购商品、接受劳务

关联方 关联交易内容 关联交易定价方式

2012

年发生额

2011

年发生额

金额（万元） 金额（万元）

圣农实业

纸箱和内袋加工 参考市场价

124.18 74.85

猪肉 参考市场价

1.95 12.54

兴瑞液化气 液化气 参考市场价

0.91 4.94

圣农酒店 餐饮、住宿等 参考市场价

32.25 33.17

② 出售商品、提供劳务

关联方 关联交易内容 关联交易定价方式

2012

年发生额

2011

年发生额

金额（万元） 金额（万元）

美其乐餐饮 生、熟食冻品 参考市场价

880.16 460.98

圣农酒店 熟食套装 参考市场价

23.69 25.18

圣农实业 熟食套装 参考市场价

9.35 1.84

华圣房地产 熟食套装 参考市场价

2.24 －

兴瑞液化气 熟食套装 参考市场价

0.32 0.56

圣农发电 熟食套装 参考市场价

0.08 －

日圣食品 熟食套装 参考市场价

0.05 －

（2）关联租赁情况

2011年度，圣农食品向圣农实业租赁食品一厂土地，支付租赁费7.98万元；圣农食品向傅芬芳支付福州

办公室租赁费32.24万元。

2012年度，圣农食品向圣农实业租赁食品一厂土地，支付租赁费5.99万元，因圣农实业已于2012年9月将

该宗土地使用权按评估值作价投入圣农食品， 上述土地租赁已终止； 向傅芬芳支付福州办公场所租赁费

34.03万元。

（3）关联担保

截至2012年12月31日，圣农实业为圣农食品20,100万元短期借款、5,000万元（实际借款余额为4,544.55

万元，其中210万元圣农食品提供了抵押担保）的长期借款提供保证担保。

（4）关联方资金拆借情况

圣农食品2012年度计提占用股东圣农实业资金利息共计302.89万元，圣农食品已于2013年3月18日将该

笔资金支付完毕。

（三）规范关联交易的措施

为了规范本公司关联交易的决策管理和信息披露等事项，确保公司的关联交易行为不损害公司和全体

股东特别是无关联关系股东的利益，根据《公司法》、《证券法》、《企业会计准则》、《深圳证券交易所股票

上市规则》及其他有关法律、法规、规范性文件和本公司章程的规定，结合公司实际情况，制定了《关联交易

管理制度》。

该制度规定了关联人和关联关系、关联交易及其价格、关联交易的决策权限、关联交易的决策程序、关

联交易的披露等相关内容。

本次交易完成后，圣农食品将成为本公司的全资子公司，这将大幅减少和避免本公司和圣农食品之间
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