
洋奶粉涉毒：国产奶粉翻身机会来了？

中国上市公司舆情中心 钟钦政

尽管仍未全然摆脱 “中国宝宝一张

口，全世界的孩子都喊饿”的尴尬，但因

近来一系列洋品牌奶粉的产品安全事

件， 舆论的千夫之指已经部分从国内企

业转向了高贵的洋企。然而，洋奶粉是否

就此走下了神坛？ 国产奶粉的未来是否

就此一片光明？

洋毒奶入侵

8

月

2

日， 新西兰乳制品巨头恒天然

集团向新西兰政府通报称， 旗下一个工

厂生产的

3

个批次浓缩乳清蛋白中检出

肉毒杆菌。 “影响包括

3

个中国企业在内

的

8

家客户”、“涉事产品或达到

900

吨”，

当消息传回国内， 这几个数字一下就挑

起了媒体的敏感神经， 尽管大部分采编

人员都拖着一周的疲惫，正准备开启“周

末模式”。

而让媒体们意外的是，监管部门的动

作并不比它们慢，据新华网报道，国家质

检总局当晚就要求进口商立即召回可能

受污染产品。紧接着，在

3

日凌晨，国家质

检总局便“立即与新西兰驻华使馆取得联

系，紧急要求新方立即采取措施”。

恒天然显然也是为此事做足了准

备，

2

日向政府通报，

3

日便召开新闻发

布会， 并在发布会上撇清了自己的消费

品牌的关系： 此次质量事件涉及的是其

销售给其他食品公司用于生产消费类产

品的商业乳品原料。而就在这个时候，媒

体的文章已经通过专家之口就提出了质

疑：今年

3

月发现，为什么现在才公布？

恒天然风险控制方面存在“懈怠”。 尽管

这次事件受影响国家包括澳大利亚、中

国、马来西亚、泰国、越南和沙特阿拉伯，

但中国人的反应， 还是让恒天然有些手

足失措。据《南方都市报》，恒天然集团首

席执行官西奥·史毕根斯

3

日便从欧洲

赶往中国“救火”，向相关机构和客户通

报最新情况。

到

8

月

4

日， 涉事的国内企业名单

出炉。 消息的来源，依然是质检总局：娃

哈哈、上海糖酒、多美滋等企业涉进口恒

天然含毒菌乳粉。至

4

日中午，药监局的

网站便挂出了约谈娃哈哈、多美滋、可口

可乐

3

家企业负责人的消息，“要求尽快

查明情况、分析原因，迅速采取措施，立

即停止销售并召回问题原料加工的全部

食品”。与此同时，门户网站的网络快讯，

也挂出了中国暂停所有新西兰及澳大利

亚奶粉进口的消息， 来源却是新西兰本

地媒体的报道。

而事实上，当天早上

6

点整，多美滋

的官方微博就挂出了声明： 召回

12

批次

涉恒天然污染原料产品。

4

日下午，上海糖

酒也向媒体发声：进口含毒菌乳粉最终客

户为可口可乐。 而可口可乐则确认

25

公

斤问题乳粉已制奶优正召回。 娃哈哈集

团，也在同一天，以董事长宗庆后之口回

应：相关乳品经自查未发现肉毒毒素。

事发两日， 无论是监管还是涉事企

业，都走在了媒体前面，整个行业似乎都

被笼罩在紧张冷肃的氛围之下。

8

月

5

日， 在匆匆结束周末休整之

后，媒体军力开始集结。周末发力的主要

还是都市类媒体， 此时则已包括财经媒

体、网络门户以及各类垂直新闻网站。据

中国上市公司舆情中心统计，

4

日涉及

此事的报道和网络转载， 还只有

530

余

篇次，

5

日则飙升至近

3500

篇次。 接下

来的

4

天内，热度只增不减。

5

日下午， 恒天然专在中国召开了

一场发布会， 总算让晚报类的报纸占了

一回先。 恒天然

CEO

在会上“向中国消费

者道歉”，并许诺

48

小时内控制问题。从舆

情应对形势和时机看， 此举虽并无甚不妥

之处， 但还是让媒体找到了一个血口：“未

透露另一涉事乳企名称”。 这家 “神秘客

户”，后来披露是雅培，按恒天然的说法，未

透露是因应雅培要求。

尽管雅培在

8

月

6

日也宣布了要“防御

性”召回，但在后来的媒体报道中，“求隐瞒”

之举被称为“毒奶粉二次伤害”：雅培说谎，

而恒天然则转移视线。 “公关部门忙成一

团”，质疑的枪口一度从恒天然转向雅培，直

到

8

月

8

日。

48

小时过去了，而恒天然许下

的承诺，却似乎并未实现，没有一家企业全

部召回，各家企业召回的细节仍然不明了。

对于恒天然，中国媒体并不陌生，这也

不是其近年来第一次出事， 但还是在接下

来的几天被大起底。 而以恒天然为代表的

洋奶粉近年来的一系列产品安全事件，也

在新浪、网易等四大门户的专题中，被一一

罗列。 巧的是，就在这几天，国家发改委公

布了

7

月以来针对奶粉行业的反垄断风暴

处罚结果：除了一家国产品牌贝因美外，当

时被点名的洋品牌多遭重罚。

事件曝光后， 资本市场亦有直接的反

应。

8

月

5

日一开盘，

A

股乳业板块大涨，

皇氏乳业、西部牧业涨停，港股内地乳业股

普涨，合生元涨超

6%

。 而恒天然基金却是

开盘重挫

8.7%

。

洋奶粉崇拜终结？

股市的反应， 似乎预示资本正在逐步

恢复对国产奶粉的信心。 而在微博等社会

化媒体上，消费者却陷入了挣扎：国产品牌

出事，洋品牌也不安全，难道真让每个有孩

子的家庭各养一头奶牛不成？ 洋奶粉频繁

出事，是否预示着国产品牌的春天？对于这

个问题，舆论出现了不小的分歧。

“不应过度迷信洋食品”，新华社最早

在

8

月

4

日晚便祭出了这么一篇时评。“这

无疑给信奉‘洋奶粉’的人当头泼了一盆冷

水，‘洋奶粉’‘百分百纯净’ 的神话被打

破。 ”作者在文中“理性客观”地写道：“洋食

品”不一定都是极品，“国产货”也并非都是

次品。 对待“洋货”与“国货”应本着一视同

仁的态度。

而人民网却在

8

月

6

日刊发了一篇几

乎是针锋相对的评论 《洋奶粉神话不会因

肉毒杆菌而破灭》，文章在盛赞恒天然的危

机公关“干得漂亮”之后，指出：洋奶粉的

“神话”不会因为肉毒杆菌而破灭，洋奶粉

并没有因此丧失人气， 反而显示了其自我

清污的能力，“更重要的是， 洋奶粉出问题

并不代表国产奶粉没有问题”。

从针对两篇时评的网友留言中， 不难

看出，人民网的时评观点，显然更得民心：

“人家是生产奶源的知道质量不合格，所以

召回， 而不像国产三聚氰胺出了事才来制

止，两者有本质区别。 ”

此外，另有一些微弱的声音，企图跳出

产品层面的土洋之争，企图以上帝视角，审

视整个奶业江湖。“我严重怀疑这是国内利

益集团为了达到不可告人的目的设下的阴

谋。 ”这是新浪微博某位网友的原话，在他

看来，这次事件中官方的速度和态度，显得

非常可疑。

新浪的一个专题，取名叫“中国奶粉行

业的大变局”，下分企业、消费、政策三大篇

章， 企图将奶业江湖这些年的动荡与重整

一网打尽。 然而，这一构想，显然无异于一

部鸿篇巨制，截至目前，新浪也仅完成了其

中三分之一“企业篇”，剩余两个篇章点开

之后， 页面上的内容一如中国奶业的出路

与未来，仅有“敬请期待”四个黑粗大字，以

及一串意味深长的省略号。

互联网金融中国特色：外行领导内行？

中国上市公司舆情中心 朱离

互联网金融，这一乍听上去“高端大

气”的词汇，在北京中关村的写字楼上，

在上海金茂的咖啡厅里， 在深圳前海某

个不知名的小餐厅中， 正以野火一般的

热度蔓延开来。

顾名思义，在“开放、平等、协作、分

享” 的互联网精神之上构建崭新的金融

模式、金融思维与金融逻辑，即为互联网

金融。 马云曾这样说，互联网金融，是一

种外行领导内行的行为，“金融行业需要

搅局者， 更需要那些外行的人进来进行

变革”。

可以想象的是， 在互联网金融的模

式之下， 市场交易所造就的巨大效益将

普惠于普通老百姓， 无论是富可敌国的

企业家， 还是月入数百的外来进城务工

人员， 都可以通过互联网进行各种金融

交易，而交易的风险定价、期限匹配等复

杂交易都会大大简化。有业内人士声称，

互联网金融是一种更为民主化的金融模

式， 而不仅仅是少数专业精英所控制的

定制版奢侈品。

“长城证券与腾讯合资成立网络证

券公司且正在申请牌照”的消息，就是

在一个如此烈火烹油的互联网金融时

代，突如其来地进入了大众的视野。 传

闻一经发酵，便在

8

月

6

日引发资本市

场的蝴蝶效应。 当天，

A

股市场上，参股

长城证券的深圳能源、宝新能源等均有

不同程度上涨。 其中，深圳能源股价于

当天涨停， 宝新能源股价涨幅则达到

4.43%

。

据中国上市公司舆情中心监测，一

周来，含有关键词“互联网金融”的新闻

报道及转载均在三位数以上， 而受长城

证券与腾讯合作的消息影响，

8

月

6

日至

8

月

7

日，含有“互联网金融”关键词的新闻

报道及转载更是分别达到了

1290

次与

2050

次。

出人意料的是，一天之后，主角之一

长城证券向媒体正式否认了这一 “有鼻

子有眼”的传闻，而另一方腾讯亦表示并

不知情。

不过， 无论游资对于这一消息的炒

作是否只是美梦一场，不容否认的是，券商

布局互联网金融的热情一直在持续升温。

最为人关注的例子莫过于华创证券布局网

上商城，国泰君安设立网络金融部，方正证

券进驻天猫等。此外，其他多家证券公司也

不甘袖手将这一块肥肉让与他人， 纷纷选

择与淘宝、新浪微博、支付宝等互联网巨头

接洽， 商谈展开平台合作销售证券类金融

服务事宜。而未经证实的市场传闻声称，目

前某些券商的互联网金融尝试已经实现了

盈利。

既然当下最火的“互联网金融”概念

有利可图，券商有心染指，浸淫互联网多

年的大佬们更不遑多让。

8

月

8

日上午，

财经界账号

@

财联社发微博表示：“阿

里金融下周将推出信用支付服务”。而此

前的

2012

年更被称为 “互联网金融元

年”，中国平安确认与腾讯、阿里巴巴成

立合资保险公司， 探索互联网金融新道

路。 在

2012

年

11

月

11

日的淘宝网购节

中， 支付宝交易总额更是超过了

191

亿

元，笔数超过了

1

亿笔，引发舆论惊叹。

京东商城亦正式对外发布其首个金融服

务类产品， 即供应链金融服务系统。

12

月， 苏宁电器与子公司香港苏宁及关联

方苏宁电器集团共同出资

3

亿元， 设立

重庆苏宁小额贷款有限公司 。 而传言

2013

下半年有望在纽交所敲响上市钟声

的去哪儿网

CEO

庄辰超，早于

2010

年便

以天使投资人的角色， 涉足互联网小额

贷款业务，着力打造网站融

360

为“金融

界的去哪儿”。

同样，在国外，

2013

年上半年，全球私

募股权与互联网金融相关的领域延续了过

去几年的火热。仅

5

月份，

Twitter

宣布收购大

数据创业公司

Lucky Sort

；

IDG

宣布两宗与

虚拟货币相关的投资； 微软拟出资

10

亿美

元收购

Nook Media

公司数字资产。

值得注意的是， 尽管互联网金融时代

如此令人向往， 这一概念的理论与逻辑在

国外也早已形成， 并注定成为世界未来发

展的必然方向， 但就国内来看，“互联网金

融”这一概念还处于中国特色阶段，无论是

对其的炒作还是投资， 都和此前热炒而后

沉寂的“物联网”概念如出一辙，让人不禁

为其未来捏了一把汗。
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舆情周榜（8月2日至8月8日）

万科“不做单价地王”

新希望停牌惹猜测

中国上市公司舆情中心 黄帆

根据中国上市公司舆情中

心统计分析，

8

月

2

日至

8

月

8

日，

舆情热度最高的

A

股上市公司

分别是：万科

A

、广州药业、苏

宁云商、新希望、京东方。

王石重申万科拿地原则：

万科

A

多次声称不做地王，却

在过去数月来连拿三块地王，

引起舆论和市场的质疑。 本周

三， 万科董事会主席王石在认

证博客上作出回应， 表示万科

的原则是 “不做单价地王”，而

不是“总价地王”。

同日， 王石也在微博上表

示， 万科的长期经营原则依然

是 “不囤地， 不捂盘， 不拿地

王”，包括早前被舆论广泛质疑

的重庆、广州、上海三个地王，

都符合万科的 “不拿地王标

准”，即单价并非最高。 王石解

释称， 过高的单价会给公司带

来经营上的风险， 同时也会推

高房价。另外，针对目前市场上

热炒的房地产企业上市公司再

融资计划， 万科总裁郁亮则表

示，万科目前没有

A

股的再融

资计划。

对于万科两位大佬的解

释，网友各有不同的看法。有网

友认为这是文字游戏， 也有网

友认同王石观点， 盛赞其言语

是具有社会责任感的体现。

广州药业再诉加多宝：继

“王老吉改名为加多宝”、“全国

销量领先的红罐凉茶改名为加

多宝” 等广告语被停用之后，

“中国每卖

10

罐凉茶

7

罐加多

宝” 广告语不正当竞争纠纷案

本周在广州中院召开诉中禁令

听证会。 原告方广药集团称这

一广告涉嫌虚假宣传， 构成不

正当竞争， 请求法院做出诉中

禁令的决定。 广州药业和加多

宝旷日持久的法律战， 已使媒

体感到视觉疲劳。 《中国青年

报》称，两家的纠纷更像是一场

漫长的肥皂剧，并质疑“还有多

少场官司要打”，《深圳特区报》

则认为， 市场竞争的恶性升级

导致官司变味。然而，无论是深

陷其中的广药还是加多宝都表

示， 听证的结果将影响凉茶市

场的格局。

苏宁云商涉足互联网金

融: 近期市场热炒的概念词除

了手机游戏外， 互联网金融也

包括其中。《

21

世纪经济报道》

称，“当所有的电商平台都做起

了互联网金融梦， 苏宁云商也

不甘落后”。 苏宁易购宣称，其

将于近期正式进入基金领域，

开始涉足货币基金等投资理财

产品。受此信息影响，苏宁云商

在

8

月

6

日涨停。

据中国上市公司舆情中心

统计， 目前有第三方支付牌照

的持牌机构已达

250

家， 新浪

和百度也已在

7

月获得了第三

方支付牌照。

A

股上市公司已

有至少

10

家上市公司拿到了

第三方支付牌照， 在互联网金

融这一轮热潮中， 将会有更多

的竞争者出现。

新希望停牌惹猜测: 新希

望六和股份有限公司于

8

月

5

日晚间发布的公告显示， 因控

股股东新希望集团拟筹划涉及

公司的重大事项， 鉴于该事项

存在不确定性， 公司股票自

8

月

6

日起停牌。 公告引发不少

媒体的联想。 有媒体称，“刘永

好要拿优质资产扶女儿一把”。

此外， 中国上市公司舆情中心

发现， 公司股价在停牌前出现

了某些异常的表现， 如在

5

日

的买入前五名席位中， 机构占

了两个席位。

近期网络上对新希望的传

闻有不少，电商界人士

@

龚文

祥在上周曾在微博中称， 包括

董文标、刘永好、郭广昌、史玉

柱、卢志强、张宏伟等人，成立

了一家名为民生电商的电商公

司， 股东包括新希望、 上海健

特、泛海、复星等，公司定位是

将民生银行产业链金融电商

化。但截至目前，公司未有正面

回应这一传闻。

京东方 A 再融资被看淡:

近期，京东方在抛出其定增计

划后，惹来了市场和舆论多方

面的质疑。 新华社发文表示，

鉴于京东方多年不曾分红，这

一定增计划存在变相侵害股

东利益的可能。 《重庆商报》则

直言“看淡京东方再融资”，称

尽管京东方还没拿到证监会

的通行证，二级市场已经用脚

做出投票，表达了对

A

股目前

最大再融资案的消极态度，多

家媒体也对此表达了类似的

担忧。 据中国上市公司舆情中

心数据统计， 在

5

日和

6

日，

京东方

A

的融券卖出均在

600

万股以上，也反映了一定的市

场情绪。

开闸：放开双手，给市场以自由

中国上市公司舆情中心 缪欣君

“开闸”一词，最近频繁见诸报端，成

为舆情热词。 而 “房企再融资开闸”、

“

IPO

开闸”则是涉及“开闸”报道中，舆

论关注的重点。 据中国上市公司舆情中

心观察， 在

2013

年

1

月至

8

月间，“开

闸”热度整体呈现上升趋势。 尤其是“房

企再融资开闸”和“

IPO

开闸”，这两个重

大事件，近月来关注陡增。

所谓开闸， 其本义是开启已关闭的

水闸。在财经背景下，该词则被赋予了更

深一层含义。 如果将资金比作 “活水”，

“开闸”就是让“活水”重新流入已近“干

涸”的资本市场。 “开闸”一举，也起到了

为实体经济“解渴”的功能。而监管层，就

是手握开关，管理闸门“活水”流速的那

只手。

问题是， 这个闸门缘何一度被

关闭？

3

年前，为了配合“新国十条”政策

实施， 防止房企通过资本市场直接融得

“活水”进一步推高房价，证监会暂停了

所有上市房企的再融资和重组申请，房

企再融资“关闸”。 而中央偏于短期化和

行政化的调控思路， 让房企从资本市场

再融资的“闸门”尘封了

3

年。

而

2012

年年末的

IPO

“关闸”，很大

程度上要归结于金融改革背景下， 中国

资本市场机制的不健全。 作为金融体系

的重要组成部分， 健康的资本市场具有

优化资源配置、促进经济发展的功能。然

而，公司治理、新上市公司业绩造假等问

题很大程度上造成了资本市场的低迷。

而

IPO

发审制度行政化、创业板准入条

件过高更让市场丧失了以“活水”支持实

体经济、尤其是支持中小企业的功能。彼

时，

IPO

的“关闸”就显得十分必要。

当然，随着近来整体市场和舆论环境

的改变，“闸门”也有了重新开启的可能。

8

月

2

日， 新湖中宝一则拟再融资

方案公告，引起轰动。 若最终得以放行，

则意味着房企再融资将正式“开闸”。 房企

再融资开闸背后， 是政府新的地产调控思

路的转变。

7

月末，政治局会议曾做出“促

进房地产行业平稳健康发展”的表态。综合

当时媒体的报道可以看出， 这或许意味着

政府将从财税、土地、金融改革入手，建立

房地产一揽子长效调控机制。

至于

IPO

，其被“关闸”至今已有近

10

个月，媒体和市场预测的开闸时间，也是

一再延后。尽管每次舆论猜测开闸时间点

时，市场都会有一轮恐慌，但“开闸只是时

间问题”，却是大多数人的共识。而今年以

来， 监管部门也为开闸做了一系列的准

备，如

6

月已启动新一轮新股发行体制改

革。此外，招商银行、京东方等在

7

月突然

抛出的巨额再融资，也被疑为

IPO

开闸试

水。 近日， 又有媒体称：

IPO

或于四季度

“开闸”。

中国上市公司舆情中心认为，对于如

上为“开闸”所做的种种准备，如果只限于

小修小补，监管难免再次陷入“行政化思

维”和“慎之又慎”的怪圈，恐怕未来重新

“关闸”只是时间问题。不过，高层一系列讲

话和中央的“组合拳”，也让我们看到了高

层对于推进金融改革的决心。相信，随着机

制的完善和市场化思维的引入， 那双管控

闸门的手将放开，让“活水”自由流动。

热词“开闸” 舆情走势图（2013 年

1-8 月）

数据来源：中国上市公司舆情中心
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