
5000台超级电视售罄

乐视再次进账2250万

昨日，乐视网（

300104

）推出的

5000

台超级

电视再度被抢购一空，进账约

2250

万元。 就在

上个月，

2

万台超级电视已为乐视

TV

带来超过

1

亿元现金收入。

乐视

TV

副总裁张志伟表示， 由于超级电

视受到消费者的持续追捧，生产、物流、客服体

系全速运转，但仍无法满足所有用户的需求，发

货周期被迫从两周延长至三周。

据介绍， 乐视正联合富士康增加新的生产

线以提升产能，缩短供货周期。超级电视烟台生

产线即将全面投产， 未来也将会在北京设立生

产线。随着新生产线的投产，超级电视的供货压

力将会得到缓解。 （邹昕昕）

润邦股份上半年净利翻番

润邦股份 （

002483

） 今日公布的半年报显

示，公司

1~6

月份实现营业总收入

8.9

亿元，同

比增长

31.82%

；实现归属于上市公司股东的净

利润

8124

万元，同比增长

116.65%

，每股收益

达

0.23

元。

报告期内， 润邦股份起重装备业务继续保

持良好增长态势， 同时由于公司部分产品生产

线逐渐成熟并形成规模化生产， 生产效率得以

提升，有效降低了制造成本，提高了产品盈利能

力，使得公司上半年整体毛利率水平有所上升。

根据预测， 公司前三季度实现净利润变动区间

在

9539

万元

~1.09

亿元。 （袁源）

华润双鹤：

817软袋输液产能有保证

证券时报记者 王小霜 刘冬梅

昨日，华润双鹤（

600062

）召

开

2013

年中期业绩说明会，今年

上半年， 公司实现主营业务收入

37.75

亿元，同比增长

2.94%

；净利

润

3.41

亿元，同比增长

1.03%

。

回顾上半年， 华润双鹤董秘

范彦喜认为， 公司的产品结构发

生了较大的变化， 过去是单一的

输液产品，现在公司有了产品群，

已经形成了一定的治疗产品梯

队。并且截至上半年，公司治疗性

输液收入

3.45

亿元， 同比增长

26%

，占比已经提高到

25％

，而去

年年底占比才百分之十几。

据介绍，今年华润双鹤重点

产品销售变化比较明显。 目前，

公司销售额上亿的产品达到

10

个，小儿氨基酸、氨溴索输液在

今年也有望成为亿元级产品。 同

时， 公司销售额达到

5000

万的

有

6

个产品。 转化糖、肾科和果

糖

2013

年的销售额也有望突破

5000

万元。

另外， 华润双鹤的基础输液

今年

1~6

月累计收入

10.14

亿元，

销量

7.5

亿元瓶袋， 其中软袋收入

同比增长

12％

，

817

软袋输液产品

收入同比增长

142％

， 上升速度很

快。 公司总裁李昕表示：“

817

的产

能是可以保证的，公司产能每个月

1800

万袋左右，目前销量是每个月

1400~1500

万袋。 ”

当有投资者问道， 华润双鹤

的直立式软袋已获得包材批件，

未来如何协调直立式软袋和

817

销售情况？ 李昕表示，主要根据中

标情况来调整销售策略，

817

的技

术水平比较高， 但是直立式软袋

价格和市场认可度高， 预计增长

速度较快。

国家工商行政管理总局决定，

自

8

月

15

日至

11

月底，将在全国

范围内开展医药领域的反商业贿

赂整治行动。 谈到对公司的影响，

李昕认为，“如果通过这次活动净

化了医药销售环境，对我们是有利

的，医院肯定会选择大型品牌的医

药企业合作，一些小企业很难与我

们竞争。 公司未来将主要以学术研

讨会的形式进行产品宣传。 ”
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李东生：有信心持续改善TCL集团盈利水平

证券时报记者 黄丽

在上半年净利润翻番的情况

下，

TCL

集团（

000100

）经营业绩有

望持续向好。

TCL

集团董事长李东

生昨日接受记者采访时表示：“我对

今年下半年

TCL

集团整体盈利能

力持续改善抱有信心。”李东生的这

份信心来源于旗下各项业务多年来

的战略布局及市场积累。

华星光电不断提升产能

TCL

集团旗下盈利贡献最大的

华星光电， 今年上半年通过满产满

销，给集团带来了

8.92

亿元的净利

润。下半年，公司将通过持续的技改

投入不断提升产能， 同时还将通过

快速开发新技术、 新工艺抢占行业

发展的制高点。

李东生称，其实华星光电在去

年底就做了技改投入，公司计划

10

月份能够把玻璃基板的月产量提

升到

130K

以上， 预计比公司最初

设计的产能提高

30%

左右。 目前，

公司正在做下一轮的技改投入，希

望明年华星的供货能力能进一步

提升。

此外，

TCL

集团正积极研究建

设第二个工厂的可能性， 这项工作

已进行了半年多。 公司考虑建设下

一代工厂主要解决两个问题， 一是

要形成更有竞争力的规模效应；二

是下一代的工厂将会导入新的工艺

技术， 以确保公司在产业链中形成

技术优势。 目前公司在华星工厂已

经导入了中式线， 公司还将继续开

发新的生产工艺和技术， 包括金属

氧化物等产品， 按计划年底将推出

该类新产品。

智能手机销售占比扩大

今年二季度，随着

TCL

智能手

机出货量的快速增长，通讯业务实

现扭亏，盈利

3299

万元。 下一步，

公司将继续加大智能手机的研发

投入，扩大销售规模。李东生透露，

公司全年智能手机的销售目标是

1800

万台， 占公司手机销售的比

重将达到

35%

左右。 在此基础上，

公司有信心完成全年增收

25%

的

目标。

据李东生介绍，今年上半年，

TCL

集团大力发展智能手机业务，

报告期智能手机销量同比大幅增

长

113.3%

达

470.1

万台， 使公司

平均产品售价由去年同期的

35

美元提升至

40

美元，盈利能力大

幅提高。 值得一提的是，手机业务

经过

2

年时间由功能机向智能机

的转型， 上半年逐步形成了有利

的市场格局， 公司在欧洲市场和

美洲市场智能机销售比例大幅提

高， 这使得通讯的海外销售增长

非常强劲， 下半年将继续保持这

一趋势。

改善多媒体业务盈利

今年上半年， 受国内经济增长

持续放缓以及节能政策退出等因素

的影响，虽然

TCL

多媒体业务销量

同比增长

21%

，但净利润水平有所

下滑。 对此，李东生表示，下半年将

准备通过产品创新、产品优化、提高

中高端产品占比来进一步提升公司的

盈利能力。

李东生称， 要提升多媒体业务的

利润水平主要在两个方面， 一是要提

高产品的边界贡献， 目前公司产品与

其他领先品牌的产品相比均价偏低，

所以公司在提升高端产品均价方面有

一定空间。另一方面，通过产品技术的

创新， 将使得智能电视的未来有更大

的想象空间， 所以公司希望在新的技

术创造方面有所突破。

李东生还表示，“作为公司董事

长， 我会用比较宽松的心态去看待多

媒体业务下半年的成绩， 我个人更看

重多媒体如何来打造长远的竞争力，

希望通过产品技术的突破及商业模式

的变革， 来提升多媒体业务的核心竞

争力， 这样对公司未来发展的意义会

更大。 ”

瓜子大王钟情牛肉酱

洽洽食品9600万拿下洽康

证券时报记者 程鹏 童璐

“瓜子大王”洽洽食品（

002557

）

的多元化战略进一步深化， 开始卖

起了“小康牛肉酱”。 洽洽食品今日

公告，公司拟以首发超募资金

9600

万元收购江苏洽康食品有限公司

60%

股权。收购完成后，洽洽食品将

控股洽康食品， 实现公司向调味品

行业的战略拓展。

公告显示， 洽康食品主营蔬菜

制品（酱腌菜）、调味料（半固态）、酱

生产、销售业务。其中江苏小康持有

洽康食品

60%

股权，韩圣波持有洽

康食品

40%

股权，是江苏小康及洽

康食品的实际控制人。 公司主要资

产为经评估确认后注入的流动资

产、固定资产和无形资产，暂无其他

经营活动。

本次收购完成后， 江苏小康将

实施清算，办理注销手续，洽康食品

将延承江苏小康的各方面优势，拥

有江苏小康的品牌、 渠道以及经营

性资产。

据悉，江苏小康曾被誉为“餐桌

上的隐形冠军”，成立于

1995

年，是

江苏省最大的酱制品制造企业及全

国牛肉酱品类的行业龙头， 旗下拳

头产品“小康牛肉酱”为“中国四大

名酱”之一，公司市场覆盖苏、皖、

豫、鲁、粤等省份，并已初步开拓欧

美、东南亚等国际市场。

韩圣波同时作出承诺， 以洽康

食品

2012

年备考的扣除非经常性

损益后的预计净利润值

900

万元为

基础， 收购完成后

3

年的净利润年

复合增长率不低于

30%

， 即业绩承

诺期净利润不低于

4668

万元，如未

达成， 其差额部分将由其以现金方

式予以补足。

洽洽食品表示，本次对洽康食

品控股权的收购， 能够完成公司

在调味品行业的战略进入。 公司

可利用该品牌及渠道基础， 发挥

其区域品牌影响力及核心技术能

力， 实现公司在大食品行业产业

链的延伸。

洽洽食品

2013

年中报显示，公

司 葵 花 子 类 产 品 收 入 占 比 为

79.02%

，薯片占比为

6.26%

，其他类

为

13.11%

。

移动电商今年交易额将达1300亿

证券时报记者 郑昱

电商继续不断抢占传统零售市

场的份额。 中国电子商务研究中心

最新发布的数据监测显示， 上半年

全国网络购物交易额达

7542

亿元，

同比增长

47.3%

， 占到社会消费品

零售总额的

6.8%

，预计今年全年有

望达

1.74

万亿元。 值得注意的是，

移动电子商务正成为传统电商企业

争夺的“大蛋糕”，预计今年交易规

模将达

1300

亿元。

监测数据表明， 上半年苏宁云

商电商业务实现商品主营销售收入

106.13

亿元，同比增长

101%

，成为

上半年

B2C

（商户对客户）行业一大

看点。 另外，

2013

上半年唯品会营

收约为

40.47

亿元； 当当网上半年

营收约达

27.7

亿元。

根据中国电子商务研究中心监

测数据， 截至

2013

年上半年中国

B2C

网络零售市场 （包括开放平台

式与自营销售式），排名第一的天猫

占

50.4%

份额； 京东紧随其后名列

第二，占据

20.7%

，较

2012

年上半

年略有提高； 位于第三位的是苏宁

易购，市场份额达到

5.7%

。 中国电

子商务研究中心分析师莫岱青认

为，

B2C

市场格局基本稳定， 电商

“三国演义” 市场格局隐约浮现，但

腾讯电商异军突起， 行业格局未来

或存变数。

记者注意到，今年上半年，移动

电子商务成为传统电商企业争夺的

一块“大蛋糕”。 京东、苏宁易购、淘

宝天猫、凡客诚品等各大主流电商，

均相继推出各种类型操作系统的手

机客户端产品。业内人士预计，未来

有更多的传统电商企业将进入该领

域，展开较量。

截至今年

6

月， 中国移动电子

商务市场交易规模达到

532

亿元，

同比增长

44.1%

。 依然保持快速增

长的趋势。 中国电子商务研究中心

预计，到

2013

年末，这一数字有望

达

1300

亿元。

莫岱青表示， 移动电子商务的

快速增长， 一方面因为移动用户爆

发式增长， 成为移动电商迅速发展

的动力；另一方面，购物类应用商店

大行其道，大幅促进移动购物频率；

此外， 传统电商沉淀并且进一步拓

展移动电商， 为移动电子商务的发

展奠定了基础。

宜科科技融资3亿延伸汉麻产业链

证券时报记者 朱戴兵

8

月

13

日停牌的宜科科技

(002036)

今日披露了公司的配股融

资计划。 公司拟向全体股东按照不

超过

10:3

的比例配售股份，配股总

数量不超过

6067.47

万股， 募集资

金总额不超过

3.35

亿元，全部投入

汉麻新型纺纱项目。

公告显示， 上述汉麻纺纱项目

达产后， 预计每年的平均利润约

5737

万元。 而宜科科技

2012

年净

利润也只有

1430.71

万元， 这意味

着如果项目顺利实施并实现预期，

公司盈利能力有望大幅度提高。

宜科科技近几年来一直致力于

产业升级及战略转型。 今年

7

月

19

日公司发布 《关于整合公司部分资

产的公告》，确定整合原有传统业务

中黏合衬生产业务， 后续不再生产

黏合衬产品， 集中资源向发展前景

更好的产业倾斜。仅过了一个月，公

司便公告了募投汉麻新型纺纱项目

的配股融资方案， 产业转型的步伐

明显加快。

资料显示， 早在

2007

年宜科

科技就与雅戈尔一同设立了汉麻

产业投资控股有限公司，注册资金

2

亿元， 公司持有

51%

的股份，全

部以自有资金投入，建设汉麻纤维

生产加工基地。

2009

年汉麻纤维

生产基地正式投产，汉麻纤维作为

新型功能性纺织原料，也随着汉麻

产品的投放市场逐步被消费者认

知。

2012

年度，汉麻产品进入军品

列装，标志着对汉麻产品的天然功

能性、绿色环保性的认可，公司是

否有望获得更大军品订单尚需持

续关注。

据了解，

2010

年至

2012

年宜

科科技汉麻业务的营业收入分别

为

2573

万元、

2613

万元、

7279

万

元。 从营收数据显示，汉麻业务在

经历产业初始阶段后， 逐步进入

快速成长的轨道。 此次募集资金

资全部投入的汉麻纺纱项目，是

汉麻产业链的延伸， 也表明公司

在汉麻纺纱新技术研发方面取得

了重大突破。

值得关注的是， 宜科科技控股

股东雅戈尔集团股份有限公司承诺

以现金全额认购其可配股份， 此举

表明雅戈尔集团对汉麻产业的发展

前景充满信心。

龙湖地产

上半年净利38.5亿创新高

� � � � 龙湖地产（

00960.HK

）昨日

发布的中期业绩显示，

2013

年上

半年， 集团合同销售额为

223.9

亿元，同比增长

28.2%

，完成全年

460

亿元目标的近

50%

， 超出历

年水平。 同时， 集团净利润达到

38.5

亿元，创历史新高。

据了解， 龙湖地产上半年回

款率创历史新高至

100%

， 在手

现金为

131.7

亿元， 平均借贷成

本降至年利率

6.35%

， 净负债率

64.1%

，低于集团控制上限。 截至

6

月

30

日，已售出但未结算的合

同销售额为

604

亿元， 为集团未

来营业额的持续稳定增长奠定坚

实基础。

与此同时，龙湖地产稳步推进

“增持商业”的长期战略，目前的

投资物业全部为商场。 截至

6

月

30

日， 集团已开业商场面积为

54.8

万平方米 ， 整体出租率为

98.2%

。租金总额

3.2

亿元，扣除营

业税后的租金收入

3

亿元， 同比

增长

34.3%

。

龙湖地产首席执行官邵明晓表

示，集团将继续加大区域纵深，提升

趋向市区的投资比重并控制单个项

目的开发规模， 以期将可售物业的

周转保持在高水平， 保持集团稳定

发展。 （张达）

太安堂前三季度

业绩预增40%~60%

� � � �太安堂（

002433

）今日公布的

半年报显示， 上半年公司实现营

业收入

2.87

亿元， 同比增长

40.52%

； 实现净利润

3975.2

万

元，同比增长

40.92%

。公司预计，

由于产品销售的快速增长以及收

购项目效益的体现， 今年前三季

度业绩同比增长

40%~60%

，净利

区间为

8425.68~9629.34

万元。

太安堂表示，公司产品以中

药材为主， 其中

22

个药品是国内

独家生产品种， 目前公司大部分

的药品生产均获得国家新版的药

品

GMP

认证， 生产能力瓶颈问题

得到有效解决。 此外，太安堂上半

年还完成了对并购企业宏兴集团

的整合， 宏兴集团收入和净利的

快速增长也成为公司净利增长的

主要来源。

（邓常青）

和佳股份

终止河北景县亿元项目

和佳股份（

300273

）发布公告称，鉴于景县

人民医院部分工程与公司提出的 “整体打包招

投标”的合作条件存在差异，最终导致双方无法

履行此前签订的《合作框架协议》，公司与景县人

民政府达成一致意见，决定终止本次合作计划。

2013

年

2

月

1

日， 和佳股份发布公告称，

与河北省景县人民政府就有关 “景县人民医院

新址项目后续工程建设合作事宜”签署了《合作

框架协议书》。 根据框架协议，河北省景县人民

政府全权委托和佳股份为景县人民医院新址项

目后续工程建设提供整体打包服务。 总金额为

不超过

1.02

亿元。

和佳股份相关负责人告诉记者， 公告该事

项后，双方均安排专人，并设立工作推进小组，

就景县人民医院新址项目后续工程启动的各项

准备工作进行了反复沟通， 但由于景县人民医

院在向公司购置医疗设备总金额不达公司预

期，故终止本次合作。本次合作终止不影响公司

今年业绩。 （俞叶峰）

安凯客车

中期净利增六成

安凯客车（

000868

）今日披露，上半年公司

共生产各类客车

5275

台、销售

5293

台，同比增

加了

7.24%

和

12.98%

； 实现销售收入

20.56

亿

元，同比增加

40.51%

；其中归属于上市公司股

东的净利润

2501.24

万元，同比增加

60.8%

安凯客车相关负责人表示，“新能源汽车扩

建及关键动力总成制造、研发一体化项目”已于

6

月底完成制件车间施工和内部验收工作，预

计焊装车间和总装车间将于今年

10

月份完工

并投入使用。“国家电动客车整体系统集成技术

工程研究中心”已基本完成主体建设，待双规范

工程验收通过。 公司达州投资项目正按计划顺

利进行，项目正在报批过程中。 （程鹏 童璐）

森马服饰业绩恢复增长

上半年净利同比增14.4%

� � � �

� � � �森马服饰 （

002563

） 今日公布的半年报显

示，上半年实现营业收入

27.25

亿元，同比增长

8.51%

；净利润

2.84

亿元，同比增长

14.4%

。

从财务状况来看， 森马服饰目前握有现金

超过

40

亿元，现金流充足；资产负债率较低，且

长、短期借款为零，负债多为经营性负债，资产

质量较高，不存在对外担保，稳健的财务状况有

利于公司未来的持续发展以及以投资、 合作等

方式推进多品牌发展战略的实施。

从业务发展来看， 森马旗下的巴拉巴拉品牌

是唯一的全国性童装品牌， 在童装行业品牌知名

度、 市场规模及由经营业绩等方面遥遥领先于竞

争对手，在童装行业仍处于快速增长的背景下，巴

拉巴拉继续保持较高速度的增长。 （朱戴兵）


