
合肥三洋半年净利增21.7%
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2013

年

8

月

23

日， 合肥三

洋（

600983

）发布半年报。 报告期

内， 公司实现营业收入

25.38

亿

元， 比去年同期增长

46.17%

；实

现净利润

1.94

亿元，比去年同期

增长

21.70%

，实现并超越了董事

会年初制订的半年度目标。

在上半年， 国内营销公司通

过创新营销激励模式，实现电商、

网购等新型渠道市场贡献份额持续

提升，同比增幅

180%

以上，公司产

品继续保持合资品牌在京东商城销

量第一、苏宁易购销量名列前茅。公

司称，将坚持市场推广、渠道领先思

路， 继续加大电商销售占比并加大

产品品类供应， 使电商成为公司重

要的增长点。

（王非）
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中国石油净赚655亿 45%用于分红

上半年炼油与化工板块经营亏损158.61亿，同比大幅减亏

证券时报记者 张奇

中国石油 （

601857

） 今日发布

2013

年半年报，公司上半年实现净

利润

655

亿元， 比上年同期增长

5.6%

，每股收益

0.36

元。 中期拟每

股派现金

0.16

元，合计派发

294.85

亿元， 占上半年净利润的

45%

，延

续其一贯的高分红方式。

1

月

~6

月，中国石油实现营业

收入

1.1

万亿元， 同比增加

5.2%

。

主要因公司原油、天然气、汽油、柴

油等主要产品销售量增加以及天然

气价格上升。

中国石油表示，上半年，面对

经济增速放缓、石油石化市场需求

不振的严峻形势，公司通过突出发

展油气主营业务，加强产运销储综

合平衡，突出质量效益，强化投资

和成本费用控制，生产经营呈现稳

定向上的良好态势，经营业绩符合

预期。

细分板块来看，

2013

年上半年

中国石油勘探与生产板块实现营

业额

3854.56

亿元 ， 同比 下降

1.8%

；受原油价格下降影响，实现

经营利润

988.07

亿元， 同比下降

13.2%

， 平均实现原油价格

100.49

元

/

桶。

炼油与化工板块经营亏损

158.61

亿元， 亏损额分别为

77.69

亿元和

80.92

亿元，同比大幅减亏；

此外，受国际、国内宏观经济形势

低迷， 成品油需求不旺等因素影

响，中国石油上半年销售板块实现

营业利润

34.28

亿元， 同比下滑达

到

65.7%

。

而在有效平衡国内自产天然

气和进口气两种资源， 加强对外

合作， 引入战略投资者， 努力推

价增量的情况下， 中国石油的天然

气与管道板块实现

218.82

亿元的营

业利润。

中国石油对于下半年仍有担忧，

公司表示，

2013

年下半年，世界经济复

苏不确定性依然较大， 国际石油市场

供给或略大于需求， 原油价格可能会

继续高位震荡。 预计下半年国内经济

回升仍存在一定压力， 石油石化市场

形势难有明显好转。

红酒电商中秋节前

启动价格战高调抢客

证券时报记者 郑昱

中秋节脚步渐行渐近， 红酒

行业针对旺季展开的价格战一触

即发。证券时报记者了解到，尽管

上半年国产红酒产销下滑， 但红

酒终端消费市场依然保持旺盛需

求， 多家红酒电商应对中秋和国

庆来临，纷纷打价格牌高调抢客。

其中， 国内最大红酒电商品

牌酒美网宣布进入大宗团购市

场， 成为国内首家同时涉足个人

消费与企业大宗团购两大领域的

红酒电商， 凭借以价换量的优势

提升市场份额。 此外，网酒网、酒

仙网红酒频道等红酒电商也分别

通过红酒节、店庆酬宾等方式，给

出低价优惠招揽客源。

商务部对欧盟葡萄酒反倾销

和反补贴（双反）调查尚未尘埃落

定， 但已刺激进口红酒二季度以

来短期销量增长。伴随双节临近，

进口商和渠道商再度瞄准商机，

试图打促销牌再赚一笔。

酒美网首席执行官吕意德告

诉记者， 虽然公司仍以个人消费

为核心， 但是大宗礼品团购市场

将作为战略高地长期经营， 未来

还将针对后者开发更具性价比的

产品。据悉，该网站目前上线的大

宗团购产品以特定红酒整箱购买

为主，价格最低为市场价的

2

折。

今年以来，张裕、长城、王朝

红酒三杰均因“三公消费”等大宗

团购市场影响而出现业绩下滑，酒

美网此时逆市布局大宗团购的举动

耐人寻味。据悉，与酒企通常以政府

机构等为主体的大宗团购稍显不

同， 酒美网大宗团购的受众主体仍

然是其现有会员。

据悉， 该网站现有的

500

万会

员中，有超过

20

万的贵宾（

VIP

）会

员， 大多为中小企业主和以跨国公

司、国企为主体的大中型企业高管。

吕意德表示， 希望有针对性地设计

适合大宗团购需求的产品， 满足

VIP

会员的企业需求， 在企业大宗

团购领域取得稳定份额。

吕意德透露， 今年前

7

月公司

销售超

2.5

亿元，同比增长近

60%

。

业绩增长的主要原因是， 红酒行业

渠道品牌化趋势开始显现， 与此同

时，在国产红酒销售疲软的背景下，

进口红酒市场整体依然看涨。

国家统计局最新公布的数据显

示，

2013

年

1~6

月， 我国葡萄酒行

业累计产量

55.43

万千升， 同比下

降

7.15%

。 与之形成对比的是，进口

红酒虽然进口额和进口量增长趋

缓，但依然保持扩张性输入。

销售渠道方面， 财富品质研究

院日前公布的报告显示， 传统的门

店仍然是消费者购买红酒的首选，

近来随着电子商务的兴起， 红酒的

线上业务也逐步发展成为一个重要

的销售渠道， 电子商务的便捷和快

速性正在成为经销商实体店的重要

补充。

海澜之家借壳同门化解同业竞争

证券时报记者 颜金成

折腾多年， 海澜之家最终还是

放弃

IPO

，转而以借壳的方式，回归

到海澜集团曾经掌控的上市公司凯

诺科技（

600398

）名下。

这样的举动， 一定程度上解决

了海澜之家和凯诺科技的同业竞争

和独立性问题，但另一方面，在网店

冲击、服装行业不景气的背景下，海

澜之家借壳后能否给凯诺科技带来

高增长，还要打一个问号。

“之前

IPO

遭否和我们现在做

的重组无关。 现在只能说，我们一

切按照正常的程序进行。 当然，重

组具有不确定性。 ”凯诺科技一位

负责人称。

业务不独立IPO遭否

海澜之家曾经尝试

IPO

， 但是

被否。 证监会对其不予放行的主因

在于“关联交易导致独立性欠佳”。

证监会披露，海澜之家的控股

股东海澜集团曾是上市公司凯诺

科技的控股股东，

2009

年、

2010

年，凯诺科技的三家主要供应商与

海澜之家、海澜集团存在业务或资

金往来，而

IPO

申报材料和海澜之

家公司代表、保荐代表人的现场陈

述未就上述具体事项作出充分、合

理解释。

其实，详细摸摸海澜之家的底，

便容易知道， 为什么海澜之家上市

会被否。

海澜集团曾是上市公司凯诺科

技的大股东。凯诺科技于

2000

年

1

月

1

日与海澜集团公司签订了《避

免同业竞争协议》， 海澜集团承诺

将不直接经营或参与经营任何与

凯诺科技业务竞争或有可能竞争

的业务。

凯诺科技是一家服装行业公

司，旗下有西服品牌圣凯诺。 但是，

2006

年

5

月份，海澜集团通过受让

股权和增资的方式， 成立江阴海澜

之家服饰有限公司。此时，海澜之家

和凯诺科技都在海澜集团控股之

下， 二者之间自然存在同业竞争的

疑虑。

或许是为了撇清这种关系，

2007

年

12

月，海澜集团将

2010

年

8

月

5

日才能转让的限售股份通过

与江阴市第三精毛纺织有限公司签

订 《股份托管及禁售期届满后转让

协议》， 将所持有凯诺科技的

4141

万股股份权益通过质押的形式托管

给江阴三毛， 江阴三毛成为凯诺科

技大股东。

至此， 海澜集团在名义上解除

了与凯诺科技的所有股权关系，但

实际上， 江阴三毛旗下公司及高管

与海澜系的关系复杂， 仍然被业界

所质疑。

业内人士据此分析， 一旦海

澜集团

IPO

成功， 则市场上就会

有凯诺科技、 海澜之家两家都是

从事服装业务且关系密切的上市

公司。

此番海澜之家借壳上市，没有

选择别的壳公司，而选择与海澜集

团早有千丝万缕联系的凯诺科技，

也显示出凯诺科技与海澜集团的

关系仍然密切。 而通过这次资产重

组，二者的同业竞争、关联关系疑

虑自然得到解决，大股东似乎也将

旗下核心资产放在了一个上市平

台上。

电商冲击之忧

海澜之家的模式类似美邦服

饰，但又大不同。海澜之家自身不生

产服装， 而是从上游的千百家服装

企业那里进货，然后让加盟店代销。

其业务特点之一就是， 海澜之

家店里有很多服装品牌， 这样的特

点下， 海澜之家与上游供应商相处

十分强势，产品卖掉了才结算，过期

或卖不掉的可以退换。这样，海澜之

家的风险就被分散到上游的千百个

供应商身上。

从上游拿到了商品后， 海澜之

家向加盟商许诺，加盟商不用进货，

采取的都是“先提货，后结款”的方

式， 对经销商承诺滞销商品

100%

退换。

据了解， 加盟商需要拿出

200

万元的费用，其中

100

万元作为押

金交给海澜之家，剩下的

100

万用

于支付店铺的租金、装修、人工以

及启动资金。 此外，只要加盟商每

年缴纳

6

万元的管理费用，公司可

以保证加盟商

5

年税前利润

100

万元。

海澜之家的加盟条件， 除了钱

几乎没有别的， 加盟商只提供资金

支持，店面选择、经营管理、存进货

管理等日常店面营销， 全由母公司

统一管理。业界认为，海澜之家的目

的在于吸引更多行业外闲散资金，

规避行业资金压力。

在海澜之家独特模式的吸引

下，其成长可谓飞快。

2009

至

2011

年， 海澜之家门店数量分别为

903

家、

1389

家和

2096

家。

海澜之家快速扩张的前提还是

门店要能正常经营， 而在当前电子

商务快速崛起的情况下， 众多零售

百货企业业绩低迷。 海澜之家这个

实体店面运营商， 面对的压力毋庸

置疑。业内人士称，海澜之家这种模

式的问题是，行业陷入低迷时，加盟

商投入的大量资金亏损不说， 由于

前期扩张过快， 企业内功不扎实的

问题也容易显示出来。

葛洲坝定增40亿

投入苏州BT项目

刚 刚 中 标 重 大 海 外 项 目 的 葛 洲 坝

（

600068

），今日公布定增预案，公司拟定增募资

不超过

40

亿元，用于苏州

BT

（建设移交）项目

的运营和补充流动资金。 公司股票今起复牌。

根据预案，葛洲坝本次拟以不低于

3.58

元

/

股的价格， 向包括大股东葛洲坝集团在内的特

定对象发行不超过

11.18

亿股股票， 募资不超

过

40

亿元，葛洲坝集团将认购此次定增股份总

数的

40.83%

。 扣除发行费用后，该笔资金将全

部投入公司苏州市中环快速路吴中区段

BT

项

目和补充流动资金。

据披露， 上述募投项目属苏州市快速路网

骨架的组成部分，全长约

20

千米，项目预算投

建费用

41.28

亿元，本次拟投入募集资金

28

亿

元。 该工程主要包括路基路面、桥梁涵洞、立交

枢纽、 隧道等主体及附属工程， 以

BT

方式建

设，由苏州市吴中区人民政府回购。

数据显示，今年上半年，葛洲坝新签工程施

工类合同

625.16

亿元， 累计尚有

2319

亿元合

同正在执行。 截至今年

6

月

30

日，葛洲坝合并

报表资产负债率已达

79.82%

。

同时，葛洲坝还公告，近日阿根廷政府宣布

将该国两个水电站项目授标给由葛洲坝等三家

公司组建的联营体，合同总金额约

245

亿元。上

述项目将由葛洲坝以及阿根廷的

Electroinge－

nieria SA

、

Hidrocuyo SA

三家公司共同开发建

设。 目前，葛洲坝在联营体中的持股比例、合同

具体金额尚未正式确定。 （曾灿）

首钢股份

前三季预亏超3.3亿

首钢股份（

000959

）今日发布业绩预告，预

计前三季亏损

3.3

亿元至

4.3

亿元，其中第三季

度亏损

6106

万元至

1.61

亿元。

首钢股份表示， 公司重大资产重组事项仍

在进行中， 钢铁主业仅保留冷轧薄板和部分线

材（存续经营部分）的生产经营，

2013

年以来钢

铁行业整体经营环境仍十分严峻， 且这种经营

困境短期内难以改观。

同日，首钢股份发布的中报显示，上半年实

现营业收入

50.98

亿元，完成年计划

60.17%

，同

比降低

9.04%

。 实现归属于上市公司股东净利

润

-2.69

亿元。公司资产置换工作已获得证监会

重组委审核通过。 拟置入的首钢迁钢公司的资

产将与首钢股份所属冷轧公司形成上下游一体

化的经营生产体系， 有利于改善目前亏损的局

面。截至

2013

年

8

月

21

日，首钢股份尚未收到

证监会予以核准的正式文件。

2013

年以来， 钢铁行业经营形势持续严

峻。国内用钢行业除汽车外，整体需求增长低于

预期，钢材市场供大于求的矛盾进一步激化，钢

铁产能过剩，钢材价格低位波动下行，原燃料价

格仍处相对高位，钢铁行业面临困境。

首钢股份位于石景山区的钢铁主流程已于

2010

年底停产。 此外，一线材厂于

2013

年

3

月

下旬停产， 首钢股份只有控股子公司冷轧公司

持续生产经营。受市场需求不足，同质化竞争激

烈和价格低迷的影响， 首钢股份未摆脱亏损的

局面。 今年上半年，冷轧公司利润总额

-1.96

亿

元， 减亏幅度

50%

。 冷轧公司冷轧板材产量

103.87

万吨，完成年计划

57.71%

。 （郑昱）

福瑞股份

上半年业绩下滑八成

福瑞股份（

300049

）公布

2013

年半年报，期

内公司实现营业总收入

2.23

亿元，较上年同期

增长

33.66%

，实现归属于上市公司股东的净利

润

561.52

万元，较上年同期下降

80.16%

。

公司方面表示， 目前营业收入的主要来源

依然是药品和仪器的销售收入， 医疗服务业务

刚刚起步，尚未形成规模，收入贡献较低。 而冬

虫夏草作为软肝片的一种重要中药原材料，其

采购价格自去年下半年开始暴涨以来， 原材料

成本压力一直延续到报告期内。

2013

年

1

至

6

月， 采购价格一直在高位徘徊， 基本维持在

36000

元

/

公斤左右， 复方鳖甲软肝片的毛利率

仍旧维持在

30%

左右。

针对成本问题， 公司早已开始积极采取多

项措施，向发改委申请软肝片的价格调整，在报

告期内， 内蒙自治区发改委和价格评估机构已

对公司虫草原料成本上涨进行了现场核查，认

为公司申请价格调整合理， 并形成专项报告上

报国家发改委。目前，公司仍在等待国家发改委

关于软肝片价格调整的批复。同时，全力推进软

肝片原料替代的临床试验进度， 实现原料的替

代是摆脱虫草价格涨幅对公司经营业绩的制约

最有效的办法。因此，原料替代的研发项目已列

为公司重点项目。在保证效果的前提下，尽可能

地加快进度， 相关研发工作正按照计划有序进

行中。

（高璐）

泰禾集团加快拿地步伐

上半年每月出击总投入超90亿

证券时报记者 朱中伟

泰禾集团（

000732

）今日披露的

半年报显示， 公司上半年实现营业

收入

21.6

亿元， 较上年同期增长

380.9%

； 实现净利润

4.12

亿元，较

上年同期增长

878.8%

；每股收益约

0.41

元。

除业绩快速增长外， 泰禾集团

上半年在土地市场投入超过

90

亿

元。记者了解到，泰禾今年所拿地块

包括北京朝阳孙河“中央别墅区”地

块、 通州台湖总部基地地块和台湖

B-03

地块、石景山区银河商务区

K

地块

(

以联合体方式取得

)

，以及上

海闸北区

103

街坊

27

丘商办地块，

另外还有福建地区三幅住宅用地。

除

2

月份春节期间没有出手外，泰

禾上半年每月均有土地入账。

就泰禾集团发展战略、 经营理

念、风险控制等问题，记者采访了公

司副总兼董秘王传序。

王传序表示， 作为以地产为主

业的上市公司， 要发展就必须增强

土地储备， 近年来公司加快拿地步

伐非一时冲动， 而是按计划积极布

局。经过多年成长与酝酿，泰禾已到

了厚积薄发阶段， 战略目标是通过

数年努力， 发展为全国一流房地产

商。 他说：“泰禾今年还计划继续拿

地，但不会乱拿。”记者发现，泰禾年

初以

18.5

亿元的价格竞得孙河“中

央别墅区” 地块， 楼面地价约

2.86

万元

/

平方米，

7

月份中粮地产拍得

孙河临近地块，楼面地价已升至

5.2

万元

/

平方米，半年时间泰禾孙河地

块已大幅升值；同样，

8

月份北京亦

庄地块高价拍出， 标志北京南五环

外楼面价已破

3

万元

/

平方米，也衬

托出泰禾通州台湖两幅地块的潜在

价值。

据介绍， 泰禾在区域布局上有

所侧重。 公司将加强福建省内房地

产开发， 这是因为福建是泰禾根基

所在，品牌认同度高，区域竞争优势

明显，并且福建多地民间富裕、消费

潜能强。 另外公司还将加强一线城

市开发，这是因为管理层认为北京、

上海等一线城市多层次的市场需求

更丰富、空间更大，并且泰禾已具备

在北京成功开发知名度很高的 “运

河岸上的院子”项目的基础，北京将

成为泰禾的品牌高地。

在地产业态方面， 公司住宅地

产与商业地产将齐头并进， 同时发

展。据悉，泰禾集团率先在福州开发

的两个“泰禾广场”大型商业地产项

目进展顺利， 数次实现快速清盘销

售，而公司在泉州和石狮两地“泰禾

广场”商业项目也受到市场的瞩目，

泉州项目

8

月初首开盘推出部分也

开盘即清。 公司今年新取得的上海

闸北区地块及北京石景山区地块也

是商业用地。

泰禾集团中报显示资产负债率

高于地产行业上市公司平均水平，

记者还关注到泰禾对外担保数额较

大。针对财务与资金安全问题，王传

序解释， 公司中期报表显示负债中

有约

46

亿元为预收款项，这部分负

债实际上为尚未结转的销售回笼资

金， 在财务上待结转后将转为销售

收入， 并非普通意义上需要偿还的

负债。泰禾新增对外担保较高，但基

本全部是对下属全资房地产子公司

的担保， 没有对合并报表范围外单

位的担保。王传序表示，风险控制一

直是管理层充分考虑与重视的问

题，从目前情况看，公司地产项目运

营正常，销售资金回笼良好，融资渠

道畅通。

神州泰岳

溢价约27倍并购游戏公司

� � � �神州泰岳（

300002

）今日发布

12

亿元并购游戏公司的预案，并

将于今日复牌。 不过，因为审计评

估等工作尚未完成，神州泰岳董事

会暂不召集公司临时股东大会。

神州泰岳称，将发行

4570.52

万股及支付现金约

4.28

亿元，购

买天津壳木软件有限责任公司

100%

股权，预估值约为

12.17

亿

元，经交易各方协商，标的资产拟

作价

12.15

亿元。

与

2013

年

6

月

30

日净资产

相比， 天津壳木估值的增值幅度

达到约

26.98

倍，将给神州泰岳带

来高额的商誉。 神州泰岳解释称，

净资产增值较高主要是由于移动

游戏在全球范围内具有良好的发

展空间， 天津壳木近几年业务发展

快速增长，盈利水平快速提升，未来

发展前景较好。 同时，天津壳木具有

较强的游戏研发实力和品牌影响

力，形成了较强的市场竞争力。

神州泰岳还从公司经营到行业

的角度提示了多项风险。首先，天津

壳木的业务经营实体北京壳木成立

于

2011

年

7

月，研发团队尚处于逐

步壮大阶段， 技术积累和业务模式

仍在不断丰富与完善之中。

其次， 目前天津壳木的收入主

要来源于《小小帝国》一款游戏，存

在收入依赖单一经营的风险。最后，

随着移动游戏行业的快速发展，游

戏产品的数量大幅增加， 同类游戏

产品之间的竞争日趋激烈。 (杨苏)


