
“新土改” 资本市场激涟漪

中国上市公司舆情中心 李勇

“如果出现了财富超过了自身需求

的增长，几乎所有的人都会考虑投资。而

最合适的投资对象是土地， 这在古今中

外都是通例。 ”这段话出自《罗马人的故

事》一书，恰到好处地解释了当下资本市

场被炒得火热的“新土改”概念。

近一个月以来，以北大荒、永安林业、

罗牛山、辉隆股份、中华企业为代表的上

市公司股价表现分外抢眼。 市场普遍认

为，这些公司都拥有大量土地，因而将受

益于未来可能推出土地流转改革政策。而

未来的土地流转，就被称为“新土改”

舆情起伏

事实上， 中国上市公司舆情中心关

注到，资本市场对土地的追捧，在

2012

年就开始了。

2012

年

5

月，深圳的土地新政受到了

全国媒体的广泛关注。 当时不少媒体和

分析人士认为 “深圳农村集体用地将放

开入市”，这也引起了深圳本地一些股票

的异动。不过，当时深圳市政府称舆论对

于深圳的土地制度改革存在“误读”。 实

际上， 深圳于

2004

年就宣布全市土地国

有化，

2012

年

5

月推行的“新土改”，着重

于解决历史遗留问题。 即便舆论对于土

改存有一定误读， 但舆论普遍认为土改

的步伐并未止步。

2013

年中央一号文件发布后，

《经济观察报》指出，中央近年来首次

在一号文件中鼓励土地流转。 这一中

央政府释放的信号， 随后得到了地方

的响应。

5

月份，海南省制定《海南省

农民集体建设用地管理办法》，被媒体

冠以“土地流转的实质性破题”。随后，

各地频频出现的政策变动， 也推动了

股市一波波的土改行情。

8

月份以来，关于土地改革的舆情

更是不绝于耳。广东、浙江温州等地先

后公布了有关集体土地流转的政策。

8

月末，更有媒体称“一份事关农村土地

改革进程的重要文件已下发至河北、

辽宁、吉林等

18

个省市”。 下发文件的

消息很快被国土部否认，但据《国际金

融报》报道称“十八届三中全会或破局

新土改”，并称国土部表示“虽然目前

没有形成最终的指导文件， 但其实各

地就农村集体建设用地流转的探索已

经广泛展开”。

似乎“新土改”已经箭在弦上，不

过又有消息称改革进度“仍存变数”。

9

月

5

日，多家权威媒体称“土改”新政已

完成框架建议， 官方有望提前在今年

11

月前完成农村集体土地确权工作。

但

9

月

16

日，《民营经济报》又有文章称

“传各地反对强烈，新土改或无缘三中

全会”。

9

月

23

日大智慧阿思达克通讯

社讯又援引有关专家观点称， 十八届

三中全会中土地流转工作恐难取得实

质性进展， 其关键点和难点在于农地利

益分割与产权明晰。

正当舆论摇摆之际，

9

月

25

日的几

则消息又再次刺激了公众的预期。

25

日

晚，新华网称从国土资源部获悉，全国农

村集体土地所有权确权登记发证基本完

成。 而当天，安徽省合肥、淮北、淮南、马

鞍山等

4

市

2013

年度农用地转用和土

地征收方案获国务院批准。 至少从消息

层面看，“新土改”仍呼之欲出。

利弊之辩

尽管资本市场对土改概念十分关

注， 但多数投资者紧盯着的是上市公司

中的“大地主”，按照分析人士的说法，看

重的是“土地价值重估”。 但是究竟舆论

对于新一轮的土地改革有什么样的评

价，仍值得探究。

国家发改委主任徐绍史曾指出，“可

以说我国目前的一些重大经济问题、社会

问题，相当一部分都直接或间接与土地管

理制度有关，现行土地管理制度逐渐逼近

了重大变革的临界点，需要统筹考虑加快

推进。 ”这一段表述，深得舆论赞同。

国务院发展研究中心金融研究所副

所长巴曙松曾撰文称， 土地改革贯穿于

“三个十年”，释放了较为显著的“制度红

利”，成为中国经济持久增长的重要基础。

但是，这一基础的作用似乎正在削弱。

《经济观察报》撰文指出，

1983

年推

行的家庭联产承包制度如今在激发起农

民种田积极性上已难有作为， 分散经营

也无法为现代工业提供规模化、标准化、

安全、可追溯的农产品原料。潜在的危机

意味着，“是时候做出改变了”。

舆论普遍认为， 城镇化与土地改革

是紧密相关的。巴曙松就认为“有什么样

的土地条件，就会有什么样的增长方式，

也就相应有什么样的城镇化模式”。在他

看来， 新型城镇化目标是寻找城镇可持

续增长的新动力，为了推进这种转换，耕

地需要从分散经营向规模经营转变，土

地从数量扩张向效率扩张转变， 农村转

移人口向市民化转变。

不过，真的要实施土地改革的话，仍

要面对很多问题。

《民营经济报》文章称，中央对于集

体建设用地流转的踌躇不决， 是出于对

农民利益、 地方阻力等因素的顾虑，“中

央层面担心集体建设用地流转会造成农

民大量失地，形成社会的不稳定因素，因

此国务院方面一直未对土地流转有过明

确表态；另一方面，若集体建设用地进行

流转， 势必破坏地方政府垄断土地的平

台，各地反对声音比较强烈。 ”

有改革自然会有利益变动，各种舆论

交织也是情理之中。但是，总体来看，改革

的方向是明确的。 “改革是中国最大的红

利”相信也是各方人士的共识。现在，大家

想要看的，是这条变化何时发生，道路如

何选择，细节方面如何体现公平。

民资都想开银行 想要赚钱不容易

中国上市公司舆情中心 曾召鑫

李克强总理在今年

6

月的国务院

常务会议上部署了金融支持经济结构

调整和转型升级，用金融资源配置为实

体经济服务的政策措施。

3

个月后的

A

股市场，为此刮起一阵强劲的“民营银

行旋风”。

据中国上市公司舆情中心监测，自

央行行长周小川

19

日在《求是》刊文支持

民资设立民营银行以来， 新浪微博上关

于“民营银行”的讨论已经超过

7

万余条，

而在百度新闻搜索栏也有近

24000

篇相

关新闻报道。 在

A

股市场相关概念股票

此起彼伏爆炒中， 此次关于民营银行的

舆情持续时间长，传播热度高。

行行都要办银行

网上有言论称， 开民营银行已成为

企业新的投资趋向，卖鞋的要开、卖肉的

要开、卖电表的要开、卖摩托的也要开。

现在看，不打算开家民营银行，你都不太

好意思出门了。可谓是，“

360

行，行行办

银行”。

从上周到本周， 资本市场关于民营

银行的讨论重心也发生了变化。 上周

舆情主要集中在新公司络绎不绝地加

入民营银行概念导致股票疯狂上涨，

恰如名为

@

股社区 的微博用户所

说的，“红豆股份什么也没干， 就是打

听了一下成立银行的事项和流程，市

值涨了

12

亿。”而随着时间推移，本周

市场声音开始更理性起来， 讨论起为

何那些仅仅是有意涉足民营银行的公

司， 八字还没有一撇的情况下公司股

票就逆天疯涨， 而现有那些汇聚了专

业优势、 资源和人才优势的银行股票

竟然如同死水一滩趴着不动。

微博认证为 明石基金执行总裁

管理合伙人的网友

@

明石高峰 称，

“

A

股市场就是真奇怪！真正的银行跌

得成孙子样了没人要！ 注册个名字的

所谓民营银行就涨上天， 将来要是真

成立了民营银行， 目前这些股的市盈

率是不是要向

5-6

倍看齐呀！要是

5-

6

倍市盈率，苏宁股价只值

1

元钱！ ”

只是看上去很美

要开银行的公司股价猛涨而现有

的银行股持续低迷，有人揶揄道“这是

婚前与婚后的差别”。可新婚的和旧爱的

差别真的有这么大吗？

对此， 有观点认为银行业获利能力

远超实业是众多民间资本趋之若鹜的根

本所在。 据中国上市公司舆情中心数据

显示， 上半年我国商业银行累计实现净

利润

7531

亿元，而

A

股

16

家上市银行

仅上半年就实现净利润

6242

亿元，银行

挣大钱已经是不争的事实。 企业家追逐

利润是其天性， 当国务院大旗一挥号召

民资设立民营银行时， 各种鱼龙混杂的

企业挤破脑袋往民营银行靠就变得再正

常不过了。

没有人会怀疑银行是门好生意，而

原来的人能赚到钱并不意味着新来的也

能赚得盆满钵满。 作为

A

股市场唯一一

家民营银行民生银行的董事长， 董文标

的话非常有借鉴的价值，“我国民营银行

无论是数量还是规模都非常小， 服务能

力跟不上。 新发起设立的民营银行前三

年到五年肯定不赚钱。 ”

同样， 中央财经大学证券期货研究

所研究员宏皓在其专栏 《上市公司批量

设立民营银行前景堪忧》 中这样提到，

“这些上市公司必须要意识到的是，利率

市场化已经逐渐放开， 未来银行业的竞

争将更加激烈，净息差收缩是必然趋势。

拿什么和国有银行竞争才能盈利。 ”

另一方面， 市场也有诸多为民间办

民营银行叫好的声音。 《华夏时报》总编

辑水皮在其水皮杂谈中列举了民间办银

行的三大动力：其一，中国经济增长对资

金的需求长期处于饥渴状态；其二，银行

业处于相对垄断地位，粗放经营状态，高

成长期可期；其三，银行可以吸收社会资

金，必要时可以向大股东拆借。

随着利率市场化的进程逐步加深，

国有银行靠垄断获取暴利将逐渐被终

结， 这也就给了未来民营银行夹缝生存

的机会。 如今中国企业融资难也是众所

周知的， 在国有银行涉足比较少的小微

企业和三农， 依然有民营银行广阔的天

空。 《东方企业家》执行主编魏寒枫有一

句话说得颇为深刻 “重要的不是既有模

式有多强，而是未来思维有多新”。 这或

许能解释当前为何民营银行概念股能受

到市场的青睐。

当然，金融是经济的血液和命脉，出

于风险控制的需求， 未来民营银行设立

势必会受到监管机构更为严苛的监管。

而对于民营银行而言， 即便是戴着脚镣

跳舞，他们的舞姿也值得人们期待。
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注：“上市公司舆情热度” 是中国上市公司舆情中心根据传统媒

体、网络媒体、网民、舆情分析师对一定时间段内沪深两市上市公司舆

情热度的综合评估，系综合传统媒体报道量、新闻网络转载量、网络用

户检索变化情况、舆情分析师评分等数据计算得出。

上市公司舆情周榜

中银绒业否认造假

奥飞动漫收购喜羊羊

中国上市公司舆情中心 黄帆

根据中国上市公司舆情中心

统计分析，

9

月

20

日至

9

月

26

日，舆

情热度最高的

A

股上市公司分别

是：中银绒业、奥飞动漫、上海家

化、明星电缆以及苏宁云商。

中银绒业否认财务造假：中

银绒业近期连续遭致媒体质疑，

公司及董秘陈晓非本周对此作出

了回应。 据中国上市公司舆情中

心了解， 媒体质疑的内容主要包

括存货攀升涉嫌虚增利润；

3

家

外销客户为皮包公司；

5

家内销

客户存在关联关系或控制关系、

利用进出口报关公司虚增出口业

务骗取出口退税等方面。

针对上述质疑， 中银绒业除

了否认带病定增外， 还对媒体回

应称，

65%

的存货都已经抵押给

银行，贷款银行进行过核查，所以

存货是真实存在的， 同时否认公

司有虚增利润。

受媒体负面报道影响， 中银

绒业在

9

月

23

日曾经跌停，但其

后在低位获得资金看好， 成为部

分资金买入的融资标的， 并引起

媒体关注。《证券时报》以《风波栽

倒中银绒业，千万融资反手力挺》

为题报道此事。此外，虽然股价下

挫，但公司在

25

日与全景网投资

者进行网上交流时， 表示对定增

事项的顺利实施很有信心， 并且

增发价格不会有变。

奥飞动漫收购喜羊羊引关

注：奥飞动漫于

9

月

18

日晚间发

布对外投资公告，宣称将以近

5.4

亿元收购“喜羊羊与灰太狼”品牌

独家运营权及制作团队。

针对本次收购，公司坦言，收

购是冲着“喜羊羊”这一知名品牌

而去。 《证券日报》引述奥飞动漫

董秘郑克东的言论，称“接下来会

利用品牌提高其运营能力， 在游

戏、舞台剧、手机游戏、动漫、演绎

等方面加强业务， 直到它有更好

的商业回报”。 但亦有报道认为，

“喜羊羊”系列变化不大，观众可

能产生审美疲劳， 这会给奥飞动

漫带来新的挑战和风险。

从

7

月

23

日起，奥飞动漫一

直处于停牌状态。 外界纷纷猜测

奥飞动漫此次收购和此前停牌所

述重组事项之间的关联， 公司对

此也予以否认。

上海家化葛文耀退休：上周，

原本公开表示希望“再做两三年”

的“家化教父”葛文耀请辞，消息

引来投资者和媒体圈的广泛关注。

本周一上海家化公告称， 前董事长

葛文耀的退休申请已正式获董事会

批准， 董事会选举独立董事张纯为

代理董事长。此前

5

月，葛文耀曾与

大股东平安信托发生持续多时的口

水战， 葛文耀被平安罢免集团董事

长一职，只担任上市公司董事长。后

经上海国资委调停，双方“停战”。外

界原以为“和平已定”，葛文耀的突

然请辞引发热议。 《

21

世纪经济报

道》则发问，请辞是内斗结束还是新

斗争的开始？后葛文耀时代到来了，

上海家化前景和稳定性如何， 着实

引发了基金和媒体的担忧。

明星电缆副总坠亡：本周，明星

电缆宣布，公司董事、副总经理何玉

英不幸去世。在公司的公告中，未说

明何玉英去世原因。 此后多家媒体

报道，何玉英在

9

月

23

日晚上坠楼

身亡， 地点位于成都武侯区火南街

道辖区， 当地警方尚未公布最后调

查结论。

明星电缆与中石油关系密切，

被称为中石油的“寄生公司”。 根据

公开资料显示， 中石油是明星电缆

的最大销售客户之一。此前，明星电

缆的董事长李广元和董事、 总经理

沈卢东以及董事、 财务总监杨萍三

人均“已失去联系”。据《香港经济日

报》等多家香港媒体报道，李广元于

今年

7

月中旬， 因与四川省文联主

席郭永祥案有关联， 被相关部门从

北京带走。而今年

6

月新华社报道，

郭永祥涉嫌严重违纪， 正在接受组

织调查。

苏宁云商开银行被热炒： 据中

国上市公司舆情中心不完全统计，

目前已经有

23

家上市公司表达想

要进军银行业的愿望。

9

月

12

日，

“苏宁银行” 通过工商总局预核，苏

宁云商成为

A

股首家宣布试水民

营银行的上市公司。银行还没开，投

资者却迅速地获得了“回报”。 据中

国上市公司舆情中心监测， 截至

9

月

26

日收盘， 公司的股价在过去

60

日上涨

135.87%

。 但就在

26

日，

公司股票出现跳水，下跌近

7%

。

迅速上涨的股价引来了部分媒

体的警惕。财经网发文质疑，认为题

材系炒作存在一定风险， 民营银行

概念股能走多远是未知数。 不少媒

体也在报道中提醒股民， 对于此轮

概念股的涨势，投资者需谨慎对待，

防范其中风险。

不过，至少，持续多时的涨幅，

已让去年参与定增的苏宁集团董事

长张近东和弘毅投资顺利解套。

从“绞童门”看海尔的危机公关

中国上市公司舆情中心 赖梓铭

海尔洗衣机“绞死”了女童？虽然，对

于这一惊诧世人的社会案件， 警方尚未

定论，但海尔集团在汹涌的舆情面前“躺

枪”已然是不争的事实。

事情起源于

9

月

22

日下午， 江西今视

网发布一则新闻，称江西南昌新建县樵舍

镇一对年幼的姐妹在家玩时，不慎爬进海

尔洗衣机被“绞死”，姐姐不到

4

岁，妹妹

2

岁。 当晚

11

时许，这则新闻经过凤凰网官

方微博二次传播后，成为公共话题，引来

大量关注。 截至发稿时止，新浪微博微话

题“洗衣机绞死女童”已有

30

余万条讨论。

此事疑窦重重， 微博网友纷纷发起

讨论，围绕疑团展开考证。逻辑问题包括

但不限于以下： 女童是怎样进入洗衣机

的、洗衣机盖子是如何盖上并启动的、女

童体重超过洗衣机限重为何洗衣机还会

转动……

鉴于舆情汹涌，

9

月

23

日上午，认

证账号

@

南昌公安 表示警方已介入调

查。 在接下去的两天，

@

南昌公安 又两

次发微博公告此案调查最新进展， 并表

示， 南昌警方已询问了女童的亲人及其

他相关人员，并对尸体进行尸检，但未

有进一步结论。

在这一事件中， 无端卷入的海尔

值得关注。

9

月

23

日

17

时

57

分，距离

江西今视网率先报道此事恰好

24

小

时，海尔官方微博

@

海尔 发布署名为

“海尔集团公关部”的声明，称“由于报

道中没有关于事件发生的确切细节和

肯定性描述，因此，对报道无法评价。

但根据我司洗衣机产品的设计原理和

性能分析，在报道陈述的条件下，海尔

洗衣机不可能发生转动”。 声明还强

调， 海尔的工作人员也已赶到事发现

场协助进行调查。

截至发稿时止， 警方调查未有结

论， 案件本身亦缺乏更多细节，“事故”

或是“他杀”仍然难以下一结论。 但是，

从某种程度上来看，海尔在这一公共突

发事件中的危机公关却是值得肯定的，

并给后来的企业提供了一定的范本。

其一，不管主动或是被动，海尔集

团首先采用了“以静制动”的方式，静

观事态发展。 当舆论焦点汇聚于对女

童父母的质疑后， 海尔迅速把握黄金

24

小时定律，发布声明并表达“工作

人员已赶赴现场”的积极合作态度，为其

打造了危机公关的良好开头。

其次， 海尔的官方声明中，“对报道

无法评价”、“在报道陈述的条件下”等表

述相对严谨，在媒体缺乏足够细节、足够

证据的报道面前，并未急于撇清自己，相

反其未对媒体报道做出任何负面评价，

但同时既否认了产品存在问题， 又为之

后的进一步澄清留有余地。 这样的行事

方式， 与时下动辄直斥媒体造谣却拿不

出证据、 声明中自说自话甚至诉诸民族

企业， 而在最后又被证实确实存在问题

的某些上市公司相比，海尔确实狡黠、聪

慧，以“扮猪”的方式吃到了老虎，还赢得

了媒体的转头支持。

此外， 除了媒体在态度上的微妙倒

戈， 海尔的声明显然还得到了网友的认

可， 其在事件中扮演的角色被越来越多

的网友认为是“躺枪了”。

据中国上市公司舆情中心监测，截

至发稿时止， 海尔发布声明的微博获得

了

3322

个“赞”，

12393

次转发。 从微博

的评论中可以发现， 不少网友认为海尔

危机公关“反应迅速、处理得当”，还有网

友评论道

:

“埋在地下也中枪”。 不过，评

论中也出现了疑似水军，如简单发表“支

持海尔”言论的网友，及与质疑海尔的人

士进行逐一辩论的“热心”网友。 若确认

“水军”属实，则这应该算是海尔此次危

机公关中的小小败笔。

有趣的是，浙江电视台钱江频道《九

点半》 试图模拟事件实录， 用两袋共重

20

公斤的大米放入相同型号的海尔洗

衣机，结果，这一台洗衣机在超过限重后

仍能转动。该节目以此实验结果，试图证

明海尔声明中“在报道陈述的条件下，海

尔洗衣机不可能发生转动”的表述失实。

然而，犀利的网友提出，两袋大米与两个

身高不一、 体重不一的女童显然区别不

小，节目组因其实验设计不严谨，而吸引

了一大批网友的嘲笑。

尽管海尔的危机公关从某种程度上

值得称道， 但其在面对媒体时却失去了

撰写声明时的那份从容和高明。 中国上

市公司舆情中心试图就此事的后续处理

采访海尔相关工作人员， 一如其他危机

事件时，被卷入的一方紧张告知“对此事

不清楚”。 而其后，中国上市公司舆情中

心在工作时间多次致电海尔集团公关

部，其电话也一直处于无人应答状态。


