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货币基金转战POS市场

瞄准中小商户

证券时报记者 方丽

基金公司寻求电商金融创新的脚步从

未停歇， 南方等基金公司近日携手汇付天

下推出“生利宝”，目标直指中小商户。

来自南方基金的消息称， 经过数月准

备， 南方基金近期将与汇付天下正式上线

国内首款基于

POS

商户的移动化理财产品

“生利宝”。 这款理财产品将通过南方旗下

货币基金产品达到较高收益率， 从而为汇

付天下的中小商户提供移动平台金融增值

服务。据业内人士透露，此次第一批合作公

司大概有两三家。

据了解，“生利宝” 是汇付天下面向

POS

商户推出的理财服务产品， 汇付天下

所服务的

POS

商户在日常经营中一般都会

形成短期闲置资金， 这些资金日均流入规

模不大，闲置周期较短，商户的投资需求是

既要获得高于活期存款的收益又不能承受

较高的风险，同时希望具有便捷的流动性。

针对这些资金的特点和需求现状，“生利

宝” 整合了货币基金和基金网上直销系统

高收益、高流动性、低风险、操作便捷的特

性， 给予经营性短期闲置资金完善的理财

创新方案。 目前在生利宝的宣传单上注明

的预期年化收益率为

3.7%

。

此前，银联商务“天天富”互联网金融

理财平台于

10

月

18

日正式启动， 首期与光

大保德信合作，服务目标同样是中小商户。

在基金公司的传统概念中， 机构客户

主要包括保险公司、证券公司、财务公司等

大中型机构， 对中小型机构客户的覆盖较

少。业内人士认为，汇付天下“生利宝”、银

联商务的“天天富”让基金公司将视线转向

中小型机构。据了解，这两类产品未来都将

有更多的基金公司与之合作。

基金专户上一季32只新宠曝光

证券时报记者 朱景锋

上市公司三季报今日公布完

毕， 作为机构投资者中的一支神秘

之师， 基金专户三季度投资动向曝

光。 创业板股三季度大涨吸引专户

大举介入， 其中长安基金旗下专户

表现积极。 有诸如中国软件等牛股

被专户擒获。

根据天相投顾统计显示， 三季

度基金公司旗下“一对一”和“一对

多”专户共新进入

32

只个股前十大

流通股东， 其中创业板公司达

11

家，占比超过三分之一，显示出专户

对热门板块的追捧。

在所有专户中， 又以长安基金

旗下专户最为生猛， 旗下

5

只专户

共新进入

7

只个股前十大流通股

东。其中，长安基金为其大股东长安

国际信托管理的“一对一”专户新进

驻天泽信息、华虹计通、中国软件和

广日股份等

4

只个股，“一对多”专

户长安纯熙

1

号股票分级进驻金亚

科技和华虹计通， 长安纯熙

2

号分

级现身金亚科技， 长安正行景林进

取

1

号进驻启源装备， 长安景林

1

号分级则进驻九牧王。

其他基金公司方面， 财通基金

旗下

3

只专户分别现身金卡股份、

易联众和中发科技的前十大流通股

东， 上投摩根旗下诺亚正行分红增

长

2

号新进驻蓝英装备和玉龙股

份， 上投摩根新兴成长

1

号资产管

理计划则进驻创业板股东方国信，

兴全基金旗下两专户分别介入华联

股份和海润光伏， 鹏华旗下德传医

疗资产管理计划新进入雅本化学和

佛慈制药， 中海基金某一对一专户

则现身翰宇药业和安妮股份， 华商

旗下华商中信成长优选

2

号资产管

理计划进入创业板股佐力药业。 东

方基金、东海基金、东吴基金、工银

瑞信、广发基金、国联安基金、华安

基金、 南方基金和天弘基金等公司

旗下专户也有新宠曝光。

在专户三季度新进入的

32

只

个股中，有多只二级市场表现不俗，

如长安系专户介入的中国软件三季度

里暴涨

1.71

倍，

10

月份以来继续上涨

39.12%

； 财通专户新进入的易联众在

三季度大涨

86.96%

，兴全专户介入的

海润光伏虽然三季度表现平平，但

10

月份以来大涨

40.25%

。

除了新进驻多只个股之外， 基金

专户产品还对原持仓个股进行调整，

山煤国际等个股被相关专户减持。

信托型券商资管三季度增配低风险资产

证券时报记者 孙晓辉

随着信托平均收益水平的下

移，一些以信托产品为主要投向的

券商资管产品开始将组合配置转

向风险更低、流动性更好的资产。

国泰君安、东兴证券及华鑫证

券旗下系列信托型资管产品日前

相继披露三季报。 季报数据显示，

三季末国泰君安君享汇创

1

号的

信托投资占比降至

61.52%

， 比二

季度大幅减少近

14

个百分点，同

时债券投资占比较二季末增加逾

10

个百分点至

23.95%

； 华鑫鑫财

富智享

1

号主要以股权收益权类

信托为主，三季度增加了现金类信

托产品的投资比重；东兴金选稳赢

8

号则在二季度投资集合信托计划

的基础上，三季度增加了对

FOF

品

种的配置。

信托型券商资管产品的投资

出现如此变化，可能与信托收益率

水平下移以及债券市场投资机会

显现有关。今年上半年整个理财市

场收益率均出现下滑趋势，信托产

品也不例外，上半年信托平均收益

率首次跌破

9%

， 随着银行去杠杆

化以及银行对非标业务总额的控

制，信托平均收益率水平可能会继

续下移。 与此同时，三季度债券市

场整体呈现熊市，不同期限、不同

评级的品种收益率均大幅抬升，到

8

月下旬， 债券市场各品种收益率

均已攀升至本轮周期高点，配置价

值显现。

国泰君安君享汇创

1

号投资经

理在季报中称，目前各评级短融中票

收益率已超过今年年初水平，并基本

超过

2012

年全年的高点， 大致回到

2011

年底到

2012

年初的水平，未来

一段时间将密切关注高评级和短久

期信用资产的交易及配置机会，以及

继续择机配置短期限的交易所股票

质押交易业务资产。

华鑫鑫财富信托宝

1

号和华鑫鑫

财富智享

1

号投资经理表示， 今年以

来，房地产市场回暖，房地产集合信托

优势地位明显， 但考虑到宏观调控及

房地产市场风险等因素， 仍对房地产

信托保持谨慎态度。 基础产业信托和

政信合作业务上半年发展较快， 将高

度警惕政府过度融资背后的风险。

仅4基金连续10个季度

跑赢同类平均业绩

在市场起伏中， 主动管理型股票基金

能在长跑中持续领先实属不易。

Wind

数据显示，截至三季末，全市场仅

有

4

只股票型基金在连续

10

个季度里，每

个季度都跑赢同类基金平均收益水平，这

4

只基金分别是嘉实研究精选、 交银成长股

票、汇添富民营活力以及信诚深度价值。

显然，能够在短期、中期和长期的业绩

考核中持续领先的基金，堪称凤毛麟角。

数据显示，截至三季末，嘉实研究精选

成为前三季度净申购金额全市场排名第一

的基金。 （孙晓霞）

华泰柏瑞季季红发行

华泰柏瑞基金公司旗下华泰柏瑞季季

红债券基金正在建行等代销机构发行，该

基金业绩基准为一年银行定存利率再加

1%

。 拟任基金经理陈东表示，资金面紧张

局面能在短期内得到缓解， 显示监管层已

无意大力度收紧。 当前各债券品种收益率

处于历史较高水平，已具有一定投资价值。

新发基金由于持有较多现金头寸， 有利于

把握市场变化，调整仓位，为投资者获取良

好的投资收益。 （程俊琳）

华安生态优先股基发行

记者日前从华安基金获悉，华安生态

优先股票基金将于

11

月

1

日开始发行，

该产品着眼于“大生态”主题，不仅投资于

跟大气、 水源等环境保护相关的自然生

态，同时也将智慧城市、大消费、养老产业

等城市生态和人文生态纳入长期投资重

点。 华安基金相关人士透露，生态工程是

盘大棋，包括环保、大消费、新能源

/

新材

料、高端制造业等，相关行业和企业将有

可能迎来加速发展战略机遇期。 （张哲）

华润元大现金收益成立

华润元大基金公司旗下第二只公募基

金华润元大现金收益已于

10

月

29

日正式

成立， 在

2

周募集期内首发规模达到

7.86

亿元。基金经理杨凯玮表示，今年上半年市

场利率比较低，而现在受资金面紧张影响，

市场利率有所上升， 为新成立货币基金创

造了有利的建仓时机。 （刘明）

房地产信托试水对赌条款

华润信托上月底成立一款名为

“鼎新

100

号俊发昆明九夏云水投资

基金”的集合信托计划，该计划优先级

募集规模为

6

亿元，次级规模

6

亿元。

值得注意的是， 该计划设计了

对赌条款。 若信托计划存续期间未

满足考核条件， 则信托计划于届满

12

个月时提前结束， 优先受益人预

期收益率为每年

8.8%

；若信托计划存

续期间满足考核条件，信托期限长于

12

个月， 则优先受益人除了享有每

年

8.8%

的固定预期收益以外， 还可

享受浮动收益， 后者根据股权投资

净收益来具体确定。 上述对赌条款

中所指的“考核条件”，是指信托公

司对融资人经营业绩提出的要求。

华宝证券胡立刚认为， 该对赌

协议的特色是收益分配与约定条件

及时间挂钩，并有效控制风险。 此番

设计在一定程度上强化了信托公司

对信托产品的主动管理能力。优先受

益人是以时间换收益， 时间越长，相

应的收益越高，增加了产品吸引力。

好买基金认为， 这种设计是一

次不错的尝试， 可以增加产品的吸

引力，不过在审视“固定收益

+

浮动

收益”产品时，建议投资者看淡浮动

收益部分， 更多要看约定收益及产

品质量本身等情况， 这是保证产品

能够兑付的基础。 （孙晓辉）

长信基金李小羽：

对债市不宜过于悲观

证券时报记者 吴昊

受资金面制约， 国内债券市场

近几周来总体处于弱势。 证券时报

记者就此采访了现任长信基金总助

兼固定收益部总监李小羽，他认为，

对国内债市不宜过度悲观。

李小羽称， 中长期来看对债市

并不悲观。 随着今年年中以来市场

利率水平上升， 国内回购利率或者

金融债利率水平都有上升， 一些机

构投资者从部分低收益标的中退

出，进入收益较高领域，供需关系正

在发生变化。 另外，个券方面，特别

是城投债， 从三中全会的改革方案

来看高层已经有所重视， 爆发系统

性债务风险可能性极低， 预期会慢

慢改善。

对于未来债市需要关注的风险

变量，李小羽认为，主要有三个。 首

先要严格控制信用风险， 提高组合

资产的安全边际； 其次是注意流动

性风险，目前市场资金整体偏紧，并

处于间歇性紧张的阶段中， 特别是

在月末季末的时候；最后，要关注交

易性风险，这跟个券的流动性有关，

在银行间市场借不到钱的概率很

大，可以多在交易所进行交易。

美银美林：

基金看好欧元区股市

美银美林最新基金经理调查显

示， 基金经理们对全球股市的风险

敞口相当大， 选择超配的基金经理

净占比达到

60%

，

10

月调查显示这

一比例有所回落，但仍高达

49%

。

欧元区股市目前是最受欢迎

的，净超配比例为

46%

，而

7

月份

仅为

3%

。 新兴市场股票依旧不受

欢迎。 全球基金经理们对新兴市场

股市的风险敞口已连续

6

个月走

低。 当前基金经理们的净低配比例

为

10%

。 （李明珠）

官兵/制图

上周10只新基金获批

证券时报记者 方丽

新基金审批保持较高速度，上周

有

10

只新基金喜获批文， 但目前排

队等批文的新基金仍达到

108

只。

据证监会昨日披露的基金募集

申请核准进度公示表显示， 上周新

基金创新通道和简易通道各有

4

只

和

6

只新基金获批， 其中

4

只为权

益类产品， 固定收益类产品仍占据

主流。

具体来看， 创新通道获批的

4

只新基金中，仅

1

只为混合型产品，

为嘉实绝对收益定期开放混合型发

起式基金。 其余均为固定收益类产

品， 分别为富兰克林国海恒利分级

债券型基金、 富国目标齐利一年期

纯债基金、 东吴中证可转债券指数

分级基金。 简易通道审批的速度很

快，

6

只获批新基金均为今年

9

月

上报，最早一只为

9

月

6

日上报。简

易通道获批的权益类产品和固定收

益产品各占一半。

值得注意的是，

80

后基金公司

国开泰富旗下第一只基金也通过简

易通道获得批文， 为国开泰富岁月

流金定期开放信用债。 因股票市场

赚钱效应不高且新基金审批制度

变革，目前新基金公司主要将第一

只产品定位为固定收益类产品，如

中加基金公司旗下首只基金为货

币基金。

证券时报记者统计显示， 截至

10

月

25

日， 今年以来已经有

378

只新基金获得批文， 平均每周有

8.79

只新基金获批， 保持着较高增

长速度。 但仍有

108

只新基金在等

候批文，显然基金公司的热情更高。

具体来看，创新通道中有

78

只产品

等待批文，简易通道则有

30

只。

不过，最近来看，新基金上报速

度较之前稍有降温。 其中

7

只产品

通过简易通道上报， 包括债券型基

金和混合型基金各

3

只， 还有一只

货币基金。 国泰基金在“淘宝基金”

获批之后， 又申报了国泰淘新灵活

配置混合型基金。 而创新通道上周

则未有新基金上报。

百度理财B首日收益无惊喜

证券时报记者 邱玥

百度理财

B

首次公布的收益

并没有给市场带来惊喜， 与华夏现

金增利

E

的收益一致，投资者如果

想要更高收益， 可能还得等到

2

个

月后百宝箱的开启。

昨日晚间，购买了百度理财

B

的投资者百付宝账户内显示了该

款产品运作首日的收益情况。 证

券时报记者认购的

900

元份额，

显示收益为

0.11

元，照此计算，每

万份收益约为

1.22

元。 而与百度

理财

B

对接的华夏现金增利

E

昨

日的每万份收益为

1.2183

元，二

者基本一致。 这也与此前记者从

百度客服了解到的情况相符，即

百度理财

B

与华夏现金增利

E

的

日常收益相同。

公开资料显示， 华夏现金增利

E

是华夏现金增利货币基金的新增

份额类别， 与其他货币基金分为

A

类和

B

类有很大的区别。 大部分货

币基金是根据申购金额起点划分基

金类别，

A

类起购门槛较低，

B

类投

资门槛则一般为

500

万元。 这两类

份额的差别还体现在费率上， 如华

夏货币

A

的销售服务费为

0.25%

，

而华夏货币

B

的销售服务费则只

有

0.01%

，正因如此，两类份额的收

益率略有不同，

B

类份额收益会比

A

类份额略高一点。

但是华夏现金增利

A

和华夏

现金增利

E

的收益是保持一致的，

华夏基金在公布收益时也是以 “华

夏现金增利

A/E

”公布，并没有像其

他货币基金

A

类和

B

类那样分开

公布。 只是华夏现金增利

E

只能在

百度理财的平台购买。

同样对接华夏现金增利

E

的

“百赚”今日起开售，但华夏基金客

服却称对该产品不清楚， 同时又称

华夏现金增利

E

已经满额，不能再

购买。

百度是互联网的大佬，但是在基

金营销上却是新手，多次出现打擦边

球和违规的情况。最突出的就是其在

“百发”产品发售前打出

8%

收益率的

宣传旗号，这一行为不符合相关法律

法规要求。而今日起发售的“百赚”亦

出现有误导嫌疑的宣传。

昨日，在“百赚”的广告图片上

赫然写着“合作：华夏现金增利

E

，

10

月

23

日的

7

日年化收益率为

5.05%

，收益率每日浮动，供参考”。

但事实上， 华夏现金增利

E

是

28

日发售的份额，

29

日才开始对份额

进行确认。 经记者查询，

5.05%

正是

华夏现金增利

A

在

23

日的

7

日年

化收益率， 而该基金在

24

日到

29

日这几天的年化收益率均没有超过

5%

。 显然，百度是选取了近段时间

较高的收益来做宣传卖点。 虽然华夏

现金增利

A

类和

E

类的收益是一致

的， 但是这种不准确的宣传有打擦边

球的嫌疑。

不过，到昨日晚上

7

点左右，该图

片已经被撤换。


