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小手串 热起来

孔伟

时值初冬，天气渐凉，人们手腕上的

饰物之一———手串却逐渐热了起来。

以前在深圳古玩城的周末淘宝市

场，很少见到卖木质手串的摊主，如今不

仅有了两三家基本固定的摊位， 老板的

生意也还算不错。 而据北方的朋友传来

的信息， 那边厢手串的热度更是可以用

十分火爆来形容：人们不仅淘手串、玩手

串、盘手串，还经常在一起交流淘、玩、盘

的经验教训。 以前虽有兴趣但并未涉猎

的，现在加入进来了；早已介入的，如今

更是不停地淘换， 家里的手串数量绝不

止个位数； 还有些原本置身事外者耳濡

目染之后也跃跃欲试……

材质方面，不仅有黄花梨、紫檀、橄

榄核、沉香木、菩提子、琥珀蜜蜡、翡翠、

和田玉等 “传统保留项目”， 金丝楠、核

桃、天珠等也异军突起，甚至连楠竹、樱

木以及一些不大知名的地方石种、 木头

也被磨成圆圆的珠子， 用弹力线串在一

起，尽情展示着爱好者的腕上风情。

手串百花齐放， 玩家则是各取所

需：有的人喜欢带有香味的木头，自然

也就钟爱沉香、奇楠等材质加工而成的

手串；有的寻求某种寄托，这类玩家喜

欢佩戴各种菩提子手串；有的爱其形或

喜欢精湛的雕工，用橄榄核或和田玉雕

刻而成的手串无疑更受他们青睐；还有

人品赏木纹，海南黄花梨、金丝楠木便

是这帮“木友”的当然之选……笔者曾

经见到过一串珠径

2

厘米的海南黄花

梨老油梨手串， 颗颗鬼脸加双鬼眼，颜

色很漂亮，纹路也很协调，卖家开价

60

万元，并声称几乎没有还价空间；在一

次珠宝展上看到过的一串琥珀中的精

品———蓝珀手链，半年前标价

25

万，据

说现在的市场价早就超过

30

万了。 天

珠手串更是堪称手串中的贵族，尤其是

从藏民手里收到的、货真价实的由九眼

石页岩制作而成的老天珠， 按上面的

“眼”的数目以及传世年代的久远程度，

单颗价格即从几千、数万、数十万甚至

数百万不等，配成一副手串的价格可想

而知。

有一点则是玩家们所共同追求的：

手串不仅可以佩戴， 还可以拿在手上盘

玩，而在盘玩的过程中会对手上的穴位、

经络起到按摩作用，有益健康；更有人认

为材质好并且与自己“相生”的手串还会

起到减压的作用， 避免在关键时刻成为

冲动的“魔鬼”。 一位玩家就讲述了自己

经历：一次开车与别人刮蹭后，对方出言

不逊，以他的性格恐怕早就挥拳相向了，

正在气头上的他无意中将金刚菩提子手

串扯下来攥在了手里， 一通猛掐之后火

气就下来了， 避免了一场激烈冲突的发

生。 你说是不是很神奇？

盘玩还有另外一个能够目睹手串

美化的作用，尤其是橄榄核、小核桃等

果核类手串，通过人们的盘玩可以逐渐

变得油润、红亮，给人以相当大的成就

感；一些玉质比较干的和田玉原石手串

通过盘玩也能使其逐渐变得油润，越来

越漂亮。

其实， 手串玩家们还有一个公开的

秘密，那就是在佩戴、盘玩的同时，手串

的价值也与日俱增，也就是说，手串既是

自己爱好的对象， 同时也是一种投资的

标的。近年来，橄榄核、小叶紫檀、沉香木

等材质的手串价格年涨幅几乎都在

50%

以上，海南黄花梨、和田玉原籽手串

的涨幅更大了。天珠手串就更不用说了，

称其年年翻番一点也不过分。 戴了，玩

了，升值了，何乐而不为？

随着手串市场的火热， 原材料供给

也渐趋紧张， 商家们便开始四处拓展原

材料来源，一些不知名的木头、石头逐渐

登上了大雅之堂， 而比较名贵的材质则

成为模仿甚至伪造的对象。 比方海南黄

花梨资源奇缺，价格高企，一些人就用与

其“长”得很像的越南黄花梨“傍大款”，

或者用黄花梨根部料的地下部分来加工

打磨手串，反正真正懂行的人不多，并且

材质也都是黄花梨， 怎么说也算不得骗

人；既然有人喜欢比较好看的纹路，一些商

家便将楠竹或一些不知名的木头也做成了

手链，并赋予其“神奇”的功效，诱惑消费者

购买； 有的不良商家甚至将石头或低档玉

石注胶、染色，冒充高档玉石手串，或者用

树脂模压制成“精品核雕手串”、用蜜蜡雕

刻后遗留下来的边角料或粉末重新熔融，

甚至用树脂、塑料做成“蜜蜡”手串牟利，上

当受骗者不少。

基于此，一些冷静的旁观者呼吁，玩家

最好不要在商家炒作正火热时跟风， 以免

高价接棒；在选购时更要擦亮眼睛，或者找

懂行者掌眼，以免高价买到次货甚至假货，

造成经济上与精神上的双重损失。

Treasure Hunt

寻宝

形象生动的十八罗汉核雕手串，千元左右的价位也较易为玩家所接受。 孔伟 / 供图

集中放量 商务公寓热潮来袭

证券时报记者 陈英

宏观调控下，商务公寓因“不限购、

不限贷”成为投资新宠，近几年来更成为

楼市耀眼的明星。据统计，深圳今年约有

万套商务公寓入市。 随着伍兹公寓、华

寓、东海国际公寓、深圳湾

1

号、深业上

城、 深圳中心等高端公寓的陆续入市，

2013

年深圳晋级“顶豪公寓”时代。

今年以来， 频频出台的调控政策让

住宅市场一波三折。与此相反，商业地产

几乎毫无悬念地一路高走，写字楼、专业

市场、商务公寓等频奏凯歌。 其中，门槛

低、回报较稳定、可租可住的商务公寓在

年底迎来集中放量。从深圳来看，据中联

地产统计， 今年上半年深圳全市约有

5600

套商务公寓入市，下半年保守估计

也将有

4000-5000

套的新增供应。 商务

公寓又一次迎来供应成交高峰。 业内人

士一致认为， 商务公寓确实弥补了小户

市场的空白。 但是，相比住宅产品，商务

公寓存在明显的不足， 投资者们需要谨

防风险。

一手公寓集中放量。

2010

年的“限

购限贷” 政策直接推动了商务公寓的爆

发。 保守估计，

2013

年，深圳全年的公寓

供应量将达到上万套。 这一数据比去年

的

5700

多套翻了一倍。尤其

11

月份，深

圳二套房贷首付提高至

7

成以上后，购

房者对住宅观望情绪浓厚， 商务公寓更

加热销。目前深圳的福田、南山和盐田区

均有不限购公寓在售或者即将推出市

场。大部分都是城市综合体项目，项目体

量都比较大，而且有住宅﹑写字楼﹑商业﹑

酒店等复合业态。 如最近开盘的君临海

域，均价

35000

元

/

平方米，首推

300

余

套两小时售罄。 二套首付增加彻底引爆

商务公寓市场。

“公寓热”席卷二手房市场。 商务公

寓本身具有“面积小、购买门槛低”，“投

资回报较为稳定”、“可租可住可办公”等

特点， 且大多数公寓都处于成熟或是趋

于成熟的重要商圈中，配套较优越，成为

当前房地产市场下的香饽饽。 如位于福

田区的佳兆业中心 ，

11

月份均价为

23800

元

/

平方米，月租金平均可达到

86

元

/

平方米，商务公寓的租金回报率普遍

达到

4%-5%

，远高于第三季度全市的租

金回报率

2.75%

。

中原地产二级市场总经理玉家雄

认为， 目前楼市

50

平方米面积以下的

住宅单位较少，中小型商务公寓的出现

弥补了市场的空白。 另一方面，高端豪

宅公寓的出现是深圳楼市一大亮点。 它

们冲击着整个深圳市场，高端豪宅公寓

往往处于城市核心地段， 产品稀缺，不

失为投资客们的收藏品。 事实上，当前

这类二手公寓产品成为投资客户和首次置

业的刚需客户追捧物业。作为投资客来说，

主要看租金回报以及未来的升值空间。 二

手商务公寓通常位于成熟的区域， 且价格

比新公寓低。加上本身的商业产权性质，同

时可面向办公和居住的客群， 投资客络绎

不绝。再者，公寓具有户型小、位置好、税费

低等优点， 也吸引了不少以小户型过渡的

刚需型客户。

值得注意的是， 商务公寓如今成为炙

手可热的明星产品。 但是， 相对于住宅产

品，商务公寓存在明显的不足。 综合开发研

究院旅游与地产研究中心主任宋丁告诉记

者， 商务公寓一般作为商业综合体中的一

种产品存在，交通便利，配套充足，但不是

完整的居住产品，设施不是很全面，不能完

全替代住宅使用；而且商务公寓产权较短；

此外，相对于同片区住宅来说，房价偏高，

投资者需要慎重考虑出租回报率。

用进化论指导品牌成长

郑渝川

查尔斯

·

达尔文用

“

生命的大树

”

来比喻他的

“

物种起源

”

理论

。

新的分

支

，

是通过老的枝条长出的

；

新的物种

，

则是由已存在的物种分化出来的

。

一言以蔽之

，

进化

（

演化

）

的规律是分化

，

而非融合

。

定位理论创始人艾

·

里

斯和他的女儿

、

里斯伙伴

（

全球

）

营销公司总裁劳拉

·

里斯合著的

《

品牌的起

源

》

一书

，

就是一本

“

跨界

”

妙用达尔文进化论来解释品牌理论的佳作

。

书中强烈抨击了部分企业家

、

未来学家的一种陈词滥调

，

即

“

融合

论

”（

认为未来的产品将融合现有各种产品的本来功能

，

是一种大杂

烩

）。

比尔

·

盖茨曾希望推出个人电脑和消费电子产品的融合产品

（

互

动电视

）。

微软

、

美国在线等企业为此进行的巨大投入打了水漂

。

而今

的电脑和各种消费电子产品大多兼有多项功能

，

但人们仍然主要使用

其原有功能

。

类似的互动钢琴

、

互动手表

、

互动玩具

、

互动服装

、

互动冰

箱也都曾掀起过或大或小的炒作热潮

，

最终都悄无声息地湮没

。

更常见的例子是

，

尽管市面上有洗发水和护发素的二合一产品

，

但多数人仍会购买独立的洗发水和护发素

；

一些家庭会拥有二合一

式的浴缸和淋浴设备

，

但更多家庭分开购买这两项产品

；

人们总是分

开购买床和沙发

，

很少用两个折叠沙发床

（

融合产品

）

来替代

。

为什么大杂烩式的融合产品

，

很难获得成功

？

颇具讽刺意味的

是

，

推出这类融合产品的企业

，

通常会在研发等环节开展深入的市场

调研

，

向顾客询问他们想要的产品功能

。

这种做法看上去是够谦卑而

明智的

，

实际上大错特错

。

管理学中有个著名的

“

霍桑效应

”，

指的是

人们在受到额外的关注

（

比如接受专门测试

）

而引起努力或绩效上升

的情况

；

这种努力或绩效提升是因为受到关注

，

而非任何管理举措

，

但调查者往往产生错误的理解

。

进化论告诉人们

，

新物种是原有物种分化而成

。

在这个过程中

，

要首先经过

“

渐变

”，

即在原有物种属性基础上进行逐渐演变

；

接下来

才从原有物种产生

“

质变

”，

产生新的分支

，

出现

“

分支进化

”。

企业要推

出一个新的品牌

，

也完全可以参照这两项进化定律

。

书中历数

1990

年

代以来各类电子产品领域

、

传统百货业

、

分销渠道

、

酒店业

、

服饰业

、

娱

乐产业

、

牛奶食品等等一系列产品领域的分化

，

更为具体翔实地探讨

了分化规律

，

明白无误地指出

，

分化可以强化

“

大树

”，

而不会弱化

。

大

树在长出

、

分化出新枝的同时

，

旧的一些枝条会因枯槁凋落

；

分化长出

的新枝之中

，

也有一些会成为争夺成长养分的失败者

。

公司

、

品牌进化

必然因市场竞争而产生淘汰对象

。 《

品牌的起源

》

指出

，

新品牌要想获

得成功

，

最佳方法是

“

创建一个你能成为第一个进入的新品类

”。

如果

已经错过了成为

“

第一个进入

”

的机会

，

也可以使用达尔文进化论中的

另一条定律

“

第二者生存

”。

占据市场地位次席的跟随品牌应当避免抄

袭领先品牌

，

而要设法在文化

、

品牌形象多方面成为领先品牌的

“

对

立面

”，

在某些共通要素上做得比领先品牌还要好

。

《品牌的起源》

作者：【美】艾·里斯、劳拉·里斯

译者：寿雯

出版社：机械工业出版社

Gold Rush淘楼淘金

那些打新的日子

证券时报记者 付建利

“新股发行（

IPO

）马上开闸了，公司

正在加紧准备， 打算发一只债券基金产

品，这些天忙得晕头转向。 ”在接受证券

时报记者采访时， 北京一家大型基金公

司固定收益部一位债券基金经理小丁正

在收拾行李， 打算去外地参加一个小圈

子的会议， 研讨

IPO

开闸后打新策略。

小丁今年才

35

岁， 进入证券市场

9

年，

有着丰富的“打新”经历。 正是因为打新

股， 让小丁成为熊市里优秀的债券基金

经理，事业上也取得了突破。

小丁毕业于成都一所财经院校，

2004

年研究生毕业后进入一家中型券

商做研究员。

2007

年初，他进入北京一

家基金公司固定收益部， 从最基础的工

作干起，一年半后就做上了基金经理。在

2007

年之前， 债券基金等固定收益类基

金投资者根本瞧不起。那个时候，市场上

都是股票基金经理的声音， 基金几乎就

等于股票基金。 而

2008

年的大熊市，股

票基金跌得稀里哗啦， 让股票基金经理

也低下了“高傲的头颅”。相反，债券基金

异军突起，投资者这才知道，这个市场除

了股票基金牛市里可以赚钱， 债券基金

在熊市里也可以赚钱。

之后连续几年里， 债券基金规模越

来越大。在新股暂停之前，很多债券基金

的主要收益来源就是打新股的收益。 债

券基金经理的主要任务， 就是打新股。

“那个时候， 大家一窝蜂地往新股里面

涌，哪顾得上什么风险！”小丁回忆说。起

初， 债券基金经理和公司固定收益部还

会对新股的质地进行认真研究， 有些新

股如果发行价过高，估值泡沫过大，干脆

放弃打新。 哪知放弃之后新股在二级市

场上继续飙涨， 让放弃打新的债券基金

经理后悔不已。

“最疯狂的时候，有些债券基金经理

根本不会去研究新股的基本面以及是否

发行时存在泡沫，看到有新股发行，不管

三七二十一，先打了再说。 ”小丁说。 由于

A

股市场过去

5

年都是处于熊市之中，资

金大量涌入债券基金等固定收益类品种，

债券基金之间的比拼更为激烈，打新就成

为决胜的一大利器。 不仅机构投资者，市

场还出现了一批专门瞄准打新收益的个

人投资者。 有些散户投资者，一旦打新成

功，随随便便赚个两三万也是经常有的事

情。 小丁有一个朋友是报社的记者，有一

次打新赚了三万多，高兴得请小丁去一家

高档酒楼狠狠地撮了一顿。

更让小丁感到难以理解的是， 那个

时候的上市公司在发行新股时， 为了让

发行价尽可能的高， 委托各种关系找基

金公司在询价时尽量把价格往高抬。 有

的时候，拟上市公司为了抬高发行价，还

通过大股东找到基金公司高层， 要求基

金经理积极打新，“那会儿最疯狂的时

候， 上门来找基金经理的上市公司人士

一拨又一拨，礼品堆满办公室的角落。 ”

小丁说，关系报价、人情报价的情况在那

个时候俯拾皆是。

在疯狂地打新过程中， 小丁清楚地知

道，如此非理性的打新盛宴，迟早得有人买

单。在打新狂潮消退的前

5

个月，小丁基本

上退出了打新游戏。

眼下，

IPO

即将重启，新股发行体制改

革方案逐步出台。 根据证监会最新发布的

《关于进一步推进新股发行体制改革的意

见》规定，网下配售新股的

40%

会优先配售

给公募基金和社保基金， 这意味着公募基

金在打新上的话语权将得到提升。 此外，

IPO

重启后，首批上市公司审核比较严格，

财务造假可能性比以前大大降低， 因此打

新的确定性和回报率还是比较有吸引力

的。 但从中长期来看，小丁认为，今后无论

是网下配售还是网上申购， 投资者都必须

改变“逢新必打、打新必赚”的观念，包括公

募基金在内的各类投资者必须秉持价值投

资立场， 更好地发挥专业机构投资者的作

用， 而不是陷入关系报价、 人情报价的泥

淖。 否则，改革就是走回头路。
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A股20年涨10倍，可能吗？

推石的凡人

这几天

，

市场里有些言论

，

讨论

A

股

20

年能否涨

10

倍

。

我不是

研究人员

，

水平有限

，

没法预见

20

年后国内股市的点位

。

现在

，

上证

指数在

2250

点附近

，

10

倍也就是

22500

点

，

实现这个点位

，

可以依

靠大规模扩容

，

也可以依靠股价上涨

。

其中

，

股价上涨才能为投资者

带来财富增值效应

。

如果这样

，

那就意味着股价平均涨幅要高达

10

倍

，

有点不可想象

。

我觉得

，

预见

20

年后股市能到多少点

，

实在是个

很不靠谱的事

。

股市走势与世界经济

、

世界形势

，

和中国经济

、

中国货

币政策

、

中国股市政策都是相关的

。

我认为

，

没有新股发行

（

IPO

）

的市场是不健全的市场

。

但是

，

中

国股市的牛熊与

IPO

并无必然联系

。

尽管

IPO

重启铁板钉钉

，

但我

暂时还看不到中国股市未来

20

年的扩容速度

，

未来

3-5

年扩容压

力依然严峻

，

市场仍旧有近千家公司

“

堰塞湖

”，

加上开闸导致排队队

伍增多

，

预计未来

5

年的融资速度依然偏快

。

市场改革已经从核准制

向注册制过渡

，

媒体预计明年将至少有

300

宗

IPO

。

我预计

，

300

宗

IPO

融资额应该在

3000

亿元左右

。

这需要多少增量资金来承接

？

如

果没有足够的增量资金

，

那么股市只能选择被动下跌来承接新增市

值

，

股市不断走低而新股不断扩容

。

美国股市走牛有其良好的制度基础

，

但中国股市定位与美国股

市是截然不同的

：

融资是其第一要务

；

投资者回报只能屈居第二

。

这

次新股意见稿

，

尽管在投资者利益保护问题上迈出了重要的一步

，

但

与美国相比依旧是非常欠缺的

。

以减持制度为例

，

中国仅仅规定了不

能低于发行价

，

而美国是明确规定减持必须以公众投资者先行获利

为原则

，

产业资本减持必须以股价不出现较大幅度的下跌为原则

。

因

此

，

对减持规模作出严格限制

，

相当于年减持不能超过总股本

1%

。

而

中国年减持比例高达

5%

的也不少见

，

成为市场难以承载之重

，

创业

板还落下一个减持板的美名

。

其他如分红长期偏低

、

内幕交易问题等

侵害中小投资的核心问题在新股意见稿中很少提及

，

投资者利益被

漠视的问题依然没有得到根本性改变

。

股市走势与经济也是息息相关的

，

有经济晴雨表之称

。

而中国经

济随着人口红利的消失

，

正步入经济转型的痛苦期

。

高层不会采取大

规模的刺激政策已达成共识

，

对周期性行业产生明显抑制作用

。

在我

国

，

政府主导投资

，

市场经济活性难以在短期内得到激化

，

科技投入

比重偏少

，

经济转型将是一个艰难的过程

，

在未来几十年都处于转型

的阵痛之中

，

股市走牛失去宏观经济基础

。

中国股市问题已经沉积多年

，

光靠一个新股意见稿就能让中国

股市脱胎换骨焕然一新

，

恐怕不太容易

。

即使制度落实到位

，

也非一

朝一夕之事

，

是一个漫长的过程

，

处理起来也可能是先分轻重缓急

，

慢慢趋于完善

。

与其预测未来

20

年

，

倒不如做一点实际的事情为好

。

（更多丰富资讯尽在财苑社区 cy.stcn.com）


