
A11

主编：杨兰 编辑：郑昱 2014 年 1月 7 日 星期二

Tel

：(0755)83517223

Company

公司

尉文渊阚治东

“潜伏” 我武生物

证券时报记者 李小平

暂停一年多后，首次公开募股

（

IPO

） 网上申购将于周三重启，其

中我武生物（

300357

）颇具看点。

我武生物上市前的股东名单

中，出现了多家私募机构，其中以

上海德东和投资管理合伙企业（有

限合伙）最为引人关注。 招股意向

书显示，

2010

年

12

月份，我武生物

将

250.20

万股股份转让给上海德

东和投资管理合伙企业，转让价款

为

289.56

万元。

德东和投资股东包括阚治东、

上海德创投资管理有限公司，合计

持有

8.28%

。 而德创投资公司是一

家风险投资管理企业，管理团队包

括尉文渊、阚治东等资本大佬。

在中国资本市场，尉文渊和阚

治东皆属风云人物。 尉文渊是中国

证券市场缔造者之一，上海证券交

易所首任总经理； 阚治东

1990

年

创立申银证券公司，后与万国证券

合并， 任申银万国证券公司总裁、

法人代表。 近年来，尉文渊和阚治

东活跃于私募及风投领域，投资的

部分项目已上市， 包括中材科技、

同洲电子、潍柴动力、科陆电子、金

证股份等。 有知情人士透露，两位

资本大佬相中我武生物，与该公司

的盈利“钱”景不无关系。

我武生物的主打产品“粉尘螨

滴剂”为舌下含服脱敏药物。 目前，

国内变态反应原治疗药物获准上市销

售的产品共计

3

个， 分别为我武生物

的“粉尘螨滴剂”、

ALK

公司生产的“屋

尘螨变应原制剂” 以及

Allergopharma

公司生产的“螨变应原注射液”。其中，

后两种进口产品均为皮下注射脱敏药

物， 而我武生物的产品为舌下含服脱

敏药物。

相比之下， 舌下含服的给药方式

在药品安全性、患者依从性、使用和贮

运方便性上优于皮下给药方式。 近年

来， 我武生物的产品市场份额逐年提

升， 并从

2011

年开始市场份额超过

ALK

公司，排名第一，市场份额提升至

61.27%

。

目前，我武生物的“粉尘螨滴剂”

现有生产线于

2006

年投产，原实际产

能为

120

万支

/

年。 但是，脱敏药物的

旺盛需求迫使该公司加班加点、 不断

扩产。

2011

年、

2012

年，我武生物实际

生 产 量 已 分 别 达

139.55

万 支 和

191.03

万支。

2010

年

~2012

年度，我武

生物营业收入分别为

5932

万元、

1.03

亿元和

1.48

亿元， 毛利率分别为

90.41%

、

93.73%

和

94.95%

。 据此不难

看出我武生物的盈利钱景。

招股意向书显示， 德东和投资获

得上述股权的价格约为

1.15

元

/

股，按

2010

年的每股收益

0.6

元计算， 当时

市盈率仅为

2

倍。 参照我武生物此次

路演的

15.82~18.98

元

/

股的估值，此

次尉文渊和阚治东两位资本大佬退出

的账面回报将在

10

倍以上。

在2013年深交所“走进上市公司活动”中

逾2300投资者亲密接触上市公司

见习记者 马玲玲

对不少中小投资者来说， 走进上

市公司并不是一件容易的事。 深交所

举办“走进上市公司活动”正是为投资

者与上市公司牵线搭桥， 让散户也能

和上市公司“亲密接触”。

深交所相关负责人表示， 自

2012

年

5

月

25

日开展 “走进上市公司活

动” 以来， 该活动已共举办了

76

期。

2013

年举办

46

期， 共计

2300

余名投

资者调研了

52

家上市公司，活动还包

括

2

期境外投资者走进上市公司活

动，邀请了

60

多名合格境外机构投资

者（

QFII

）及境外机构、中小投资者代表

前来了解深市上市公司经营状况。

根据

2000

多份活动满意度调查

问卷反馈统计， 上述活动得到了投资

者的广泛认可， 约

94%

的投资者对活

动表示满意， 约

89%

投资者认为活动

对理性投资决策有帮助。

交流愈加充分

2012

年

5

月

25

日，深交所正式开

展走进“走进上市公司活动”。 与

2012

年的试水阶段相比，

2013

年该活动呈

现出不少新变化。

深交所相关人士介绍，

2013

年走

进上市公司活动区域覆盖范围更广，

足迹延伸至云南、贵州、内蒙古、黑龙

江等地，如云南白药（

000538

）、朗玛信

息（

300288

）、九洲电气（

300040

）等。

在活动开展过程中， 深交所也得

到了证监会及各地证监局的大力支

持， 多场活动与上市公司所在地证监

局联合举办。

深交所相关人士表示， 开展活动

选择标准为治理规范、 诚信运作且积

极参与的上市公司， 当地证监局与公

司沟通、了解更为充分。 随着监管层对

投资者保护工作日益重视， 形成合力

推动活动深入开展。 记者注意到，在不

少活动中， 当地证监局相关负责人也

纷纷参与其中， 与投资者一同赴公司

车间调研。

据深交所相关人士介绍，自深交所

微博开启以来，走进上市公司活动每一

期都会用微博事先预告，并在活动中进

行微博直播，使未能亲自参加活动的投

资者也可以及时共享活动信息。

记者了解到， 走进上市公司旨在

改善投资者信息不对称的问题， 活动

重点对象始终为中小投资者， 为了更

好地促进投资者与上市公司的沟通，

2013

年该活动还邀请了不少专业性较

强的机构分析师， 但中小投资者仍占

绝大部分比例。

随着活动愈加成熟， 投资者与上

市公司的交流也更加充分。 投资者走

进漫步者（

002351

）时，董事长亲自带

领投资者参观公司生产车间， 并邀请

投资者前往公司俱乐部喝啤酒， 在友

好的气氛中， 投资者提出了许多改善

性意见和批评性建议。

活动中亦不乏投资者与上市公司

的交锋，在富安娜（

002327

）的活动中，

一位投资者毫不留情地说：“在纺织这

个传统行业中，只有

20

年历史的富安

娜仅仅是一个初学者，还没有傲视群雄

的资格，富安娜要做世界级大公司，还

差得很远。 ”面对投资者的质疑，公司

董事长林国芳坦诚解释， 作为本土公

司，富安娜的发展壮大离不开国内消费

市场的崛起，未来还需将家纺行业做深

下去，因为市场的空间还很大。 在活动

后林国芳邀请投资者一起喝茶，一起探

讨纺织行业未来发展问题。

建立长效机制

走进上市公司活动为投资者与上

市公司搭建了桥梁，但中小投资者专业

知识缺乏、某些上市公司态度封闭等问

题也逐渐显现在活动中。

一些经常参加活动的中小投资

者，每次都带着不少问题，但多是表面

上的问题， 如公司未来业绩会不会爆

发、公司股价为什么差等。 在专业投资

者看来，存在“态度认真，但专业受限”

的现象。

分析人士认为，中小投资者所依靠

的信息源相对狭窄，一是获取信息的渠

道本身可能存在问题，多是传闻；二是

上市公司信息披露有效性不足，大多只

是按照公告格式发布信息，未能与投资

者对信息的需求形成有效对接，真正有

含金量的信息少，这些都制约着中小投

资者们对公司的了解。

深交所方面透露，邀请专业分析师参

与活动正是为了缓解这一状况，但目前来

看成效不大，分析师提问很专业，公司亦

给予了充分的答复，但许多中小投资者并

不能真正明白这些专业性的问题。

此外，上市公司自身的属性也在一

定程度上制约了活动的开展。 为了扩

大行业覆盖面，走进上市公司活动涵盖

各行各业。 从活动效果来看，消费品等

市场化程度高的上市公司在公共关系

方面更有经验，活动融合效果更好。 普

通投资者也较为熟悉消费品等行业，互

动交流环节提出的问题更到位。 而在

一些专业性强的行业，上市公司缺乏处

理活动的相关经验与能力。

深交所相关人士表示，走进上市公

司活动正是为了建立长效机制，让更多

投资者走进公司。 “虽然走进上市公司

活动对于单个上市公司而言是一次性

的， 但上市公司自身的对外开放却是

持续性的。 希望上市公司可以定期举

办投资者开放日， 让更多投资者来上

市公司‘拉拉家常’。 当上市公司和投

资者成为‘街坊邻居’后，不仅投资者

可以更深入地了解公司， 公司也会更

理解投资者的诉求， 这才是市场真正

的良性互动。 ”

据了解， 走进上市公司已经引领

市场潮流， 目前不少机构亦在举办类

似活动。

随着这类交流变为常态，容易形成

较好的市场氛围，促进全体上市公司重

视投资者关系。 对于投资者来说，公司

也不再是电脑屏幕上

K

线图和股吧里

的漫天传闻，而是可以真正“亲近”的投

资对象。

分行业集中调研

随着新股发行的重启， 深交所相

关人士表示，走进上市公司在

2014

年

将有两项改变。 一方面，将挑选一些新

上市的公司开展活动， 增加投资者对

新公司的了解， 这对于刚成为公众公

司的企业来说， 也是做好投资关系管

理的第一课。

另一方面，在上市公司的选择上，

2014

年将尝试探索分批次针对某一行

业的两三家公司集中调研，有助于投资

者更持续深入地分析单一行业，亦有助

于对上市公司横向对比，全面了解整个

行业情况。

为了促进投资者关系的改善，深

交所在走进上市活动之外， 还设置了

不少辅助方式， 帮助投资者更深入地

了解公司。

据了解，“互动易” 平台上线以来，投

资者与上市公司沟通互动踊跃。 截至

2013

年末， 互动易共接到有效提问逾

40

万条，回复率

96.22%

，时效性持续提升，

上市公司平均回复时间为

5

个小时。

互动易平台逐渐成为投资者了解上

市公司信息的重要平台，目前注册用户突

破

14

万人， 日平均访问量超过

28

万人

次，披露投资者关系信息

1.27

万份。

进入

2014

年， 深交所相关负责人表

示， 将采取多项措施推进投资者服务工

作，比如进一步拓展优化“互动易”平台，

上线“互动易”移动终端版本软件，供手机

互联网投资者使用；搭建投资者理性投资

分析平台“分析易”，综合应用可扩展商业

报告语言（

XBRL

）、互联网信息技术与可

视化技术，以直观化、通俗化、趣味化的方

式帮助投资者把握上市公司财务、经营状

况，直观揭示投资风险，充当中小投资者

理性投资的“航海明灯”；完善“投票易”平

台，改进网络投票系统，为股东大会网络

投票的全面实施以及中小股东单独计票

做好准备。

此外， 深交所将配合新股发行改革，

做好首次公开募股（

IPO

）信息披露配套工

作，开发

IPO

信息查询专区，方便投资者

查询发行信息。

传统行业持续低迷 大宗商品集体破位下行

证券时报记者 颜金成

最近一段时间以来，传统行业公司

面临的尴尬局面开始在大宗商品市场

显露苗头，传统行业没有复苏，反而有

延续低迷的迹象。 包括焦炭、焦煤、精对

苯二甲酸（

PTA

）、玻璃、橡胶在内的众多

工业用品价格纷纷破位下跌， 农产品中

的白糖、油脂类均突破

2013

年来构筑的

横盘区间，破位下跌。

业内人士认为， 这背后的原因，包

括美国量化宽松（

QE3

）退出、资产价格

面临退潮等，同时也折射了传统行业的

企业面临的需求低迷、产能过剩等问题

并没有得到缓解。

上周开始，煤炭行业的焦煤、焦炭、

动力煤等多个品种就开始持续下跌，焦

煤指数已经跌破

2013

年

6

月的低点，创

出新低。 而股票市场的煤炭板块指数也

跌破了

2013

年上半年构筑的平台，继续

单边下跌走势。

从

2013

年年中开始， 面对明显降

速、毫无起色的国内宏观经济，以及持续

低迷、下滑的煤炭市场，国内的大型煤炭

企业开始扛不住而竞相降价。中煤能源、

中国神华两巨头在国内煤炭市场率先

打起价格战。

2013

年

6

月

24

日， 中煤能源销

售公司重新调整现货煤炭挂牌价格，

规定发热量

5500

大卡的平混

2/8

号

价格为每吨

582

元， 较之前下调

28

元；发热量

5000

大卡的平混

3

号执行

价为每吨

515

元，下调

10

元。

中煤公司这一举动引起了国内另

一煤炭巨头中国神华的连锁反应。

6

月

26

日， 中国神华发热量

5500

大卡

的神混

1

号执行

580

元

/

吨 ； 神混

5000

挂牌价为

520

元

/

吨。

最近期货市场的煤炭品种持续下

跌，或许意味着这种价格战难以缓解。

一直以来，煤炭在发电、炼钢等领域是

主要原料，煤炭价格的低迷，折射了传

统行业的景气度没有转好迹象。

在工业品中， 与服装纺织挂钩的

PTA

跌破

2013

年上半年的低点，继续

单边下跌走势。 长江期货化工研究员

施鸣认为， 主要是产能过剩在压制

PTA

。

2014

年，随着产能的再度扩张，

加上市场对

2012

年扩产的产能仍处

于消化阶段，

PTA

供需或将进一步向

过剩转化。

PTA

整体价格重心有可能进

一步下降。

据了解， 目前

PTA

处于亏损状态，

而且这种情况已经维持了较长时间。 国

内恒逸石化等公司从事

PTA

业务，业绩

一直不理想。

2013

年，

PTA

下游的服装纺织行业

在

9~10

月份的传统旺季也没有呈现出

明显的旺季行情， 终端纺织企业在原料

采购中态度谨慎。

PTA

价格的低迷实际

上反映了整个服装纺织行业的低迷。

此外，玻璃、纤板等建材品种也持续

低迷，玻璃、纤板期货都已创出上市来的

新低。这些与房地产挂钩的建材品种，也

显示着传统行业需求低迷。

目前来看， 日子好过一点的只有轮

胎行业的公司。 由于原材料橡胶价格的

持续低迷，轮胎公司的景气度持续提升。

2013

年前三季度， 国内外轮胎企

业均受益于原材料成本下跌，轮胎生产

销售转好， 轮胎企业盈利状况普遍良

好，维持了上半年的较高水平，有多家

业内公司的盈利水平创新高。

从国内上市公司来看，赛轮股份和

S

佳通营业收入均呈现两位数增长，且

净利润大幅增长，毛利率水平略高于同

行业平均水平；风神股份营业收入小幅

下滑，但利润水平仍维持良好；黔轮胎

销售收入稳中有跌， 盈利同比大幅增

长，与风神股份、赛轮股份、

S

佳通的利

润率水平差距缩小。

奇虎360获石油行业大单

证券时报记者 魏书光

在个人安全市场占据优势的同

时， 奇虎

360

公司在企业级市场也

不断发力。近日，

360

企业安全产品

“

360

天擎”经过严格检测获得长庆

油田采购， 用于网络管理和信息安

全防护。 目前，

360

企业安全产品已

获商务部、工信部、公安部和多省公

检法机关以及众多大型企业部署采

用，企业客户数突破百万。

作为中国石油旗下最大的油田

开发公司， 长庆油田以信息化推进

石油开发和转型升级， 通过集纳国

内跨行业先进技术和管理成果，长

庆油田取得了“标准化建设、市场化

运作、数字化管理”一系列成果。

据介绍，

360

天擎终端安全管

理系统，是

360

面向政府、金融、制

造、医疗、教育等中大型企事业单位

推出的企业级信息安全解决方案，

以安全防御为核心、 以运维管控为

重点、以可视化管理为支撑、以可靠

服务为保障的全方位终端安全解决

方案， 能够为行业用户构建有效抵

御已知病毒、

0day

漏洞、未知恶意代

码和

APT

攻击的新一代终端安全防

御体系。

目前，“

360

天擎”已在中央党校、

云南省国家税务局等政府机关和大

型企业部署， 并获得客户的一致好

评。在各项权威评选中，“

360

天擎”分

别荣获

2013

年中国信息主管年会

“中国政府行业最佳产品创新奖”，以

及中国

IT

运维大会 “中国

IT

运维管

理最值得推荐产品奖”。

①

②

染料价格走高

安诺其业绩预增超100%

见习记者 徐然

2013

年是染料行业由冷转热

的一年，随着染料价格的不断上涨，

相关公司业绩也水涨船高。今日，从

事 染 料 研 发 和 生 产 的 安 诺 其

（

300067

）发布预增公告，预计全年

业绩将实现翻番。

安诺其（

300067

）表示，

2013

年

全年，公司预计盈利为

4578

万元至

5036

万元， 相较于

2012

年的

2289

万元盈利，业绩上涨幅度达

100%~

120%

。

安诺其认为， 公司业绩大幅增

长的原因主要有两个方面： 一是销

量的扩展；二是产品毛利率的提升。

对此， 一位相关行业分析师表示：

“最主要的原因还是在于行业景气

度提升。 ”

2013

年以前，染料价格曾

经历了持续数年的低谷时期。

2013

年年初， 自我国染料行业的两大龙

头浙江龙盛 （

600352

） 和闰土股份

（

002440

）达成和解并结成战略合作

伙伴后， 染料价格开始进入较为强

劲的上升通道。

据大智慧统计，

2013

年一年

内， 染料价格上涨幅度超

7

成。 其

中， 分散染料主流品种均价由今年

年初的

1.7

万元

/

吨上涨至目前的

3.3

万

~3.5

万元

/

吨左右， 涨幅达

94.12%~105.88%

；同期，活性染料均

价也由约

2

万元

/

吨涨至

3.5

万元

/

吨

~

3.6

万元

/

吨，涨幅

75%~80%

。 在染料

成本方面，上游

H

酸遭遇突变后价格

飙升， 同样是推动染料提价的重要原

因。目前，

H

酸市场报价已到

8.5

万元

/

吨， 与今年年初的价格约

2.7

万元

/

吨

相比，上涨超

200%

。

染料价格上涨的另一大原因则是

市场供给需求变化。据了解，染料行业

属于高污染行业，自去年

6

月起，行业

的环保要求逐步趋严， 部分染料小厂

及上游原料开工受到较大影响， 市场

开始出现供小于求的情况。 而今年市

场对于环保强度的预期普遍趋严，有

可能进一步推高染料价格。 据平安证

券最新一期的化工行业周报显示，

2014

年

1

月，活性染料及分散染料的

出厂价格仍在持续上涨。

染料价格的上涨， 也带动了上市

公司业绩的大幅增长。 浙江龙盛三季

报显示， 公司三季度实现净利约

3.62

亿元， 同比增

103.37%

， 环比增

13.84%

；

1~9

月， 公司净利约

9.1

亿

元，同比增

103.06%

。闰土股份业绩预

告则显示， 公司

2013

年盈利区间为

6.68

亿元至

8.2

亿元， 业绩增长幅度

达到

120% ~170%

。由此可见，环保要

求的趋严和产品价格提升已经对龙头

公司业绩形成利好。
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①深交所总经理宋丽萍参与走进上市公司活动
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③投资者走进光迅科技
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