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若每克拉美在2014年度、2015年度、2016年度扣除非经常性损益后的实际净利润数额低于预测利润数额，每克拉美股东将按照所持有每克拉美股权比例以如

下方式向上市公司补偿：

上市公司应在2014年度、2015年度、2016年度当年标的资产专项审核报告出具之日后30日内召开董事会、股东大会，审议当年回购每克拉美股东的股份方案，

确定当年应回购每克拉美股东的股份数量，并由上市公司以1元的总对价回购补偿的股份并予以注销。

应回购的股份数量=（当期期末累计预测净利润数额－当期期末累计实现净利润数额）÷补偿期限内各年的预测净利润数总和×认购股份总数－已回购的

股份数量。

应回购每克拉美股东的股份数量分别不超过每克拉美股东各自认购的股份总数。 在逐年补偿的情况下，在各年计算的补偿股份数量小于0时，按0取值，即已

经补偿的股份不冲回。

（五）减值测试及股份补偿

若标的资产减值测试报告确认标的资产期末减值额>补偿期限内已补偿股份总数×购买标的资产的股份发行价格，则每克拉美股东应向上市公司另行补偿

标的资产期末减值额与补偿期限内已补偿股份总数×购买标的资产的股份发行价格之间的差额， 每克拉美股东将按照所持有每克拉美股权比例以如下方式向

上市公司补偿：

上市公司应在标的资产减值测试报告出具之日后30日内召开董事会、股东大会，审议回购每克拉美股东的股份方案，确定应回购每克拉美股东的股份数量，

并由上市公司以1元的总对价回购该补偿的股份并予以注销。应回购的股份数量=标的资产期末减值额÷购买标的资产的股份发行价格-补偿期限内已补偿股份

总数。

应回购每克拉美股东的股份数量分别不超过每克拉美股东各自认购的股份总数。

（六）股份调整条款

若上市公司在补偿期限内实施转增或送股分配，应回购注销或无偿划转的股份数量应相应调整，计算公式为：应回购注销或无偿划转的股份数量×（1+转增

或送股比例）。

若上市公司在补偿期限内实施现金分配，现金分配的部分应由发行对象作相应返还，计算公式为：返还金额=每股已分配现金股利×应回购注销或无偿划转

的股份数量。

四、本次交易构成重大资产重组

本次交易中浩宁达拟购买每克拉美100%股权。

根据管理层初步估算及经审计的上市公司2012年度财务报表和未经审计的交易标的财务报表，本次交易相关财务比例计算如下：

单位：亿元

项目 浩宁达（亿元） 每克拉美（亿元） 占比

资产总额

/

交易金额孰高值

14.18 5.10 35.97%

资产净额

/

交易金额孰高值

9.60 5.10 53.13%

2012

年营业收入

6.11 3.98 65.14%

注：每克拉美的资产总额、资产净额指标均根据《重组管理办法》的相关规定，按照本次交易标的的资产总额、资产净额及交易金额孰高值确定为5.10亿元。

根据《重组管理办法》的规定，本次交易构成中国证监会规定的上市公司重大资产重组行为。 同时本次交易涉及发行股份购买资产，故需提交中国证监会并

购重组审核委员会审核。

五、本次交易不构成借壳上市

（一）本次交易前后，上市公司控股股东、实际控制人未发生变更

截至本预案签署之日，公司控股股东汉桥机器厂持有本公司51,000,000股股份，占本公司本次发行前总股本的63.75%，为本公司的控股股东，本公司无实际控

制人。 在不考虑配套融资的情况下，本次交易完成后汉桥机器厂将持有本公司49.41%的股权，依旧为本公司控股股东，本公司无实际控制人；考虑配套融资后，本

次交易完成后汉桥机器厂将持有本公司45.61%股权，依旧为本公司控股股东，本公司无实际控制人。 因此，本次交易不会导致本公司控制权发生变化。

（二）本次交易中上市公司购买的标的资产的资产总额、资产净额及交易金额孰高值，占上市公司2012年度经审计的合并财务会计报告期末资产总额的比例

未超过100%。

本次交易标的的资产总额、资产净额及交易金额孰高值为5.10亿元，浩宁达截至2012年12月31日的合并财务报表资产总额为14.18亿元。 根据上述指标，本次

交易中上市公司购买的标的资产的资产总额、资产净额及交易金额孰高值，占上市公司2012年度经审计的合并财务会计报告期末资产总额的比例约为35.97%，未

超过100%。

综上，根据《重组管理办法》第十二条的规定，本次交易不构成借壳重组。

六、本次重组不构成关联交易

本次交易的交易对方天鸿伟业、广袤投资和自然人郝毅在本次交易前与上市公司及其关联方不存在关联关系。 因此，本次交易不构成关联交易。

第五章 交易标的情况

一、交易标的的基本情况

本次交易的标的资产为每克拉美100%的股权，上市公司在交易完成后将直接持有每克拉美100%的股权。

（一）基本情况

公司名称 每克拉美（北京）钻石商场有限公司

公司性质 其他有限责任公司

成立时间

2009

年

11

月

16

日

注册地址 北京市朝阳区朝阳公园路

6

号院

14

号楼

办公地址 北京市朝阳区工体北路

13

号世茂国际中心写字楼

1

号楼

16

层

法定代表人 叶圣珉

注册资本

3,800

万元

实收资本

3,800

万元

税务登记证号码 京税证字

110105697749862

号

经营范围

许可经营项目：无；一般经营项目：销售首饰、工艺品、服装、日用品、文具用品、体育用品及器材、纺织品、五金产

电、电子产品、计算机、软件及辅助设备；经济贸易咨询；组织文化艺术交流活动（不含演出）；会议服务。

（二）历史沿革

1、2009年11月设立

每克拉美设立于2009年11月16日，系由天鸿伟业、南洋莱太、盛世国运、宏世技术和万子红共同出资设立的有限责任公司，注册资本为2,000万元。 2009年11月

16日，北京东财会计师事务所出具东财[2009]验字第C023号《验资报告》，验证截至2009年11月13日，每克拉美已收到全体股东缴纳的注册资本合计人民币2,000万

元，全部为货币资金出资。 其中，北京南洋莱太咨询用服务有限公司出资500万元，占注册资本的25%；北京宏世技术发展公司出资500万元，占注册资本的25%；北

京盛世国运黄金收藏品有限公司出资480万元，占注册资本的24%；北京天鸿伟业科技发展有限公司出资500万元，占注册资本的25%；万子红出资20万元，占注册

资本的1%。

每克拉美设立时的股权结构如下：

股东名称 出资额（万） 比例（

%

）

天鸿伟业

500 25

南洋莱太

500 25

宏世技术

500 25

盛世国运

480 24

万子红

20 1

合 计

2,000 100

2、2009年12月股权转让

2009年12月10日，每克拉美召开股东会作出股权转让决议，同日宏世技术与郝毅签订《股权转让协议》，宏世技术将所持每克拉美500万元的股权以500万元

价格转让给郝毅。

股权转让完成后，每克拉美股权结构如下：

股东名称 出资额（万） 比例（

%

）

天鸿伟业

500 25

南洋莱太

500 25

郝毅

500 25

盛世国运

480 24

万子红

20 1

合 计

2,000 100

3、2010年7月股权转让

由于每克拉美股东自身战略性规划的调整，2010年7月15日，每克拉美召开股东会作出股权转让决议，同日盛世国运、南洋莱太、万子红与郝毅签订《股权转

让协议》，分别将所持的每克拉美480万元、500万元和20万元的股权按照原始出资的价格转让给郝毅。

股权转让完成后，每克拉美股权结构如下：

股东名称 出资额（万） 比例（

%

）

郝毅

1,500 75

天鸿伟业

500 25

合 计

2,000 100

股权转让完成后，每克拉美控股股东、实际控制人变更为郝毅，产权控制关系如下：

4、2011年2月股权转让及增资

2011年2月8日，每克拉美召开股东会作出决议，郝毅将其所持每克拉美225万元的股权按照原始出资的价格转让给天鸿伟业，同时每克拉美同意新增注册资

本500万元，占每克拉美增资后注册资本的20%，由广袤投资以货币资金1,000万元认购。北京荣达会计师事务所有限公司于2011年3月2日对上述增资出具了《验资

报告》（荣[验]字（2011）第1004号）。

前述股权转让及增资完成后，每克拉美股权结构如下：

股东名称 出资额（万） 比例（

%

）

郝毅

1,275 51

天鸿伟业

725 29

广袤投资

500 20

合 计

2,500 100

5、2012年7月增资

2012年7月24日，每克拉美召开股东会作出决议，郝毅、天鸿伟业和广袤投资以货币形式按照投资比例对每克拉美增资1,300万元，增资后每克拉美注册资本变

更为3,800万元人民币。 2012年7月25日，北京荣达会计师事务所有限公司出具《验资报告》（荣[验]字（2012）第1023号），验证截至2012年7月24日，每克拉美已收

到郝毅、天鸿伟业、广袤投资的新增注册资本合计人民币1,300万元。

截至本预案签署之日，每克拉美股权结构如下：

股东名称 出资额（万） 比例（

%

）

郝毅

1,938 51

天鸿伟业

1,102 29

广袤投资

760 20

合 计

3,800 100

综上，根据每克拉美全体股东的承诺并经核查，每克拉美为依法成立和有效存续的有限责任公司，不存在出资不实或影响其合法存续的情况，亦不存在信托

持股、委托持股等相关安排的情况。

（三）财务数据

每克拉美2011年、2012年及2013年1-9月未经审计的主要财务数据如下：

（1）资产负债表主要数据

单位：万元

项目

2013

年

9

月

30

日

2012

年

12

月

31

日

2011

年

12

月

31

日

总资产

45,394.11 34,272.59 22,121.57

负债

37,231.19 28,823.29 19,836.88

所有者权益

8,162.92 5,449.30 2,284.69

（2）利润表主要数据

单位：万元

项目

2013

年

1-9

月

2012

年度

2011

年度

营业总收入

38,068.44 39,812.08 26,665.73

利润总额

3,618.85 2,590.62 1,059.35

净利润

2,713.62 1,864.61 772.75

（3）现金流量表主要数据

单位：万元

项目

2013

年

1-9

月

2012

年度

2011

年度

经营活动产生的现金流量净额

-1,790.09 -5,090.80 -3,311.44

投资活动产生的现金流量净额

-390.64 -1,148.09 -1,186.63

筹资活动产生的现金流量净额

224.26 7,672.12 5,034.56

标的资产的财务报告将按照上市公司相同的会计制度和会计政策进行调整编制，并由上市公司聘请的具有证券业务资格的审计机构进行审计。

（四）产权控制关系

截至本预案签署日，标的资产产权控制关系结构如下：

每克拉美控股股东及实际控制人为郝毅，具体情况请参见本预案“第二章 交易对方基本情况 三、郝毅” 。

（五）分公司及参股公司基本情况

截至本预案签署日，每克拉美共设立6家分公司，并参股宁夏新百每克拉美西北钻石商场有限公司，具体情况如下：

1、海淀大钟寺分公司

名称 每克拉美（北京）钻石商场有限公司海淀大钟寺分公司

成立时间

2010

年

10

月

28

日

营业场所 北京市海淀区北三环西路甲

18

号

1

号楼

D-1-37

、

38A

、

39

、

40

、

42

负责人 郝韫

经营范围

许可经营项目：无；一般经营项目：销售首饰、工艺品、服装、日用品、文具用品、体育用品及器材、纺织品、五金交

电、电子产品、计算机、软件及辅助设备；经济贸易咨询；组织文化艺术交流活动（不含演出）；会议服务。

每克拉美海淀大钟寺分公司设立于2010年10月，主要负责每克拉美大钟寺店的日常运营管理。

2、海淀翠微路分公司

名称 每克拉美（北京）钻石商场有限公司海淀翠微路分公司

成立时间

2011

年

06

月

23

日

营业场所 北京市海淀区翠微路

12

号一层

101-35/36/37/38/39/40/41/42

负责人 郝韫

经营范围 许可经营项目：无；一般经营项目：销售首饰、工艺品（未取得行政许可的项目除外）。

每克拉美海淀翠微路分公司设立于2011年6月，主要负责每克拉美翠微嘉茂店的日常运营管理。

3、重庆分公司

名称 每克拉美（北京）钻石商场有限公司重庆分公司

成立时间

2011

年

9

月

21

日

营业场所 重庆市南岸区江南大道

28

号星光时代广场

L1

层

011

、

012

、

013

、

016

号

负责人 饶建新

经营范围

许可经营项目：无；一般经营项目：销售：首饰、工艺品、服装、日用品、文具用品、体育用品及器材、纺织品、五金、电

子产品（不含电子出版物）、计算机、软件及辅助设备；经济贸易咨询；组织文化艺术交流活动（不含演出）；会议服

务。 （法律、行政法规禁止的项目，不得经营；法律、行政法规规定应经审批或许可的项目，经批准后方可经营）

每克拉美重庆分公司设立于2011年9月，主要负责每克拉美重庆店的日常运营管理。

4、大连分公司

名称 每克拉美（北京）钻石商场有限公司大连分公司

成立时间

2011

年

12

月

12

日

营业场所 大连市中山区天津街

271

号佳兆业广场

B1

层

B101-B108

号

负责人 饶建新

经营范围

首饰、工艺美术品、服装、日用百货、办公用品、体育用品、针纺织品、五金交电、电子产品、计算机软硬件销售、经济

信息咨询（不含专项审批）、会议接待服务。

每克拉美大连分公司设立于2011年12月，主要负责每克拉美大连店的日常运营管理。

5、西安分公司

名称 每克拉美（北京）钻石商场有限公司西安分公司

成立时间

2012

年

8

月

13

日

营业场所 西安市莲湖区劳动南路

1

号西市城购物中心第一层

9F1105

号商铺

负责人 饶建新

经营范围

一般经营范围：首饰、工艺术品、服装、日用品、文具用品、体育用品及器材、纺织品、五金产品、电子产品、计算机软

件及辅助设备的销售。 （以上经营范围均不含国家规定的专控和前置许可项目）

每克拉美西安分公司设立于2012年8月，主要负责每克拉美西安店的日常运营管理。

6、上海分公司

名称 每克拉美（北京）钻石商场有限公司上海分公司

成立时间

2012

年

11

月

21

日

营业场所 上海市长宁区天山路

919

号

1

楼

123

，

2

楼

122-b

、

201

负责人 郝庆

经营范围

销售首饰、工艺术品、服装、日用品、文具用品、体育用品及器材、纺织品、五金交电、电子产品、计算机、软件及辅助

设备、、经济信息咨询；文化艺术活动交流策划；会务服务。 （企业经营涉及行政许可的，凭许可证件经营）

每克拉美上海分公司设立于2012年11月，主要负责每克拉美上海店的日常运营管理。

7、宁夏新百

公司名称 宁夏新百每克拉美西北钻石商场有限公司

公司性质 有限责任公司

成立时间

2013

年

9

月

5

日

注册地址 银川市兴庆区新华东街

29

号

法定代表人 张凤琴

注册资本

800

万元

实收资本

800

万元

经营范围

销售首饰、工艺品、纺织品、服装、日用品、文具用品、体育用品及器材、五金产电、电子产品、计算机及辅助设备；经

济贸易咨询；组织文化艺术交流活动（不含演出）；会议服务。

宁夏新百设立于2013年9月5日，系由银川新华百货商业集团股份有限公司、王滨、每克拉美（北京）钻石商场有限公司共同出资设立的有限责任公司，注册资

本为800万元。 2013年8月26日，信永中和会计师事务所出具XYZH/2013YCA1027号《验资报告》，验证截至2013年8月26日，宁夏新百已收到全体股东缴纳的注册

资本合计人民币800万元，全部为货币资金出资。 其中，银川新华百货商业集团股份有限公司出资480万元，占注册资本的60%；王滨出资168万元，占注册资本的

21%；每克拉美（北京）钻石商场有限公司出资152万元，占注册资本的19%。

宁夏新百设立时的股权结构如下：

股东名称 出资额（万） 比例（

%

）

银川新华百货商业集团股份有限公司

480 60

王滨

168 21

每克拉美（北京）钻石商场有限公司

152 19

合 计

800 100

2013年11月18日，因股东改变经营方案，宁夏新百召开股东会审议通过宁夏新百的解散事宜，停止一切经营活动，开始清算工作。

截至本预案签署日，宁夏新百正在履行清算程序，待清算完毕后，宁夏新百将予以解散，并履行工商注销手续。

（六）标的资产的权属及债务情况

1、标的资产的权属状况

本次交易标的资产为每克拉美100%股权。 根据每克拉美全体股东出具的承诺并经核查，本次交易的标的资产不存在出资不实或者影响其合法存续的情况，

每克拉美股东已经合法拥有标的资产的完整权利，不存在抵押、质押等权利限制，亦不存在诉讼、仲裁或其它形式的纠纷等影响本次交易的情形。

此外，每克拉美合法拥有保证正常生产经营所需的办公设备、商标等资产的所有权和使用权，具有独立和完整的资产及业务结构。

2、每克拉美资产概况

除日常生产经营形成的货币资金、应收款项、存货外，每克拉美主要资产包括与生产经营相关的设备、商标；每克拉美现有的办公楼、商场门店均系租赁使

用。 具体情况如下：

（1）主要设备情况

截至2013年9月30日，每克拉美主要设备情况如下：

资产类别 原值（元） 累计折旧（元） 账面价值（元） 成新率

运输工具

441,000.00 126,130.93 314,869.07 71.40%

办公设备及其他

13,283,026.59 5,015,597.55 8,267,429.04 62.24%

合计

13,724,026.59 5,141,728.48 8,582,298.11 62.53%

（2）房屋使用权

截至本预案签署日，；每克拉美办公楼、商场门店均系租赁使用，共计租赁面积为9,900平方米，具体情况如下：

序号 物业名称 权利人 出租人 地址 面积（

M2

） 用途 租赁期限

1

嘉茂购物中

心

北京凯德新兴房地

产经营管理有限公

司

北京嘉茂新兴房地产经

营管理有限公司

北京市海淀区翠微路

12

号

433

经营“每克拉

美珠宝”

2011/07/01-

2014/6/30

2

星光时代广

场

重庆协信远创房地

产开发有限公司

重庆协信远创房地产开

发有限公司

重庆市南岸区江南大道

28

号

1,478

经营“每克拉

美”品牌及服

务

2011/09/10-

2018/9/10

3

虹桥天都商

场

上海鼎天房地产开

发有限公司

上海摩域商业管理有限

公司

上海市长宁区天山路

919

号 “虹桥

天都” 商场内主流

1

楼编号为

123

，

主楼

2

楼编号为

122-b

、

201

商铺

2,054

开设黄金、钻

石、珠宝定制

商铺

2011/11/14 -

2019/5/31

4

蓝色港湾国

际商区

蓝色港湾有限公司 蓝色港湾有限公司

北京市朝阳区朝阳公园路

6

号蓝

色港湾国际商区

1,487

商铺

2013/12/01-

2018/11/30

5

大钟寺现代

商城

北京中坤长业房地

产开发有限公司

北京中坤长河房地产经

纪有限公司

北京市海淀区北三环西路甲

18

号

765

商铺

5

年， 从装修期

届满之次日起

计算

6

西市城购物

中心

西安大唐西市置业

有限公司

西安大唐西市商业管理

有限公司

西安市莲湖区劳动南路

1

号西市

城购物中心第一层

9F1105

号商铺

1,471

商铺

2012/08/23 -

2020/08/31

7

大连佳兆业

广场

大连海昌商城有限

公司

大连市佳兆业商业经营

管理有限公司

大连市中山区天津街

271

号佳兆业

广场

1,098

商铺

2011/12/24 -

2017/12/23

8

世茂国际中

心

1602

马永强 马永强

朝阳区工体北路幸福一村综合楼

世茂国际中心

1#

办公楼及商业楼

(

地上

)14

层

1602

房屋

520

办公

2012/09/01-

2015/2/28

9

世茂国际中

心

1601

、

1603

国合建设集团有限

公司

国合建设集团有限公司

朝阳区工体北路幸福一村综合楼

世茂国际中心

1#

办公楼及商业楼

(

地上

)14

层

1601

、

1603

房屋

546

办公

2012/09/01-

2015/2/28

（3）商标

截至本预案签署日，每克拉美已获得63项注册商标，具体情况如下：

序号 商标 注册号 类别 核定使用商品 有效期限

1

每克拉美钻石商场（“钻石

商场”放弃专用权）

7984849 35

其他人推销； 替他人采购

(

替其他企业购买商品或服

务

)

；进出口代理；拍卖；商业橱窗布置；为零售目的在通

讯媒体上展示商品；广告宣传；市场分析；组织商业或

广告交易会；商业管理咨询

2011/03/04 -2021/03/

13

2

M&L

与每克拉美钻石商场

组成的图形

301879480 35

替他人推销； 替他人采购

(

替其他企业购买商品或服

务

)

；进出口代理；拍卖；商业橱窗布置；为零售目的在通

讯媒体上展示商品；广告宣传；市场分析；组织商业或

广告交易会；商业管理咨询；

2011/04/06 -2021/04/

05

3 M&L 8746490 14

表

2011/10/28 -2021/10/

27

4

每克拉美非常完美

9430473 35

户外广告；广告传播；广告宣传；商业橱窗布置；为零售

目的在通讯媒体上展示商品；组织商业或广告展览；进

出口代理；拍卖；替他人推销；替他人采购

(

替其他企业

购买商品或服务

)

2012/07/21 -2022/07/

20

5 MAKELUMER 9661187 35

户外广告；广告传播；广告宣传；商业橱窗布置；为零售

目的在通讯媒体上展示商品；组织商业或广告展览；进

出口代理；拍卖；替他人推销；替他人采购

(

替其他企业

购买商品或服务

)

2012/07/28 -2022/07/

27

6 MAKELUMER 9661057 14

铂

(

金属

)

；首饰盒；项链

(

首饰

)

；金刚石；珍珠

(

珠宝

)

；宝

石；戒指

(

首饰

)

；翡翠；玉雕首饰；手表

2012/07/28 -2022/07/

27

7

每克美拉

9661215 35

户外广告；广告传播；广告宣传；商业橱窗布置；为零售

目的在通讯媒体上展示商品；组织商业或广告展览；进

出口代理；拍卖；替他人推销；替他人采购

(

替其他企业

购买商品或服务

)

2012/07/28 -2022/07/

27

8 ML

字母组成的图形

9661046 14

铂

(

金属

)

；首饰盒；项链

(

首饰

)

；金刚石；珍珠

(

珠宝

)

；宝

石；戒指

(

首饰

)

；翡翠；玉雕首饰；手表

2012/08/07 -2022/08/

06

9

每拉美拉

9748047 35

户外广告；广告传播；广告宣传；商业橱窗布置；为零售

目的在通讯媒体上展示商品；组织商业或广告展览；进

出口代理；拍卖；替他人推销；替他人采购

(

替其他企业

购买商品或服务

)

2012/09/14 -2022/09/

13

10

每拉美拉

9748092 3

香皂；洗面奶；去污剂；擦银器的粉末；砂纸；磨光粉；香

精油；化妆品；牙膏；香

2012/09/14 -2022/09/

13

11

每拉美拉

9748007 14

铂

(

金属

)

；首饰盒；项链

(

首饰

)

；金刚石；珍珠

(

珠宝

)

；宝

石；戒指

(

首饰

)

；翡翠；玉雕首饰；手表

2012/09/14 -2022/09/

13

12

ML MAKELUMER

及每克

拉美钻石商场组合成的图

形

9661201 35

户外广告；广告传播；广告宣传；商业橱窗布置；为零售

目的在通讯媒体上展示商品；组织商业或广告展览；进

出口代理；拍卖；替他人推销；替他人采购

(

替其他企业

购买商品或服务

)

2012/09/14 -2022/09/

13

13 ML

字母组成的图形

9753290 20

家具；非金属密封容器；面框；竹木工艺品；黄琥珀；未

加工或半加工角、牙、介制品；水晶画；非金属登记牌；

家具非金属部件；玉枕

2012/09/14 -2022/09/

13

14 ML

字母组成的图形

9661164 35

户外广告；广告传播；广告宣传；商业橱窗布置；为零售

目的在通讯媒体上展示商品；组织商业或广告展览；进

出口代理；拍卖；替他人推销；替他人采购

(

提其他企业

购买商品或服务

)

2012/09/14 -2022/09/

13

15

每克拉美

9753305 20

家具；非金属密封容器；画框；竹木工艺品；黄琥珀；未

加工或半加工角、牙、介制品；水晶画；非金属登机牌；

家具非金属部件；玉枕

2012/09/14 -2022/09/

13

16

每克拉美

9753379 26

绣花饰品；发饰品；钮扣；假发；除线以外的缝纫用品；

人造花；衣服垫肩；修补纺织品用热粘胶布片；亚麻布

标记用数码；茶壶保暖套

2012/09/14 -2022/09/

13

17

每克拉美

9753442 36

保险；珍贵纪念品发行；古玩物估价；艺术品估价；珠宝

估价；古钱币估价；不动产估价；经纪；募集慈善资金；

典当

2012/09/14 -2022/09/

13

18

每克拉美

9753479 40

定做材料装配

(

替他人

)

；定做材料材料装配

(

代他人

)

；电

镀；碾磨加工；金属处理；激光切割；照片冲印；印刷；艺

术品装框；雕刻

2012/09/14 -2022/09/

13

19

每克美拉

9753225 3

香皂；洗面奶；去污剂；擦银器的粉末；砂纸；磨光粉；香

精油；化妆品；牙膏；香

2012/09/14 -2022/09/

13

20 ML

字母组成的图形

9753206 3

香皂；洗面奶；去污剂；擦银器的粉末；砂纸；磨光粉；香

精油；化妆品；牙膏；香

2012/09/21 -2022/09/

20

21 ML

字母组成的图形

9759983 41

教育；培训；组织教育或娱乐竞赛；安排和组织大会；书

籍出版；录像带发行；表演制作；文娱活动；健身俱乐

部；组织表演

(

演出

)

2012/09/21 -2022/09/

20

22

每克拉美

9760077 41

教育；培训；组织教育或娱乐竞赛；组织表演

(

演出

)

；安

排和组织大会；书籍出版；录像带发行；表演制作；文娱

活动；健身俱乐部

2012/09/21 -2022/09/

20

23 ML

字母组成的图形

9753420 36

保险；珍贵纪念品发行；古玩物估价；艺术品估价；珠宝

估价；古钱币估价；不动产估价；经纪；募集慈善资金；

典当

2012/10/07 -2022/10/

06

24 ML

字母组成的图形

9753371 26

绣花饰品；发饰品；钮扣；除线以外的缝纫用品；人造

花；衣服垫肩；修补纺织品用热站胶布片；亚麻布标记

用数码；茶壶保暖套

2012/12/28 -2022/12/

27

25 ML

字母组成的图形

9753470 40

定做材料装配

(

替他人

)

；定做材料装配

(

代他人

)

；电镀；

碾磨加工；金属处理；激光切割；照片冲印；印刷；艺术

品装框；雕刻

2012/12/28 -2022/12/

27

26

每克拉美

10813263 5

珍珠层粉；药浴制剂；糖尿病人食用的面包；厕所除臭

剂；漂白粉

(

消毒

)

；狗用洗涤剂；除莠剂；卫生内裤；消毒

纸巾；假牙用瓷料

2013/07/14 -2023/07/

13

27

每克拉美

10813244 2

皮革染色剂；画家、装饰家、印刷商和艺术家用金属粉；

银光粉；金箔；饮料色素；雕刻油墨；皮肤绘画用墨；防

腐蚀剂；金属防锈制剂；松香

2013/07/14 -2023/07/

13

28

每克拉美

10812888 1

焊接用保护气体；尖晶石

(

化学制剂

)

；花用保鲜剂；试

纸；照相感光布；未加工合成树脂；助焊剂；人造增甜剂

(

化学制剂

)

；工业用粘合剂；纸浆

2013/07/21 -2023/07/

20

29

每克拉美

10825416 13

火器瞄准器；子弹；枪支用消声器；炮衣；火药；发令纸；

烟火产品；鞭炮；烟花；个人防护用喷雾

2013/07/21 -2023/07/

20

30

每克拉美

10825356 12

厢式餐车；高尔夫球车；自行车；电动运载工具；婴儿

车；反冲式雪橇；汽车轮胎；气球；水上运载工具；挡风

玻璃

2013/07/21 -2023/07/

20

31

每克拉美

10825286 11

玻璃灯罩；小便池

(

卫生设施

)

；烹调用装置和设备；冷冻

设备和机器；空气调节设备；加热装置；龙头；水净化装

置；电暖器；打火机

2013/07/21 -2023/07/

20

32

每克拉美

10825233 10

外科手术刀；健美按摩设备；假牙；医用紫外线杀菌灯；

口罩；奶瓶；避孕套；假肢；静脉曲张用长袜；缝合材料

2013/07/21 -2023/07/

20

33

每克拉美

10825453 15

钢琴；单簧管；弦乐器；铃鼓；电子琴；指挥棒；乐器键

盘；音乐盒；乐谱架；校音器

(

定音器

)

2013/07/21 -2023/07/

20

34

每克拉美

10825542 16

纸；防锈纸；纸巾；制衣型板；皮制行李标签；杂志

(

期

刊

)

；镶嵌照片用装置；装订线；包装用纸袋或塑料袋

(

信

封、小袋

)

；办公室用打孔器；护照夹；砚

(

墨水池

)

；笔套；

比例尺；蚀刻针；教学挂图；建筑模型

2013/07/21 -2023/07/

20

35

每克拉美

10825669 17

合成橡胶；再生胶；防水圈；有机玻璃；非包装用塑料

膜；帆布水龙带；建筑防潮材料；绝缘手套；包装用橡胶

带

(

信封、小袋

)

；封拉线

(

卷烟

)

2013/07/21 -2023/07/

20

36

每克拉美

10839462 43

咖啡馆；饭店；酒吧服务；柜台出租；养老院；日间托儿

所

(

看孩子

)

；动物寄养；出租椅子、桌子、桌布和玻璃器

皿；烹饪设备出租；饮水机出租

2013/07/28 -2023/07/

27

37

每克拉美

10832211 30

可可制品；茶；糖；圣诞树装饰用糖果；蜂蜜；甜食；谷粉

制食品；谷类制品；方便面；以谷物为主的零食小吃；豆

浆；冰淇淋；醋；发酵剂；烹饪用谷蛋白添加剂

2013/07/28 -2023/07/

27

38

每克拉美

10832136 29

食用燕窝；食用水生植物提取物；水果罐头；花生酱；蔬

菜汤剂；蛋；牛奶；食用油脂；水果色拉；果冻；精制坚果

仁；干食用菌；豆腐制品

2013/07/28 -2023/07/

27

39

每克拉美

10832099 28

游戏器具；玩具娃娃；象棋；球拍；锻炼身体器械；射箭

用器具；滑雪板；塑料跑道；旱冰鞋；钓具

2013/07/28 -2023/07/

27

40

每克拉美

10832052 27

地毯；垫席；枕席；浴室防滑垫；体操垫；汽车用垫毯；橡

胶地毯；墙纸；非纺织品制墙上挂毯；纺织品制墙纸

2013/07/28 -2023/07/

27

41

每克拉美

10839244 34

烟草；香烟；烟斗；烟灰缸；火柴；火柴盒；打火石；打火

机用丁烷储气筒；香烟过滤嘴；烟用过滤丝束

2013/07/28 -2023/07/

27

42

每克拉美

10831833 22

包装带；塑料打包带；帆；帐篷；编织袋；裹尸袋；鸭绒

毛；海藻；羊毛绒；纺织用玻璃纤维

2013/07/28 -2023/07/

27

43

每克拉美

10832016 25

服装；婴儿全套衣；雨衣；化装舞会用服装；凉鞋；大礼

帽；袜；领带；婚纱；游泳衣

2013/07/28 -2023/07/

27

44

每克拉美

10831932 24

装饰织品；丝织美术品；毡；浴巾；床单和枕套；家具遮

盖物；洗涤用手套；哈达；旗帜；寿衣

2013/07/28 -2023/07/

27

45

每克拉美

10831899 23

亚麻线和纱；精纺羊毛；人造丝；绣花用纱和线；纺织用

弹性纱和线；纺织用塑料线；尼龙线；毛线；绒线；开司

米

2013/07/28 -2023/07/

27

46

每克拉美

10831806 21

家用或厨房用容器；日用玻璃器皿

(

包括杯、盘、壶、缸

)

；

家庭用陶瓷制品；水晶工艺品；饮用器皿；痰孟；牙刷

盒；牙签盒；梳妆盒；茶壶保暖套；抛光用皮革；钢化玻

璃；室内水族池

2013/07/28 -2023/07/

27

47

每克拉美

10839519 45

私人保镖；安全保卫咨询；社交陪伴；晚礼服出租；服装

出租；丧葬；殡仪；开保险锁；交友服务；婚姻介绍

2013/07/28 -2023/07/

27

48

每克拉美

10839495 44

整形外科；饮食营养指导；蒸汽浴；化妆师服务；动物育

种；宠物饲养；庭园设计；风景设计；眼镜行；卫生设备

出租

2013/07/28 -2023/07/

27

49

每克拉美

10832268 31

圣诞树；燕麦；装饰用干花；活家禽；坚果

(

水果

)

；新鲜蔬

菜；菌种；动物食品；酿酒麦芽；宠物用香沙

2013/07/28 -2023/07/

27

50

每克拉美

10839217 32

啤酒；无酒精果汁；矿泉水

(

饮料

)

；无酒精鸡尾酒；无酒

精果茶；植物饮料；饮料制作配料；矿泉水配料；烈性酒

配料；起泡饮料用粉

2013/07/28 -2023/07/

27

51

每克拉美

10839229 33

果酒

(

含酒精

)

；开胃酒；葡萄酒；利口酒；烈酒

(

饮料

)

；白

兰地；清酒

(

日本米酒

)

；威士忌；伏特加酒；青稞酒

2013/07/28 -2023/07/

27

52

每克拉美

10839267 37

建筑咨询；采石服务；卫生设备的安排和修理；照相器

材修理；钟表修理；保险柜的保养和修理；防锈；家具保

养；洗烫衣服；珠宝首饰修理

2013/07/28 -2023/07/

27

53

每克拉美

10839349 38

无线电广播；电视播放；新闻社；信息传送；电话业务；

计算机终端通讯； 光纤通讯； 为电话购物提供电讯渠

道；提供数据库接入服务；在线贺卡传送

2013/07/28 -2023/07/

27

54

每克拉美

10839392 39

礼品包装；海上运输；贵重物品的保护运输；停车场服

务；贮藏；潜水服出租；能源分配；鲜花递送；观光旅游；

轮椅出租

2013/07/28 -2023/07/

27

55

每克拉美

10839435 42

羊毛质量评估；地质勘探；化妆品研究；细菌学研究；物

理研究；工业品外观设计；室内装饰设计；服装设计；艺

术品鉴定；书画刻印艺术设计

2013/07/28 -2023/07/

27

56

每克拉美

10825725 18

半加工或未加工皮革；钱包

(

钱夹

)

；公文箱；行李箱；婴

儿背袋；女用阳伞；登山杖；皮带

(

鞍具

)

；动物外套；制香

肠用肠衣

2013/08/07 -2023/08/

06

57

每克拉美

10825806 19

木地板；水晶石；石膏板；水泥；水泥架；非金属地板砖；

非金属耐火建筑材料；沥青；彩绘玻璃窗；游泳池

(

非金

属结构

)

；建筑玻璃；涂层

(

建筑材料

)

；砖粘合料；石、混凝

土或大理石艺术品；非金属墓

2013/08/14 -2023/08/

13

58

每克拉美

10945697 35

户外广告；电视广告；商业橱窗布置；为零售目的在通

讯媒体上展示商品；组织商业或广告展览；特许经营的

商业管理；进出口代理；拍卖；替他人推销；替他人采购

(

替其他企业购买商品或服务

)

2013/08/28 -2023/08/

27

59

每克拉美

MAKELUMER

及

ML

组合成的图形

10945728 35

户外广告；广告传播；广告宣传；商业橱窗布置；为零售

目的在通讯媒体上展示商品；组织商业或广告展览；特

许经营权的商业管理；进出口代理；拍卖；替他人推销；

替他人采购

(

替其他企业购买商品或服务

)

2013/08/28 -2023/08/

27

60

每克拉美

10818718 9

键盘罩；衣裙下摆贴边标示器；办公室用打卡机；秤；量

具；霓虹灯；电话机套；电子监控装置；精密测量仪器；

检验用镜；绝缘铜线；石英晶体；避雷针；电子防盗装

置；电暖衣服

2013/09/07 -2023/09/

06

61

每克拉美

10818555 8

磨具

(

手工具

)

；鱼叉；卷发用手工具；切割截条；制钟表

工具；切菜刀；匕首；葡萄酒用长柄勺；园艺工具

(

手动

的

)

；漂洗工具

(

手工具

)

2013/10/21 -2023/10/

20

62

每克拉美

10818426 7

雕刻机；制灯泡机械；玻璃切割机；化妆品生产设备；钻

机；孔加工刀具；角向磨光机；污物粉碎机；贴标签机

(

机

器

)

；加工塑料用模具

2013/10/21 -2023/10/

20

63

每克拉美

10818471 6

普通金属合金；钢管；捆扎用金属线；铁接板；盒用金属

紧固扣件；金属衣服挂钩；普通金属制钥匙圈；包用金

属锁；保险柜；金属制皮带张紧器；金属储藏盒；金属纪

念标牌；马掌钉；金属系船浮标；手铐；金属风向标；树

木金属保护器；普通金属艺术品；金属矿石；墓碑用金

属制纪念物

2013/10/21 -2023/10/

20

本次交易完成后，上市公司将同时取得交易标的所拥有的设备、商标等全部资产。

3、业务资质和特许经营权

截至本预案签署日，每克拉美的业务经营已获得必要的工商许可，除此之外，无其他与标的资产开展业务而必须取得的特殊业务资质和特许经营权。

4、标的资产对外担保情况

2012年11月9日，每克拉美同上海浦东发展银行北京分行签署了《最高额保证合同》，对乐视影业（北京）有限公司与上海浦东发展银行北京分行签署的

BC2012102600001359号《融资额度协议》项下债权债务提供担保，被担保的主债权为2012年11月9日至2013年10月18日期间内上海浦东发展银行北京分行与乐视

影业（北京）有限公司办理各项融资业务所发生的债权，以及双方约定的在先债权（如有），担保限额为人民币1,300万元。

根据上海浦东发展银行第91332013280103号、第91332013280021号、第91332013280063号贷款合同，2012年11月9日至2013年10月18日期间内上海浦东发展银行

北京分行与乐视影业（北京）有限公司办理各项融资业务所发生的债权，以及双方约定的在先债权，合计金额为1,300万元。

2013年12月31日，乐视影业已归还相关款项，每克拉美的担保义务已相应解除。

截至本预案签署日，每克拉美不存在对外担保的情况。

5、标的资产的债务情况

截至2013年9月30日，每克拉美负债总额为37,231.19万元，均为流动负债，具体构成为：

（1）短期借款18,500.00万元，占总额的49.69%，其中包括向兴业银行借款13,000.00万元，招商银行借款2,000.00万元，天津银行借款3,500.00万元。

（2）应付账款8,653.50万元，占总额的23.24%，主要为应付供应商款。

（3） 预收款项1,685.34万元，占总额的4.53%，主要为预收客户购货款。

（4）应付职工薪酬1.67万元。

（5）应交税费1,146.28万元，占总额的3.08%。

（6）其他应付款7,244.40万元，占总额的19.46%，主要为应付往来款及广告费等。

由于本次交易标的资产为每克拉美100%股权，因此不涉及债务转移事项。

6、标的资产非经营性资金占用的情况

2012年1月和2013年5月每克拉美间接股东、董事长叶圣珉存在因个人资金需求向每克拉美借款的情况，合计借款金额66万元。 该借款已由叶圣珉于2013年12

月17日全额偿还。 根据本次交易对方出具的承诺并经核查，截至本预案签署日，每克拉美直接、间接股东及关联方均不存在非经营性占用每克拉美资金的情况。

（七）标的资产最近三年评估、交易、增资及改制情况

1、概述

交易标的最近三年未进行过评估和改制，最近十二个月也未发生股权转让。 交易标的最近三年发生的增资和股权转让情况如下：

单位：万元

时间 评估、改制、增资和股权转让事项 交易背景

2010

年

7

月

盛世国运、南洋莱太、万子红分别将其持有的每克拉美

480

万元、

500

万元和

20

万元的股权按原始

出资的价格转染给郝毅。

部分投资者退出

2011

年

2

月

（

1

）郝毅将其所持每克拉美

225

万元的出资额转让给天鸿伟业 协商转让

（

2

）广袤投资以货币形式增加注册资本

500

万元。 引入新投资者

2012

年

7

月 郝毅、天鸿伟业和广袤投资以货币形式按照投资比例对每克拉美增资

1,300

万元 公司股东等比例增资

2、具体情况

（1）2010年股权转让

①具体情况

2010年7月15日，每克拉美召开股东会做出股权转让决议，同日盛世国运、南洋莱太、万子红与郝毅签订《股权转让协议》，分别将所持的每克拉美480万元、

500万元和20万元的股权按照原始出资的价格转让给郝毅。

②与本次预估值的比较说明

此次转让系盛世国运、南洋莱太、万子红因自身原因退出，且转让时公司成立时间较短，2009年公司亏损，截至2009年底公司未分配利润为负值，因此经协商，

上述转让价格确定为其原始出资价格（即每注册资本1元）。 上述股权转让未经过评估，转让价格也非经过评估验证的公允价值，因此上述转让价格与本次预估

值不具有可比性。

（2）2011年股权转让和增资

①具体情况

2011年2月8日，每克拉美召开股东会作出决议，同意新增注册资本500万元，由广袤投资以货币资金1,000万元认购，占每克拉美增资后注册资本的20%。 同日，

郝毅将其所持每克拉美225万元的股权按照原始出资的价格转让给天鸿伟业。

②与本次预估值的比较说明

此次增资为公司引入新的投资者，其目的主要是为公司后续业务的开展筹集资本金,由于公司成立时间较短，尚未实现盈利。 截至2010年底每克拉美未分配

利润为负值。 因此经协商，广袤投资以货币资金1,000万元认购500万元股权。

鉴于增资后天鸿伟业的持股比例将会被摊薄，因此，经协商天鸿伟业按照原始出资价格受让郝毅225万元的股权，以确保增资后天鸿伟业的持股比例仍高于

广袤投资。 由于上述股权转让和增资未经过评估，转让和增资价格也非经过评估验证的公允价值，因此上述转让和增资价格与本次预估值不具有可比性。

（3）2012年增资

①具体情况

2012年7月24日，每克拉美召开股东会做出决议，郝毅、天鸿伟业和广袤投资以货币形式按照投资比例以合计1,300万元的货币资金对每克拉美增资1,300万

元，增资后每克拉美注册资本变更为3,800万元人民币。

②与本次预估值的比较说明

此次增资为公司当时股东等比例增资，因此增资价格相对较低。 由于上述增资未经过评估，增资价格也非经过评估验证的公允价值，因此上述增资价格与本

次预估值不具有可比性。

（八）标的资产的预估情况

1、交易标的预估值概况

截至2013年9月30日，标的资产账面值为8,162.92万元，预估值为51,142.74万元，预估增值422,979.82万元，增值率526.52%，具体情况如下表：

单位：万元

项目 账面值 基准日预估值 评估增值 增值率

每克拉美

100%

股权

8,162.92 51,142.74 42,979.82 526.52%

2、预估方法和模型

本次对于每克拉美股东全部权益价值进行预估时，采用的预估方法为收益法。 标的资产将由符合证券监管部门要求的具备证券从业资格、以及珠宝首饰艺

术品评估资格的评估机构进行采用收益法和资产基础法两种方法评估并出具评估报告。 本预案所披露的为标的资产的预估情况，最终评估结果以前述评估机构

出具的评估报告为准。

（1）预估方法

每克拉美属于钻石珠宝销售行业， 考虑到收益法反映了企业作为整体性资产具有的综合获利能力， 不仅能体现已列示在企业资产负债表上的所有有形资

产、无形资产和负债的价值，同时也能体现资产负债表上未列示的人力资源、销售渠道、业务模式等企业经营的重要资源的价值，符合本次经济行为的目的，故本

次预估采用收益法对标的资产进行估值。

（2）预估模型

本次预估采用的模型为两阶段折现现金流模型，现金流采用企业自由现金流，折现率采用加权平均资本成本(WACC)。

①基本模型

本次预估的基本模型为：

②收益指标

本次预估，使用企业的自由现金流量作为估值对象经营性资产的收益指标，其基本定义为：

R=净利润+折旧摊销+扣税后付息债务利息-追加资本

根据估值对象的经营历史以及未来市场发展等，估算其未来经营期内的自由现金流量。 将未来经营期内的自由现金流量进行折现并加和，测算得到企业的

经营性资产价值。

（3）相关参数预测

①收入、成本预测

本次预估收入预测是根据对我国钻石珠宝销售行业的分析，结合每克拉美历史年度各门店的业务增长情况及管理层对其自身发展规划等因素综合预测的。

本次预估成本预测是根据公司历史年度产品毛利率水平，并结合其未来年度收入水平综合估算。

②营业税金及附件预测

本次预估营业税金及附件预测是根据每克拉美所适用的税种及其所适用的税率，结合其未来年度收入成本等综合估算。

③费用预测

本次预估费用预测是根据每克拉美历史年度各类费用构成和变化趋势及各年度费用与营业收入比率综合估算。

④折现率预测

本次预估采用资本资产加权平均成本模型（WACC）确定折现率r：

中长期国债利率

序号 国债代码 国债名称 期限 实际利率

1 100802

国债

0802 15 0.0420

2 100803

国债

0803 10 0.0411

3 100806

国债

0806 30 0.0455

4 100810

国债

0810 10 0.0446

5 100813

国债

0813 20 0.0500

6 100818

国债

0818 10 0.0371

7 100820

国债

0820 30 0.0395

8 100823

国债

0823 15 0.0365

9 100825

国债

0825 10 0.0292

10 100902

国债

0902 20 0.0390

11 100903

国债

0903 10 0.0307

12 100905

国债

0905 30 0.0406

13 100907

国债

0907 10 0.0304

14 100911

国债

0911 15 0.0372

15 100912

国债

0912 10 0.0311

16 100916

国债

0916 10 0.0351

17 100920

国债

0920 20 0.0404

18 100923

国债

0923 10 0.0347

19 100925

国债

0925 30 0.0422

20 100927

国债

0927 10 0.0371

21 100930

国债

0930 50 0.0435

22 101002

国债

1002 10 0.0346

23 101003

国债

1003 30 0.0412

24 101007

国债

1007 10 0.0339

25 101009

国债

1009 20 0.0400

26 101012

国债

1012 10 0.0328

27 101014

国债

1014 50 0.0407

28 101018

国债

1018 30 0.0407

29 101019

国债

1019 10 0.0344

30 101023

国债

1023 30 0.0400

31 101024

国债

1024 10 0.0331

32 101026

国债

1026 30 0.0400

33 101029

国债

1029 20 0.0386

34 101031

国债

1031 10 0.0332

35 101034

国债

1034 10 0.0370

36 101037

国债

1037 50 0.0445

37 101040

国债

1040 30 0.0427

38 101041

国债

1041 10 0.0381

39 101102

国债

1102 10 0.0398

40 101105

国债

1105 30 0.0436

41 101108

国债

1108 10 0.0387

42 101110

国债

1110 20 0.0419

43 101112

国债

1112 50 0.0453

44 101115

国债

1115 10 0.0403

45 101116

国债

1116 30 0.0455

46 101119

国债

1119 10 0.0397

47 101123

国债

1123 50 0.0438

48 101124

国债

1124 10 0.0360

49 101204

国债

1204 10 0.0354

50 101206

国债

1206 20 0.0407

51 101208

国债

1208 50 0.0430

52 101209

国债

1209 10 0.0339

53 101212

国债

1212 30 0.0411

54 101213

国债

1213 30 0.0416

55 101215

国债

1215 10 0.0342

56 101218

国债

1218 20 0.0414

57 101220

国债

1220 50 0.0440

58 101221

国债

1221 10 0.0358

平均

0.0389

II、市场期望报酬率rm，一般认为，股票指数的波动能够反映市场整体的波动情况，指数的长期平均收益率可以反映市场期望的平均报酬率。通过对上证综合

指数自1992年5月21日全面放开股价、实行自由竞价交易后至2012年12月31日期间的指数平均收益率进行测算，得出市场期望报酬率的近似，即：rm=10.53%。

本次预估确定的折现率约为11.5%。

（4）预估结果

经过上述分析和估算，本次预估的每克拉美股东全部权益的价值为51,142.74万元，标的资产账面值为8,162.92万元，增值为42,979.82万元，增值率为526.52%。

3、预估增值的原因

（1）从相对估值角度分析标的资产定价合理性

①本次标的资产交易预估作价的市盈率

本次交易中，每克拉美100%股权的预估值为51,142.74万元。 预估时预测标的资产在2013年、2014年、2015年和2016年实现净利润分别为3,810.93万元、4,771.06

万元、6,606.18万元和8,458.75万元（未经审核），交易对方将根据评估报告中标的资产在2013年、2014年、2015年、2016年的利润预测情况，与上市公司签署相关业

绩承诺和补偿协议。 据此，计算标的资产的估值水平如下：

项目 金额

标的资产交易预估作价（万元）

51,142.74

标的资产

2013

年净利润（扣除非经常性损益后）（万元）

3,810.93

标的资产

2013

年预测市盈率（倍）

13.42

标的资产未来三年（

2014

、

2015

和

2016

年）平均净利润（万元）

6,612.00

标的资产未来三年（

2014

、

2015

和

2016

年）平均预测市盈率（倍）

7.73

注:� 1、标的资产2013年预测市盈率=拟购买资产预估作价/标的资产2013年预测净利润；

2、标的资产未来三年平均预测市盈率=拟购买资产预估作价/标的资产2014年至2016年预测净利润的平均值

②同行业上市公司市盈率

在细分行业中，已上市的A股上市公司没有主营业务与每克拉美完全相同的，因此在做市盈率对比时，选取A股已上市的黄金珠宝类上市公司作为比较对象。

截至预估基准日，A股已上市的黄金珠宝类上市公司最新市盈率情况如下：

序号 证券代码 证券简称 市盈率

1 002173.SZ

千足珍珠

40.81

2 002345.SZ

潮宏基

39.14

3 002574.SZ

明牌珠宝

45.39

4 600612.SH

老凤祥

21.15

5 600655.SH

豫园商城

13.02

6 000587.SZ

金叶珠宝

37.90

7 600086.SH

东方金钰

46.13

平均值

34.79

数据来源：WIND资讯

截至2013年9月30日，黄金珠宝类可比上市公司最新平均市盈率为34.79倍，本次交易预估值对应的2013年预测市盈率为13.42倍，显著低于行业平均水平；标的

资产未来三年平均预测市盈率约为7.73倍，较行业最新平均市盈率折价77.77%，表明本次交易的预估作价较为谨慎。

③近期交易案例的市盈率水平

2013年1月1日至2013年11月30日通过证监会审核的重组项目中以收益法定价的标的资产市盈率情况如下：

证券代码 证券名称

标的资产作价

（万元）

承诺的三年净利润

平均水平（万元）

三年平均预测市

盈率

同行业上市公司平

均市盈率

标的资产三年平均预测市

盈率较行业平均市盈率折

价率

000545.SZ ST

吉药

97,957 10,414 9.41 21.68 56.60%

002002.SZ

金材股份

251,027 40,408 6.21 41.72 85.12%

002089.SZ

新海宜

56,964 5,934 9.60 46.28 79.26%

002302.SZ

西部建设

238,168 33,984 7.01 40.93 82.87%

300025.SZ

华星创业

58,449 8,290 7.05 42.58 83.44%

300038.SZ

梅泰诺

18,083 3,333 5.43 49.29 88.98%

300080.SZ

新大新材

88,973 6,167 14.43 30.85 53.23%

300090.SZ

盛运股份

53,040 7,989 6.64 35.69 81.40%

600056.SZ

中国医药

53,096 6,239 8.51 46.33 81.63%

600613.SH

永生投资

200,134 15,689 12.76 40.87 68.78%

600687.SH

刚泰控股

257,506 27,903 9.23 33.30 72.28%

600738.SH

兰州民百

62,700 3,746 16.74 40.58 58.75%

600803.SH

威远生化

720,000 75,016 9.60 71.43 86.56%

300292.SZ

吴通通讯

16,883 3,000 5.63 52.90 89.36%

600100.SH

同方股份

145,000 11,210 12.93 28.74 55.01%

300315.SZ

掌趣科技

81,009 9,355 8.66 41.15 78.96%

600567.SH

山鹰纸业

297,464 29,540 10.07 33.83 70.23%

600580.SH

卧龙电气

208,912 17,824 11.72 33.48 64.99%

000519.SZ

江南红箭

397,023 42,149 9.42 30.30 68.91%

300058.SZ

蓝色光标

180,338 23,960 7.53 35.93 79.04%

300157.SZ

恒泰艾普

71,723 4,020 17.84 95.46 81.31%

300054.SZ

鼎龙股份

27,275 5,820 4.69 53.52 91.24%

300071.SZ

华谊嘉信

20,563 5,214 3.94 33.91 88.38%

002225.SZ

濮耐股份

44,013 5,043 8.73 44.73 80.48%

600965.SH

福成五丰

59,355 5,470 10.85 46.13 76.48%

002642.SZ

荣之联

56,250 10,985 5.12 29.63 82.72%

000400.SZ

许继电气

193,213 23,069 8.38 36.11 76.79%

600419.SH

新疆天宏

23,697 1,841 12.87 64.89 80.17%

002198.SZ

嘉应制药

40,515 6,149 6.59 35.81 81.60%

002059.SZ

云南旅游

19,100 1,121 17.04 15.39 -10.72%

600579.SH *ST

黄海

60,196 5,855 10.28 35.23 70.82%

300182.SZ

捷成股份

44,001 5,885 7.48 38.88 80.76%

002642.SZ

荣之联

57,292 10,985 5.22 29.63 82.38%

000400.SZ

许继电气

193,213 23,069 8.38 36.11 76.79%

600728.SH

佳都新太

113,369 8,415 13.47 29.96 55.04%

600965.SH

福成五丰

75,545 5,470 13.81 46.13 70.06%

300256.SZ

星星科技

85,120 9,167 9.29 78.72 88.20%

002512.SZ

达华智能

44,300 4,167 10.63 39.45 73.05%

002047.SZ *ST

成霖

248,692 26,060 9.54 29.09 67.21%

000555.SZ *ST

太光

301,514 21,220 14.21 55.90 74.58%

平均值

9.67 41.81 73.82%

注：三年平均预测市盈率=标的资产作价/承诺的三年净利润平均值。

标的资产三年平均预测市盈率较行业平均市盈率折价率=(同行业上市公司平均市盈率-三年平均预测市盈率)/同行业上市公司平均市盈率

数据来源:各公司重组报告书

2013� 年 1� 月 1� 日至2013年11月30日通过证监会审核的重组项目中以收益法定价的标的资产三年平均预测市盈率较行业平均市盈率折价的平均值为

73.82%，本次交易标的资产三年平均预测市盈率较行业平均市盈率的折价率为77.77%，与其他重组项目基本处于同一水平，显示本次交易的预估作价具有合理

性。

（2）从标的资产所在行业特性分析

公司为钻石珠宝销售商，专注于钻石首饰的销售。 公司所在的珠宝首饰行业，特别是钻石首饰领域目前处于高速发展的初期阶段。 随着我国经济的持续发

展、城市化进程的推进、人均收入的稳定增长等因素的影响，人们的消费已经在满足基本生活需求的基础上，逐步增加了对高档消费品的消费。 因此黄金、钻石等

珠宝首饰消费作为消费升级的重要品种已经进入了高速发展阶段。

2009年我国珠宝首饰年销售总额达到2,200亿元，2010年销售总额达到2,500亿元，同比增长13.64%，成为全球第二大消费国。 2011年，我国珠宝首饰行业继续保

持较快的发展趋势，销售总额发展到3,800亿元，同比增长40%；珠宝首饰出口达275亿美元，同比增长123.5%。根据Frost� &� Sullivan�预测，2011年至2015�年我国珠宝

行业将保持38.3%的年均增长率，到2015年国内珠宝首饰市场规模将达12,900�亿元。

同时，随着社会文化的发展、珠宝市场的国际化，以及我国经济的持续快速发展，人们对珠宝首饰的认知不断提升变化，消费需求开始呈现多元化、国际化特

征。 消费者在看重珠宝首饰美观、保值的同时，更需要满足其在情感表达上的需求，钻石首饰越来越被人们接受，逐渐普及成为婚庆、纪念日等重要时刻必备的珠

宝首饰和我国城市消费者中最流行的珠宝首饰之一，预计钻石等珠宝首饰产品的消费占比将持续提升。

虽然近几年我国的钻石珠宝首饰市场增长迅速，但由于人口基数大、人均钻石拥有率低、钻石重复购买率低，我国的钻石珠宝首饰行业仍是一个极具市场潜

力的朝阳行业。 根据戴比尔斯（De� Beers）（全球权威钻石机构，创立于1888年）统计，2008年中国钻石消费约占全球市场的8%，并预测到2016年中国钻石消费将

占全球市场的16%。

因此，钻石珠宝首饰市场的持续高速增长，将为公司后续业绩的持续增长奠定了坚实的基础。

（3）标的资产自身特点

①全渠道、全覆盖的销售模式

公司采取“实体店+网站+大客户直销” 的方式进行销售，创立了钻石珠宝销售行业内的特有的全渠道销售模式。

公司现拥有8家钻石商场和1个商场专柜，大部分钻石商场的规模都在1000平米左右，钻石首饰的款式、种类、数量较传统百货商场专柜丰富，能覆盖不同消费

群体的需求，实现一站式购买。

公司还于2011年7月创建了每克拉美钻石网，实现了钻石首饰销售“电子商务+实体店面” 的全渠道销售模式。 公司现有门店既是单独的盈利中心，又是每克

拉美钻石网的物流中心、仓储中心、体验中心和售后服务中心，而每克拉美钻石网能从线上为线下导入客流量。 从而形成钻石销售业的全渠道无缝式销售模式。

2013年9月，公司设立了大客户部，专门服务于有钻石投资、理财需求的个人高端客户，对目标客户，通过专业宣讲及一对一VIP服务，销售1克拉以上、品质较

好、具有长期投资价值的珍稀钻。 2013年10月，大客户部进一步启动与银行私人理财部门的深入合作，将通过银行渠道进行投资类钻石的销售。

鲜明的市场定位和成功的营销策略使公司在钻石首饰行业的不同消费者群体中建立了牢固的市场地位。

②价格优势

传统消费者主要通过百货商场中的销售专柜购买钻石首饰，在该模式下，钻石首饰价格除了采购成本之外还包括支付给商场的销售提成费用，导致钻石首饰

的销售价格较高。 但在自营钻石商场模式下，公司因不需向百货商场支付高比例的销售提成费用，相同品质的钻石首饰较传统销售渠道具有较强的价格优势。

③品牌优势

公司是中国珠宝玉石首饰行业协会指定放心示范商场、国家珠宝玉石质量监督检验中心驻点商场、中国保护消费者基金会推介的全国重承诺守信用消费者

放心单位，公司同时被中国互联网协会授予“AAA级信用企业” 。2011年中国商业联合会珠宝首饰委员会授予每克拉美“中国钻石第一商” 荣誉称号，并于同年通

过ISO9000质量管理体系认证。

④连锁运营管理体系优势；

公司形成了“精细的标准+有效的培训+严格的监察+先进的商品管理系统” 为一体的连锁运营体系，公司以标准化的制度流程为基础，以有效的培训和严格

的监察体系为支持，并通过实施ERP系统整合了物流、资金流、信息流等资源，实现经营管理的精细化、标准化和模式化。 公司强大的连锁经营体系是提升经营业

绩、支撑公司未来成长的有力保障。

⑤优良的产品品质及高品质的服务

公司选择国内优秀的钻石首饰企业作为产品供应商。 为保证产品品质，公司产品品质检验团队大多拥有GIA或HRD国际钻石分级证书。 公司建立了完善的

商品管理体系，在商品采购、工厂加工、出货、上货、店面陈列等各个环节对产品品质进行把控，从钻石采购中每粒钻石基本的净度、颜色到切工比例的要求，到工

厂对于倒模、执膜、镶石、工艺选定等所有涉及的环节均作了详尽的要求，建立了详尽的质量检验标准。 所有产品均取得国家珠宝玉石质量监督检验中心或国家

首饰质量监督检验中心的检验证书，公司的钻石商场是国家珠宝玉石质量监督检验中心驻点商场。

为保证品牌服务质量，公司制定了《门店操作管理手册》、《门店运营管理手册》等规范性标准和服务流程，对销售人员的服务进行了详细的规范；制定了严

格的培训制度，每年制定详细的年度培训计划，定期对店面人员进行培训；公司将服务质量融入绩效考核之内；公司通过监察团队定期对公司服务质量进行检查

并进行整改；公司关注会员管理，制定了相应制度，并且开通了会员专线，妥善处理消费者退换货和投诉等事宜。

（九）审计机构与评估机构独立性情况

在本次重组重组中，为上市公司重大资产重组活动提供服务的审计机构、人员与评估机构、人员具备独立性，不存在如下情形：

（1）公司聘请的对标的资产进行审计的审计机构与对资产进行评估的评估机构主要股东相同、主要经营管理人员双重任职、受同一实际控制人控制等情形。

（2）由同时具备注册会计师及注册资产评估师的人员对同一标的资产既执行审计业务又执行评估业务的情形。

二、交易标的业务情况

（一）标的资产主营业务概况

每克拉美为国内知名的钻石首饰销售企业，较早在行业内采取细分市场战略，创立了适合不同消费群体的超大规模每克拉美钻石商场，以满足不同消费者的

差异化需求，并通过制定精细化和标准化的服务流程、业务规范，建立完善的连锁体系实现业务经营及终端消费体验的标准化复制。

传统消费者主要通过百货商场中的销售专柜购买钻石首饰，在该模式下，钻石首饰价格除了采购成本之外还包括支付给商场的销售提成费用，导致钻石首饰

的销售价格较高。 但在自营钻石商场模式下，公司因不需向百货商场支付高比例的销售提成费用，相同品质的钻石首饰较其他销售渠道具有较强的价格优势。

截至本预案签署日，公司已在北京、上海、重庆、沈阳、大连等地开设了8家钻石商场门店和1个专柜，公司大部分钻石商场的规模都在1,000平米左右，钻石首

饰的款式、种类、数量较传统百货商场专柜丰富。为拓展网络销售渠道，公司于2011年设立了每克拉美钻石网，实现了钻石首饰销售的线上和线下联动；此外，针对

日益增长的钻石投资需求，公司设立了大客户部专门针对高端消费者开展营销服务。

公司在全国范围内的钻石商场分布情况

（二）标的资产的主要产品及服务

公司销售的主要产品为为裸钻、钻石首饰及其他珠宝首饰。 公司销售的部分钻石首饰图片如下：

（三）标的资产所处行业概况

1、行业监管部门

公司目前所处行业为珠宝首饰销售行业，主管部门为国土资源部珠宝玉石首饰管理中心，该中心是一个从事珠宝玉石的鉴定、科研、教学、评估、媒体宣传和

职业技能鉴定的国家事业性单位。

珠宝首饰行业的自律管理目前主要由中国珠宝玉石首饰行业协会负责，原行业主管部门的部分职能逐渐为行业协会所代替。 中国珠宝玉石首饰行业协会成

立于1991年，是经国家民政部批准成立的全国性珠宝玉石首饰行业协会，为社团法人。 中宝协通过开展“中国珠宝首饰业驰名品牌” 和“中国珠宝玉石首饰行业

放心示范店” 活动，促进了国内珠宝玉石首饰行业规范有序发展。同时，中宝协配合中国名牌战略推进委员会积极开展“中国名牌” 推荐评选活动；积极向政府反

映行业、会员诉求，就行业发展的相关政策提出建议和意见，并协助政府完成有关行业课题研究，制定和参与行业标准和行业发展规划，完善行业管理，促进行业

发展；通过每年组织北京、上海、深圳三大国际珠宝展览，为企业开拓市场创造条件。 目前，珠宝首饰行业属于市场化程度较高的行业，政府部门和行业协会仅对

本行业实行行业宏观管理，企业的业务管理和生产经营完全按照市场化方式进行。

2、主要产业政策

我国政府为鼓励和发展珠宝玉石首饰行业，先后出台了不少有利的政策措施。 2000年10月，上海钻石交易所正式成立；2002年10月，上海黄金交易所正式运

行；2003年5月，中国人民银行停止执行包括黄金制品生产、加工、批发、销售业务在内的26项行政审批项目，标志着黄金、白银等贵金属及其制品从管理体制上实

现了市场的全面开放。

同时，税收政策方面，也针对钻石、黄金及铂金等出台了一系列税收调整措施，包括通过黄金交易所的黄金交易的增值税实行即征即退，通过上海钻石交易所

进口的钻石免征进口关税等等。

其次，为培育和规范珠宝玉石首饰市场，国家相继制定了一系列标准和规定，如《珠宝玉石名称》、《珠宝玉石鉴定》、《钻石分级》、《金银饰品标识管理规

定》以及《首饰贵金属纯度的规定及命名方法》等，各省市也制定了多项办法、标准。 这为中国珠宝首饰企业规范发展和参与国际竞争奠定了良好基础。

3、钻石首饰销售行业发展前景

（1）我国人均可支配收入持续增长，消费升级带来钻石首饰消费市场快速成长

近年来，我国人均可支配收入保持持续稳定的增长，消费者日益富裕。 国际经验表明，当一个国家人均GDP达到3,000美元时，居民的消费支出将由以衣食为

主的生存型、温饱型，向享受型、发展型快速转变。 2011年，我国人均GDP达到21,810元，标志着我国已正式迈入消费结构快速调整时期。 珠宝首饰作为可选消费

品，是最受益于消费结构变化的产品。 我国拥有10多亿的消费群体，随着居民对钻石首饰的日渐接受、购买力的提升、消费群体的普及，消费升级将带来国内珠宝

消费支出的快速增长，钻石首饰消费将进入快速发展期。

我国城镇居民人均可支配收入情况（单位：元）

数据来源：国家统计局

（2）我国人均珠宝首饰拥有率低，未来具有广阔发展前景

我国人口基数大，但目前人均珠宝拥有率还很低。 特别是钻石消费主要集中在大中城市，人均钻石拥有率、消费次数及消费层次都有很大的提升空间。 与世

界发达国家横向比较，中国人均珠宝首饰消费额显著偏低。 根据Frost� &� Sullivan统计，2009年中国人均珠宝首饰消费额仅有19美元，远远落后于美国和欧盟的260

美元和214美元。 根据中国珠宝玉石首饰管理中心的统计，2012年中国人均珠宝消费金额为200元，也仍远远低于发达国家的消费水平，未来提升空间巨大。

（3）婚庆市场不断扩大，构成对钻石珠宝首饰的刚性需求

1949年建国到目前为止，我国经历了三次人口生育高峰，第一次出生高峰发生于1949年至1957年之间，第二次出生高峰发生于1962年至1970年之间，第三次出

生高峰发生于1981年至1990年之间，在该期间人口出生率在1987年达到23.3‰的峰值，9年净增人口1.43亿，增长量高于前两次生育高峰。 20世界80年代出生的这批

人群目前已处于婚嫁阶段，且具有一定的经济实力，成为钻石首饰的主要消费群体。 此外，根据国家统计局的数据显示，自2002年以来，每年我国的结婚人口保持

了一定比例的增长，而钻戒逐渐成为结婚必需品，结婚人口的增长必然也将带动钻石首饰消费的稳步增长。

我国自2002年以来结婚登记数量（单位：万对）

数据来源：国家统计局

（4）钻石供需不平衡、原材料价格上涨，钻石投资需求将增加

作为地球上最为稀少的天然矿物资源之一，钻石的勘探成本不断增加，总体产能不足，在钻石需求不断增加的同时，受钻石矿山较长的勘测、评估和开发周期

等因素的影响，钻石供给却难以同步增长，从而导致了钻石的长期供需关系不平衡，且这种不平衡将在相当长时间内存在，钻石的价格在未来存在上涨的趋势。

随着人们对钻石认识的不断深入，逐渐意识到钻石由于其本身具有的稀缺性及国际通用的4C标准，使其具有较强的抗通胀能力和投资价值，未来钻石的投资需

求将进一步增加。

（四）标的资产主要的经营模式

1、采购模式

每克拉美采购的原材料主要为裸钻和成品钻石首饰。 裸钻主要通过上海钻石交易所的会员单位进行采购、成品钻石首饰主要通过国内钻石首饰加工制造企

业采购。 公司严格执行ISO质量体系文件中的《采购控制程序》，通过对采购过程实施质量控制，确保所采购的钻石产品在符合质量标准的同时能够及时提供给

消费者。 公司的采购流程如下图所示：

2、生产模式

每克拉美为钻石首饰销售商，其销售的钻石首饰均通过外购买入，公司无设计、生产环节。 如客户对设计、加工有特殊要求，可通过公司指定专业设计师并通

过钻石加工企业定制完成，由于每克拉美销售规模较大，并在市场上具有较强知名度，因此客户通过公司下单可降低设计和加工成本。

3、销售模式

每克拉美目前采用的是实体店+网站+大客户直销” 的全渠道销售模式。

（1）钻石商场自营销售模式

公司主要通过开始钻石商场的模式进行实体店自营销售，公司钻石商场自营销售模式又分为直营模式和联营模式，不同模式的介绍如下表所示：

直营模式

在购物广场租赁场地，设立直营店，属公司的分支机构，经营所需人、财、物全部由公司负责，货款由公司自行收取，形成独

立的盈利中心。

联营模式

在商场设立专柜店面，与商场联合经营。 公司不交纳商场租金，店面形象由公司负责按统一形象标准装修，货品由公司自主

统一配送及摆置，并聘请销售员销售。顾客购买货品后，由商场收取货款，并开具发票。双方在合同约定结算期间对账结算，

所收取货款在扣除商场按照商品销售收入一定比例计算的分成后，返款给公司。

报告期内，公司通过直营模式销售产品的收入占公司当期自营模式销售产品收入的比例达到99%以上。

截至本预案签署日，每克拉美在国内开设了8家钻石商场门店和1个专柜，具体情况如下表所示：

序号 店名 城市 开业时间 模式

1

蓝色港湾店 北京

2010

年

1

月 直营模式

2

大钟寺中坤广场店 北京

2010

年

12

月 直营模式

3

翠微嘉茂店 北京

2011

年

7

月 直营模式

4

南坪协信星光广场店 重庆

2011

年

11

月 直营模式

5

佳兆业购物广场店 大连

2012

年

2

月 直营模式

6

沈阳新世界百货店 沈阳

2012

年

7

月 联营模式

7

西市城购物中心店 西安

2012

年

9

月 直营模式

8

上海虹桥天都店 上海

2012

年

12

月 直营模式

9

沈阳太原街店 沈阳

2013

年

6

月 联营模式

10

宁夏新华百货店 宁夏

2013

年

9

月 参股模式

注：因股东改变经营方案，宁夏新百公司已于2013年11月18日召开股东会审议通过解散事宜，停止一切经营活动，目前公司正在履行清算程序，待清算完毕

后，宁夏新百将予以解散，并履行工商注销手续。 下图是公司自营店面形象：

（2）网络销售模式

公司于2011年7月创立了每克拉美钻石网（http://www.mklm.cn/）并开始通过网络销售钻石首饰产品。 通过网络销售和钻石商场相结合的销售模式，实现了

消费者在网上选择钻石首饰，支持在线支付或货到付款，并可由消费者自主选择快递送达或自行在钻石商场提取产品的物流模式，为消费者提供了便利，同时也

增强了消费者通过网络购买钻石的消费体验。 此外，利用互联网的传播优势，每克拉美钻石网有效提高了公司品牌的知名度。

每克拉美充分利用线上和线下资源，实现了钻石商场与每克拉美钻石网的有机结合。 公司在钻石商场内设置线上体验区，钻石商场成为钻石网的体验中心、

仓储中心、配送中心和售后服务中心，有效实现了线上与线下的联动。

（3）大客户直销模式
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