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去年增长57%�智能电视“苹果熟了”

见习记者 马玲玲

证券时报记者 仁际宇

2009

年伊始， 国内彩电企业便

纷纷涉足智能电视，并于

2013

年加

速。 在经历了长达四年的布局和研

发后，智能电视开始进入收获期，这

对毛利“单薄”的彩电业务有明显的

提升效果。

中怡康最新数据显示，

2013

年彩

电销量的五成皆来自智能电视， 相对

于彩电整体

8.66%

的年增长率， 智能

电视年增长率达

56.84%

，远远领先于

行业增速。更加值得注意的是，受益于

智能化的浪潮， 白电企业未来两年有

望接过智能电视增长的接力棒。

智能电视带动毛利提升

根据中怡康数据， 截至

2013

年

末， 国产五强海信电器、 创维数码、

TCL

集团、深康佳

A

、四川长虹彩电全

年零售量市场占有率均超过

10%

，占

据了前五的位置。 五大国产品牌智能

电视年销量均超过

100

万台， 其中海

信销量近

200

万台排名榜首。

而最早涉足智能电视的企业是康

佳，

2010

年即推出网锐

LED

智能电

视， 并迅速占领智能电视龙头地位。

康佳

2010

年的年报表示， 借助网锐

LED

智能电视的强劲拉力， 报告期

内， 公司液晶平板电视销售势头迅

猛，销售量和销售额比上年同期均大

幅增长。

奥维咨询（

AVC

）数据显示，康佳

智能电视

2010

年市场份额高达七成，

随着康佳智能电视销售量稳步提升，

与之相应的是， 康佳电视业务的毛利

率

2010

年至

2012

年分别为

14.38%

、

17.03%

、

18.14%

， 走出了一个明显的

上升趋势。

目前智能电视销量居首的海信，

主要动作集中在

2013

年，其推出的智

能电视品牌“

VIDAA TV

”自

2013

年

4

月发布以来便迅速成为明星产品。 海

信新闻宣传室主任喻海涛表示， 相对

于前几年以布局研发为主， 海信在

2013

年发力很猛，智能电视销量年增

长率达

120.39%

， 约为行业增速的两

倍。 “智能电视卖得好大幅提升了

2013

年的电视销量和业绩。 ”他说。

海信也在

2010

年推出了智能电

视，

2010

年电视毛利率

18.47%

，虽较

2009

年的毛利率略有下滑，但随后便

增长至

2011

年的

22.33%

。 一位不愿

具名的家电行业分析师认为， 智能电

视初期研发、生产等成本较高，短暂的

毛利率下滑很正常， 但从随后业绩来

看毛利率都出现了不错的反弹。

相对于其他企业不断加码智能电

视，长虹的态度则更为坚决。长虹多媒

体产业集团董事长兼总经理叶洪林公

开表示，

2014

年将停止所有非智能电

视产品的生产和销售。长虹

2013

年调

整产品结构和战略后， 业绩亦有所显

现，

2013

年净利润与上年同期相比增

加

40%-60%

。长虹多媒体公司总经理

徐明称，

2013

年长虹在多媒体业务方

面超额完成了公司彩电内外销业务

1000

万台的目标，新产品投入市场带

来了很高的毛利。

智能电视对于家电企业毛利率和

利润的提升可见一斑。 家电行业专家

刘步尘表示， 传统电视平均毛利率为

12%

左右， 智能电视由于其价格高技

术水平高， 毛利率至少可以提升至

16%

。 不过，随着智能电视竞争加剧，

相对较高的毛利率是否能够维持值得

关注。

智能化刺激家电升级

随着智能电视的普及， 多家咨询

机构纷纷看好智能电视的增量。 中怡

康预测，

2014

年智能电视零售量将达

到

3813

万台， 零售额预计达到

1512

亿元。 奥维咨询数据称，

2014

年智能

电视市场渗透率将达

69%

。

2013

年家电补贴政策的退出，对

于家电行业无疑是一记重磅打击。 但

通过对比近年商品房销售面积与电

视销量增速，值得关注的是，房地产

增速虽然放缓， 但电视迎来高增长，

这在一定程度上表明，智能电视对黑

电存量升级换代需求具有比较明显

的刺激作用。

资料显示，

2008

年， 全国住宅商

品房销售面积下滑

15.41%

， 相应

2009

年电视销量也出现下滑；

2009

年，住宅销售情况好转，销售面积大涨

45.36%

，

2010

年的电视销量也实现了

16.03%

的快速增长。 由此可见，以电

视为代表的家电消费时间通常滞后于

商品房的销售时间，在这一基础上，智

能电视的出现似乎使黑电的消费节奏

突破了跟随房地产销售数据的规律。

根据记者统计的数据，

2011

年

-

2012

年电视行业销售数量增长逐年

加快，但

2010

年

-2011

年的住宅销售

面积却逐年下降， 完全背离了之前的

规律。

尤为明显的是，

2012

年在商品房

销售面积增速仅为

2.07%

的情况下，

2013

年电视销量却实现了

12.6%

的高

增长。 对这种背离的一个合理解释是

存量电视的升级换代， 而在此期间大

红大紫的智能电视显然是这种升级换

代的重要因素。

可以想见， 智能电视打开了巨大

的存量市场大门， 加上较高的毛利

率，自然使得电视厂商对智能电视趋

之若鹜。 而电视厂商对智能电视的投

入，反过来也将促进智能电视的进一

步发展。

据记者了解， 目前智能电视在海

信彩电业务中的份额超过

60%

。 喻海

涛说， 海信互联网布局早，

2014

年将

加大智能电视份额，加快转型。 同时，

据奥维咨询数据， 智能电视在长虹内

部品类中的份额不断提升， 这一份额

由

2013

年第一季度的

43%

提升至第

四季度的

62.6%

。

2014

年初长虹推出

三网融合电视，叶洪林表示，长虹将全

面拥抱智能电视， 加速新品的推出和

落地。

白电亦将步后尘

电视机的智能化带来了高毛利和

存量市场。 可以预见的是，从

2014

年

开始， 白电的智能化浪潮也将给白电

企业提供一个不输于智能电视的巨大

机遇。

以海信科龙为例，该公司

2013

年

发布新品互联网智能空调、 海信博纳

系列冰箱等新品， 其证券部人士向证

券时报记者表示，公司自

2012

年起便

重点优化产品结构， 加大中高端产品

的比重，

2013

年推出不少智能变频产

品，相对于低端产品毛利率不断提升。

海信科龙近日发布的

2013

年业

绩预告显示， 预计净利润

12

亿元

-

14.35

亿元，同比增长

67%-100%

。 海

信科龙对于其高增长的解释为， 报告

期内，冰箱、空调产品的收入增长幅度

继续保持高于行业整体增幅的态势。

同时，积极调整产品结构，新推出一系

列高端产品，产品毛利率不断改善，盈

利能力持续提升。

上述证券部人士表示，公司

2014

年将继续提高中高端产品的比重，加

快智能化转型。

在智能电视快速发展的基础上，

白电智能化借电视终端和智能家居的

潮流，

2014

年也有望迎来快速发展。

中国家电商业协会营销委员会副理事

长洪仕斌表示， 随着智能电视终端的

导入和家庭互联网战略开始落地，白

电智能产品可实现从单一到智能互

联，同时智能新品频出，白电智能化将

加快落地。

海信科龙绝不是唯一一家从智能

电视中获得启发的白电企业。 美的集

团在

2013

年也推出了一系列智能产

品，公司一位市场部人士告诉记者，美

的

2013

年智能产品方面销售都非常

不错，毛利率比普通产品提升不少。

除了白电企业加速智能化外，长

虹等白电黑电产业链全面的家电企业

也正逐步通过家庭互联网来提升白电

产品的智能化及销量。

长虹旗下的白电平台美菱电器

2013

年通过优化产品结构也取得了

不错的业绩增长。长江证券研报指出，

美菱电器的智能机变频产品布局加速

被看好， 新设立的软件公司亦有助于

提升其冰箱及空调等白电智能及变频

方向的核心竞争力， 也有助于推进其

白电产品与长虹智能家庭平台的整

合。

基于长虹的自身条件， 长虹多媒

体董事长叶洪林称， 长虹在电视和冰

箱上的排名居前，但空调、手机等相对

靠后。“家庭互联网给我们提供一个机

会，通过多终端协同，提出一个综合的

解决方案， 对我们本身产品的销售有

一定的带动性。 ”

电视厂商加码内容谋盈利转型

见习记者 马玲玲

对于众多家电大佬来说，

2013

年

的乐视、 小米就像混入家电业的 “鲶

鱼”，搅动了一池静水，也加快了家电

企业盈利模式的转变。

当前传统家电企业卖电视， 硬件

仍是其盈利重心，互联网视频、电视游

戏等更多是增加其附加值， 并未能真

正产生盈利。 相对于乐视、小米“软件

体验

+

内容付费

+

娱乐游戏

+

广告点

播”的盈利体系，传统家电企业坐不住

了，纷纷表态要做内容增值。

互联网企业由内容向硬件延伸，

传统家电企业基于硬件也试图向内容

方向、服务提供商运营方向发展。为应

对这一变化，长虹

2013

年末成立了互

联网业务创新事业部， 据长虹多媒体

产业集团董事长兼总经理叶洪林介

绍， 长虹目前已经激活的电视终端达

一百多万， 这一事业部正是用于经营

这些终端，基于内容和服务，把这些终端

作为资产来运营。

长虹正谋求从硬件盈利模式转变为

软件或者内容服务为基础的运营模式，

叶洪林表示：“未来三年这种模式会比较

清晰一点，转折将会发生。 ”

海信作为

2013

年智能电视的销售

冠军， 其运营中心数据显示， 智能电视

VIDAA TV

电视用户网络激活率达

92.2%

。 海信宣传室主任喻海涛说，公司

正逐步向内容化、服务化方向发展。

喻海涛介绍， 目前海信的方向是通

过硬件与软件相结合， 逐步实现内容增

值， 海信已组建专门的人才团队对此进

行研发， 并每季度对智能电视进行在线

升级维护，提升用户粘度。

游戏作为智能电视的重要分支，也

逐渐得到家电企业的重视。 中金公司一

位不愿具名的分析师表示， 形成游戏用

户群体后会有很多先发优势， 利用这些

优势可开展例如游戏代理等盈利模式。

虽然内容盈利模式是家电企业转型

的重心， 但近期来看实现这一盈利模式

并不容易。 据了解，在游戏电视开发中，

TCL

依然会以硬件销售为目的。

家电行业专家刘步尘认为， 所谓的

高激活率在于家电企业正在抢夺互联网

的入口， 拥有越多的活跃用户在未来更

有基础和优势。 短期内实现内容盈利很

难。刘步尘说，用户为内容付费的习惯很

难培养，且目前广告覆盖的消费很少，做

广告须有足够大的电视保有量。

此外，硬件免费的步伐正在加速，除

乐视推出低价的智能电视外， 近日华数

联合飞利浦、海尔、创维、数源等品牌打

造的高清智能一体机已正式上市销售，

在华数办理服务套餐、 预存服务费即可

免费获得电视。 中国家电商业协会营销

委员会副理事长洪仕斌表示， 硬件免费

是大趋势， 未来智能电视盈利将主要在

内容、应用、平台、数据四个方面，盈利模

式可实现多管齐下。

长虹PK海尔：互联网转型各有难处

见习记者 马玲玲

2013

年在智能化的浪潮中，吸引

眼球的不仅是一个个智能产品， 还有

高调转型的家电企业。 作为互联网新

兵，长虹和海尔在沉寂多时之后，正高

调布局互联网转型战略。

“我个人感觉，互联网思维和传统

思维最大的不同，主要有两点：一是零

距离，二是网络化。 ”这是海尔董事局

主席张瑞敏眼中的互联网思维。

2012

年底， 海尔提出网络化战

略， 加快向互联网服务型企业转型。

智能家居是海尔互联网战略的主要

落地措施，海尔在今年初的

CES

（国

际消费电子展）上展示了其智慧家庭

解决方案“海尔

Smart home

”和控制

终端，通过将家电产品串接形成整体

解决方案。

据了解， 海尔与阿里巴巴在大件

物流方面达成合作、 与国美在线签订

30

亿元销售承诺等皆是其战略的组

成部分。

与海尔类似， 长虹的互联网转型

亦是以家庭互联网为主。长虹

2014

年

1

月

18

日推出

CHiQ

三网融合电视，实现

家庭互联网战略落地第一步。 长虹董事

长赵勇在发布会上多次提到，“长虹需要

改变”、“要革自己的命”， 这一高调的表

态正是基于长虹商业模式的转型。

帕勒咨询公司资深董事罗清启认

为， 各家电企业都在转型， 但速度很重

要，临近年关长虹依旧动作不断。 “长虹

首先杀出重围，产品首先落地，在我看来

长虹在改革方面是第一名。 ”

传统家电企业如何拥有互联网基

因，正是转型的重点。中国家电商业协会

营销委员会副理事长洪仕斌认为，长虹、

海尔这次找准了自己的方向， 未来家庭

互联网的价值便是置入应用、数据、服务

等内容的一个平台， 可通过占领客厅导

入其消费模式。

相对于互联网企业， 洪仕斌说，海

尔、长虹等传统企业拥有最大的优势，即

产品， 家庭互联网离不开产品的终端。

“转型最大的困难在于思维的禁锢，海尔

和长虹在解放思维这方面做得不错，打

造互联网基因并不难，相对于乐视、小米

更有优势。 ”

但船大难掉头， 对于海尔和长虹的

转型，家电行业专家刘步尘各有担忧。海

尔近年增速放缓， 且服务型企业需强大

的研发能力，刘步尘说，海尔缺乏核心技

术，做服务型企业有架空的危险。

至于曾经的彩电大佬长虹， 刘步尘

表示，长虹历史包袱太多，营运能力也不

够强，加上此前等离子电视等策略失误，

长虹已跌出家电企业第一梯队。“长虹需

要通过努力尽快回到第一梯队。 ”

在这次互联网转型潮中， 黑电企业

或联手爱奇艺等内容提供商， 或转型家

庭互联网。白电企业亦不甘落后，虽然未

有高调的布局， 但通过不断推出智能化

新品， 据

2013

年三季报和全年业绩预

告，格力、美的、海尔、海信科龙等去年皆

实现了不错的营收增长。

据悉，白电企业

2014

年将纷纷推出

一系列中高端智能化产品，刘步尘表示，

由于白电行业已经在智能领域做了相应

布局，白电企业将加速智能化，智能化也

将成为

2014

年白电企业最大的利润增

长点。
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