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高端白酒春节销售量价齐跌

证券时报记者 郑昱

受中央“治奢令”影响，马年春

节前后， 我国多地高端白酒销售状

况与去年相比量价齐跌。 群益证券

分析师李晓璐预计， 在中央政策改

变之前， 白酒行业盈利状况较难出

现改善。

商务部的监测信息显示， 高档

礼品春节销售明显下滑。其中，福州

多家商场的高档礼品酒销量同比下

降

70%

左右，洛阳一些零售企业的

高端烟酒销量同比下降近四成。

来自江苏省物价局价格监测中

心的信息显示，春节前后，部分高档

消费品遇冷，销售额大幅下降，当地

高档白酒价格比一年前下降约三

成，而且出现滞销局面。

相比之下， 中低档白酒却受益

春节拉动的消费增长，销量上升。为

了维持市场份额， 白酒上市公司也

加大力度提升中低档酒的销量。 记

者在多个卖场走访时了解到， 贵州

茅台、五粮液旗下的中端白酒，以及

西凤酒、 衡水老白干等品牌通过降

价促销、送赠品等方式揽客。

在 “茅老五” 为代表的高端阵

营，白酒销售也呈现分化局面。从价

格上来看， 五粮液主流产品相比其

他高端白酒市场价格较低， 春节前

后销售状况也较好。

深圳一家大型卖场营业员告诉

记者：“春节期间，

52

度水晶瓶装五

粮液促销价

699

元， 由于价格比较

实惠，大年三十就卖断货，迄今还没

补到货。 与五粮液相比，

53

度飞天

茅台虽然在节前开始促销， 市场价

调至千元之内， 但是销售状况不如

五粮液，货源也一直充裕。 ”

上述人士介绍，目前泸州老窖旗

下国窖

1573

仍然坚守

1589

元每瓶

的零售价，现处于滞销状态。对此，业

内专家预计，

2014

年泸州老窖可能

继续沿用对国窖

1573

的控量保价政

策，在贵州茅台、五粮液大幅降价的

背景下， 国窖

1573

继续实施控量保

价可能导致性价比进一步降低。

在高端白酒销售下滑、 行业调

整的背景下， 白酒行业上市公司

2013

年业绩不容乐观。泸州老窖业

绩快报显示，因国窖

1573

等主导产

品销售量下滑致使

2013

年营业收

入、 净利润等主要经营指标出现不

同程度的下降。

与此同时，酒鬼酒、水井坊均发

布了业绩预亏报告。 酒鬼酒预计

2013

年亏损

6800

万元

~7800

万元，营

业收入与上年同期相比出现大幅下

降。水井坊预计

2013

年经营业绩将出

现亏损，为

-1.24

亿元至

-1.6

亿元。 此

外，洋河股份预计

2013

年的净利润同

比下降

0%~20%

。

从业绩预告及业绩快报的情况来

看， 在宏观环境变化和白酒消费降档

的背景下， 上市公司普遍面临经营业

绩增长压力。 李晓璐表示，

2013

年是

白酒行业调整的元年， 各大公司纷纷

降价促销或丰富产品线抢占大众消费

市场，预计

2014

年中低端酒市场的竞

争态势会更加激烈。

被裁决返还晨光稀土千万保证金

S舜元诉请法院撤销仲裁结果

证券时报记者 曾灿

虽然晨光稀土已经踏上“改嫁”

之路，但其与“前任”

S

舜元的重组

纠纷仍在继续。

S

舜元（

000670

）上

周六公告， 公司近日收到上海国际

仲裁中心关于公司与晨光稀土的重

组意向书纠纷案件的裁决书， 被要

求返还晨光稀土

1000

万元保证金。

目前

S

舜元大股东已向法院申请撤

销上述仲裁结果，且已获法院受理。

被裁决返还千万保证金

S

舜元与晨光稀土的 “故事”要

追溯到两年前。

2012

年

4

月，陷入经

营困境的

S

舜元与控股股东舜元投

资一道，同晨光稀土及其实际控制人

黄平签署了 《合作意向书》。 同年

9

月，晨光稀土与

S

舜元签署了定增收

购资产协议，推出了双方进行重组的

有关方案。 不过，该方案并未在

S

舜

元其后召开的股东大会上获得通过。

对于重组方案未获股东会通

过，

S

舜元表示： 一方面晨光稀土的

合理估值为

13.13

亿元， 其于

2012

年拟以

33.4

亿元的高估值作价注入

公司，遭到多数流通股股东的反对；

另一方面流通股股东的态度是他们

并不反对公司与晨光稀土重组，反

对的是晨光稀土的资产注水方案。

到

2013

年

1

月，彼时正处暂停

上市期的

S

舜元公布股票恢复上市

公告，晨光稀土则要求

S

舜元继续停

牌， 但

S

舜元仍公告其股票将于

2013

年

2

月

8

日恢复上市。 其后不

久，晨光稀土与黄平便向

S

舜元及舜

元投资发出了书面解约函，通知解除

《合作意向书》，并要求

S

舜元返还履

约保证金并承担相应违约责任。

据披露，晨光稀土和黄平在《解

约函》 中提出的解约理由包含两个

方面： 一是由于

S

舜元股东大会未

能审议通过重组方案， 导致 《意向

书》无法继续履行；二是

S

舜元未继

续申请停牌的行为是明确作出终止

与其继续推进重组事宜的意思表

示，因此晨光稀土享有合同解除权。

2013

年

2

月

18

日， 晨光稀土

及黄平向上海国际仲裁中心提起仲

裁请求，至今年

1

月

29

日仲裁庭做

出裁决， 要求

S

舜元返还保证金及

承担相应仲裁费用等。

法院已受理上诉请求

2013

年

11

月，晨光稀土公布了

其与银润投资（

000526

）的重组草案，

这让

S

舜元陷入十分尴尬的境地。

而对于上海国际仲裁中心的裁

决，

S

舜元董事会认为， 本案仲裁

“严重违反法定程序和仲裁规则，晨

光稀土和黄平隐瞒了足以影响公正

裁决的证据， 裁决内容违背了社会

公共利益， 严重侵害了公司和广大

投资者的利益，依法应予以撤销”。

收到裁决书后， 舜元投资已于

2

月

7

日向上海市第二中级法院申请撤

销本案仲裁裁决，且已获法院受理。

证券时报记者注意到，舜元投资

在其《撤销仲裁裁决申请书》中指出，

本仲裁案争议焦点是《解约函》中的

解约理由是否成立。 而事实上，据

S

舜元披露，本案仲裁庭已认为，股东

大会是否审议通过相关重组方案，并

不导致《意向书》无法继续履行；另一

方面，“对于第一被申请人（

S

舜元）未申

请继续停牌反而积极恢复上市之行为，

本仲裁庭认为其未违反《意向书》约定，

因此不能构成《意向书》第

16

条中有关

申请人终止合同的条件”。

S

舜元据此认

为，仲裁庭已经认定《解约函》中的解约

理由不能成立。

但最终，仲裁庭以“情势变更”为

由解除了《意向书》，

S

舜元对此表示不

满。 按照

S

舜元董事会的表态， 一方

面，

S

舜元认为本案不存在“情势变更”

的情形， 且晨光稀土及黄平在仲裁中

也从未主张过本案存在情势变更的情

形，因此仲裁庭以“情势变更”为依据

裁决确认合同解除，不符合法律程序。

此外，经

S

舜元财务部门测算，若

根据本案裁定，公司

2014

年一季度将

增加仲裁相关费用约

460

万元， 重组

中介机构相关费用约

270

万元。

中恒集团

去年营收同比翻倍

中恒集团（

600252

）日前披露

2013

年度业

绩快报。数据显示，受益于主打产品血栓通销量

迅猛增长，公司去年营业收入同比翻倍。

公司称，

2013

年其主营业务实现持续增

长， 主导产品注射用血栓通的销量比上年同

期增加约

40%

。这也是继

2012

年全年销量同

比增长

37%

后， 血栓通销量再度取得高双位

数增长， 打破了此前市场对该产品增长乏力

的担忧。

依靠血栓通的优异表现，去年全年中恒集

团累计实现营业收入

39.97

亿元， 同比大幅增

长

105.41%

；实现净利润

7.41

亿元，同比增长

8.36%

。 而之所以出现净利润增幅明显小于营

收增幅的情况， 主要是因为

2012

年中恒集团

剥离房地产业务带来了逾

3

亿元的非经常性

损益，导致当年业绩基数较高。 剔除上述因素

后， 中恒集团

2013

年主打产品的净利润增长

与其营收增幅大致相当，表明其毛利率水平波

动不大。

（马宇飞）

中远航运创造

吊装单件货物重量新纪录

中远航运（

600428

）获新年大贺礼，公司大

安轮分别于

2

月

4

日和

2

月

7

日在江苏江阴港

成功吊装两件

566

吨重件。 这是中远航运重吊

船历史上首次吊装超过

500

吨的单件货物，创

造了新的纪录。

该货物为

LPG

液化船的罐体，长

33.39

米，

高

15.12

米，宽

14.35

米，吊装和绑扎的难度较

大。为确保吊装和绑扎万无一失，公司还特制了

24

米长的特殊吊梁。 该两件超过

500

吨货物的

成功装船， 标志着中远航运重吊船承运单件货

物重量创下新高， 是该司重吊船装货史上货物

重量的一个飞跃。

执行此次任务的大安轮并吊能力达

700

吨，是公司起吊能力最大的重吊船，中远航运共

有该类型船

4

艘。

（俞叶峰）

东易日盛：中国家装行业第一股 借上市东风谱成长新曲

在 IPO停摆一年多后， 东易日盛

（002713）于近日公告了首次公开发行股

票招股说明书， 拟发行不超过3358万股，

这意味着中国家装行业第一股即将正式

登陆A股市场。东易日盛是一家专业的整

体家装解决方案供应商，主要从事居家装

饰设计、工程施工、配套木作产品研发、生

产及全国性家装品牌特许经营。经过十六

年的发展， 公司在传统家装的基础上，成

功推出了以研发为龙头，生活方式规划与

风格创意设计为主线，装饰材料与家装产

品系统配套为依托，家装服务与工程施工

为手段的“有机整体家装解决方案” ，成

为家装行业的领跑者。

在房地产调控力度不减的大环境中，

许多投资者认为下游家装业不免受到连

累。面对这样的形势，东易日盛将以怎样

的竞争优势来抵御房地产市场下滑的风

险，加强未来增长预期，成为资本市场中

的“黑马”呢？

国内领先的有机整体家装

解决方案供应商

东易日盛是一家专注于家装领域的

企业，拥有以连锁经营为特征的“家装零

售” 和高度产业化基础之上的精装修工

程两条业务主线， 为个人与企业客户提

供定制化“有机整体家装解决方案” 。公

司的“有机整体家装解决方案” 区别于

传统仅以设计、 施工为主要内容的家装

服务， 也不同于单一整合产品的家装模

式,是在传统家装概念上引入全新的研发

模式、设计理念与环保标准，为消费者提

供集家装设计、工程施工、家装产品整合

配套、 木作产品生产配套于一体的建筑

装饰全产业链体系， 实现家庭装饰各个

方面、各个环节的高度和谐统一，达到环

保、舒适、美观、和谐的装饰效果和居住

体验。

自成立至今，公司共获得各类奖项80

余项。2010年1月，“东易日盛” 被国家工

商总局认定为 “中国驰名商标” ；2004

~

2011 年， 公司连续八年入选由世界品牌

实验室发布的《中国500最具价值品牌排

行榜》；2009年

~

2013年，公司连续五年蝉

联“中国特许奖” ；2011年和2013年，公司

连续三年稳居《中国家居百强榜》家装类

榜首。良好的品牌形象和众多的奖项为公

司赢得了巨大的市场声誉和卓越的竞争

优势，确立了公司在家庭装饰行业的优势

地位。

行业市场空间广阔

长期发展趋势看好

我国建筑装饰行业自2005年起步入

快速发展时期， 据中国建筑装饰协会统

计，“十一五” 期间装饰行业工程产值由

2005年的1.15万亿元上升至2010年的2.1

万亿元， 总体增长82.6%， 年复合增长率

12.8％， 高于同期全国经济增长率近3个

百分点。2012年， 行业全年共实现工程产

值2.63万亿元， 比2011年增长了11.91%，

行业景气度维持较高水平。

建筑装饰行业位于建筑业整体链条

的末端，与房地产行业息息相关，从长期

来看，上游地产行业需求仍未到峰值，未

来建筑装饰行业保持稳定、 持续发展可

期。首先，伴随着工业化和城镇化的发展

提速，包括新增人口、新增家庭、改善住

房条件、农村向城市转移人口、大城市发

展等因素的存在， 我国仍将产生巨大的

住宅需求。其次，中国是低福利国家，目

前全国社保金人均仅占居民财富的2%，

而美国该比例高达20%，加上投资渠道匮

乏， 导致居民被动选择房地产作为财富

保值增值的重要标的， 这种制度缺陷引

发的资产配置需求在中短期内难以发生

根本改变。此外，在商品房继续发展的同

时，保障房的投资节奏也在逐步加快。根

据国家住房和城乡建设部建保归函的文

件，2011年全国保障性安居工程住房建

设规模高达1000万套， 保障性安居工程

投资达1.4万亿元， 形成新的房地产投资

规模。

近两年房地产调控对行业短期发展

带来一定的影响，但每个建筑物在其整个

使用寿命内， 需要进行多次装饰和装修，

因此，建筑装饰行业的发展具有乘数效应

和市场需求可持续性的特点，增长弹性较

大。随着国家扩大内需的政策引导，居民

消费结构升级，围绕“住” 的消费支出开

始成为消费需求重点，住宅装饰消费支出

稳步上升。此外，由于建筑装饰行业集中

度较低，发展有机整体家装将成为家庭建

筑装饰行业的发展趋势，为东易日盛这样

的“有机整体家装解决方案”供应商提供

了发展的空间。根据装饰行业“十二五”

发展规划，2015年行业工程总产值将达到

3.8万亿元， 年复合增长率达到12.3%左

右，其中公装产值达2.6万亿元，家装产值

达1.2万亿元， 整个家装行业将长期处于

“资源永续、业态长青” 的发展状态之中。

竞争优势铸就无形护城河

保证公司行业中领先地位

目前家庭装饰行业整体设计水平和

施工质量不断提高，新材料、新技术、新工

艺不断应用，使得家庭装饰行业的竞争日

益加剧。东易日盛凭借在研发、设计、商业

模式、 信息化建设等多方面的竞争优势，

在行业中始终保持领先地位。

●领先的研发创新能力

公司通过设立研发技术中心，提升公

司的研发创新能力，在竞争激烈的家装行

业中确立优势地位。目前研发技术中心已

经形成了包括：在生活方式规划、风格体

系研发、基础工艺材料应用、木作产品开

发与设计、家装产品整合、专业设备配套、

信息化系统及专业软件开发等7个方面在

内的完整研发体系，已在设计、研发、产品

整合、 高端设计实验室建设、ERP软件系

统升级等方面取得了阶段性的成果。

此外，公司与德国、意大利、法国、芬

兰等著名建筑装饰企业合作， 推出了

“ECO睿筑欧洲生态施工体系” ，通过新

材料、新工艺的运用，在设计、施工、材料

等方面整体升级，让环保、生态理念在设

计、施工中得到充分体现，解决了家装工

程施工中的相关技术难题。

●差异化的设计优势

从创立伊始， 东易日盛便把设计水

平的提高和设计师队伍的建设作为企业

发展战略的重要内容。2000年开始，公司

每年定期参加国际大型展会， 汲取国际

水准的设计理念， 通过一年一届的家装

设计流行趋势发布会、 别墅设计论坛等

活动， 发布代表家庭装饰行业的最新流

行趋势和作品， 得到了业内及众多客户

的认可和青睐。经过十年发展，公司打造

出一支以意大利著名设计大师Danilo�

Beltrame（毕达宁）为首，由730名设计师

组成的优秀设计师队伍， 在全国一系列

重大家庭装饰设计大赛中获得了众多奖

项。此外，通过引进人才、出国考察、邀请

国际大师来公司讲课、开展培训等手段，

不断提高设计师的设计水平， 在业内形

成了设计师群体优势和对设计师资源的

管理优势。

●全产业链的规模经营优势

作为家装行业的驰名品牌，公司为客

户提供集家装设计、工程施工、家装产品

整合配套、 木作产品生产配套于一体的

“有机整体家装解决方案” ， 实现消费者

家庭装饰各个环节的无缝链接，有效降低

成本、缩短工期、提高效率、完善工艺，形

成了公司全产业链的盈利模式。

公司突破了传统的商业运作模式，建

立了以直营连锁为主，同时结合特许加盟

连锁的市场拓展模式， 其连锁企业的规

模、档次不断提高，并取得了良好的经济

效益和社会效益。截至2013年6月30日，公

司销售网络已经覆盖全国106个城市，其

中在40个城市建立了85家直营连锁店，在

66个城市建立了86家加盟店，成为国内颇

具影响力的家居连锁体系。

上市以后，随着此次募集资金投入的

“东易日盛” 家居装饰连锁设计馆项目和

“速美” 家居装饰连锁设计馆项目的顺利

实施， 公司将形成由大型家装体验馆、设

计馆、“速美” 门店和加盟商组成的多层

次、多渠道、立体化的营销网络体系，在现

有的规模经营优势基础上再上台阶，实现

更大的市场竞争优势。

●信息化管理优势

家装行业一个显著的特点是客户数

量大，工程数量多，区域覆盖广，如果完全

依靠人工完成相对业务，在效率有限的情

况下，很难实现规模扩张，因此信息化管

理对家装企业尤其重要。公司自1998年便

开发了中国家装业的第一套电子报价系

统，2004年开始， 公司陆续引进“2020” 、

“OA” 、“TTS” 、“SAP” 、“3G” 智能施

工过程管理等信息系统，同时自主研发了

具有行业特色的综合家装管理ERP系统，

实现了“有机整体家装解决方案” 复杂的

过程流程化，信息处理自动化，节点控制

制度化，为客户提供高品质的家装服务。

盈利能力持续稳定

“双轮驱动”助推业绩增长

东易日盛的有机整体家装发展战略

涉及木业生产、商品销售、工程施工和装

饰设计等多种业态，实现了建筑装饰全产

业链的“纵向一体化” ，整体规模优势明

显。同时，公司采取直营连锁结合特许加

盟的商业模式，拓宽了营销网络和营销渠

道，确保了公司盈利能力的持续性与稳定

性。 从公司披露的近三年经营数据来看，

业绩骄人。 营业收入从2010年的10.84亿

元上升至2012年的13.71亿元， 复合增长

率12.48%； 净利润从2010的3916.88万元

上升至2012年的7323.36万元， 复合增长

率达到36.74%，经营规模位居国内家庭装

饰行业前列。

公司在快速发展的同时，毛利率始终

处于较高水平，近三年基本维持在34%以

上，远高于同行业可比公司水平。

表1：公司与同行业可比上市公司毛利率

水平比较

公司名称 股票代码

2013

年

1-6

月

2012

年度

2011

年度

2010

年度

金螳螂

002081 17.56% 17.15% 17.05% 16.89%

洪涛股份

002325 17.95% 14.49% 15.92% 15.77%

亚厦股份

002375 16.91% 16.52% 16.22% 14.91%

广田股份

002482 15.64% 18.16% 14.44% 12.32%

同业平均

17.02% 16.58% 15.91% 14.97%

东易日盛

38.46% 36.29% 34.80% 35.61%

资料来源：公司招股说明书

自2008年开始， 公司在夯实原有家

庭建筑装饰业务基础上，采取“双轮驱

动” 的发展战略，依托公司世界级的木

作工厂，积极参与规模化、标准化的住

宅精装修项目，为房地产开发商客户提

供从设计、 施工到木作产品生产及配

套、安装的全套精装修服务。近三年公

司精装修业务增长迅速， 营业收入从

2010年的 2871万元上升到 2012 年的

12152万元， 占公司营业收入的比重从

2008 年 的 不 足 1% 提 升 至 2012 年 的

8.86%，为公司增加了新的利润增长点。

2010年至2012年， 公司陆续与中弘投资

和华润置地等企业签订了合作协议，住

宅精装修项目合同金额由2010年度的

7647.53万元增长到2012年度的15959.93

万元，增幅1.09倍。随着后期与大型房地

产集团展开战略合作关系，公司将形成

精装修业务的快速发展格局，打造精装

修领域的全国知名品牌。

募投项目强化竞争优势

实现品牌发展战略

公司本次拟募集46073万元投向“东

易日盛” 家居装饰连锁设计馆、“速美”

家居装饰连锁设计馆和研发中心建设三

个项目。

“东易日盛” 家居装饰连锁设计馆项

目将建成49家直营家装连锁店，其中大型

家装体验馆5家、大型设计馆6家、中型设

计馆9家、小型设计馆29家。项目的建设不

但拓展了营销渠道，强化了公司的规模竞

争优势，同时也为公司的品牌化战略进行

了全国性布局。

“速美” 家居装饰连锁设计馆项目将

新建50家设计馆门店，针对小户型家装市

场，实现一种集约成本、标准化施工、快速

入住的全新的“有机整体家装解决方案”

运营模式， 是公司打造核心竞争优势、实

施品牌分层战略、提高市场占有率的重要

战略举措。

研发中心建设项目分别用于集团信息

化建设、木作产品实验室建设项目共两个

子项目， 通过提升自主研发和创新能力，

为公司业务的快速发展提供基础性支持。

表2：本次募投资金项目

单位：万元

项目名称

项目总

投资

第一年

投资

第二年投

资额

第三年

投资

“东易日盛”家居装

饰连锁设计馆

30,098 13,544 10,534 6,020

“速美”家居装饰连

锁设计馆项目

10,457 4,183 4,183 2,091

研发中心建设项目

5,518 3,007 1,598 913

总投资

46,073 20,734 16,315 9,024

资料来源：公司招股说明书

（深圳市怀新企业投资顾问有限公司）

（CIS）


