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近期机会好 关注三类个股

节后以来，

A

股进入个股行情，

热点轮番上演， 科德投资在证券时

报网财苑社区（

http://cy.stcn.com

）时

指出，

2

月份市场的机会较好，可以

从有高送转能力的次新股等三条线

索寻找投资机会， 注意回避业绩不

佳的个股。

创业板的不断新高， 机会是否

仍在？ 这个成为财苑网友们最关心

的话题， 科德投资在证券时报网财

苑社区指出， 创业板走高的推动因

素主要有两点：

1.

欧美经济复苏带

动高科技领域不断推出新的产品，

创业板中的高科技公司是最重要的

受益者。

2.

国内许多产业正在打破

竞争壁垒， 民营企业正在获得更多

的机会。 在电子信息等产业上民营

企业灵活的机制带来了更好的收益

机会。

对于创业板应该分层次去看问

题。首先，最近欧美经济出现了强劲

的复苏，尤其是美国，金融危机之后

在科技行业的带动之下经济好转的

迹象比较明显。 欧美的经济结构当

中科技行业所占的比重较为重要，

因此经济复苏的背后必定是科技行

业在推动。 最近纳斯达克指数再创

2000

年以来的新高。欧美科技开发

繁荣的同时会带动上下游产业链的

发展，苹果产业链就是典型代表，中

国有上市公司是受益于此的。另外，

欧美新的科技产品出炉也会赋予

A

股不少公司以丰富的想象力。 只要

欧美经济复苏的步伐继续，

A

股科

技行业的一些公司就还会有机会。

因此， 谈创业板的头部是否到来不

能只拘泥于

A

股的市场本身。

与创业板相反的是，权重股，特

别是银行股这几天都比较低迷？ 是

否整个春季权重板块都没行情了？

对此，科德投资解释，中信银行公布

了年报业绩预告， 报告显示坏账率超

过了

1%

，坏账率的提升是市场担心银

行股的主要原因。 另外前几年银行股

业绩不断持续高增长， 市场担心这么

高的增长率能否持续下去。 权重板块

上涨需要的资金比较多， 现在市场资

金面不能与牛市相提并论， 因此要拉

出像样的权重股行情难度不小， 不过

权重股目前估值较低， 下跌的空间预

计也有限。 在资金面有限的前提下市

场的亮点还是在新兴产业上。

至于后市，科德投资认为，未来几

个月，

A

股会面临以下压力：首当其冲

就是资金面压力， 新股发行必定会稀

释市场资金。 另外

GDP

的涨幅以及

CPI

都是焦点。 一但

GDP

增速不能提

升，而且

CPI

维持在高点，那么货币和

财政政策出手的空间就会相对减小。

但是，同时也要看到，

2

月份新股

发行审批停止， 市场的资金面会相对

宽裕。 而且美联储在

1

月底再度缩减

QE

规模之后短期再出手的概率不大，

国外市场预计会相对太平， 大宗商品

价格会获得短期喘息机会， 这点对于

资源板块止跌有好处。另外，“两会”之

前出政策利空的可能性不大。 综合以

上三点来看

2

月份市场的机会较好。

三类个股可以关注：

1.

有高送转能力

的次新股。 每年新股上市之后往往都

会给出较高的送转预案， 这是市场惯

例。今年上市的新股较多，这方面机会

预计不少。

2.

与两会相关的概念股，例

如环保和新能源。

3.

年报有高送转潜

力的个股。 主要的目标是业绩增速较

高， 而且每股收益和每股未分配利润

较高的潜力股。 目前的风险主要在于

年报， 部分公司很可能出现 “业绩地

雷”，因此选股上要注意回避业绩不佳

的个股。 （黄剑波 整理）

更多访谈内容请访问:http://cy.

stcn.com/talk/view/id-511

中小市值股仍是未来主战场

2

月份以来二八轮动明显，前期

各种题材轮番炒作， 周三权重指标

股崛起，沪指量价齐升创年内新高。

2

月

19

日，东海证券水城南路营业

部副总经理、 首席投资顾问童彬在

证券时报网财苑社区（

http://cy.stcn.

com

）访谈时表示，市场后期将呈现

为主板的补涨以及中小板的领涨，

中小市值股仍是未来的主战场。

童彬认为， 目前市场可以理解

为下半段的“吃饭”行情，后期行情

主要体现在低估值中大盘股的估值

修复性上涨以及补涨。同时，以创业

板为代表的一系列涨幅已过高品

种，尤其是

2013

年一年以来涨幅已

经超过

3

倍的品种， 主要包括新媒

体、 信息消费等板块。 而一类以

“

0026

”开头或已经面临解禁的中小

板次新股则有可能在未来一段时间

内呈现出强势特征。换句话说，后期

将呈现为主板的补涨以及中小板的

领涨。 主要的原因还是在于后期的

资金面在进入

3

月以后， 将再次由

于新股申购呈现出紧张态势， 大部

分有背景的大资金将回流到新股的

申购市场， 而由于他们大部分都是

属于后期才回笼并解冻的打新资

金， 考虑到流动性以及他们不会去

给已经高高在上的小盘股去接盘，

在

2

月底之前趁机拉高估值仍十分

便宜的低估值中大盘股， 尤其是对

于其中具有多重题材的“新行业”。

因此，在下一阶段的选股，不仅

应从传统板块中筛选低估值品种，

更重要的是要从其自身行业升级转

型的角度进行挖掘， 比如新能源中

的风能、核能等，航天军工中的航母

概念等， 而流通市值建议可以考虑

在

200

亿下方的品种。同时，在中小

板中，若已满足上市满

3

年、股东逐

渐进入解禁期的一类次新股， 只要其

行业环境优良， 同时具有较多的现金

流以及未分配利润的高成长公司，可

以作为后期介入的重点。 主要的行业

包括生态农业、汽车电子、新能源、互

联网相关题材的潜力板块。

就实际操作而言， 童彬在财苑社

区访谈中指出， 后期对于估值明显高

于行业平均市盈率，但

2013

年年报相

较于前几年明显放缓的品种， 要引起

足够的警惕， 如果在技术面上出现明

显的放量滞涨的头部迹象， 建议果断

离场。 而对于仍旧低于行业平均市盈

率的个股， 尤其是去年一年涨幅小于

1

倍的成长股，尤其是与“智能”相关

的品种，应予以重点关注。

财苑社区网友提问关于

2014

年

全年走势的问题，童彬强调，大盘指数

仍难有明显的好转， 阶段性的大盘股

的异动并不能够代表全年中大盘股将

成为主力运作的对象，相反，一旦年中

大盘股出现突发性的拉升， 仍可视为

换仓或减仓的机会。再次强调，后期相

当长的一段时间里， 中小板股票将成

为操作重点， 尤其是一类大股东已经

可以流通解禁， 行业基本面向好的品

种值得重点关注。 这类行业主要集中

在智能汽车、汽车电子、节能环保、航

天军工、互联网的一类品种中，其中相

当的一部分品种后市可期。 大盘尤其

是上证指数在被剔除之后或许作为

市场的更为敏锐的参数将能体现出

市场的真实运作环境，建议各位投资

者可以根据自身特点对相关热点进

行布局。

(东海证券水城南路营业部副总经理童彬)

（吴晓辉 整理）

更多访谈内容请访问：http://cy.

stcn.com/talk/view/id-512

把握移动互联时代的服饰股机会

王薇 刘义

目前实现移动端的

O2O

（

Online－

toOffice

），技术上难度并不大，关键难

点还是在于服饰行业自身的系统建设

和渠道利益梳理。互联网趋势的发展，

也会倒逼服饰企业进行相关的改革。

我们继年度策略重点建议市场关注线

上线下并进战略后， 再次特别强调线

上线下并进战略布局基础良好的公

司， 其正面发展效应将在这几年逐渐

累积，长期趋势非常值得关注。根据线

上线下并进布局、 估值安全边际以及

催化剂 等 考虑 ， 首 推美邦服饰

（

002269

）、富安娜（

002327

）和探路者

（

300005

）。

对于服饰零售行业来说， 移动互

联网端的

O2O

话题在

2013

年下半年

兴起，当时更多停留在提出战略，但尚

未落实执行的起步阶段。而进入

2014

年，随着各个参与主体的积极尝试，移

动互联网端的

O2O

有望得到一定的

推进。 为了更充分了解服饰行业目前

在移动端的发展状况、 传统企业如何

实现

O2O

、以及实现过程中会面临哪

些问题， 我们邀请到来自腾讯的专家

就以上问题进行深入交流， 交流要点

如下。

微信消费者关注度更高

微信是一个相对开放的平台，注

重对基础服务和粉丝群的打造， 并且

品牌企业的推广成本较低。 微商城在

消费者购物过程中还具备颗粒度更小

和沟通更便利的优势。

1

）微信是一个相对开放的平台。微

信的工作重心主要是把平台搭建的相

对完善，给企业提供接口和能力，希望

各个行业的企业都可以尝试， 没有对

某些行业设立门槛；此外，微信对于具

体某个行业的各个企业也是相对开放

的， 并不会设立门槛去限制某些企业

的接入，主要是看企业自己怎么去做，

如何构建更好的消费场景。 微信在支

付层面也没有门槛， 通过认证的服务

号都可以申请； 微信支付需要两张合

同，一是企业与微信自身的合同，二是

企业与财付通的合同， 财付通帮助收

单和结算。

2

）微信注重对基础服务和粉丝群

的打造，品牌企业的推广成本较低。腾

讯所有产品都没有对商户收取特别高

的费用， 目前也没有通过品牌推广收

取大量广告费用的规划。 腾讯更关注

消费者， 希望把微信做成一种基础服

务，吸引大量的粉丝，并渗透到日常生

活的方方面面， 而商户则通过构建各

种场景进行消费转化。 微信对所有企

业都是免费的， 提供给商户的消费者

数据也是免费的， 只有两个地方会产

生费用，但这并不是交给微信的，一是

微信认证费用，

300

元

/

年， 交给第三

方认证公司，目的是防止抢注商标；二

是接入微信支付的费率。

3

）基于移动端的微商城颗粒度更

小、在与消费者沟通层面也更有优势。

天猫在电商运作了很多年， 其系统成

熟度比较高， 更注重帮助企业在平台

上建立商城以及快速推广， 淘宝本质

上是一个购物中心。 而微商城虽然后

台相对简单， 但系统接入能力还是可

以的，能够快速制造专题、以及进行营

销和渠道管理等， 通过公众账号构建

模板，对产品进行橱窗式展示和销售，

这个模式已经比较成熟； 并且基于移

动端的微商城相较于淘宝的优势在

于，一是颗粒度更小，消费者可以在任

何时间和任何场景进行购物， 二是消

费者在购买过程中需要沟通和服务，

而微信是天然的沟通工具， 比消费者

在网上通过阿里旺旺进行沟通会更方

便。微信以消费者为主，阿里则以商户

为主。

线上线下需要并进

重申关注线上线下并进趋势：具

备线上线下并进发展基础的品牌企

业，持续具备转型新的增长点，累积效

应值得关注。

我们在《纺织服饰行业

2014

年度

投资策略（服饰品牌研究十二卷）

-

线

上线下扬帆并进把握移动互联的船

票》中明确提出：行业增长模式仍然处

于变革期， 电商等新业态冲击以及价

格体系重构等问题尚没有本质变化，

但部分企业一直在探索线上线下并进

发展的战略，带来一些新的增长点，表

现出优秀的企业在变革期可以在保证

一定增长的情况下向前发展， 可以将

阵痛控制在一定的幅度内。 这将使得

市场对行业的变革没有以前想的那么

悲观， 从而对有前瞻性战略的优秀企

业认可度提高。

在

PC

端的

O2O

还难以实现的背

景下， 线上线下同步发展是当期较为

有效的战略。 且直营渠道占比偏高的

公司实现转型的成本相对较低， 路径

相对清晰。 有前瞻性的公司通过网络

专供款的打造持续帮助规模做大，同

时积极通过让加盟商门店成为配送和

体验店、 让加盟商开设网店以及股份

制等等方式， 寻求逐步协调线上与线

下的利益冲突， 以获得线上与线下的

并进发展。 虽然在加盟主导的渠道利

益体系中，在价格和折扣不太统一、以

及后台系统不能完全覆盖的情况下，

线上与线下的利益难以充分协调。 但

上述方式能帮助部分企业在转型过程

中逐步获得一定的发展。长期看，我们

认为国内直营比例提升是个大的趋

势， 在直营比例提升以及有赖于线上

线下价格融合的背景下， 线上线下才

可以有效的融合发展，从而使得

O2O

逐步得以开展。 而移动互联端的发展

（特别是微信等的发展）为行业打开了

新的发展空间， 传统品牌企业因遍布

全国的门店网络， 从而成为尝试和发

展

O2O

的沃土，该模式的核心在于线

上线下有机结合、精准定位用户、营销

效果可监控等；虽然对销售的带动效

果尚需观察，但对品牌企业在

VIP

客

户管理、增加客户黏性以及进行大数

据采集等方面有所帮助， 整体而言，

线上线下同步发展是服饰企业当前

较为有效的战略，线上线下并进战略

布局基础良好的公司， 其正面发展效应

将在这几年逐渐累积， 长期趋势非常值

得关注。

2月主题品种将较活跃

品牌行业： 春节提前对部分公司

1

月零售预计有好处， 春节数据波动大不

太具参考性， 综合

1

、

2

月看比较合理，

预计零售总体在平稳中低位运行。 同

时

2

月市场活跃， 预计行业主要伴随

大盘，各类主题品种比较容易有表现。

综合来看，

2014

年行业需求和估值

的下行风险大为缩小，在此背景下，由于

线上线下并进战略的持续推进， 部分公

司延续出现新的增长点， 以及部分公司

基本面由于轻装上阵出现一定的触底恢

复的局面，因此给估值带来一定的弹性。

总体来看，

2014

年国内品牌服饰行业的

投资机会比

2013

年将有所恢复。在

2

月

份的市场氛围下， 这个主题的短期关注

度再次提升， 因此我们发布此报告建议

据此做一些布局。

从选股逻辑看， 我们在年度策略明

确提出： 建议长期选择把握积极布局线

上线下并进及零售能力优秀的公司，阶

段性把握基本面触底恢复的公司及国企

改革相关的企业等。 需结合估值、业绩

恢复的节奏及事件推动等择机把握。 在

2

月的市场氛围下， 再次特别强调把握

线上线下并进战略布局基础良好的公

司。 根据线上线下并进布局、估值安全

边际以及催化剂等考虑，首推美邦、富

安娜和探路者， 其中美邦和富安娜估

值安全较强， 空间主要视业绩增速及

线上线下融合主题对市场的影响，探

路者主要视绿野进展以及互联网主题

对市场的影响。此外，

2

月市场活跃，各

种主题都容易引起市场反应， 由于春

节提前使得

1

月份零售比正常月份好

的公司（森马、凯诺、七匹狼、老凤祥、

报喜鸟等），有和互联网、线上线下融合

主题相关的公司（搜于特、嘉麟杰等），

都可能引起一定的上涨。 这些品种更多

建议是阶段性热点机会，第一类后续根

据一季报业绩预期选择，第二类则主要

看主题延续性。

制造行业：

2014

年主要推荐鲁泰

A

，由于估值低，且上半年公司盈利性

稳定性较强， 安全边际较高，

9

月后视

棉农直补政策对新季长绒棉价格的影

响而定。

（作者系招商证券研究员）

首轮48新股上市收官 众信旅游涨幅夺冠

证券时报记者 孙晓辉

算上昨日中小板上市的

3

只新

股，首轮

48

只新股发行后上市收官。

据证券时报数据部统计显示， 截至

昨日，有

21

只新股最新收盘价较发

行价溢价超过

100%

， 占比接近

50%

，其中众信旅游最高，较发行价

涨

242.51%

，陕西煤业最低，仅较发行

价涨

19.5%

。

首轮48只新股发行收官

中小板昨日迎来三个新成员，三

只新股盘中均因股价涨幅触及监管规

则两度遭停牌，全日涨幅均达到

44%

的最高限制升幅。本轮

IPO

重启以来，

已先后有

45

只新股登陆

A

股市场，

随着昨日东易日盛、 登云股份和岭南

园林

3

只新股压轴登场， 首轮新股发

行收官。

截至昨日收盘， 东易日盛收报

30.24

元，涨

44%

，换手率

2.18%

；登云

股份收报

14.63

元， 涨

44%

， 换手率

1.96%

； 岭南园林收报

32.14

元，涨

44%

， 换手率

1.63%

。 综合公开信息

看，

3

只新股中，发行价最低的是主要

从事汽车发动机进排气门研发、 生产

与销售的登云股份， 发行价为

10.16

元；另外两只新股发行价则在

20

元以

上。从机构询价情况来看，关注度最高

的是岭南园林。

众信旅游溢价率最高

截至昨日，今年以来上市新股中，

众信旅游最新收盘价为

79.29

元，较

27.78

元的发行价大涨

242.51%

，排名

第一。该股自

1

月

23

日上市以来累计

换手率为

45.12%

，在众新股中换手率

排名倒数第二。

值得一提的是， 除去上市首日

45.23%

的涨幅，及期间

5

个交易日停

牌，众信旅游在其余

9

个交易日累计收

获

9

个涨停板，均为一字涨停，至今尚

未打开涨停板。众信旅游每日成交额多

在几千万，据昨日深交所公开交易数据

显示，众信旅游成交

90

万股，成交金额

7119

万元，前五大买入席位均为游资，

合计买入

4510

万元， 前五大卖出席位

中，卖四为机构卖出

190

万元，其余为

游资，合计卖出

1006.8

万元。

易事特昨日昨日收盘价

62.51

元 ， 较

22.08

元 的 收 盘 价 溢 价

239.73%

，在所有新股中位列第二。 该

股自上市以来累计换手率为

22.89%

，

在所有新股中换手率最低。数据显示，

易事特自

1

月

27

日上市以来，除上市

首日

44.02%

的涨幅，以及期间

3

个交

易日的停牌，也已收获

9

个涨停板，涨

停板至今尚未打开， 每日成交量维持

在

4000

万元左右。

东方通最新收盘价较发行价上涨

191.23%

， 在所有新股中位列第三，

1

月

28

日上市的东方通在收获

8

个涨

停板后， 已于昨日打开涨停板， 报收

3.77%

。 昨日该股前五大买入席位均

为游资，买入

2743

万元，前五大卖出

席位中卖四为机构， 卖出

1042

万元，

其余为游资卖出

4619

万元。 此外，较

发行价上涨幅度在

40%

以下的有

3

只，分别为：纽威股份、炬华科技和陕

西煤业。

游资仍为新股炒作主力

从成交龙虎榜数据来看，游资依

然是新股炒作主力。 金一文化最新收

盘价较发行价溢价

168.25%

， 位列第

四，该股自

1

月

27

日上市以来，累计

换手率为

485.23%

。 深交所公开信息

显示，昨日该股成交

3.69

亿元，前五

大买入席位为

3028

万元， 前五大卖出

席位为

1697

万元。

18

日，该股成交

5.6

亿元，前五大买入席位均为游资，买入

3169

万元，前五大卖出席位中卖二为机

构，卖出

749

万元，其余为游资，合计卖

出

4910

万元，卖出量远大于买入量。 创

意信息最新收盘价

47.7

元，较发行价溢

价

163.39%

， 昨日前五大买入席位均为

游资，合计买入

2088

万元，前五大卖出

席位中，卖三为机构卖出

1209

万元，其

余为游资合计卖出

4695

万元， 卖出量

远大于买入量。 天保重装最新收盘价

26.47

元，较发行价溢价

120.58%

，值得

一提的是， 该股自

1

月

21

日以来累计

换手率为

590.69%

， 在各新股中换手

率排名居前。 昨日该股前五大买卖席

位均为游资，分别合计买入

3383

万元，

卖出

2027

万元。 跃岭股份昨日成交

5.3

亿元，前五大买入席位均为游资，买入

4699

万元，前五大卖出席位中卖一为机

构，卖出

1454

万元，其余为游资，卖出

4115

万元。

代码 简称 最新收盘 上市日期 较发行价折溢价（

％

） 上市以来累计换手（

％

） 行业

００２７０７

众信旅游

７９．２９ ２０１４－１－２３ ２４２．５１ ４５．１２

租赁和商务服务业

３００３７６

易 事 特

６２．５１ ２０１４－１－２７ ２３９．７３ ２２．８９

电气机械和器材制造业

３００３７９

东 方 通

６４．０７ ２０１４－１－２８ １９１．２３ １４２．８８

信息传输、软件和信息技术服务业

００２７２１

金一文化

２８．３ ２０１４－１－２７ １６８．２５ ４８５．２３

其他制造业

００２７２２

金轮股份

１９．２６ ２０１４－１－２８ １６８．２５ ３４９．４１

专用设备制造业

３００３６６

创意信息

４７．７ ２０１４－１－２７ １６３．３９ ２１４．９６

信息传输、软件和信息技术服务业

３００３７３

扬杰科技

５０ ２０１４－１－２３ １５６．４１ ３３４．２３

电气机械和器材制造业

３００３６９

绿盟科技

１００．４７ ２０１４－１－２９ １４５．０５ １３３．４３

信息传输、软件和信息技术服务业

３００３８３

光环新网

９３．２７ ２０１４－１－２９ １４３．５２ ２２８．６７

信息传输、软件和信息技术服务业

００２７０９

天赐材料

３２．９ ２０１４－１－２３ １４０．８５ ５４６．２３

化学原料及化学制品制造业

近期上市新股涨幅居前者


