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英特尔携深圳厂商推平板“芯”方案

见习记者 阮润生

在全球平板市场上，英特尔是当

之无愧的迟到者，但这并不妨碍它拥

抱 “深圳速度”， 迈出奋起直追的脚

步。 昨日，英特尔在深圳首次联合深

圳方案开发商发布

2014

年度首个平

板芯片方案，被参会商称为“高性价

比”方案。

移师深圳

“我们渴望向深圳学习。 ”英特尔

中国区

CTE

销售部及市场总监

Brent

A. Young

身着一身黑色长袖

T

恤，操

着不甚流畅的中文问候全场后，用

“

Listen

”（倾听）和“

Learn

”（学习）表述

英特尔作为迟到者对平板电脑游戏规

则的态度。

Brent

表示，对于平板电脑市场，

英特尔拥有领先的设计框架、 工艺

和品牌， 但是需要关注成本、 灵活

性、服务速度和用户体验，而后者也

正是深圳平板产业的优势。 而今年

英特尔开发者论坛， 也将首次从北

京转移到深圳。

“英特尔将从整个产业链层面与

深圳平板商进行合作。 ”英特尔

ODM

地区经理王一栋指出。 而一位参会发

言代表称， 深圳作为同质化竞争高度

集中的平板电脑“山寨”生产地，也亟

需英特尔这样的“高帅富”来提升产业

链素质。

对于深圳的“山寨”环境，王一栋

则用“生态”来指代，并介绍具体合作

策略：英特尔增加了适合国内产业的

低成本产品路线， 简化设计难度、降

低系统成本， 提供产业链支持和合

作，并支持全球营销推广和销售。“英

特尔从来不会为了局部地区进行产

品改动或者降价，但这次我们会。”王

一栋说。

作为英特尔中国区为数不多的

平板方案开发商之一，深圳微步电子

有限责任公司一直在积极推动基于

安卓系统的英特尔平板方案，并将在

零件商、方案商以及系统集成商层面

合作，打造完整生态链，帮助英特尔

从目前

2%

的平板市场占有率拓展到

20%~30%

。

厂商欢迎

“英特尔现在什么都有了，就是缺市

场。 ” 一位参展平板商对证券时报记者

说。据介绍，去年位居前四的平板芯片厂

商是全志、瑞芯微、晶晨和联发科，而各

个芯片厂商硬件升级加速， 使市场充满

变数。而为了市场，英特尔这次可谓野心

勃勃：进行芯片补贴，全球营销推动。

“这种芯片补贴从来没有过，我

们利润率因此会增长

200%

。 ”参会

发言的集成商代表蒋仕熙表示，“而

且英特尔推出的方案相比而言是相

当具有性价比的。 ”他指的是在会议结

束前， 微步电子公布的两款为

7.85

寸

和

7

寸

PCBA

（印刷电路板组件）价位：

26.99

美元和

19.99

美元， 引得全场一

阵惊叹。

同样参会发言的英唐智控（

300131

）

总监王树杰表示， 今年公司会在一半的平

板电脑上采用英特尔的芯片设计方案，降

低成本，而目前公司的平板业务占比

30%

。

根据

IDC

的数据，

2014

年的全球平

板电脑出货量有望实现

22.2%

的同比增

长， 达到

2.71

亿台，

2017

年将达到

3.86

亿台。“如今谁会放弃两位数增长的市场

呢？ ”王一栋说道。

泛海建设收购

民生证券73%股权

� � � �泛海建设（

000046

）今日披露，

将收购控股股东中国泛海持有的民

生证券

66.79%

股权，以及第二大股

东泛海能源持有的民生证券

6.2%

股权。收购完成后，泛海建设将持有

民生证券

72.99%

股权，成为控股股

东。 公司股票今日复牌。

截至

2013

年底，民生证券总资

产

129.48

亿元， 净资产

32.61

亿

元，

2013

年度实现营业收入

13.07

亿元，实现净利润

1.02

亿元。

泛海建设表示， 单纯依靠房地

产业务的发展模式难以实现公司快

速健康发展。 通过此次收购及投资，

公司正式确立转型升级后的 “地产

+

金融

+

战略投资”的发展模式，将由目

前的房地产上市公司转型为一个综

合性业务的上市公司。 公司名称也将

由 “泛海建设集团股份有限公司”变

更为“泛海控股股份有限公司”。

泛海建设同日披露的年报显示，

公司

2013

年度实现营业收入

59.38

亿元，同比增长

33.57%

；实现净利润

11.81

亿元，同比增长

51.03%

；每股收

益

0.26

元。

（翁健）

中国酒业互联网首份电商报告显示

白酒线上销售额占比不到1%

�

证券时报记者 靳书阳

昨日，在成都召开的

2014

中国酒

业首届互联网大会上， 与会专家和业

内人士深入探讨了互联网对于白酒行

业的影响，提出

2014

年将是中国酒水

的互联网元年。 大会发布的中国酒业

互联网首份电商报告显示， 白酒线上

销售额占比仍未突破总销售额的

1%

，白酒电商仍有较大发展空间。

天猫时尚生活部总经理文珠在大

会上表示，“互联网化趋势下， 人们的

生活方式发生了变化， 而生活方式的

变化也连带地影响了整个消费者购物

环境及产业链的变化。”苏酒集团贸易

公司副董事长刘化霜认为， 随着时代

的变化、政治格局的变化、社会环境的

变化，公务消费的特点在转移、人群的

特点在转移， 这个时候互联网的到来

引发了大家很多的遐想。

大会发布的中国酒业互联网首份

电商报告显示，历经

5

年发展，目前整

个白酒行业的销售中， 线上销售额占

比仍未突破总销售额的

1%

。 数据显

示，在去年

73

亿元的酒类电商销售额

中，白酒类销售占比为

48%

，葡萄酒

类销售占比为

34%

。 相比线下白酒销

售额远远领先葡萄酒的局面， 白酒电

商的销售增长仍有较大的发展空间。

酒类品类中，单价

50

元至

100

元销售

量占总销售量的占比高达

40%

。 而单

价在

500

元以上的高端酒， 销售量占

总量比例仅为

5%

。 这说明白酒消费

者仍习惯通过线下购买的方式消费高

端酒类。

2013

年之前，酒类电商主要是由

传统垂直电商和部分综合性平台电商

组成。随着以“消费者通过互联网线上

下单，企业通过线下实体店就近配送”

的

O2O

模式逐渐兴起， 贵州茅台、五

粮液、泸州老窖、习酒等知名企业，纷纷

开始试水电商销售渠道。

不过， 酒类品牌与电商之间的销售

合作并非一帆风顺。就在几天前，贵州茅

台发布官方声明， 公布了

4

个正规网络

电商平台， 对其他网络渠道购买的贵州

茅台酒及系列产品， 将不承担产品质量

问题，不提供相应的服务。

建发股份去年营收突破千亿

� � � �多年位居福建百强企业首位的

建发股份（

600153

）今日发布业绩快

报， 去年公司主营业务收入首次突

破千亿， 达

1021

亿元， 同比增长

11.96%

； 实现净利润

26.9

亿元，同

比增长

24.9%

。 两项指标均创历史

新高。

建发股份长期以供应链业务和

房地产双主业运营。公司表示，去年

业绩增长主要原因为上述两项业务

经营形势较好。

特别在供应链业务方面， 建发

股份董事长黄文洲日前表示， 公司

将在供应链行业各细分领域搭建专

业的信息服务平台和交易平台，实

现线上和线下的融合， 为客户提供

高效便捷的一站式服务。 在供应链

金融环节， 公司通过 “商票融资”、

“信保融资” 等提供快速融资服务。

（陈勇）

特变电工

今年预计营收360亿元

� � � �特变电工 （

600089

） 今日公布

2013

年年报，报告期内实现营业收

入

291.75

亿元，同比增长

43.54%

；

实现净利润

13.28

亿元， 同比增长

35.46%

；每股收益

0.5

元。

2013

年，特变电工输变电产品

中标率继续保持行业领先， 公司国

内输变电市场签订订单近

200

亿

元， 正在执行及尚待执行的国际成

套合同金额超过

30

亿美元；太阳能

系统集成业务加强市场开拓， 系统

集成及逆变器市场签约大幅增长。

特变电工新能源公司

1.2

万吨

/

年多晶

硅项目去年顺利建成并提前达产，公

司订单饱满， 生产设备基本处于满负

荷运转状态，开工率较高，生产多晶硅

7914

吨。

特变电工表示，

2014

年， 公司将

加大转型升级， 预计实现营业收入

360

亿元， 营业成本控制在

300

亿元

以内。

2015

年努力实现营业收入达

500

亿（含新疆众和），成为具有国际

竞争力和品牌影响力的高新技术企业

集团。 （宋雨）

力源信息着力打造行业电商平台

一站式IC应用服务中心一期建设项目今年三季度投入运营

证券时报记者 曾灿

力源信息（

300184

）昨日召开年度

股东大会，公司董事长兼总经理赵马

克在会上表示，今后将着力打造服务

全行业的电商平台，并继续开展业内

并购。 力源信息股价在最近

3

个交易

日内获

2

个涨停， 昨日报收

18.9

元

/

股，创下近

2

年来的最高价。

布局智能穿戴

3

月

13

日，力源信息曾公告称，公司

与成都乐动（咕咚网）签署了合作协议，双

方将就智能可穿戴产品软硬件研发、芯

片销售、商务合作等方面展开合作。 此消

息一出，力源信息随即迎来

2

个涨停。

力源信息董事、副总经理兼董秘

王晓东介绍，在智能穿戴、智能医疗领

域， 核心器件包括低功耗的微处理器

（

MUC

）、各类监测传感器、追踪定位

模块、蓝牙和无线保真（

WiFi

）等数据

传输模块四大部分。这四大部分中，每

个部分都有数百种芯片可供选择，如

何根据需要进行最优组合， 力源信息

能给客户提供一系列的解决方案。

赵马克介绍说， 在可穿戴产品方

面，公司有一些储备项目，有一个客户

群。“可穿戴设备的核心技术公司已经

掌握， 已经在给客户做一些参考设

计。”赵马克称，“这个行业的实质性发

展，今年才刚刚开始。 ”

开展系列收购

据王晓东介绍， 如今国外的集成

电路（

IC

）目录销售商已不再印制纸质

产品目录 ， 例如国际著名分销商

DIGKEY

公司， 已经将

90%

的销售转

换为网上销售。 他表示，这类电商模

式销售毛利率高达

50%

， 而相比之

下，力源信息

2013

年的主营业务毛利

率仅为

16.43%

。

在此背景下，力源信息决定从两

个方面来提高竞争力。 在纵向上，公

司计划扩大产品线资源，增强一站式

供应配套能力；而在横向上，力源信

息将积极“触网”，与业内可能出现的

“互联网零售颠覆者和领跑者” 开展

深度合作。

王晓东介绍说：“我们正在打造自

己的电商平台。公司是国内

IC

分销行

业唯一的上市公司，在资本市场享有

较高的估值溢价优势，公司将利用这

一优势，开展一系列并购。 ”

力源信息去年

10

月公布，将以

1.56

亿元的价格收购

IC

产品分销商深圳鼎

芯无限

65%

的股权， 开启公司外延式发

展模式。 赵马克表示：“对鼎芯无限的收

购只是一个开始， 并购是公司发展的方

向之一，我们可能还会持续。 ”

年报数据显示，力源信息

2013

年实

现营收

3.37

亿元，同比增长

14.2%

；实现

净利润

1711

万元，同比增长

11.61%

。 赵

马克称， 待公司一站式服务项目及电子

商务平台完善后， 业务将可能获得较为

显著的增长。据力源信息高管介绍，公司

募投项目“一站式

IC

应用服务中心一期

建设项目”，预计将在今年三季度正式投

入运营。 另据力源信息年报披露， 公司

“电子商务平台项目”已于

2011

年

10

月

开工，预计工期为

3

年。

普邦园林

定增11亿投建4个项目

普邦园林（

002663

）今日公布定

增方案， 拟向控股股东涂善忠在内

的不超过

10

名特定对象发行不超

过

8707.74

万股， 募集资金不超过

11.02

亿元。其中，计划使用

7.57

亿

元用于投资博爱湖

BT

项目、 区域

运营中心、苗木基地、信息系统四个

建设项目， 剩余

3

亿元募集资金用

于补充公司流动资金。

博爱湖

BT

项目是普邦园林迈

入市政领域的标志性项目，作为此

次募集资金项目的重要投向之一，

总投资额为

4.39

亿元， 预计收益

2.67

亿元 ， 测算内部收益率为

18.15%

。 博爱湖

BT

项目目前已经启

动建设。本次拟投资

1.35

亿元募集资

金用于上海、 北京两大运营中心建

设，旨在通过广州总部及北京、上海

两大运营中心完成对华南、 华北、华

东三大主要业务区域的覆盖。 苗木基

地建设项目拟投资

1.5

亿元， 旨在增

强普邦园林的苗木储备能力，进一步

完善普邦 “设计—施工—苗木—养

护”产业链。

该定增预案尚需得到股东大会

表决通过方能执行， 公司股票今日

复牌。

（刘莎莎）

宜华木业携手美乐乐

切入家居电商领域

宜华木业（

600978

）在电商转

型路上再次发力。 公司今日公告

称，

3

月

27

日公司与国内家居电商

领先品牌美乐乐公司签订了战略

合作协议，宜华木业将借助美乐乐

网络销售平台，打造“实体店

+

网络

卖场、现场体验

+

网络展示”线上线

下相结合的营销模式。

美乐乐在其官网中称，公司是

中国最大的家居电子商务企业，率

先在国内实现了由线上“美乐乐家

居网”与线下“美乐乐体验馆”为基础

的“双平台

O2O

”经营模式，目前美乐

乐在全国

30

个省有实体店

281

家，公

司家居网注册会员逾千万，

2013

年公

司对外声称其销售规模突破

20

亿元。

资料显示， 美乐乐成立于

2008

年，公

司注册地为开曼群岛，在

2012

年获得

由新加坡祥峰投资集团领投的

4000

万美元投资， 为国内家居电商界最大

的一次融资。

（邓常青）

相关新闻

Relative News

宁夏红枸杞干红亮相成都糖酒会

� � � �昨日， 宁夏红枸杞干红携其代言

人成龙亮相成都糖酒会， 在众多企业

扎堆中低档产品之时， 枸杞干红显得

一枝独秀。

宁夏红枸杞干红系列产品是宁夏

红集团历经

13

年研发推出的战略新

品。 该干红选用宁夏优质枸杞鲜果为

原料，采用“中国专利金奖”技术酿造，

并经法国全新橡木桶陈酿。

据悉，宁夏红集团计划自

2014

年

起在全国新开

2000

家终端店，计划今

年实现销售收入

20

亿元左右，其中新

产品枸杞干红预计实现

15

亿元。

宁夏红枸杞产业集团董事长张

金山介绍，宁夏红现具备

2

万吨枸杞

果酒生产能力，已形成世界最大的枸

杞果酒生产基地。 张金山认为，随着三

公消费、禁酒令、中央八项规定等政策

相继出台，消费者对酒的消费更加符合

理性，酒水的低度化、健康化、时尚化趋

势日趋明显。 “酒厂的运作模式不再是

向经销商压货式销售，而是要帮助经销

商做好动销，提升经销商的竞争力。 ”张

金山说。 （靳书阳）
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