
一季度超六成基金公司减仓

15家仓位不足七成

证券时报记者 方丽

市场纠结中减仓成一季度公募

基金的投资主旋律。 72 家基金公司

2014 年一季报数据显示，各类型偏

股基金股票仓位均有所下降， 超过

六成基金公司在一季度减仓，15 家

公司整体仓位不到七成。

据天相投顾统计，一季度末，包

括股票型、 混合型和封闭式基金在

内可比的 626 只偏股基金股票平均

仓位为 78.56%，较去年底下降 1.77

个百分点。

从基金类型来看， 一季度末可

比的传统封闭式基金平均仓位为

67.60%， 较去年底下降 4.3 个百分

点， 是仓位下降幅度最大的一类基

金。 开放式股票型基金平均仓位

83.74%，较去年底下降了 1.07 个百

分点； 开放式混合型基金平均仓位

为 72.18%，下降 2.35 个百分点。

相比去年底， 基金公司一季度

超过六成基金公司整体仓位下降。

在 70 家公司的可比数据中， 有 46

家公司仓位下降，占比 65.7%，更有

6 家仓位下降幅度超过 15 个百分

点。 其中，天弘基金减仓幅度较大，

仓位从去年四季末的 79.16%下降

到一季度末的 49.97%， 下降 29.19

个百分点。 长安基金、平安大华、方

正富邦、 益民基金等减仓幅度也超

过了 16 个百分点。此外，财通基金、

国联安基金、民生加银基金、中欧基

金、信达澳银基金减仓幅度也较大。

也有一部分基金一季度加仓，

不过加仓幅度均不大。 加仓幅度最

大的是摩根士丹利华鑫基金， 一季

度末的仓位为 90.04%，较前一季度

的 78.15%上升了 11.89 个百分点。

华泰柏瑞基金紧随其后， 仓位由去

年 四 季 度 末 的 79.06% 上 升 至

86.95%，上升 7.89 个百分点。 此外，

德邦基金、新华基金、中银基金、宝

盈基金、富安达基金、建信基金等基

金公司也进行加仓。

从绝对仓位来看， 一季度末德

邦基金以 95.00%的仓位排名第一，

该公司去年底仓位也达到 87.32%。

浦银安盛基金、 摩根士丹利华鑫基

金一季末的仓位也超过 90%， 分别

达到 92.49%、90.04%。 而光大保德

信基金、长信基金、易方达基金、富

安达基金、 华泰柏瑞基金、 华商基

金、 银华基金等公司整体仓位在

85%到 90%之间，处于较高水平。 安

信基金、天弘基金、国金通用基金、

财通基金、 中海基金等公司整体仓

位则不到 60%。

相对来说，易方达、广发、大成、

银华、富国、上投摩根、兴业全球、工

银瑞信、 博时等大型基金公司仓位

保持稳定， 仓位增减幅均在 2 个百

分点以内。从单只基金情况看，一季

度减仓的偏股基金达 365 只， 占可

比 625 只基金的 58.4%； 一季度末

仓位在 90%以上的基金有 88 只。
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新华基金总经理张宗友：

基金公司核心竞争力是投资能力

证券时报记者 孙晓霞

见习记者 姜隆

新华基金上任一年有余的总经理张

宗友日前在接受证券时报记者采访时表

示，相比于银行、信托等行业，基金业是不

完全竞争的金融市场里竞争最充分的行

业。 未来，随着利率市场化改革的不断深

入，非常态刚性兑付产品对基金的挤出效

应将逐渐降低。理财市场未来的常态将是

不断爆发危机的刚性兑付产品与基金业

不断成熟的投资管理能力之间的竞争。

互联网渠道

取代不了传统渠道

证券时报记者：

新华基金之前发行

的新华一路财富混合基金

、

阿里一号保

本混合基金都是和互联网企业合作发行

的互联网定制基金

，

这是否已成为新华

基金介入互联网领域的突破口

？

张宗友：新华基金从股东到董事会、

管理层，都非常重视互联网金融，互联网

为公司业务突破带来契机。个人认为，基

金公司特别是中小基金公司， 未来电商

业务重点不在于建立自身强大的信息技

术系统、网络平台，而是走与互联网企业

的合作之路。比如，我们正在发行的阿里

一号保本基金就是基于这个出发点，将

新华电商系统与阿里巴巴的信息系统平

台对接。未来，新华基金还将继续与互联

网公司合作推出类似的基金产品。

证券时报记者：

您认为腾讯与阿里

巴巴两家互联网公司在金融领域最大的

区别在哪

？

合作中您最大的感受是什么

？

张宗友： 腾讯与阿里这两家公司优

势的侧重点不一样，腾讯的优势在娱乐、

社交领域， 而阿里巴巴在支付和电商领

域有优势。

与腾讯的合作， 我们看重的是微信

平台的迅猛发展， 是超过

7

亿的微信用

户。微信是非常好的互联网入口平台，用

户体验及感受都非常方便， 这为基金销

售提供了一个很友好的渠道入口。

相比之下，阿里巴巴在支付和电商方

面更成熟更完善一些，对互联网金融的理

解和准备也更充分一些。 余额宝的成功

以及招财宝的推出， 激发了网络客户的

理财意识， 使得用户认识到理财的重要

性， 并培养了投资者运用互联网理财的

习惯。 目前，阿里在招财宝平台已推出了

基金、银行、保险等产品，未来肯定会继续

深化，可能不仅是产品的销售平台。

证券时报记者：

您认为互联网渠道

能否取代传统的银行券商渠道

？

张宗友： 互联网金融给基金行业带

来了一些变革， 这主要体现在互联网的

开放性和便捷性上。 支付宝从与天弘基

金合作到与新华等其他基金合作， 也是

一个逐步开放平台的过程。 这将有助于

发挥互联网作为比价平台的优势， 推动

互联网金融的发展。

在基金销售上， 互联网代替不了银

行渠道，两个渠道面对的客户主体不同，

有些基金产品还不适宜在互联网平台上

销售。即便市场比较成熟，互联网发展较

快的美国、日本等，银行渠道依然占到基

金销售的一半左右。 新华基金未来仍会

继续把银行做为主要渠道， 同时抓住互

联网金融发展的大好时机， 将互联网渠

道的销售占比迅速提升。

基金行业竞争优势凸显

证券时报记者：

2013

年基金业共发

行近

400

只产品

，

新增资金

5000

多亿

，

但全年的赎回量也达到

5000

多亿

，

除货

币基金外

，

公募基金的总体规模基本没

有增长

，

您如何看待这几年的行业现象

？

张宗友： 三个直接原因导致基金行

业近几年来规模难以提升： 渠道成本较

高、投资者不成熟以及市场不好。

总体而言，中国基金业仍处于起步阶

段，远未到成熟阶段。 基金行业的产业上

游受制于整个资本市场的质量以及上市

公司治理状况，下游受制于投资人的成熟

度以及银行等渠道的制约，同业中又受制

于银行理财、券商、信托等刚性兑付，因此，

整体上基金业处于理财市场末端。

举例来说，目前，理财市场上，有年

化收益率为

9%-12%

的具有刚性兑付性

质的信托产品，银行理财一年期也有

5%

-7%

的预期收益， 券商理财也有一定的

承诺， 当市场有

10%

左右保本保收益的

理财产品大量发行的情况下， 大家不会

愿意冒险去买收益不确定的基金产品。

这也正是基金业近几年大力发展子公司

业务、专户理财业务、固收益类产品、分

级产品、量化产品的原因之一。

证券时报记者：

在这样的现状下

，

您

认为基金行业未来发展的契机在哪里

？

张宗友： 基金行业是在不完全充分

竞争的金融市场里竞争最充分的行业。

近两年，受制于整体理财市场的现状，我

们看到基金公司子公司业务、 专户业务

都发展很快。但我认为，基金公司的优势

不在通道类业务上， 核心业务仍然是公

募业务，核心竞争力在投资能力上。

随着中国利率市场化改革的逐渐深

入，从今年开始，信托产品刚性兑付问题

屡见报端， 券商集合产品和银行理财产

品未达预期的情况增多。 在整个市场资

产价格及风险收益特征逐渐理顺的背景

下， 市场各类机构产品的风险得以正常

释放，市场各参与主体的功能逐渐明确，

公募基金的优势就会凸显。

基金二季度仍青睐

受益经济转型行业和个股

见习记者 刘梦

大型基金公司的二季度投研观

点显示， 受益于经济转型的行业和

个股成为基金二季度投资的主要方

向。而在固定收益投资方面，由于仍

然存在资金面紧缺风险， 基金经理

更倾向于缩短久期， 精选中高评级

的债券，控制流动性。

经济转型为主题

家电汽车受热捧

大成积极成长股票基金在一季

报中表示，

2014

年选股难度会增加，

二季度以中性仓位策略为主，精选受

益于经济转型的优质行业与个股。国

泰基金提到，将重点配置符合经济转

型、技术创新、品牌消费方向的行业。

对于估值便宜， 受益于国企改革，新

技术应用或行业供求关系好转的传

统行业与公司，会加大配置比例。

华夏策略增长基金在一季报中

提到， 逐步深化的改革将带动中国

经济稳步向前， 新兴产业如新能源

汽车、云计算、移动互联网、信息安

全、医疗服务等正处于增长轨道。景

顺长城内需增长基金经理王鹏辉在

一季度保持了低仓位， 并进一步降

低了

TMT

行业配置，降低了家电和

铁路的配置， 增加了电动汽车产业

链的配置。

博时基金一向热衷传统行业投

资， 二季度其主要基金仍然坚持基

本面良好的价值股。“关注一批盈利

保持两位数增长， 而现金分红收益

率超过

5%

的公司。 ”博时主题行业

基金策略展望中提到。

博时卓越品牌基金也看好汽

车、家电及相关行业。

华夏大盘基金则坚持配置中长

期成长空间广阔的高端制造和大消

费板块，坚持持有内生增长确定、估

值合理的优质个股， 淡化对短期市

场热点主题的追逐。

固定收益

缩短久期加大杠杆

深圳一家中型基金公司固定

收益部基金经理向记者表示，二季

度， 债券投资的配置思路是缩短

久期，精选中高评级的债券，同时

适量运用杠杆。 “市场恐慌情绪还

存在，为保证流动性需控制久期。

久期在三年左右比较合理。 最近

央行对资金的态度有些放松，隔

夜回购利率在下降， 现在正是做

杠杆的时机。 ”

广发货币基金也提到， 应保持

以高等级债券为主的债券持仓，以

提高应对赎回的能力。

南方现金增利的基金经理刘朝

阳也认为，二季度的资金面波动也会

给货币基金带来一定的配置机会，灵

活调整基金久期，保持对银行存款的

重点配置，择机配置短融、逆回购和

浮息债，保持基金良好流动性。

基金首季大调仓：压传统 扬新兴 拾旧爱

格力电器、中国平安、云南白药、伊利股份等被大举砍仓；贵州茅台、比亚迪重获青睐

证券时报记者 刘明

截至今日，

81

家基金公司旗下基金

一季报已经全部披露。 天相投顾统计数

据显示，一季度基金进行大举调仓换股，

以中国平安、 兴业银行为代表的金融股

遭到基金减持；重仓股中，格力电器、中

国平安、云南白药、伊利股份为代表的传

统白马股被基金大举砍仓；以软件、文化

娱乐为代表的

TMT

行业和医药大消费

仍受基金重视，东华软件、益佰制药、易

华录等被增持。值得注意的是，此前被基

金抛弃的贵州茅台、 比亚迪重获基金青

睐，为基金增持第三、第四大重仓股。

传统白马股遭减持

行业方面， 由于新的基金持仓行业

分类中， 所有制造业作为一个行业来统

计，因而并未有医药、食品饮料等具体制

造业行业持仓变化。不过，一季度基金持

仓制造业行业整体仓位有所提升，由

51.89%

上升至

52.54%

。

受互联网金融冲击的金融遭基金减

持最多， 基金持有金融行业的仓位由去

年四季度末的

4.6%

降至

2.84%

，持仓水

平下降

1.76

个百分点；水利环境公用设

施、 建筑业、 房地产行业也都分别下降

0.56

、

0.55

和

0.32

个百分点。

去年以来， 股价一路高歌猛进的信

息传输、 软件和信息技术服务业是比较

被基金看好的新兴行业， 持仓由去年底

的

6.64%

上升至

8.94%

，仓位上升

2.3

个

百分点。此外，制造业和文体娱乐的仓位

也有所提高。

重仓股中，基金眼中传统的白马股，

虽然仍然是基金重仓持有， 但基金减持

已在进行中。

寻新蓝筹拾旧爱

在传统白马股被减持的同时，基金正

在增持助力新兴蓝筹股，东华软件、益佰

制药就是典型代表。东华软件和益佰制药

是基金一季度增持市值最大的两只重仓

股， 增持市值分别为

28.41

亿元和

24.38

亿元， 重仓持股基金数分别增加

16

只、

33

只。 汇川技术、卫宁软件等创业板新

兴企业在基金大力增持后， 也都进入到

基金前

30

大重仓股中。

值得注意的是， 遭遇腰斩的贵州茅

台重获基金青睐， 重仓持有基金数量由

去年底的

33

只增长至

53

只， 基金增持

市值达

20.86

亿元。 曾遭遇各种危机的

比亚迪也重新获得基金宠爱， 基金一季

度大举增持

19.3

亿元。
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货基生猛助行业洗牌 基金公司规模排名大变阵

天弘超越华夏，七年来基金公司规模老大首次易主

证券时报记者 朱景锋

今日公布完毕的基金一季报显示，货

币基金成为基金公司乃至整个基金行业

规模变动的决定力量。 在股市低迷、各类

基金普遍净赎回的情况下，不少基金公司

依靠货币基金规模猛增， 排名扶摇直上，

互联网金融成行业洗牌的幕后推手。

七年来基金公司规模老大首次易

主！截至一季末，天弘基金依靠余额宝总

规模达到

5536.56

亿元， 一举超越华夏

基金成为公募管理规模最大的基金公

司，华夏基金以

3629

亿元管理规模排名

第二， 自

2007

年以来首次让出头把交

椅，不过，依靠华夏活期通和微信理财通

两个货币基金王牌， 华夏基金一季度规

模增加

1182

亿，是天弘基金之外规模增

长最多的基金公司。

季报显示， 华夏活期通对接的华夏

现金增利基金一季度规模大增

523

亿至

960.47

亿元，直销能力业内首屈一指，在

微信理财通上线的华夏财富宝货币基金

规模达到

821.65

亿元，这两只货币基金

合计规模即高达

1782

亿元，吸金能力仅

次于余额宝。

南方基金、 嘉实基金和工银瑞信分

列第三到第五名， 公募规模分别达

1980

亿、

1767

亿和

1725

亿元，和去年底相比，

南方基金排名上升两位， 工银瑞信则上

升了三位，首次跻身行业前五。 南方基金

旗下南方现金增利一季度规模大增

462

亿元至

983

亿元， 成仅次于余额宝的规

模第二大货币基金。 工银瑞信则有多只

货币基金规模暴增。

汇添富、 华宝兴业等公司同样依靠

货基实现规模和排名大幅跃升。 其中依

靠和网易理财、 苏宁易付宝和民生银行

直销银行民生如意宝对接的汇添富现金

宝货币基金净申购

206

亿份， 汇添富一

季度规模增加至

1030

亿元，从去年底的

第

13

名上升到第

8

名。华宝兴业基金则

依靠

T+0

货基华宝添益规模大增

184

亿元至

604.97

亿元， 排名上升

8

个名

次，成一季度规模排名上升最快的公司。

传统大佬易方达基金、 广发基金

和博时基金仍然位居十大基金公司之

列，公募规模均超过

1000

亿元，上投

摩根基金则以

863.64

亿元的规模排名

第十位。

而一些大型公司则经历了规模的大

幅缩水和排名的显著下降， 其中有

6

家

公司规模缩水超百亿元， 排名下滑一个

到

8

个名次不等， 一些传统大牌基金公

司甚至即将跌出前

20

名之列。

天弘基金减仓幅度较大，仓位下降

29.19 个百分点。 长安、平安大华、方正

富邦、益民等基金公司减仓幅度也超过

16个百分点。 加仓幅度最大的是大摩华

鑫，上升 11.89 个百分点，华泰柏瑞则上

升 7.89 个百分点。


