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第二届上交会昨日开幕 节能环保唱主角

证券时报记者 徐然

为期三天的第二届中国 （上

海）国际技术进出口交易会（简称

上交会）， 昨日在上海世博展览馆

开幕。 从本届展会的展商分布和观

众的关注程度来看，上交会今年的

热门产品主要集中于三个领域，一

是新能源与节能环保；二是生物医

药与护理保健；三是自动化、智能

化解决方案。

在以 “技术” 为核心的上交会

上， 新能源与节能环保主题贯穿全

场。其中，新能源汽车“巨星”特斯拉

无疑是最受瞩目的焦点。 现场不少

观众坦言，就是冲着特斯拉来的，还

有观众现场表示希望购车。 而在二

楼的展厅里， 国家电网正在现场演

示充电桩如何给电动车充电。 上汽

集团

e50

等电动车型也来到会场。

除了新能源汽车， 城市垃圾处

理、空气治理、可再生能源利用以及

绿色节能建筑等环保节能技术，都

在上交会的展厅里有所体现。 城投

控股展示了 “上海中心”、“固废领

域”等城市解决方案模型；上海电气

则展示公司的能源利用理念和配套

技术； 还有多家公司现场展示了高

效的室内空气洁净技术及大气污染

治理方案。

医疗与家庭护理板块同样受到

关注。 胶囊机器人是会场上火热程

度仅次于特斯拉的人气展台。 这种

带摄像头的肠胃检查机器人外观如

一颗白色胶囊， 吞服后以另一台仪

器进行体内控制。据悉，这种先进的

检查技术已在国内

4

家高端医院开

始使用， 一次费用约为

3700

元，已

被纳入医保。

不仅有诊断设备， 现场还展出

了一些如心脏输血泵之类的高科技

医疗器械。另外，生物医药的技术展

示也在吸引了众多的注意力， 复星

医药、上海医药悉数到场。

自动化、 智能化方案也是上交

会的主力军。 自动化方案供应商欧

姆龙， 在未来科技区展示了一种通

过个体智慧化， 来进行整体优化的

理念。据悉，这种理念有可能在未来

的车联网自动驾驶上有所应用。

上海诺维达信息技术公司则推

出了智慧停车诱导系统。据了解，该

系统每个车位造价达

2000

元至

3000

元，未来将在虹桥机场二期停

车场进行使用。

值得一提的是， 上交会不乏一

些富有创意的试验性产品。例如，一

款可以模拟更换时装的“穿衣镜”引

起了很多人的兴趣。 该产品通过人

像捕捉，在屏幕上实时生成影像，再

通过软件将一件件时装叠加在影像

上， 使用者只需挥挥手就能让镜中

的自己换衣服了。 还有很多诸如能

让人身临其境的 “虚拟现实” 显示

屏、人脸识别的智能安全系统、帮助

掌握人体健康状况的可穿戴设备等

新兴技术也逐一在展会上呈现。

永清环保土壤修复业务将成新增长点

证券时报记者 文星明 邢云

今日，永清环保（

300187

）发布

2013

年年报， 全年实现营业收入

6.4

亿元，同比增长

12.59%

；净利润

5400

万元， 同比增长

0.55%

。

同时， 永清环保发布了

2014

年

一季报， 一季度公司实现营业收入

1.16

亿元，同比增长

10.09%

。而净利润

因公司业务转型升级同比出现下滑。

“受益于土壤修复的政策红利，

2014

年土壤修复业务有望成永清

环保新的业绩增长点。”一位湖南私

募基金投资总监表示。据了解，公司

目前通过自主研发获得了土壤修复

药剂的核心技术， 在产业链上实现

了向上游药剂生产的延伸。

2014

年

3

月

27

日， 永清环保

发布公告， 公司与深圳市百斯特环

保工程有限公司签署战略合作协

议。 百斯特环保将采购永清环保约

2

亿元的药剂产品。

资料显示， 永清环保药剂目前

年产量约为

8

万吨， 主要用于重金

属土壤修复和垃圾飞灰处理业务。

同时，发明专利“一种用于治理砷污

染土壤的修复药剂及使用方法”于

2013

年

11

月获批。

“由于药剂是土壤修复的核心，利

润率水平高于公司其它业务。 与百斯

特的合作改变了以往药剂销售的模

式，未来值得期待。 ”上述人士认为。

同时， 永清环保披露正在试点

新的土壤治理模式， 计划将修复后

的土地面向市场进行流转和出让，

并从中获得收益。

此外， 永清环保脱硝业务也迎

来快速增长。 年报显示，

2013

年实

现脱硫硝工程承包项目收入

3.96

亿元，同比增长

16.07%

。

2013

年

12

月

24

日，永清环保

与大唐湘潭发电有限责任公司签订

了

1.32

亿元脱硝业务订单。 凭借着

自主研发的核心脱硝技术， 目前永

清环保已获得甘肃靖远第二发电有

限公司、新疆中泰矿冶有限公司、新

疆华泰重化工有限公司等多个金额

超过

1

亿元的脱硝订单。
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中国车企积极踏上国际化征途

力帆汽车正式启动南美战略，预计今年南美市场销量增长50%

证券时报记者 张达

在日前举行的

2014

年北京国

际车展上，“国际化” 成为自主品牌

车企提及最多的发展战略。其中，力

帆汽车更是请来前世界足球先生菲

戈助阵，正式启动了南美战略。业内

人士认为， 今后几年是中国汽车走

出去的重要时机， 要力争

10

年后，

中国汽车出口能够达到汽车总产销

量的

20%

左右。

力帆汽车总裁尚游表示， 南美

战略是力帆汽车基于全球化战略所

提出的下一步发展规划， 旨在将南

美市场打造为力帆汽车最大的海外

市场之一。 力帆汽车旗下车型都将

在

2014

在南美等国陆续上市，

2014

年南美市场销量预计将增长

50%

。

据了解，继

2012

年成立了巴西

直销公司后，力帆汽车打算迈开“第

二步”，计划未来在巴西建立一个整

车组装厂直接生产， 就地销售。 同

时，力帆汽车还计划在巴西、乌拉圭

引入中国配套厂， 并实现关联阿根

廷市场， 以及推进委内瑞拉的转口

项目。

此外，力帆汽车将通过引入“品

牌直营店” 的方式在巴西设立品牌

直营

4S

店，预期在未来

3~5

年内，

实现力帆汽车品牌的全面提升，成

为当地的一线进口品牌。

在谈到未来发展战略时， 长安

集团副总裁刘波也表示， 中国汽车

市场最大，一年有两三千万辆规模，

但是全球有

9000

万辆，如果只立足

于国内肯定不行， 要达到世界一流

的汽车企业，必须要走出去。

“长安目前正在制订的战略，就

是聚焦四大国家级群， 三大金砖国

家，两大成熟市场，海外销量要达到

25%

。 到

2020

年，我们的目标要使

海外销售至少达到

50

万辆的目

标。 ”刘波说。

广汽集团常务副总经理冯兴

亚也表示， 广汽要做大做强必须

学会两条腿走路， 充分利用国际

国内两种资源， 积极开拓国际国

内两个市场， 在国际竞争中培育

和扩大自身的核心竞争力。 广汽

的国际化发展不仅仅局限于海外

市场的拓展，国际品牌的打造，而

是包括产品的投融资三个方面，

力争实现海外销售的规模化、资

源整合的全球化和资本运营的国

际化，实现跨国经营。

尽管中国目前已经成为全球汽

车领域的主要参与者， 中国车企越

来越多地走出去， 但在世界汽车组

织主席

Patrick Blain

看来， 时至今

日， 中国车企只关注到需求量颇大

的国内市场， 并未积极参与国外市

场的竞争， 虽然中国制造商正向一

些新兴国家出口汽车， 但远没有达

到世界市场龙头所应有的地位。

Patrick Blain

认为，这种局面

必将改观 ， 而且比想象得要快。

中国拥有设计和制造优质、 先进

产品的雄心是全球客户所乐见

的，中国车企会在全球汽车市场变得

更加活跃。

中汽协秘书长董扬表示， 今后几

年是中国汽车走向海外、出口、在海外

建厂的一个重要时机， 希望

10

年之

后， 中国汽车出口能够达到汽车总产

销量的

20%

左右， 同时也希望中国也

要有一两家企业进入世界汽车企业排

名前十强。

在国际化方面，董扬还认为，中国

汽车应该由产品输出为主转向资本、

技术、产品共同输出。在出口和海外建

厂方面， 中国企业应该关注目标国的

政府需求和消费者需求， 要注重利用

当地的资源，同时也希望政府在外交、

外资、金融、保险等方面支持中国车企

走出去。

中航工业2013年

非航产业收入2588亿元

中航工业集团

2014

年度非航空产业工作

会昨日召开， 据统计，

2013

年全年中航工业集

团非航空产业实现销售收入

2588

亿元，同比增

长

18.7%

，占集团公司总收入

75.9%

以上。 中航

工业总经理谭瑞松在会上透露，

2014

年非航空

产业重点要深化改革，全面推进股权激励工作，

解决企业核心骨干层动力问题。 （周欣鑫）

中海地产

一季度净利同比增25.5%

� � � �

� � � �中海地产（

00688.HK

）近日披露公司

2014

年一季报。 今年首季， 该公司营业收入约为

203.4

亿港元，同比增长约

38.5%

；净利润约为

60.5

亿港元，同比增长约

25.5%

。 报告期内，累

计完成合约销售总额约为

351.3

亿港元， 对应

销售面积约为

195

万平方米。 其中，

3

月份，该

公司合约物业销售金额约为

108.07

亿港元，相

对应的楼面面积约为

58.72

万平方米。

值得关注的是，中海地产董事局

4

月

23

日下

午宣布，公司委任执行董事陈谊为该公司总裁，并

于

4

月

24

日起生效。 公告披露，陈谊

42

岁，为中

国教授级高级工程师及英国特许建造学会会员。

分地区来看，

2014

年一季度中海系华南地

区合约物业销售为

78.52

亿港元，华东

62.44

亿

港元，华北

61

亿港元，北方地区

35.8

亿港元，

西部地区

26.81

亿港元，香港及澳门

24.86

亿港

元， 公司共同控制实体合约物业销售额

38.05

亿港元，公司联营公司

23.8

亿港元。

另外， 中海地产主席郝建民近期在德银举

行的会议上透露， 中海地产有信心在毛利率方

面跑赢行业平均水平。 根据目前的土地储备情

况，有信心将毛利率维持在

35%

或高于该水平。

虽然进入

2014

年以来房地产市场阴晴不

定，但是大型地产商对后市的信心明显有底气。

中海地产，世茂房地产（

00813.HK

）以及越秀地

产（

00123.HK

）等三家在港股上市的内地房地

产商均表示， 要在上半年完成全年销售目标的

50%

以上， 其中世茂房地产明确表示要在二季

度完成

280

亿元的销售目标。 （靳书阳）

丽江旅游

一季度净利增逾三成

丽江旅游（

002033

）今日发布

2014

年一季

报， 报告期内公司实现营业收入

1.49

亿元，同

比增长

26.86%

；实现净利润

2980

万元，同比增

长

32.34%

，基本每股收益

0.12

元。 公司同时预

计，

2014

年

1~6

月实现净利润

8329.68

万元

~

1.08

亿元，同比增长

0%~30%

。

丽江旅游表示，业绩增长原因主要有三个：

一是本期索道和印象接待游客数量的增加；二

是玉龙雪山索道自

2013

年

3

月

1

日起开始实

行新票价， 上年同期执行新票价的时间仅为

1

个月；三是龙悦公司、英迪格酒店

2013

年

9

月

开始营业，产生营业收入。

值得注意的是，丽江旅游非公开发行股票事

宜已于一季度顺利完成，根据此前公告，公司此

次定增募集资金将投向香格里拉香巴拉月光城

等三个项目。 其中玉龙雪山游客综合服务中心已

试营业。 此外，公司

5596

商业街项目也已建成并

投入运营，目前出租率已超

70%

。 （李俊华）

中国南车“地铁医生”

再获上海订单

中国南车

(601766)

洛阳公司

日前宣布， 公司再次获得上海申

通地铁钢轨探伤车和轨道检查车

订单，新订单将于

2014

年年底前

交付。

地铁钢轨探伤车和轨道检查

车素有“地铁医生”之称，整列车犹

如一个移动医院，为地铁轨道排除

病害。

2010

年，中国南车洛阳公司

就开始为上海申通地铁提供相关

车辆，被地铁工人亲切地称为“大

黄蜂兄弟”。每天凌晨，当上海地铁

停止运营之后， 这列涂着黄漆，联

挂

2

节车厢的特殊列车就开始为

上海地铁的轨道排除病害。 据统

计，

4

年来“大黄蜂兄弟”共开行

1

万公里， 为上海地铁累计排除

1000

多处轨道病害。 (刘征)

图为上交会上展示的可穿戴设备 徐然/摄

远东电缆 战略转型业绩攀升，电商发展值得期待

———远东电缆（600869）2013年度业绩报告点评

国内电缆行业巨头远东电缆于昨

日晚间发布了2013年度业绩报告。 财报

显示， 公司2013年全年实现营业收入

115.74亿元，同比增长17.15%，实现净利

润2.95亿元，同比上升305.67%。 我们认

为，报告期良好的营销表现是推动远东

电缆业绩强势回升的主要驱动因素，同

时，其他新兴业务发展也不可小觑。 报

告期，公司“团队+技术+专卖店+电商

+品牌” 的五元营销模式优势日趋显

现，公司独有的“一网两平台” 业务也

实现了远超预期的表现，意味着其垂直

化电商业务正处于飞速发展通道之中。

良好的营销表现是远东电缆2013

年业绩强势回升的主要原因。 得益于

“团队+技术+专卖店+电商+品牌” 的

五元营销模式，远东电缆的营销能力得

到较大提升，不仅在电网、电力建设等领

域继续保持国内领先地位， 其他各类产

品销售均稳步增长， 尤其是新产品销售

增长较快；同时，其独创的专卖店模式在

其营销业务中正占据越来越高的比重，

目前已在全国累计建设专卖店117家。

“一网两平台” 超预期

未来增长空间巨大

值得投资者重点关注的是，远东电

缆始终在电子商务领域走在业内前沿。

自2013年已开设天猫旗舰店， 京东馆、

网上家装馆等也逐步上线运营，O2O模

式得到大力发展。 尤其是其“一网两平

台” 业务，在2013年表现远超预期，意味

着远东电缆电商业务不再仅仅是试水，

而是真正在飞速发展。 为实现转型升

级，远东电缆自2011年就开始搭建“一

网两平台” ，具体包括“电缆网” 、“中

国电缆材料交易所” 和 “电缆买卖

宝” ，由公司旗下的远东买卖宝网络科

技有限公司负责建设和运营。

依据财报，远东买卖宝网络科技有

限公司全年实现营业收入72,547.15万

元，同比增长65.72%。 电缆材料交易所

全年实现交收量321694手， 同比增长

33.52%，实现交收金额175.10亿元，同比

增长25.33%；电缆买卖宝全年开发交易

会员472个，同比增长505.13%，实现营

业 收 入 71,806.98 万 元 ， 同 比 增 长

66.06%； 电缆网作为行业门户网站，全

年关键指标独立访问量达到758.44万

次， 同比增长359.66%， 点击率达到

2291.96万次，同比增长358.39%，影响力

与日俱增。

我们认为，公司“一网两平台” 的

未来成长空间将非常巨大，随着交易机

制及价格指数的进一步完善以及交易

所影响力的扩大，预计未来会有更多的

交易从线下转移到线上，从而带动电缆

材料交易所的业绩快速增长；面对短段

线缆行业每年超千亿的市场规模，电缆

买卖宝依托远东电缆的整体优势，未来

成长空间足够巨大，预计未来买卖宝交

易额年均复合增速有望超过100%。

特高压启动建设

为电缆行业注入新动力

在今年4月18日召开的新一届国家

能源委员会首次会议上，李克强总理明

确指出“发展远距离大容量输电技术，

今年要按规划开工建设一批采用特高

压和常规技术的 ‘西电东送’ 输电通

道” 。 总理的表态预示着长期停留在试

验和试点阶段的特高压很快将大规模

启动建设。

按照国家电网公布的2014年重点

工作目标， 今年要核准并开工 “6交4

直” 10条特高压，并对电网投资3815亿

元，同比增长13%。 另外到2015、2017、

2020年分别建成 “两纵两横” 、“三纵

三横” 和“五纵五横” 特高压“三华”

同步电网。这样庞大的投资规模大幅超

出市场预期，特高压的市场机会将非常

可观。

电网投资力度的不断加大为电线

电缆行业的发展提供了巨大发展机遇，

预计未来几年国内的电缆行业将始终

处于稳定增长状态。 我们认为，远东电

缆作为中国最大的电线电缆行业龙头

企业，有望成为国内电网投资大发展时

期的最大受益者之一，电力投资的超预

期发展为实现“全球能效管理专家” 的

战略目标提供了良好的外部环境，对公

司“一网两平台” 的发展也形成了实质

性利好。

未来发展思路更加清晰

2013年，远东电缆已明确将主业聚

焦于电缆产业，并在此基础上调整业务

定位，即“全球能效管理专家” ，为客户

提供设计、制造、施工安装、咨询、能源

管理的系统集成服务，提供绿色、高效

的电力和能源整体解决方案。根据公司

发展规划，远东电缆将通过并购等各种

手段全力打造电线电缆、买卖宝网络科

技、EPC、 智能系统和能源管理五大业

务板块，旨在成为全球领军企业，打造

千亿产业集团。 据此， 公司也提出了

2014年经营目标， 计划实现营业收入

138.22亿元，同比上升19.42%；计划实现

净利润4.11亿元，同比上升39.42%。

我们认为，清晰的发展思路对一家

公司未来的发展至关重要，远东电缆在

制定战略规划的过程中充分考虑了自

身的资源和优势，并制定了详细的发展

计划和实施举措，最终将顺利实现上述

目标。

（深圳怀新企业投资顾问有限公司）

（CIS）


