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2007年12月10日，广州远华会计师事务所审验并出具《验资报告》（穗远华验字[2007]第B1217号），验证：截至2007年12月10日，已收到股东晋彤、徐毅缴纳的

第一期注册资本100万元，其中晋彤出资95万元，徐毅出资5万元，均为货币出资。

2007年12月17日，邦富软件取得广州市工商行政管理局核发的《企业法人营业执照》。邦富软件设立时的股权结构如下：

序号 股东姓名

认缴出资额

（万元）

认缴出资比例（

%

） 首期实缴出资（万元）

1

晋 彤

475 95 95

2

徐 毅

25 5 5

合计

500 100 100

（2）2007年12月第二期出资

2007年12月25日，邦富软件股东会决定，同意将邦富软件实收资本由100万元增至500万元，其中：股东晋彤新增出资380万元、徐毅新增出资20万元。至此，邦富

软件的注册资本已全部缴足，股东签署新的公司章程。

2007年12月28日，广州中创会计师事务所审验并出具《验资报告》（中创验字[2007]YZ474号），验证：截至2007年12月28日，邦富软件已收到股东缴纳的第二

期出资共计400万元，均为货币出资，变更后的实收资本为500万元。

2008年1月10日，邦富软件就该次出资办理了工商变更登记。本期出资完成后邦富软件的注册资本已全部缴足，具体股权结构如下：

序号 股东姓名 出资额（万元） 出资比例（

%

）

1

晋 彤

475 95

2

徐 毅

25 5

合计

500 100

（3）2009年9月股东转让股权

2009年9月18日，邦富软件股东会决定，同意股东徐毅将其持有的邦富软件25万元出资（占注册资本的5%）转让给郑量冰。

2009年9月18日，徐毅与郑量冰签署《股东转让出资合同书》，转让价格为25万元。

2009年9月23日，邦富软件就该次股权转让办理了工商变更登记。该次股权转让完成后，邦富软件的股权结构如下：

序号 股东姓名 出资数额（万元） 出资比例（

%

）

1

晋 彤

475 95

2

郑量冰

25 5

合计

500 100

（4）2010年2月股东转让股权

2010年2月10日，邦富软件股东会决定，同意股东晋彤将其持有的邦富软件475万元出资（占注册资本的95%）转让给李菊莲。

2010年2月10日，晋彤与李菊莲签署《股东转让出资合同书》，转让价格为475万元。

2010年2月12日，邦富软件就该次股权转让办理了工商变更登记。该次股权转让完成后，邦富软件的股权结构如下：

序号 股东姓名 出资数额（万元） 出资比例（

%

）

1

李菊莲

475 95

2

郑量冰

25 5

合计

500 100

注：李菊莲与郑量冰系夫妻关系。

（5）2010年8月股权转让并增资至600万元

2010年8月16日，广州恒德会计师事务所审验并出具《验资报告》（恒德审验字[2010]第08065号），验证：截至2010年8月13日，邦富软件已收到曾子帆缴纳的新

增注册资本100万元，均为货币出资，变更后的注册资本及实收资本为600万元。

2010年8月17日，邦富软件股东决定，同意股东李菊莲将其持有的邦富软件475万元出资中的100万元出资转让给曾子帆、100万元出资转让给郑量冰；邦富软

件注册资本增至600万元，新增注册资本100万元由曾子帆以货币出资。

2010年8月17日，李菊莲与曾子帆、郑量冰签署《股东转让出资合同书》，转让价格均为1万元。

2010年8月20日，邦富软件就该次股权转让及增资办理了工商变更登记。该次股权转让及增资完成后，邦富软件的股权结构如下：

序号 股东姓名 出资数额（万元） 出资比例（

%

）

1

李菊莲

275 45.84

2

曾子帆

200 33.33

3

郑量冰

125 20.83

合计

600 100.00

（6）2010年12月增资至1,000万元

2010年12月16日，邦富软件股东会决定，同意邦富软件注册资本增至1,000万元，其中股东郑量冰出资100万元，股东李菊莲出资300万元。

2010年12月16日，广州悦禾会计师事务所审验并出具《验资报告》（穗禾验字[2010]第A2281号），验证：截至2010年12月15日，邦富软件已收到股东郑量冰、李

菊莲缴纳的新增注册资本400万元，均为货币出资，变更后的注册资本为1,000万元。

2010年12月24日，邦富软件就该次增资办理了工商变更登记。该次增资完成后，邦富软件的股权结构如下：

序号 股东姓名 出资数额（万元） 出资比例（

%

）

1

李菊莲

575 57.50

2

郑量冰

225 22.50

3

曾子帆

200 20.00

合计

1,000 100.00

（7）2011年4月股权转让

2011年4月11日，邦富软件股东会决定，同意股东曾子帆将其持有的邦富软件50万元出资转让给程顺玲。

2011年4月11日，曾子帆与程顺玲签署《股东转让出资合同书》，转让价格为50万元。

2011年4月20日，邦富软件就该次股权转让办理了工商变更登记。该次股权转让完成后，邦富软件的股权结构如下：

序号 股东姓名 出资数额（万元） 出资比例（

%

）

1

李菊莲

575 57.50

2

郑量冰

225 22.50

3

曾子帆

150 15.00

4

程顺玲

50 5.00

合计

1,000 100.00

（8）2012年4月股权转让并增资至1,500万元

2012年4月25日，邦富软件股东会决定，同意股东郑量冰将其持有的邦富软件225万元出资无偿转让给股东李菊莲；邦富软件注册资本增至1,500万元，新增500

万元注册资本由股东程顺玲缴纳。

2012年4月25日，郑量冰、李菊莲夫妇签署《股东转让出资合同书》，转让价格为0万元。

2012年4月27日，广州悦禾会计师事务所审验并出具《验资报告》（悦禾验字201204244号），验证：截至2012年4月25日，邦富软件已收到股东程顺玲缴纳的新

增注册资本500万元，全部为货币出资，变更后的注册资本为1,500万元。

2012年5月2日，邦富软件就该次股权转让及增资办理了工商变更登记。该次股权转让及增资完成后，邦富软件的股权结构如下：

序号 股东姓名 出资数额（万元） 出资比例（

%

）

1

李菊莲

800 53.33

2

程顺玲

550 36.67

3

曾子帆

150 10.00

合 计

1,500 100.00

（9）2012年6月增资至2,100万元

2012年6月13日，邦富软件股东会决定，同意邦富软件注册资本增加至2,100万元，新增600万元注册资本由股东程顺玲缴纳。

2012年6月26日，广州市开虹会计师事务所审验并出具《验资报告》（穗虹验字[2012]第1182号），验证：截至2012年6月26日，邦富软件已收到股东程顺玲缴纳

的新增注册资本600万元，全部为货币出资，变更后的注册资本为2,100万元。

2012年6月27日，邦富软件就该次增资办理了工商变更登记。该次增资完成后，邦富软件的股权结构如下：

序号 股东姓名 出资数额（万元） 出资比例（

%

）

1

程顺玲

1,150 54.76

2

李菊莲

800 38.10

3

曾子帆

150 7.14

合计

2,100 100.00

（10）2014年5月增资至2,500万元

2014年5月4日，邦富软件股东会决定，同意邦富软件注册资本增加至2,500万元，其中：程顺玲新增出资219.04万元，李菊莲新增出资152.4万元，曾子帆新增出

资28.56万元。

2014年5月5日，邦富软件就该次增资办理了工商变更登记。

2014年5月9日，广州市源晟会计师事务所审验并出具《验资报告》（穂源晟验字[2014]第076号），验证：截至2014年5月9日，已收到全体股东新增注册资本400

万元，全部为货币出资。

本次增资完成后，邦富软件各股东原持股比例不变，具体股权结构如下：

序号 股东姓名 出资数额（万元） 出资比例（

%

）

1

程顺玲

1,369.04 54.76

2

李菊莲

952.4 38.10

3

曾子帆

178.56 7.14

合计

2,500 100.00

3、业务情况

邦富软件是国内领先的舆情监测解决方案供应商。自设立以来，一直专注于互联网舆情监测软件的研发，形成了成熟的舆情监测软件研发团队。公司具有国

内领先的网络高性能数据捕获、深度网络报文分析、分布式爬虫、网络代理识别、网页智能分析、数据压缩索引等多项技术。

公司建立了涵盖需求分析管理组、产品管理组、开发组、测试组、项目实施组等整个流程的研发组织架构，形成了20余项软件著作权，公司也是国家相关863计

划和国家搜索引擎科技计划课题组的主要成员。

经历8年的市场拓张，公司已经取得了700多个大中型客户的选择和支持，拥有极高的项目实施成功率和项目管理经验，享有极高的客户口碑。在舆情监测软

件平台方面，邦富在宣传领域处于领先地位，

邦富软件业务具体情况请参见本节“三、交易标的的业务技术” 。

4、财务情况

邦富软件最近两年及一期经审计合并财务报表主要数据如下：

单位：元

项目

2014.3.31 2013.12.31 2012.12.31

货币资金

7,359,911.47 19,356,290.94 3,046,736.55

应收账款

21,778,801.45 19,966,906.49 7,467,048.34

总资产

64,584,655.03 76,271,733.98 39,018,584.52

总负债

14,888,107.28 27,440,511.62 11,629,085.56

所有者权益

49,696,547.75 48,831,222.36 27,389,498.96

项目

2014

年

1~3

月

2013

年

2012

年

营业收入

7,985,799.26 62,739,251.99 33,804,975.61

利润总额

1,050,040.76 32,375,551.01 5,037,096.38

净利润

865,325.39 28,244,544.18 4,353,031.42

扣除非经常性损益的净利润

865,675.39 27,666,683.27 3,238,899.49

邦富软件财务波动主要体现使得2013年收入同比增加85.6%，净利润增加了5.5倍，其主要原因如下：

1）2012年硬件收入为1211万元，2013年硬件收入597万元，邦富软件一般不销售硬件，只是在客户要求时才销售硬件，硬件设备价格的市场透明度高，邦富软

件只是在采购价上加3-5%销售给客户；

2）2013年有增值税退税148.7万元，2012年无增值税退税；

3）2013年有技术开发免税收入160万元；

4）管理费用在公司发展到一定阶段后，不随销售收入增长而增长，基本保持在一个相对稳定的水平，2013年收入比2012年增长85.6%，管理费用2013年仅比

2012年21%。

综上，邦富软件2013年收入大幅增长主要系行业因素及公司自身因素的影响。随着微博等社交媒体的兴起以及2013年初以来的一系列舆情热点事件频发，各

级政府越发注重舆情监测软件的采购，凭借过硬的产品声誉和敏锐的市场嗅觉，公司抓住了行业增长的机遇。此外，2013年的高增长也与公司收入基数较低的影

响。

5、下属公司情况

截至本报告出具日，邦富软件无下属企业。

6、近三年资产评估、交易、增资及改制情况

除本次交易所涉及的资产评估外，邦富软件最近三年未进行过资产评估。

邦富软件最近三年增资、股权转让的相关明细情况请参阅本节“一、交易标的基本情况” /（三）邦富软件/2、历史沿革。

邦富软件最近三年未发生改制情况。

（四）漫友文化

1、基本情况

名称 广州漫友文化科技股份有限公司

注册号

440101000025356

税务登记证 粤国

/

地税字

440100797357049

号

成立日期

2006

年

12

月

22

日

住所 广州市越秀区先烈中路

80

号汇华商贸大厦附楼

7

楼

12A

法定代表人 金城

注册资本

4000

万元

公司类型 股份有限公司

(

非上市、自然人投资或控股

)

经营范围

动画、漫画及衍生产品的创意、设计、开发、制作、销售与售后服务；互联网图书、互联网杂志设计、制作、出

版、销售及售后服务（有效期至

2015

年

3

月

30

日）。动漫（含游戏）、青春文学软件及网站的开发、设计、制作；

手机动漫、无线增值的技术咨询、技术开发、推广；文化交流活动、庆典活动的策划；会议、展览、展示策划、

承办与服务；动漫行业咨询及经纪服务、设计、代理、制作、发布各类广告；知识产权代理

2、历史沿革

（1）2006年12月漫友文化设立

漫友文化成立于2006年12月22日，由金城、邵洪涛共同出资设立。根据漫友文化设立时的公司章程，其申请登记的注册资本为1,000万元，由股东分期缴纳，并

于2008年12月10日前缴足。其中：金城认缴出资900万元，占注册资本的90%；邵洪涛认缴出资100万元，占注册资本的10%。

2006年12月7日，广东正中珠江会计师事务所有限公司审验并出具《验资报告》（广会所验字[2006]第0625070017号），验证：截至2006年12月5日，已收到金城

缴纳的首期出资200万元，全部为货币出资。

2006年12月22日，漫友文化取得广州市工商行政管理局核发的《企业法人营业执照》。设立时的股权结构如下：

序号 股东姓名

认缴出资额

（万元）

认缴出资比例（

%

） 首期实缴出资（万元）

1

金 城

900 90 200

2

邵洪涛

100 10 0

合 计

1,000 100 200

（2）2008年12月实收资本增至1,000万元

2008年12月4日，漫友文化修改公司章程，剩余认缴出资一次性缴足，其中：股东金城缴纳出资700万元，股东邵洪涛缴纳出资100万元。至此，漫友文化实收资

本变更为1,000万元。

2008年12月4日，广州蓝涛会计师事务所有限公司审验并出具《验资报告》（蓝验字[2008]第L394号），验证：截至2008年12月4日，已收到股东缴纳的第二期出

资共计800万元，均为货币出资。

2008年12月8日，漫友文化完成本次出资的工商变更登记。该次出资完成后，漫友文化的股权结构如下：

序号 股东姓名 出资额（万元） 出资比例（

%

）

1

金 城

900 90

2

邵洪涛

100 10

合 计

1,000 100

（3）2012年5月股权转让

2012年5月15日，漫友文化股东会决定，同意金城将其持有的10万元出资转让给邵璐璐，其他股东放弃优先购买权，并修改公司章程。

2012年5月15日，金城与邵璐璐签署《股权转让协议》，转让价格为1元。

2012年5月15日，漫友文化完成该次股权转让的工商变更登记。该次股权转让完成后，漫友文化的股权结构如下：

序号 股东姓名 出资额（万元） 出资比例（

%

）

1

金 城

890 89

2

邵洪涛

100 10

3

邵璐璐

10 1

合 计

1,000 100

（4）2012年8月增资至1,133.3333万元

2012年7月23日，漫友文化股东会决定，同意引入俞涌、漫时代等17名新股东，注册资本由1,000万元增资至1,133.3333万元，并修改公司章程。

2012年8月6日，京都天华会计师事务所有限公司审验并出具《验资报告》（京都天华粤验字[2012]第0016号），验证：截至2012年8月2日，已收到俞涌、漫时代

等17名股东缴纳的新增注册资本133.3333万元，均为货币出资。由于增加的自然人股东部分为公司管理层，适用股份支付准则，确认股份支付费用1,450.28万元。

2012年8月9日，漫友文化完成该次增资的工商变更登记。该次增资完成后，漫友文化的股权结构如下：

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例（

%

）

1

金 城

890.0000 78.53

2

邵洪涛

100.0000 8.82

3

邵璐璐

10.0000 0.88

4

广州漫时代

38.0000 3.35

5

俞 涌

23.3333 2.06

6

刘 洋

8.0000 0.71

7

张显峰

8.0000 0.71

8

张 茜

8.0000 0.71

9

朱 斌

8.0000 0.71

10

崔伟良

5.0000 0.44

11

施桂贤

5.0000 0.44

12

许勇和

5.0000 0.44

13

曹凌玲

5.0000 0.44

14

赖春晖

5.0000 0.44

15

祖雅乐

3.0000 0.26

16

邱月仙

3.0000 0.26

17

葛重葳

3.0000 0.26

18

韩 露

2.0000 0.18

19

丁 冰

2.0000 0.18

20

李凌彪

2.0000 0.18

合 计

1,133.3333 100.00

本次股份支付的具体情况：

2012年7月23日，公司股东会通过决议，同意俞涌、刘洋、张显峰、张茜、朱斌、崔伟良、施桂贤、许勇和、曹凌玲、赖春晖等中高级管理人员对公司投资1,772,166

元作为实收资本723,333元进行增资，折合2.45元/1元注册资本。具体如下：

姓名 职务 总投资额 注册资本 每元资本价格

俞涌 总经理

571,666.00 233,333.00 2.45

张茜 副总经理

196,000.00 80,000.00 2.45

刘洋 副总经理

196,000.00 80,000.00 2.45

张显峰 副总经理

196,000.00 80,000.00 2.45

崔伟良 总监

122,500.00 50,000.00 2.45

赖春晖 总监

122,500.00 50,000.00 2.45

曹凌玲 总监

122,500.00 50,000.00 2.45

施桂贤 总监

122,500.00 50,000.00 2.45

许勇和 总监

122,500.00 50,000.00 2.45

合计

1,772,166.00 723,333.00 2.45

2012年8月27日，漫友文化股东会决定，同意股东金城将其持有的66.6667万元出资转让给长沙传怡，转让价格为1,500万元；股东邵洪涛将其持有的97万元出资

转让给长沙传怡，转让价格为2,182.5万元；同意湖南富投资1,500万元对公司增资66.6666万元，北京中技投资1,500万元对公司增资66.6667万元，广东粤文投投资1,

500万元对公司增资66.6667万元。具体如下：

机构名称 取得股权方式 投资金额 注册资本 每元资本价格

长沙传怡 受让

36,825,000.00 1,636,667.00 22.5

北京中技 增资

15,000,000.00 666,667.00 22.5

广东粤文投 增资

15,000,000.00 666,667.00 22.5

湖南富坤 增资

15,000,000.00 666,666.00 22.5

合计

81,825,000.00 3,636,667.00 22.5

上述机构投资入股与员工投资入股价格相差较大，而且时间较短，根据会计准则公司管理层入股部分应按价差确认为股份支付。

计算如下：

按机构投资者所在股权比例及投资总额测算公司股权价值。

公司股权价值=8182.5万元/27.275%=30000万元

按公司管理层所持股份比例计算其对于价值。

管理层所持股份价值=30000万元*5.425%� =1627.50万元

股份支付金额=1627.50万元—177.22万元=1450.28万元

计算管理所持股份价值于投资总金额之间的差额，确认为股份支付金额计入管理费用。

账务处理

借：管理费用 1450.28万元

贷：资本公积 1450.28万元

相关管理层股权增资时约定，在上述股东获得漫友文化股权至公司上市期间，转让、质押或委托他人管理公司股权需获得公司股东会半数表决权同意。

（5）2012年9月增资至1,333.3333万元

2012年8月27日，漫友文化股东会决定，同意股东金城将其持有的66.6667万元出资转让给长沙传怡；股东邵洪涛将其持有的97万元出资转让给长沙传怡；同意

湖南富坤对公司增资66.6666万元，北京中技对公司增资66.6667万元，广东粤文投对公司增资66.6667万元，其他股东放弃本次股权转让的优先受让权及本次增资

的优先认购权，并修改公司章程。

2012年8月27日，金城、邵洪涛与长沙传怡签署《股权转让合同》，金城将其持有的66.6667万元出资转让给长沙传怡,转让价格为1,500万元。邵洪涛将其持有的

97万元出资转让给长沙传怡，转让价格为2,182.5万元。

2012年9月11日，京都天华会计师事务所有限公司审验并出具《验资报告》（京都天华粤验字[2012]第0019号），验证：截至2012年9月6日，已收到股东缴纳的新

增注册资本200万元，均为货币出资。

2012年9月18日，漫友文化完成该次股权转让及增资的工商变更登记。该次股权转让及增资完成后，漫友文化的股权结构如下：

序号 股东姓名或名称 出资额（万元） 出资比例（

%

）

1

金 城

823.3333 61.75

2

长沙传怡

163.6667 12.28

3

湖南富坤

66.6666 5.00

4

北京中技

66.6667 5.00

5

广东粤文投

66.6667 5.00

6

广州漫时代

38.0000 2.85

7

俞 涌

23.3333 1.75

8

邵璐璐

10.0000 0.75

9

刘 洋

8.0000 0.60

10

张显峰

8.0000 0.60

11

张 茜

8.0000 0.60

12

朱 斌

8.0000 0.60

13

崔伟良

5.0000 0.38

14

施桂贤

5.0000 0.38

15

许勇和

5.0000 0.38

16

曹凌玲

5.0000 0.38

17

赖春晖

5.0000 0.38

18

祖雅乐

3.0000 0.23

19

邱月仙

3.0000 0.23

20

葛重葳

3.0000 0.23

21

邵洪涛

3.0000 0.23

22

韩 露

2.0000 0.15

23

丁 冰

2.0000 0.15

24

李凌彪

2.0000 0.15

合 计

1,333.3333 100.00

（6）2013年6月整体变更为股份有限公司

2013年4月22日，广州市工商行政管理局出具《企业名称（企业集团）名称变更核准通知书》（穗名变核内字[2013]第01201304220082号），核准广州漫友文化

科技发展有限公司名称变更为广州漫友文化科技股份有限公司。

2013年4月26日，致同会计师事务所（特殊普通合伙）广州分所出具《审计报告》（致同验字[2013]第440FC0014号），截至2012年12月31日，漫友文化账面净资

产为88,028,810.17元。

2013年5月7日，广东中广信资产评估有限公司出具《资产评估报告书》（中广信评报字[2013]第099号），截至2012年12月31日，漫友文化的净资产评估值为9,

248.2万元。

2013年5月10日，漫友文化召开2013年度第一次股东大会暨发起人会议，同意由漫友文化全体股东作为发起人，以漫友文化截至2012年12月31日经审计的账面

净资产为基准，按1:0.4544的比例折合成股份公司股本4,000万股，依法整体变更为股份有限公司，其余计入股份公司资本公积。变更后的股份公司总股本为4,000

万股，有限公司全体股东作为股份公司的发起人认购全部股份，发起人在本次变更前后持有公司的股权比例不变。公司名称由“广州漫友文化科技发展有限公

司” 变更为“广州漫友文化科技股份有限公司” ，公司类型由有限责任公司变更为股份有限公司，并通过股份公司章程。

2013年5月17日，致同会计师事务所（特殊普通合伙）审验并出具《验资报告》（致同验字[2013]第440FC0014号），验证：截至2013年5月15日，已收到发起人股

东投入的资本8,802.8810万元，其中股本4,000.00万元，其余计入资本公积。

2013年6月7日，漫友文化完成该次整体变更为股份有限公司的工商变更登记。该次整体变更为股份有限公司完成后，漫友文化的股权结构如下：

序号 股东名称 股份数额（万股） 持股比例（

%

）

1

金 城

2,470 61.75

2

长沙传怡

491 12.28

3

湖南富坤

200 5.00

4

北京中技

200 5.00

5

广东粤文投

200 5.00

6

广州漫时代

114 2.85

7

俞 涌

70 1.75

8

邵璐璐

30 0.75

9

刘 洋

24 0.60

10

张显峰

24 0.60

11

张 茜

24 0.60

12

朱 斌

24 0.60

13

崔伟良

15 0.38

14

施桂贤

15 0.38

15

许勇和

15 0.38

16

曹凌玲

15 0.38

17

赖春晖

15 0.38

18

祖雅乐

9 0.23

19

邱月仙

9 0.23

20

葛重葳

9 0.23

21

邵洪涛

9 0.23

22

韩 露

6 0.15

23

丁 冰

6 0.15

24

李凌彪

6 0.15

合 计

4,000 100.00

（7）2014年5月14日，漫友文化2014年第一次临时股东大会审议通过了《关于将广州漫友文化科技股份有限公司整体变更为广州漫友文化科技发展有限公司

的议案》。为确保漫友文化股东向华闻传媒转让公司股权的实施，漫友文化股东大会决定将漫友文化的公司类型由股份有限公司变更为有限责任公司；公司名称

由“广州漫友文化科技股份有限公司” 更名为“广州漫友文化科技发展有限公司”（以工商部门核准名称为准）。变更后有限责任公司的注册资本仍为4,000万

元，漫友文化全体股东在本次变更前后持有公司的股权比例及股权结构不变。

漫友文化公司类型变更的工商变更登记尚在办理中。

3、业务情况

漫友文化主要业务为漫画期刊和漫画图书的策划与发行、漫画创作和生产、手机动漫以及相关动漫会展、动漫营销与广告等服务。

漫友文化的业务具体情况请参见本节“三、交易标的的业务技术” 。

4、财务情况

漫友文化最近两年及一期经审计财务报表主要数据如下：

单位：元

项目

2014.3.31 2013.12.31 2012.12.31

货币资金

54,042,847.67 60,054,127.96 56,564,889.54

应收账款

50,449,740.44 46,265,131.29 22,348,640.55

总资产

143,684,866.35 146,200,788.70 123,460,055.41

总负债

35,367,345.82 40,964,055.60 34,691,194.83

所有者权益

108,317,520.53 105,236,733.10 88,768,860.58

项目

2014

年

1~3

月

2013

年

2012

年

营业收入

28,134,887.50 153,246,788.22 146,841,357.28

利润总额

3,601,386.60 18,380,769.69 4,283,374.65

净利润

3,080,787.43 16,467,872.52 2,176,237.85

扣除非经常性损益的净利润

2,093,056.81 13,116,760.63 14,265,057.15

公司2012年净利润较低系受当年股份支付影响，确认股份支付费用1,450.28万元。

5、控股子公司情况

截至本报告出具日，漫友文化无控股子公司。

6、近三年资产评估、交易、增资及改制情况

除本次交易所涉及的资产评估及整体变更时进行资产评估之外，漫友文化最近三年未进行过资产评估。

漫友文化最近三年增资、股权转让及改制的相关明细情况请参阅本节“一、交易标的基本情况” /（四）漫友文化/2、历史沿革。

二、交易标的主要资产权属情况及对外担保情况

（一）交易标的主要资产情况

1、房屋建筑物

截至本报告签署之日，本次交易标的未持有任何房屋建筑物。

2、主要无形资产

2.1商标

精视文化现时拥有6项注册商标权，具体情况如下：

根据国家商标局的商标档案信息，精视文化对上述注册商标享有合法有效的商标权；不存在权属纠纷或潜在纠纷，以及设置质押等权利受限情形。

邦富软件现时拥有4项注册商标权，具体情况如下：

根据国家商标局的商标档案信息，邦富软件对上述注册商标享有合法有效的商标权；不存在权属纠纷或潜在纠纷，以及设置质押等权利受限情形。

漫友文化现时拥有18项注册商标权，具体情况如下：

根据国家商标局的商标档案信息，漫友文化对上述注册商标享有合法有效的商标权；不存在权属纠纷或潜在纠纷，以及设置质押等权利受限情形。

2.2专利

漫友文化现时拥有1项外观设计专利，具体情况如下：

专利名称 专利类型 专利号 申请日 他项权利

卡通熊（熊洗洗） 外观设计

ZL201230185177.5 2012-5-21

无

专利权期限：自申请日起10年。

掌视亿通现时拥有1项发明专利，具体情况如下：

专利名称 专利类型 专利号 申请日 他项权利

视频文件自动转换的系统及其方法 发明专利

ZL200610011759.5 2006-4-20

无

专利权期限：自申请日起20年。

2.3计算机软件著作权

邦富软件共有计算机软件著作权43项，具体情况如下：

序号 软件名称 登记号 权利取得方式 首次发表日期 他项权利

1

邦富互联网证券信息分析系统

V1.0 2009SR040156

原始取得

2008.12.08

质押

2

邦富企业即时通信系统

[

简称：邦富

TalkHight-Talk]V1.5 2009SR040154

原始取得

2009.04.15

质押

3

邦富互联网分布式政府专用自动发帖回帖系统

[

简称：邦富

互联网舆情引导系统

]V1.4

2009SR040841

原始取得

2009.05.25

质押

4

邦富企业任务管理系统

[

简称：邦富

TalkHigh-Workflow]V1.5 2009SR040843

原始取得

2009.04.15

质押

5

邦富

OwnerNetwork

门户网络系统

[

简称：邦富

OwnerNet]V2.0 2009SR040840

原始取得

2008.12.01

质押

6

邦富手机舆情监测系统

V2.0 2010SR035640

原始取得

2010.03.25

质押

7

邦富互联网舆情采集分析管理软件

[

简称：网络舆情采集分

析管理软件

]V5.0

2011SR022826

原始取得

2010.05.14

质押

8

邦富舆情搜索引擎软件

V5.0 2011SR061346

原始取得

2010.07.21

质押

9

邦富增强型互联网舆情采集分析管理软件

V1.0 2011SR099431

原始取得

2010.06.15

质押

10

邦富问政平台信息管理软件

V2.0 2012SR055999

原始取得

2010.05.14

质押

11

邦富网络信息专用搜索引擎软件

V1.0 2013SR004070

原始取得

2011.02.01

质押

12

邦富大数据导入管理软件

[

简称：大数据导入管理软件

]V1.0 2013SR028279

原始取得

2012.07.02

质押

13

邦富大数据存储管理软件

[

简称：大数据存储管理软件

]V1.0 2013SR028285

原始取得

2012.11.01

质押

14

邦富大数据挖掘分析软件

V2.3 2013SR087729

原始取得

2013.02.01

无

15

邦富运维管理软件

V1.0 2013SR109345

原始取得

2013.08.18

无

16

邦富互联网信息关联软件

V1.0 2013SR109185

原始取得

2013.09.01

无

17

邦富大屏指挥软件

V1.0 2013SR109182

原始取得

2013.09.01

无

18

邦富内网审计软件

V1.0 2013SR109183

原始取得

2013.08.01

无

19

邦富互联网微博舆情监控软件

[

简称： 微博舆情监控软件

]

V6.0

2013SR109867

原始取得

2013.08.01

无

20

邦富外网审计软件

V1.0 2013SR109714

原始取得

2013.09.12

无

21

邦富基于

QQ

群监控软件

[

简称：基于

QQ

群监控软件

]V1.0 2013SR153321

原始取得

2013.08.05

无

22

邦富微信监控软件

[

简称：微信监控软件

]V1.0 2013SR153266

原始取得

2013.09.02

无

23

邦富有害信息发现软件

[

简称：有害信息发现软件

]V1.0 2013SR153477

原始取得

2013.09.11

无

24

邦富政务微博管理软件

[

简称：政务微博管理软件

]V1.0 2013SR153439

原始取得

2013.08.19

无

25

邦富自动建站软件

[

简称：自动建站软件

]V1.0 2013SR153435

原始取得

2013.07.08

无

26

邦富互联网舆情采集分析管理软件

[

简称：网络舆情采集分

析管理软件

]V6.0

2013SR053694

原始取得

2013.04.08

无

27

邦富互联网舆情采集分析管理系统

V4.20 2009SR04495

原始取得

2008.12.20

质押

28

邦富互联网舆情信息导控服务软件

V5.0 2013SR059594

原始取得

2013.05.01

无

29

邦富互联网舆情引导控制系统

V5.1 2013SR034904

原始取得

2012.02.01

无

30

邦富云计算操作系统

V2.0 2012SR024914

原始取得

2011.05.14

质押

31

邦富

AppAdmin

云计算平台应用托管环境软件

[

简称：邦富云

计算平台应用托管环境软件

]V2.0

2011SR023147

原始取得

2010.09.18

质押

32

邦富

AppDev

云计算平台应用开发集成环境软件

[

简称：邦富

云计算平台应用开发集成环境软件

]V2.0

2011SR023112

原始取得

2010.09.22

质押

33

邦富

AppEngine

云计算平台应用引擎软件

[

简称：邦富云计算

平台应用引擎软件

]V2.0

2011SR023166

原始取得

2010.09.22

质押

34

邦富

BCache

云计算平台分布式缓存软件

[

简称：邦富云计算

平台分布式缓存软件

]V2.0

2011SR023150

原始取得

2010.09.21

质押

35

邦富

BDB

云计算平台分布式文档数据库软件

[

简称：邦富云

计算平台分布式文档数据库软件

]V2.0

2011SR023187

原始取得

2010.09.22

质押

36

邦富

BFS

云计算平台分布式文件软件

[

简称：邦富云计算平台

分布式文件软件

]V2.0

2011SR022903

原始取得

2010.09.20

质押

37

邦富

BQueue

云计算平台分布式消息队列软件

[

简称：邦富云

计算平台分布式消息队列软件

]V2.0

2011SR022902

原始取得

2010.09.19

质押

38

邦富云

IaaS

计算平台计算资源服务软件

[

简称：邦富云计算平

台计算资源服务软件

]V2.0

2011SR022842

原始取得

2010.09.14

质押

39

邦富云

PaaS

计算平台开发平台服务软件

[

简称：邦富云计算

平台开发平台服务软件

]V2.0

2011SR022962

原始取得

2010.09.23

质押

40

邦富云

SaaS

计算平台应用软件服务软件

[

简称：邦富云计算

平台应用软件服务软件

]V2.0

2011SR022970

原始取得

2010.09.23

质押

41

邦富

Transactions

云计算平台事务处理引擎软件

[

简称：邦富

云计算平台事务处理引擎软件

]V2.0

2011SR022827

原始取得

2010.09.19

质押

42

邦富

VPS

云计算平台虚拟主机软件

[

简称：邦富云计算平台虚

拟主机软件

]V2.0

2011SR022843

原始取得

2010.09.22

质押

43

基于云计算平台的手机舆情采集分析监控管理软件

V3.0 2012SR056001

原始取得

2011.05.14

质押

注：邦富软件于2013年9月23日办理了《著作权质权登记证书》（登记号：著质登[软]字第20130148号），将其名下的28项计算机软件著作权质押给中国银行股

份有限公司广州番禺支行（以下简称“中行番禺支行” ）。

漫友文化现时拥有6项计算机软件著作权，具体情况下：

序号 软件名称 证书编号 登记号 取得方式 首次发表 他项权利

1

91AC

网络阅读器软

件

软著登字第

0442777

号

2012SR074741

原始取得

2011-9-20

无

2

91AC

网络上传工具

软件

软著登字第

0442773

号

2012SR074737

原始取得

2012-1-5

无

3

基于

IOS

（苹果）的

APP

阅 读 器 软 件

V1.0

软著登字第

0442787

号

2012SR074751

原始取得

2011-10-10

无

4

焦点图轮换软件 软著登字第

0438964

号

2012SR070928

原始取得

2011-12-8

无

5

微博应用软件

V1.0

软著登字第

0438966

号

2012SR070930

原始取得

2011-11-01

无

6

产品库软件

V1.0

软著登字第

0438962

号

2012SR070926

原始取得

2012-8-6

无

根据《中华人民共和国著作权法》第二十一条之规定，邦富软件、漫友文化现时合法拥有的上述计算机软件著作权的保护期为五十年，截止于首次发表后第

五十年的12月31日。

2.4软件产品

邦富软件现有软件产品共计9项，具体如下：

序号 软件产品名称 证书编号 有效期限 他项权利

1

邦富增强型互联网舆情采集分析管理软件

V1.0

粤

DGY-2012-1372 2017.11.05

无

2

邦富大数据存储管理软件

V1.0

粤

DGY-2013-1143 2018.07.11

无

3

邦富大数据导入管理软件

V1.0

粤

DGY-2013-1145 2018.07.11

无

4

邦富大数据挖掘分析软件

V2.3

粤

DGY-2013-2216 2018.12.30

无

5

邦富互联网舆情采集分析管理软件

V5.0

粤

DGY-2011-1479 2016.12.05

无

6

邦富互联网舆情采集分析管理软件

V6.0

粤

DGY-2013-1494 2018.09.27

无

7

邦富互联网舆情信息导控服务软件

V5.0

粤

DGY-2013-1713 2018.10.28

无

8

邦富网络信息专用搜索引擎软件

V1.0

粤

DGY-2013-1144 2018.07.11

无

9

邦富问政平台信息管理软件

V2.0

粤

DGY-2012-1371 2017.11.05

无

2.5作品著作权

漫友文化现时拥有已完成并自愿登记的作品88项，具体情况如下：

序号 作品名称 作品类型 登记日期 登记号

1

《呆头》 ———

2010-3-11 2010-L-025175

2

《

<

爆笑校园

>12-13

》 ———

2010-3-11 2010-L-025174

3

《

<

未成年

>7

》 ———

2010-3-11 2010-L-025173

4

《

<

未成年

>1-3

》 ———

2010-3-11 2010-L-025172

5

《

<

楼兰旖梦

>1-3

》 ———

2010-3-11 2010-L-025171

6

《

<

楼兰旖梦

>5-6

》 ———

2010-3-11 2010-L-025170

7

《风筝传说》 ———

2010-3-11 2010-L-025169

8

《风色四叶草》 ———

2010-3-11 2010-L-025168

9

《梦开始的地方》 ———

2010-3-11 2010-L-025167

10

《蚀

．

乐园》 ———

2010-3-11 2010-L-025166

11

《鼹鼠同萌》 ———

2010-3-11 2010-L-025165

12

《琉璃》 ———

2010-3-11 2010-L-025164

13

《瀛澜》 ———

2010-3-11 2010-L-025163

14

《祝青庭》 美术作品

2010-7-7 19-2010-F-00848

15

《梁山伯》 美术作品

2010-7-7 19-2010-F-00849

16

《刘晓渔》 美术作品

2010-7-7 19-2010-F-00850

17

《罗弈阳》 美术作品

2010-7-7 19-2010-F-00851

18

《花样梁祝》

第

3-4

期

美术作品

2010-8-9 19-2010-F-01097

19

《灵珑》上册 美术作品

2010-8-9 19-2010-F-01102

20

《灵珑》下册 美术作品

2010-8-9 19-2010-F-01103

21

《爆笑校园》第

15

册 美术作品

2010-8-9 19-2010-F-01100

22

《爆笑校园》第

14

册 美术作品

2010-8-9 19-2010-F-01098

23

《兔子帮》第

12

期 美术作品

2010-8-9 19-2010-F-01104

24

《花样梁祝》第

1-2

期 美术作品

2010-8-9 19-2010-F-01099

25

《爆笑校园》第

16

期 美术作品

2010-8-9 19-2010-F-01101

26

《爆笑校园》

1-2

动漫 美术作品

2008-3-11 19-2008-F-0197

27

《漫友

．

可爱

100

》

149

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0037

28

《漫友

．

可爱

100

》

131

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0036

29

《漫友

．

动画

100

》

154

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0035

30

《漫友

．

动画

100

》

128

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0034

31

《漫友

．

动画

100

》

148

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0033

32

《漫友

．

动画

100

》

136

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0032

33

《漫友

．

动画

100

》

124

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0031

34

《漫友

．

漫画

100

》

123

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0030

35

《漫友

．

漫画

100

》

132

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0029

36

《漫友

．

可爱

100

》

155

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0028

37

《漫友

．

可爱

100

》

127

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0027

38

《漫友

．

可爱

100

》

153

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0026

39

《漫友

．

可爱

100

》

134

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0025

40

《漫友

．

可爱

100

》

140

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0024

41

《漫友

．

漫画

100

》

144

期（动漫） 汇编作品

2008-3-25 19-2008-L-0022

42

《丘比猫》 美术作品

2008-8-5 19-2008-L-1019

43

《楼兰旖梦》

3-4

（动漫） 美术作品

2008-3-11 19-2008-L-0203

44

《橘涩水影———阿梗个人画集》（动漫） 美术作品

2008-3-11 19-2008-L-0202

45

《萌———客心画集》（动漫） 美术作品

2008-3-11 19-2008-L-0201

46

《未成年》

4-5

（动漫） 美术作品

2008-3-11 19-2008-L-0200

47

《巴洛克

．

茧》（动漫） 美术作品

2008-3-11 19-2008-L-0199

48

《黑虫

．

王小洋短篇杰作集》（动漫） 美术作品

2008-3-11 19-2008-L-0198

49

《长安幻夜》

1-2

小说 文字作品

2009-9-4 19-2009-A-0124

50

《超合金社团》

1-5

（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-A-1157

51

《溯空》（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1156

52

《机器妈妈》（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1155

53

《青瓷》（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1154

54

《天使

ANGEL

》上、下（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1151

55

《天色》（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1150

56

《蕾丝》（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1149

57

《

BLOOD LINE

》（《血族》）

1-2

（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1148

58

《星轨是天空的道路》

1-2

（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1147

59

《瞳

．

深水》（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1146

60

《蓝色路少年》（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1144

61

《兔子帮》

1-10

（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1143

62

《未成年》

6

（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1153

63

《长安幻夜》（漫画 动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1152

64

《爆笑校园》

3-11

（动漫） 美术作品

2009-9-4 19-2009-F-1145

65

《无尽游戏》上、下册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000377

66

《爆笑校园》第

27

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000370

67

《爆笑校园》第

24

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000369

68

《爆笑校园》第

22

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000367

69

《天使图书馆》第

1-2

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000368

70

《天使图书馆》第

3

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000378

71

丁冰漫画作品集《蓝指》 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000373

72

丁冰漫画作品集《大河下》 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000382

73

《长安幻夜》

3

文字作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-A-00001900

74

《麟角》 美术作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-F-00005269

75

《未成年》第

9

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000391

76

《龙录》第

1-2

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000379

77

《未成年》第

8

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000380

78

《血族

．

迷失乐园篇》第

1-2

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000372

79

《血族》第

3-4

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000375

80

《血族》第

1-2

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000374

81

《爆笑校园》第

19-20

册 其他作品

2013-10-30

粤作登字

-2013-L-00000365

82

《爆笑校园》第

29

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000383

83

《爆笑校园》第

25

册 其他作品

2013-10-30

粤作登字

-2013-L-00000364

84

《爆笑校园》第

28

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000371

85

《爆笑校园》第

26

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000385

86

《爆笑校园》第

23

册 其他作品

2013-10-30

粤作登字

-2013-L-00000363

87

《爆笑校园》第

21

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000384

88

《爆笑校园》第

17-18

册 其他作品

2013-10-31

粤作登字

-2013-L-00000381

根据《中华人民共和国著作权法》第二十一条之规定，漫友文化现时合法拥有的上述著作权的保护期为五十年，截止于首次发表后第五十年的12月31日。

2.6经营业务许可及资质

序号 公司名称 资质证书名称 资质证书编号 核发单位 有效期

1

邦富软件

《软件企业认定证书》 粤

R-2009-0164

广东省经济和信息化委

员会

正在办理

2014

年年审，正

在进行公示

《高新技术企业证书》

GF201344000313

广东省科学技术厅、广

东省财政厅、 广东省国

家税务局、 广东省地方

税务局

有效期至

2016

年

12

月

3

日

《计算机信息系统集成企业资

质证书》

Z3440020130422

中华人民共和国工业和

信息化部

有效期至

2016

年

5

月

19

日

《中华人民共和国增值电信业

务经营许可证》

粤

B2-20130795

广东省通信管理局 有效期至

2018

年

12

月

30

日

2

漫友文化

《中华人民共和国互联网出版

许可证》

新出网证粤字

021

号

中华人民共和国新闻出

版总署

有效期至

2015

年

3

月

30

日

《中华人民共和国出版物经营

许可证》

新 出 发 穂 图 批 字 第

4401100461

号

广州市文化广电新闻出

版局

有效期至

2021

年

3

月

31

日

《动漫企业证书》 粤动企

0002

号

广东省动漫企业认定管

理工作办公室

有效期至

2016

年

12

月

3

日

《重点动漫企业证书》 ——— 中华人民共和国文化部 正在办理

2014

年年审

《网络文化经营许可证》

粤网文

[2010]0466-020

号

广东省文化厅

有效期至

2013

年

10

月

30

日， 漫友文化正在办理名

称变更及延期手续

（二）对外担保及资金占用情况

截至2014年3月31日，交易标的邦富软件之股东程顺玲存在对交易标的资金占用865,596.9元。其原因系在不影响公司经营的前提下，程顺玲对公司拆借资金

所致。公司对其资金拆借按同期贷款利率上浮20%并计提了资金占用费。

2014年5月9日，程顺玲归还了上述占用资金。至此，股东已解决资金占用事项。

除此之外，其他交易标的不存在任何形式的对外担保、保证或委托贷款，亦不存在为股东及关联方提供担保及资金被股东占用的情形。

三、交易标的的业务技术

（一）掌视亿通

1、移动端视频产业链

移动端视频分运营商视频、在线视频两类，中国移动端视频产业链分运营商视频渠道和在线视频渠道两种：（1）运营商

3

视频渠道，指内容提供方通过集成播

控平台和运营商合作，在渠道商的推广下，将视频内容送达用户。其中，内容提供方可直接提供视频内容至集成播控平台，也可通过自办内容牌照商或内容聚合

平台提供视频内容至集成播控平台；（2）在线视频渠道，指绕过牌照商和运营商，内容聚合方主要通过在线视频播出平台（APP），向用户提供视频播放业务。

“运营商视频” 主要盈利模式是“前向收费” ，即运营商向用户收取包月或按次点播的视频内容费用，产业链上游合作者和运营商分成。“在线视频” 以“后

向收费” 为主（即大部分是广告主通过广告平台或广告代理公司在网络视频播出平台上进行广告投放），用户付费（VIP会员业务）等其他收入作为补充。

3

本文运营商特指以下移动通信运营商，中国移动、中国电信和中国联通的移动通信业务。

运营商视频市场营业收入规模大，移动端在线视频用户覆盖广，两者具体区别为：

运营商视频 在线视频

主要参与者

中国移动、中国电信、中国联通三大运营商与手机电视

牌照方。

分为

PC

端旗下的在线视频企业衍生到移动端和独立的移

动端视频企业，以

PC

端旗下的在线视频企业为主。

用户规模

以中移动为例，

2013

年底中移动手机视频业务包月付

费用户

3,000

万左右。

2013

年

10

月，中国移动端在线视频

APP

日均用户规模

6,470

万人，月度活跃用户接近

2

亿。

用户结构 手机用户为主，使用相关视频服务。

互联网人群，依据其互联网使用习惯向移动端过渡（手机、

Pad

）。

营收规模

2013

年运营商视频营收接近

40

亿。

2013

年在线视频移动端广告收入接近

5

亿。

盈利模式 以前向收费为主，分为按次收费和包月收费两种。

以后向收费为主，也有部分的前向收费和电商、游戏联运

等收入。

支付方式 以运营商支付渠道为主，计入用户话费。 主要是网银或支付宝等第三方支付渠道支付。

运营商视频是相对封闭的市场，在线视频是完全开放的市场。随着移动网民的增长、智能手机和平板电脑渗透率的提升、4G网络的推广，移动端视频必将迎

来爆发式发展的机会，未来两个领域会同时不断发展壮大。在渠道和内容上，未来运营商视频和在线视频的各参与者会加强合作，推动市场发展壮大。

运营商视频 在线视频

优势

–用户：用户基数大、付费意识强

–渠道：在运营商体系下，拥有得天独厚的渠道优势，

通过电子渠道和实体渠道，能更好地推广视频业务；多数

已经实现较好盈利，参与者进入良性循环。

–盈利模式：随着用户规模的提升，前项收费规模会

不断增长，而且会产生一定规模的后项收费收入。

–市场化运营使得行业参与者更加积极地引进丰富的

内容、提高用户体验，不断吸引更多的用户；

–中高端用户的不断积累，吸引更多的广告主，实

现营业收入高速增长；

劣势

不完全市场竞争使得在内容的丰富性和用户的需求满足

上有一定缺失；虽然用户规模快速增长，但用户流失率也

相对较高。

–运营成本高， 在引进版权、 推广营销等方面的成本

高，企业营业收入压力大，盈利压力更大；

–盈利模式：以广告收入为主，用户付费意识弱，

难以从广告收费向用户付费转化； 在线视频企业实现

盈利所要求的营业收入规模很高，目前是行业性亏损。

2、运营商视频业务价值链

运营商视频业务是指基于电信运营商移动网络（GPRS、EDGE、3G/4G等网络）并通过手机终端，向用户提供影视、娱乐、体育、音乐等各类音视频内容直播、

点播、下载服务的业务。手机视频通常需要对原始视频源进行转码、使其适合于手机观看。目前国家对该项业务由国家新闻出版广电总局和工信部行使监管职

责，通过获得合法运营牌照的机构对视频内容进行审核、监管。

运营商视频业务运营渠道通常由内容提供方或内容聚合方通过牌照商和运营商合作，用户下载运营商的手机视频客户端（APP）或登陆运营商提供的手机

视频WAP地址享受视频播放业务。其价值链中各角色的作用及盈利模式如下：

角色 作用 盈利模式 分类

内容提供方

（简 称

CP

）

负责提供视频

内容，并确保内

容的版权

向内容聚合方、牌照

方或者分销商收取

版权费用

内容提供方主要有以下三类：

一是广电旗下的传统电视台，如

CCTV

、北京卫视、湖南卫视、浙江卫视、江苏卫

视等，电视台一般设立记者基站并拥有完整的新闻采编及节目制作团队，主要提供

新闻、综艺及电视台独创节目；

二是独立的影视节目制作或出品公司，分电视剧、电影、综艺节目、其他（包括

动漫、纪录片等）这几类内容提供方，包括光线传媒、华谊兄弟、中国电影集团公司、

华策影视、小马奔腾等知名机构及个人工作室等；

三是用户自制内容（

user generated content

，简称

UGC

），如中国移动视频基地发

起的“

G

客

G

拍”原创视频项目以及优酷土豆、酷

6

网、

56

网等网站上的用户上传内容。

内容聚合方

不制作内容但

聚合各

CP

提供

的内容

向牌照方、分销商收

取版权费用

主要分两类：

一是全国或地方广电（或者其下属的手机电视运营机构），如中央电视台、北京

广电、浙江广电、湖南广电等；

二是网络视频聚合平台。包括两种：一是优酷土豆、爱奇艺

PPS

、

PPTV

、腾讯视频

等购买版权内容的在线视频企业；二是开讯、快手、暴风影音、百度视频等不购买版

权内容，从拥有版权内容的视频网站抓取视频内容的聚合视频企业。

内容聚合方和内容提供方有一定程度的交叉， 比如电视台在进行视频内容制

作的时候属于内容提供方，在汇集自家及其他家内容的时候属于内容聚合方；优酷

土豆等网络视频公司推出

UGC

内容或自制剧的时候属于内容提供方， 以购买或合

作的形式聚合各类视频内容的时候属于内容聚合方。

牌照方

拥有手机电视

牌照，负责视频

内容的播出运

营，产业链下游

对接运营商

将从

CP

和内容聚合

方获得内容进行整

合制作、 包装策划、

定价绑定等应用，并

通过集成播控平台

审核后由运营商播

出，从运营商处获得

用户信息收入 （点

播、包月）分成

牌照商是指根据国家法律法规要求，提供音视频内容播出运营服务的机构。根据广

播电视电影总局（

2013

年更名为国家新闻出版广电总局）和中华人民共和国信息产

业部联合下发的《关于促进我国

3G

手机电视（专网）内容建设和发展的意见（试行）》

等纲领文件，只有拿到

3G

手机电视牌照的企业才能与运营商合作，正式纳入运营商

的增值服务系统。

根据适用范围不同，手机电视牌照可分为全国性牌照和区域性牌照，全国性牌

照不受地域限制，可在全国范围内开展传播业务。区域性牌照只能在规定范围内开

展传播业务。

根据业务内容不同，手机电视牌照可分为：

（

1

）自办内容牌照：只能运营自办音视频内容，不能集成或审核其他

CP

（

Content

Provider

，内容提供商）的内容，有直播和点播两种形式。

（

2

）集成运营牌照（集成播控平台）：在具有自办内容资质的同时，还可以集成

和审核其他

CP

的内容，又称为全业务资质牌照。国家对集成运营牌照的把控较为严

格，自办内容牌照相对宽松。

运营商

在整个视频产

业链中承担业

务分发功能，主

要进行内容分

发、业务计费及

收费和客户服

务、

从用户处获得信息

费收入（点播、包月）

专指中国移动、中国联通和中国电信三家运营商，不涉及广电旗下中广传播运营的

CMMB

手机电视部分。

运营商和拥有手机电视运营资质的牌照商进行合作， 以

WAP

或客户端的形式

向用户提供运营商渠道的手机视频观看业务， 以话费支付的方式完成用户手机视

频业务的手续费收取。

内容分销及

推广服务提

供商

（渠 道

商）

推动手机视频

行业向前发展

的润滑剂的角

色，其存在拓展

了手机视频内

容与用户接触

的触点。

从牌照方处取得分

成收入（其作用是推

广牌照方的内容和

产品、为牌照方获得

增量收入）

参见下文

注：鉴于内容聚合方与内容提供方在付费视频价值链中角色较为类似，因此下文的分析将两者简化为内容提供方。

渠道商在运营商视频产业链中发挥着重要的作用，其主要负责运营商视频的营销推广。“运营商播出平台” 和“在线视频播出平台” 在内容分发方面存在一

定差异，“运营商播出平台” 在自有渠道推广的同时通过渠道商进行内容营销，其中，典型代表为掌视亿通；“在线视频播出平台” 多数通过自有营销团队进行内

容营销。

运营商视频在渠道营销方面，WAP推广的主要方式有书签或收藏夹推广、 浏览器界面导航推广、 其他WAP网站链接导流等；APP推广的主要方式有PC或

WAP官网下载、手机预装、应用商店下载、广告宣传和应用推荐等。运营商自有渠道指运营商官网、运营商应用商店、短彩信、人工客服外呼和营业厅落地推广等。

3、公司的主要产品和服务

掌视亿通是一家致力于运营商视频业务的公司，通过与手机电视牌照方和众多推广渠道的合作，目前已成为国内领先的运营商视频内容的分销及技术服务

提供商，公司的核心优势在于丰富的渠道推广资源和先进的技术优势。

公司的主要业务分两块：一是与除国视通讯外的其他手机电视牌照方合作，向其提供内容分销服务，将其内容推送给更多的手机用户；二是与国视通讯合作，

向其提供内容资源、节目包装策划、转码等一系列技术服务并对其内容提供分销推广服务。

目前，公司的主要推广渠道如下：

在第二种模式下，公司不仅向国视通讯提供与其他牌照方相同的视频内容分销推广服务，还直接向国视通讯提供内容版权、节目包装策划、转码等技术服务。

5、经营模式及收入确认原则

5.1销售模式

公司与牌照方的合作模式为：公司为牌照方通过运营商平台播出的内容进行推广，推送给更多的手机用户，以帮助其获取更多用户信息费收入（点播、包

月），从而与牌照方就增量客户的收入进行分成。

此外，公司除向国视通讯提供一般牌照方的推广服务外，还向其提供涵盖从内容整合（原始版权内容的引进和集成）、内容制作（节目内容的再制作、包装、

策划和编排）的一系列服务。

5.2�采购模式

（1） 版权采购

公司的内容版权主要提供给国视通讯，公司根据用户和市场情况分析决策版权采购的内容，并由相关版权部门负责版权的统一采购，所采购的版权通过公司

媒资平台进行管理。

公司与版权方、版权代理机构、影视剧出品方、发行方建立了稳定而广泛的合作关系，主要的内容供应商包括浙江博纳影视、北京盛世骄阳、中影集团、

PPLive、乐视网、华录百纳等。公司与版权供应商主要采用版权一次性买断、按照运营分成及支付保底价加运营分成三种模式。

（2） 推广渠道采购

目前，公司通过以下推广方式与各推广渠道保持良好的合作关系：

CPA（Cost� Per� Action）模式，即按照该推广渠道产生新增激活用户与该推广渠道结算（此模式下，不考虑该激活用户是否最终订阅手机视频业务）。

CPS（Cost� Per� Sales）模式，即按照该推广渠道产生新增点播用户或包月用户与该推广渠道结算。

CPT（Cost� Per� Time）模式，以时间来计费的推广模式，即不考虑推广效果、仅以推广时间作为与推广渠道的结算依据。

5.3�收入确认原则

掌视亿通收入主要是：为手机电视牌照方提供内容及内容的分销和推广等服务。收入入确认标准为：按月与手机电视牌照方进行结算，按约定的分成比例确

认由本公司提供内容或提供分销推广服务所产生的视频信息费收入。

6、主要服务的产销情况

最近两年一期，公司前五大客户情况如下：

单位：元

序号 客户名称

2014

年

1~3

月收入 占当期收入比例

1

国视通讯（上海）有限公司

49,297,154.07 76.07%

2

中报视讯（上海）文化传媒有限公司

9,350,660.38 14.43%

3

北京搜狐新时代信息技术有限公司

1,437,443.57 2.22%

4

华数传媒网络有限公司

1,185,849.06 1.83%

5

北京义合众诚科技有限公司

553,067.50 0.85%

合计

61,824,174.58 95.40%

序号 客户名称

2013

年收入 占当年收入比例

1

国视通讯（北京）有限公司

185,896,816.61 80.62%

2

中报视讯（上海）文化传媒有限公司

21,268,113.05 9.22%

3

北京搜狐新时代信息技术有限公司

6,252,348.21 2.71%

4

中报视讯（北京）文化传媒有限公司

3,447,950.11 1.50%

5

北京义合众诚科技有限公司

2,693,080.72 1.17%

合计

219,558,308.70 95.22%

序号 客户名称

2012

年收入 占当年收入比例

1

国视通讯（北京）有限公司

107,003,681.33 83.03%

2

人民视讯文化有限公司

5,362,979.18 4.16%

3

北京搜狐新时代信息技术有限公司

3,790,720.21 2.94%

4

传线网络科技（上海）有限公司

1,999,760.63 1.55%

5

中报视讯（上海）文化传媒有限公司

1,605,826.55 1.25%

合计

119,762,967.90 92.93%

最近两年一期，公司前五大供应商情况如下：

单位：元

序号 供应商名称

2014

年

1~3

月采购金额 占当期采购额比例

1

博白县盛世网络科技有限公司

3,336,230.00 16.61%

2

你秀（天津）信息技术有限公司

2,404,860.25 11.97%

3

深圳左键网络科技有限公司

1,689,993.04 8.41%

4

佳游创想（北京）科技有限公司

1,524,514.26 7.59%

5

上海致旭信息技术有限公司

1,252,736.89 6.24%

合计

10,208,334.44 50.82%

单位：元

序号 供应商名称

2013

年采购金额 占当年采购额比例

1

百度（中国）有限公司

12,275,156.48 10.71%

2

飞拓无限信息技术（北京）有限公司

6,000,122.00 5.24%

3

深圳市宜搜科技发展有限公司

5,372,654.04 4.69%

4

北京行言柏尚科技有限公司

4,571,983.03 3.99%

5

北京老虎致远科技有限公司

4,070,748.19 3.55%

合计

32,290,663.74 28.18%

单位：元

序号 供应商名称

2012

年采购金额 占当年采购额比例

1

深圳市宜搜科技发展有限公司

9,279,762.10 13.61%

2

众合互动广告传媒北京有限公司

8,049,882.50 11.81%

3

百度（中国）有限公司

5,300,000.00 7.77%

4

杭州斯凯网络科技有限公司

4,829,918.50 7.08%

5

北京中彩汇网络科技有限公司

1,854,009.50 2.72%

合计

29,313,572.6 42.99%

最近两年一期，驱动公司收入增长的指标变化情况：

掌视亿通2012年度、2013年度来自于国视北京的备考收入分别占掌视亿通2012年度、2013年度备考总收入的比例为83.03%、80.62%，掌视亿通2014年度第一季

度来自于国视通讯（2014年1月1日国视北京将经营性业务注入国视通讯）的备考收入占掌视亿通2014年第一季度总收入的比例为75.19%，因此驱动国视北京收

入变化的包月用户数，在很大程度上也是驱动掌视亿通的收入变化的重要因素。国视北京2012年度、2013年度、2014年第一季度在中国移动视频基地的包月用户

数变化情况如下表所示：

国视北京在中国移动视频基地的包月用户情况表

单位：万人

时间

2012.3.31 2012.6.31 2012.9.31 2012.12.31 2013.3.31

用户数

179 181 211 276 306

时间

2013.6.31 2013.9.31 2013.12.31 2014.3.31

用户数

325 512 689 809

根据艾瑞咨询研究报告，2012年度、2013年度中国运营商视频的收入规模分别增长66.1%，35.1%，在过去两年随着智能手机的快速普及，中国移动视频行业获

得了爆发式增长的机会。而在运营商视频中，“中国移动” 的手机视频收入规模最大，在2013年达到24亿元，占运营商视频收入总规模的63.7%，并且在未来三年

内，将会持续处于领先地位，作为“中国移动” 视频基地最大的合作伙伴国视北京在中国移动视频基地的包月用户数因此也获得了快速的增长。

7、服务质量控制情况

公司根据ISO9001：2000�标准，结合客户的要求，制定适合自身的质量标准，编制《质量手册》，并有效的贯彻执行，防止推广服务以及内容分销各个阶段的不

合格，坚持持续改进达到用户满意。

公司注重内容版权的质量控制，所有版权采购均通过正规渠道，法务及版权经理严格审核版权链，坚决杜绝任何因版权问题而产生的纠纷。

（二）精视文化

1、广告行业产业链

一般而言，广告行业产业链如下：

广告行业一般涉及广告主、广告公司、广告媒介和目标受众四大主体，其中广告公司扮演了纽带角色，与上游广告主建立代理关系，并在分析考察决策后，通

过购买下游广告媒介以帮助广告主发布广告。而广告媒介公司则作为广告主和目标受众的沟通渠道，包括电视、报纸、杂志、互联网、户外、楼宇电梯等多种媒介形

式。广告媒介公司可以与广告公司合作，为广告公司提供自有的媒体资源，也可以直接与广告主进行合作，依据客户的需求实现精准高效发布广告的目标。

2、公司的主要产品和服务

公司是专业从事楼宇电梯框架广告的媒体运营商，自2001年设立以来专注于楼宇电梯框架广告媒体资源的开发与运营。凭借公司在杭州、成都、南京、济南等充满

经济发展活力的二线城市中心地带的约8万个楼宇电梯广告点位资源，公司向广告主提供精准的广告发布服务，此外也向部分广告代理公司提供媒介发布资源。

目前，公司用于发布楼宇电梯广告的广告载体主要有两种：一是楼宇电梯内平面媒体1.0，二是楼宇高清数字媒体3.0。

广告媒体资源 楼宇电梯框架广告

1.0

楼宇高清数字媒体

3.0

简介

电梯框架广告，是一种独特而实效的优质媒体，指城市

高层楼宇（社区、写字楼等）电梯轿厢内壁悬挂特制的

高档进口大理石、高密度冷凝塑料镜框平面海报广告，

具有受众精确的传播特点，覆盖范围广。

高清数字

3.0

媒体，是指在中、高档写字楼大堂或电

梯厅播放的高清数码大屏广告， 它能同时将图片与

视频精彩呈现，采用

3G

技术无线传送，高到达率，高

覆盖面，高性价比。

媒体定位 城市中高档收入的消费人群

媒体形式 高档楼宇电梯轿厢内设置的镜框式广告 高档楼宇大堂或电梯等候厅

媒体表现形式 相对封闭环境的大面积静态平面 灵活多变的大面积平面、视频混播

同期搭载广告数量

1 10

版位数（

3

月

31

日）

62,791 17,334

截至2014年3月31日，公司在各地的楼宇广告版位数据如下：

杭州 成都 南京 常州 济南 青岛 石家庄 太原 合计

截至

2014

年

3

月

31

日版位数（个）

14207 22,029 7303 5,158 11,055 4,207 4,757 11,409 80,125

注：一个数字媒体3.0大屏共能容纳10个广告轮换播放，因此按10个点位统计。

（下转B17版）
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