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财务资料过期 九成首发项目中止审核

中信建投等四家投行中止项目均超过30个，苏浙京粤准上市企业受影响面积较大

证券时报记者 桂衍民

589

比

637

，没错，这就是最新首

发企业中止数量与已预披露企业数的

比例。如此罕见的中止审核比例，主要

原因并非其他， 而是这些排队候审企

业的财务资料已过有效期。

589家排队企业

中止审核

证监会于

7

月

1

日晚间于官网微

博发布消息，截至当天，该会已受理且

预披露首发企业共

637

家，含已过会企

业

40

家，未过会企业

597

家。 在未过会

的

597

家企业中，属于正常审核状态的

企业有

8

家，中止审查企业为

589

家。

按照已预披露企业

637

家计算，

此次被迫中止审核的排队企业占比为

92.46%

。 如果按已预披露而未过会企

业计算， 此次被迫中止的比例高达

98.66%

，剩下的

8

家正常审核状态下

的企业占比仅为

1.34%

。

而此也印证了

5

天前证监会于新

闻通气会上的表态并非玩笑。

6

月

27

日，证监会新闻发言人表示，到

6

月底

已完成预披露而尚未过会的企业，如

果财务资料截止期是

2013

年年底，将

中止审查；若在

9

月

30

日以前仍未更

新财务资料，将终止审查。证监会不再

逐一发放中止审查的通知。

“除了

8

个项目正常审核外，其他

的都被中止。”深圳某投行发行部负责

人表示，如此大面积的待审企业中止，

主要原因是这些中止企业申报材料都

是以

2013

年年报进行申报，后续也未

将一季报财务数据更新所致。

西部某券商分管投行副总裁介

绍，根据相关规定，财务数据有效期为

6

个月， 在过有效期之前理论上是该

补充最新的财务资料， 并更改相应的

申报资料。 “但之前惯例是，一季报和

三季报这类财务数据很少有发行人和

投行更新， 此前在审核上也默认了此

操作方式， 都是等到半年报后再进行

更新。但此次完全在按规则办事，过了

6

个月有效期就中止审核。 ”

上述副总裁称， 一季报和三季报

不更新和申报， 主要有三个原因。 其

一，一季报和三季报不会审计；其二，

季报与半年报的时间间隔短；其三，更

新申报材料中财务数据工作量非常

大。 “正是基于上述原因，过往的操作

都是直接更新半年报财务数据即可。”

深圳一位保荐代表人表示， 以半

年报更新为例，从

6

月

30

日企业财务

数据出来到会计师事务所审计报告出

来，至少要

20

天，保荐机构再据此修

改申报资料， 合计下来也得到

7

月底

8

月初，才能完成，而操作慢的企业更

不用说。 “照此计算，如果一季报数据

更新，等全部更新完毕，最早也到了

5

月初，马上又得补半年报。 ”

四家投行中止项目

均超30个

不过，也有券商投行称，此大面积

中止审核没什么， 是监管部门按章办

事， 而且监管层也给了相应的恢复审

核期限，投行后续操作照此执行就好。

而对于

8

家处于正常审核状态的企

业，该投行人介绍，这些项目多是以一

季报财务资料进行申报的， 他们的有

效期是

9

月

30

日。

据了解， 在此次大面积被迫中止

审核的排队企业中， 最无奈的莫过于

证券公司的投行部门， 不仅承受着发

行人因中止带来的压力， 还要承受着

被其他排队企业插队的威胁。

“

589

家中止，

8

家正常审核，这

8

家审核真的会比坐火箭还快。”深圳一

位投行人士说。按补半年报时间计算，

589

家中止企业毫无疑问肯定无缘

7

月份发审会， 那

7

月发审会能审的有

且仅有上述

8

家。

据证监会官网信息披露显示， 此

8

家待审企业分属沪市主板和深市创业

板，沪市主板的

2

家为航天长征化学工

程、广东超讯通信技术，保荐机构分别

为中投证券和恒泰证券；创业板

6

家分

别为潮州三环（集团）、快乐购物、北京

能量影视传播、四川金石东方新材料设

备、绵阳富临精工机械、千乘影视，保荐

机构分别为银河证券、中金公司、中原

证券、海通证券、首创证券和宏源证券。

除上述

8

家“最受益投行”外，根据被

中止项目数量排名，有

4

家“最受伤投行”。

589

家被迫中止的项目中，广发证券、招商

证券、国信证券、中信建投证券

4

家投行

被中止的项目都超过

30

个， 数量分别达

到

36

个、

33.5

个、

33

个和

32.5

个， 被投行

圈内戏称为“最受伤投行”。

按地域划分的话，江苏、浙江、北京、

广东、深圳、上海六地中止企业数最大，

沪市主板、深市中小板、深市创业板合计

分别达到了

78

家、

65

家、

64

家、

57

家、

55

家和

44

家。按沪市主板、深市中小板、创

业板统计， 此次中止企业数最多的为沪

市主板，达

200

多家；其次为创业板，总

数近

200

家。

汇丰卓越理财：从“咖啡时代”到“洞悉世界、洞悉您”

———专访汇丰中国零售银行及财富管理业务总监李峰

一眨眼，汇丰“卓越理财”在中国内

地已走过了

12

个春秋。 历经两轮更新之

后，新一代汇丰卓越理财已隆重面市。

“个人经济” 新定位

最早接触外资银行的客户们可能还

记得， 汇丰银行在中国内地的零售银行

服务品牌———卓越理财（

Premier Bank－

ing

）早在

2002

年就推出了。李峰回忆说，

当时客户们对包括汇丰在内的外资银行

的初步印象是———客户等候办理业务

时，总会被奉上一杯咖啡，那段时期也因

此被业内比喻为“咖啡时代”。

“那时候，我们还没有那么先进的

作业系统，很多资料和分析，都是客户

经理用电脑表格来做的。 ”李峰回忆说。

2007

年， 汇丰完成本地化注册

后，首次更新了卓越理财的系统、理念

和服务内容，其核心是：客户在全球任

一市场成为卓越理财客户， 在全球其

他市场也能享受到相应的服务。 通过

国际化的网络， 汇丰中国开始将中国

零售客户连接到国际市场。

2014

年，

通过对客户需求的重新审视， 汇丰中

国再次对卓越理财进行全新定义。

李峰介绍称 ，“洞悉世界， 洞悉

您，把适合您的机会”绝非一句简单的

口号， 它强调了与客户的深入而有效

沟通。 一方面，在“大数据”时代，汇丰

中国先进的后台系统为客户经理提供

强有力的数据支持， 领先的综合财富

管理平台“

3D

财智平台”将科学分析

系统、 投资资讯与专业团队服务集于

一体， 令客户经理与客户的沟通更加

精准高效；另一方面，摒弃了空洞的问

候电话， 汇丰要求客户经理与客户进

行有洞见的及时沟通，例如，一旦特定

投资市场出现重要事件， 客户经理必

须第一时间联想到客户的相关投资敞

口，提供有效建议。

“虽然去年以来互联网金融很流

行，但是，理财顾问与客户面对面的

互动交流所产生的良好效果，是互联

网金融所无法替代的。 ”在谈及互联

网金融对银行的挑战时， 李峰表示。

而且，他认为汇丰所倡导的“金融营

养师”概念，也优于“金融超市导购

员”的主流做法，未来将获得更多客

户的认可。

卓越理财全面更新

据李峰介绍， 在新卓越理财的框

架下，汇丰中国的员工激励机制、零售

产品线以及服务平台和渠道都经历了

重要更新， 以适应中国财富管理的新

趋势和新需求。

首先，去年以来，汇丰零售条线客

户经理的奖金开始与其产品销量脱

钩， 而是更多地挂钩客户满意度以及

客户投资组合表现， 这样不仅避免了

道德风险， 更提高了员工对客户关系

的重视。 “汇丰中国的员工普遍学历

高，年轻人也多，但他们都能理解这项

改革给客户以及自己带来的益处，很

快适应了新制度。 ”李峰说。

其次， 汇丰中国的零售产品线也

经历了审视和调整。李峰说，汇丰认为

银行的结构性产品应该回归商业银行

的定位， 因此对产品线进行了简化调

整。一类是保本或部分保本为主、收益

率比定期存款略高的产品； 另一类是

捕捉趋势的

QDII

（代客境外理财）产

品，借助汇丰国际化的投研平台，帮助

客户捕捉境外的超额收益机会。 值得

注意的是， 近日汇丰推出了首批以人

民币计价的对冲款海外基金， 在人民

币汇率双向波动的宏观环境下， 这种

产品能帮助以人民币投资的客户减轻

汇率波动对投资回报的影响。

按照一般规律，商业银行的零售业

务若想取得很好的效益，必然需要经过

多年的深耕和积累。 尽管，去年汇丰中

国的零售银行业务获得了令人振奋的

成绩，但这远不足以令汇丰人满足。 李

峰坦言，在当前中国金融业加速变革的

环境下，汇丰人仍需要鼓足干劲，面对

未来挑战。

不过， 李峰仍然对业务前景充满信

心，“首先，汇丰是一家有着近

150

年历史

的大银行， 具有国际化网络的品牌知名

度，审慎合规、保守稳健的客户印象，这是

最大优势；其次，在保持物理网点稳步扩

张的同时，汇丰中国也十分注重对电子银

行渠道的投入和建设；最后，尽管国内外

宏观形势不断变化，但是汇丰中国能不断

根据市场变化而调整策略，这次推出全新

卓越理财，就是最好的证明。 ”

（蔡恺） （CIS）

众筹两大业务

路径现分歧

证券时报记者 刘筱攸

产品众筹与股权众筹， 因是否

涉及财务回报而出现路径分歧。

目前， 产品众筹迎来以京东为

代表的电商系平台的布局； 股权众

筹则在接受监管层的密集调研后，

最快于年底将规范细则落地。

产品众筹

迎京东跨界入局

7

月

1

日，京东金融第五大板块

众筹业务“凑份子”正式亮相。 首批

上线的是

12

个项目中，有

7

个是智

能硬件，集中在京东最有优势的

3C

领域。

据京东规划，“凑份子” 不仅是

筹资平台，更是项目孵化平台。该业

务负责人金鳞表示， 京东将利用自

身拥有的供应链和资源整合等能

力，帮助项目发起人完成项目，并实

现量产。

金麟称， 以电商身份进入众筹

领域，依然与其主营业务是契合的。

“我们之前的产业链并没有覆盖量

产前的产品， 通过众筹我们可以让

我们近两亿注册用户参与到产品设

计、研发、定价的产业链上游，给用

户良好体验的同时， 增加平台的黏

性”，金麟说。

虽然，借助众筹，京东金融的确

可能将电商平台在产业链中的位置

前移， 由单纯的销售平台向创意孵

化量产平台转变，但需要指出的是，

电商类企业进军众筹， 基本是围绕

自身业务体系， 很容易把众筹作为

衍生的营销渠道。

除了京东以电商身份进军众筹

领域，百度于

4

月份宣布要上线众筹

频道，首批项目直指电影众筹。 事实

上， 已将这一理念付诸实践的是阿

里。阿里数字娱乐事业群于

3

月底推

出 “娱乐宝”， 借道信托或基金子公

司， 将电影的投资门槛大幅降低，集

结多位出资人的资金投向投连险。

股权众筹

待监管细则落地

6

月以来， 证监会主席肖钢亲

自带队调研了多家股权众筹公司，

被外界解读为众筹监管细则将要出

台的信号。

曾参与证监会调研座谈会的一

位不愿具名的众筹平台负责人表

示，证监会对股权众筹的投资额度、

信息披露等各环节进行了详细询

问。其中，股权众筹的投资金额和合

格投资者的拟设定方法， 是监管细

则难产的“卡壳”之处，监管层与企

业仍存在较大分歧。

事实上，因为涉及股权、债券、

分红、利息等财务回报，业界一度为

股权众筹的合法性担忧： 利用互联

网平台向公众转让股权、 成立私募

股权投资基金等行为会被定性为新

型非法证券活动； 如果向非特定对

象公开发行股票， 或者对超过

200

个特定对象发行股票， 均属公开发

行股票， 若发行主体未满足相关要

求，即为非法。

“大家投”、“天使汇”等股权众

筹网站采取了以有限合伙公司形式

入股项目、 限制项目集资人数和融

资门槛、 设立第三方资金托管账户

等方式来规避监管红线。 除了做内

部的制度优化外，“大家投” 还于昨

日发起上线了国内首个股权众筹的

第三方资讯门户“众筹之家”，通过

与其他众筹平台对接， 实时更新项

目信息、 发布股权转让及线下活动

信息、进行在线社交等。

“大家投”创始人李群林对此表

示，这些努力颇见成效，股权众筹被

越来越多的初创团队和 “微天使”所

接受，监管层的态度也日趋明朗。“证

监会创新业务监管部都来我们这里

调研好几次了，我听说监管细则要到

年底才会出来了，但总体上还是支持

的。 毕竟涉及股权这一块，防范风险

和促进发展要平衡起来，还是很考验

监管智慧的”，李群林说。

李群林称，“大家投” 下周将上

线“

2.0

版”，除了发布新的项目外，

还将在业内首推更先进的管理机

制，如项目估值市场化机制、投资人

的议价权机制、 投资人的风险补偿

机制， 以及领投人和跟投人的监督

与激励机制。

陈文辉谈商业车险改革：

定价权交给保险机构 选择权交给市场

证券时报记者 曾福斌

近日，保监会副主席陈文辉在中国

保险行业协会第

25

届全国机动车辆保

险人联席会议上表示，商业车险改革要

坚持市场化方向，把商业车险条款费率

的制定权交给保险公司，把对商业车险

产品和服务的选择权交给市场，建立统

一开放、竞争有序的市场体系，引导保

险公司在价格、服务、品牌、管理、渠道

等方面开展全方位的竞争。

陈文辉称，车险在维护道路交通安

全、服务社会经济建设等方面发挥着重

要作用。但同时也存在以下日益突出的

问题：一是保险监管机构、保险行业协

会和保险公司的定位不清晰；二是保险

公司主动提升经营管理水平的内在动

力不足；三是商业车险条款费率的合理

调整机制缺失。 “商业车险改革要正确

处理保险监管机构、保险行业协会和保

险公司之间的关系，更好地发挥政府和

市场的作用。 ”陈文辉说。

据悉， 对于商业车险条款费率管

理制度改革， 保监会将坚持 “放开前

端，管住后端”的思路。“放开前端”，即

改变主要依靠审批核准等手段， 来防

范风险的传统做法， 逐步把商业车险

条款费率的制定权和选择权交给市

场， 管控风险的责任也同样交给市场主

体；而“管住后端”，一方面，建立对保险

公司商业车险条款费率拟订和执行情况

的回溯分析和动态调整机制；另一方面，

不断完善偿付能力监管， 以刚性的资本

约束和严格的制度执行， 保证商业车险

改革的顺利实施。
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