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序号 客户名称 销售金额（元） 占销售收入的比例

１

丝芙兰化妆品销售有限公司

６

，

０４２

，

７３５．７８ １２．６２％

２

强生（中国）有限公司

４

，

９８３

，

８００．０５ １０．４０％

３

米其林（中国）投资有限公司

４

，

８２２

，

３５４．４３ １０．０７％

４

莱珀妮商贸（上海）有限公司

３

，

１６９

，

７６５．９８ ６．６２％

５

欧莱雅（中国）有限公司

２

，

５３３

，

３７９．５１ ５．２９％

合计

２１

，

５５２

，

０３５．７５ ４４．９９％

（

３

）上海氩氪

２０１２

年度前

５

名客户的情况列示如下：

序号 客户名称 销售金额（元） 占销售收入的比例

１

丝芙兰化妆品销售有限公司

６

，

０６６

，

２２８．３４ ２０．１１％

２

莱珀妮商贸（上海）有限公司

２

，

６３２

，

４１７．１３ ８．７３％

３

上海永裕医药有限公司

２

，

２５７

，

０３０．２０ ７．４８％

４

强生（中国）有限公司

２

，

１９０

，

１８５．４４ ７．２６％

５

威富服装（深圳）有限公司

２

，

０４３

，

５３５．９２ ６．７８％

合计

１５

，

１８９

，

３９７．０３ ５０．３７％

最近两年一期，上海氩氪前五名销售客户占总收入的比重均较大，上述销售客户与上海氩氪不存在关联关系。

８

、上海氩氪报告期内的关联交易情况

（

１

）接受劳务的关联交易

关联方 交易性质

定价方

式

２０１４．１－４ ２０１３ ２０１２

金额（元）

占同类交易比

例（

％

）

金额（元）

占同类交易比

例（

％

）

金额（元）

占同类交易

比例（

％

）

上海睿波文化传

播工作室

广告策划

等

协议价

５６６

，

８４０．５０ １２．０８ １３７

，

２８１．００ １．５３ － －

上海优荷市场营

销策划有限公司

广告策划

等

协议价

－ － ５２６

，

８７６．００ ５．８７ － －

（

２

）关联租赁情况

出租方 承租方 租赁资产种类 租赁起始日 租赁终止日 定价依据 租赁费用

詹 嘉 上海沃动 房屋及建筑物

２０１２．１．１ ２０１２．１２．３１

协议价

１２０

，

０００．００

（

３

）关联方资金拆借

２０１４

年

１－４

月上海氩氪与关联方的资金拆借情况如下：

单位：元

关联单位名称 期初应收余额 借方发生 贷方发生 期末应收余额

李 劼

３５１

，

５４９．９４ ２０３

，

９０７．９９ － ５５５

，

４５７．９３

张 璐

３６７

，

８２４．９６ １８２

，

６０８．０５ － ５５０

，

４３３．０１

李 翔

５４９

，

２２４．９３ １９６

，

６８５．６５ ２００

，

０００．００ ５４５

，

９１０．５８

吴兆华

１８７

，

１４９．９４ ３２

，

５５０．０６ － ２１９

，

７００．００

李 蘋

２９３

，

８２７．７９ ３

，

２６２

，

３９３．２９ － ３

，

５５６

，

２２１．０８

郑家泓

７５２

，

２１２．２１ ２

，

６３４

，

４６１．８７ － ３

，

３８６

，

６７４．０８

小 计

２

，

５０１

，

７８９．７７ ６

，

５１２

，

６０６．９１ ２００

，

０００．００ ８

，

８１４

，

３９６．６８

２０１３

年上海氩氪与关联方的资金拆借情况如下：

单位：元

关联单位名称 期初应收余额 借方发生 贷方发生 期末应收余额

李 劼

２６４

，

７０１．９８ ８６

，

８４７．９６ － ３５１

，

５４９．９４

张 璐

２７４

，

４００．９９ ９３

，

４２３．９７ － ３６７

，

８２４．９６

李 翔

４６３

，

３１６．４０ ８５

，

９０８．５３ － ５４９

，

２２４．９３

吴兆华

１７５

，

３０１．９８ １１

，

８４７．９６ － １８７

，

１４９．９４

李 蘋

－ ２９３

，

８２７．７９ － ２９３

，

８２７．７９

郑家泓

２５５

，

１１８．６２ ４９７

，

０９３．５９ － ７５２

，

２１２．２１

小 计

１

，

４３２

，

８３９．９７ １

，

０６８

，

９４９．８０ － ２

，

５０１

，

７８９．７７

２０１２

年上海氩氪与关联方的资金拆借情况如下：

单位：元

关联单位名称 期初应收余额 借方发生 贷方发生 期末应收余额

李 劼

－ ２６４

，

７０１．９８ － ２６４

，

７０１．９８

张 璐

－ ２７４

，

４００．９９ － ２７４

，

４００．９９

李 翔

２００

，

０００．００ ２６３

，

３１６．４０ － ４６３

，

３１６．４０

吴兆华

－ ２５１

，

３０１．９８ ７６

，

０００．００ １７５

，

３０１．９８

郑家泓

－ ２５５

，

１１８．６２ － ２５５

，

１１８．６２

小 计

２００

，

０００．００ １

，

３０８

，

８３９．９７ ７６

，

０００．００ １

，

４３２

，

８３９．９７

（

４

）关联方应收应付款项

单位：元

项 目 关联方

２０１４．４．３０ ２０１３．１２．３１ ２０１２．１２．３１

其他应收款

李 劼

５５５

，

４５７．９３ ３５１

，

５４９．９４ ２６４

，

７０１．９８

张 璐

５５０

，

４３３．０１ ３６７

，

８２４．９６ ２７４

，

４００．９９

李 翔

５４５

，

９１０．５８ ５４９

，

２２４．９３ ４６３

，

３１６．４０

吴兆华

２１９

，

７００．００ １８７

，

１４９．９４ １７５

，

３０１．９８

李 蘋

３

，

５５６

，

２２１．０８ ２９３

，

８２７．７９

郑家泓

３

，

３８６

，

６７４．０８ ７５２

，

２１２．２１ ２５５

，

１１８．６２

小 计

８

，

８１４

，

３９６．６８ ２

，

５０１

，

７８９．７７ １

，

４３２

，

８３９．９７

预付账款

上海睿波文化传播工作室

１７８

，

１４０．０５ － －

小 计

１７８

，

１４０．０５ － －

应付账款

上海优荷市场营销策划有限公司

－ ２８５

，

０００．００ －

上海睿波文化传播工作室

－ １３７

，

２８１．００ －

小 计

－ ４２２

，

２８１．００ －

其他应付款

郑家泓

４

，

１１１

，

７６９．１０ ４

，

１６２

，

７６９．１０ ４

，

１６２

，

７６９．１０

李 蘋

３

，

９５０

，

５２３．２５ ３

，

９９９

，

５２３．２５ ３

，

９９９

，

５２３．２５

小 计

８

，

０６２

，

２９２．３５ ８

，

１６２

，

２９２．３５ ８

，

１６２

，

２９２．３５

注：上海氩氪已于

２０１４

年

５－６

月收回上述其他应收款，上述其他应付款也已支付完毕。

（八）其他事项

１

、交易标的出资及合法存续情况

詹嘉、李翔、张璐、李劼已在《关于合法合规性的承诺函》中承诺：承诺人对上海氩氪广告有限公司不存在出资不实、虚假出资或者

抽逃出资的情形。

詹嘉、李翔、张璐、李劼已在《氩氪股权转让合同》中承诺：

“标的公司及下属分子公司已经进行税务登记，按期缴纳税款，不存在因拖欠税款或违反税收法规而受到或可能受到税务处罚

的情况；如政府税务机关要求标的公司补缴或追征本次转让完成日之前的税款，或对标的公司于本次转让完成日之前的税务事项或

涉税行为进行处罚（即使该行为在转让完成日后被发现），该补缴、追征税款或税务罚款以及由此对标的公司造成的全部损失由转让

方承担。

标的公司经营合规。标的公司在环保、用工、消防、安全、工商、工信、文化等政府监管方面审批手续齐备，业务运营符合相关规定；

如标的公司因本次转让完成日前不合规经营导致受到政府相关部门处罚造成的损失由转让方向标的公司承担全部赔偿责任。”

２

、最近三年进行资产评估、交易、增资或改制情况

上海氩氪成立至本报告书出具日，除本次交易评估外，未进行过其他资产评估工作，亦未进行过任何企业改制工作。

２０１４

年

４

月，上海氩氪收购上海沃动

１００％

股权，具体情况请参见本章之“一、上海氩氪基本情况”之“（四）下属企业及产权控制关

系”之“

２

、历史沿革”之“（

４

）

２０１４

年

４

月股权变更”。

上海氩氪增资情况参见本章之“一、上海氩氪基本情况”之“（二）历史沿革”。

３

、原高管人员的安排

《氩氪股权转让合同》约定了本次交易完成后上海氩氪原高级管理人员的安排，具体情况参见“第六章 本次交易合同的主要内

容”之“七、与标的资产相关的人员安排”。

４

、影响独立性的协议或其他安排情况

截至本报告书出具日，相关主体之间不存在影响上海氩氪独立性的协议或其他安排。

５

、股权转让前置条件

《氩氪股权转让合同》约定了本次交易中股权转让的先决条件，具体情况参见“第六章 本次交易合同的主要内容”之“五、股权转

让的先决条件及交割安排”。

６

、许可他人使用资产情况

上海氩氪不涉及许可他人使用自有资产的情况。

７

、本次交易涉及的债权债务转移情况

鉴于《氩氪股权转让合同》项下之标的资产为股权，标的公司作为独立法人的身份不因本次交易而改变，因此，本次交易不涉及

债权债务的转移。

二、琥珀传播基本情况

（一）基本情况

公司名称：银色琥珀文化传播（北京）有限公司

注册地：北京市东城区东四北大街

１０７

号天海商务大厦

５０５

室

主要办公地点：北京市东城区东四北大街

１０７

号天海商务大厦

５０５

室

注册资本：

１６３．５０

万元

实收资本：

１６３．５０

万元

法定代表人：刘阳

企业类型：有限责任公司（自然人投资或控股）

成立日期：

２００２

年

７

月

１９

日

税务登记证号码：

１１０１０１７４１５７２１４５

经营范围：组织文化艺术交流；承办展览展示；电脑图文设计、制作；企业形象策划；市场营销策划；会议服务；礼仪服务；技术推广服

务；经济信息咨询；设计、制作、代理发布广告；摄影服务。

（二）历史沿革

１

、

２００２

年

７

月成立

都雅文化系由自然人刘兵、宋沛然、齐密云于

２００２

年

７

月出资设立的有限公司，设立时的注册资本为

３０

万元。根据北京凌峰会计师

事务所有限公司于

２００２

年

７

月

１８

日出具的（

２００２

）京凌验字

７－１８－１

号《开业登记验资报告书》，截至

２００２

年

７

月

１８

日，都雅文化已收到全

体股东缴纳的

３０

万元货币出资。

２００２

年

７

月

１９

日，北京市工商行政管理局向都雅文化核发了《企业法人营业执照》。

都雅文化设立时的股权结构如下：

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例

１

刘兵

１０ ３３．３４％

２

宋沛然

１０ ３３．３３％

３

齐密云

１０ ３３．３３％

合计

３０ １００．００％

２

、

２００５

年

８

月股权转让及公司名称变更、住所变更、经营范围变更

２００５

年

８

月

１１

日，都雅文化股东会做出决议，同意将公司名称变更为琥珀视觉，将公司住所变更为“北京市海淀区北三环西路

４３

号

青云里满庭芳园

Ｄ

座

１９０７

号”，将公司经营范围变更为“法律、行政法规、国务院决定禁止的，不得经营；法律、行政法规、国务院决定规

定应经许可的，经审批机关批准并经工商行政管理机关登记注册后方可经营；法律、行政法规、国务院决定未规定许可的，自主选择

经营项目开展经营活动”，同意刘兵将其持有的都雅文化

１０

万元货币出资转让给刘已楚，宋沛然将其持有的都雅文化

１０

万元的货币

出资转让给刘已楚，齐密云将其持有的都雅文化

１０

万元货币出资转让给魏溦。同日，各方签订《出资转让协议书》对此次股权转让予以

确认。

２００５

年

８

月

１１

日，北京市工商行政管理局向琥珀视觉核发了新的《企业法人营业执照》。

此次股权转让之后，琥珀视觉的股权结构如下：

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例

１

刘已楚

２０ ６６．６７％

２

魏溦

１０ ３３．３３％

合计

３０ １００．００％

３

、

２００６

年

８

月公司住所变更和第二次股权转让

２００６

年

８

月

２２

日，琥珀视觉股东会作出决议，同意魏溦将其持有的公司

１０

万元货币出资转让给王英杰，

２００６

年

８

月

２３

日，双方签订

了《股权转让协议书》对此次股权转让进行了确认。

２００６

年

８

月

２３

日，琥珀视觉股东会作出决议，同意公司将住所变更为北京市东城区东四北大街

１０７

号天海商务大厦

Ｂ

座

５０５

室，将公

司经营范围变更为影视广告设计；动画设计制作；企业形象策划；图文设计制作；承办展览展示；摄影。

２００６

年

９

月

１４

日，北京市工商行政管理局东城分局向琥珀视觉核发了新的《企业法人营业执照》。

此次股权转让之后，琥珀视觉的股权结构如下：

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例

１

刘已楚

２０ ６６．６７％

２

王英杰

１０ ３３．３３％

合计

３０ １００．００％

４

、

２００８

年

１１

月第三次股权转让

２００８

年

１１

月

２４

日，琥珀视觉股东会做出决议，同意刘已楚将其持有的公司

１８

万元货币出资转让给新股东刘阳，同意刘已楚将其持

有的公司

２

万元货币出资转让给新股东田斌，同意王英杰将其持有的公司的

１

万元货币出资转让给新股东田斌。同日，各方签订了《股

权转让协议书》对此次股权转让予以确认。

本次股权转让后，琥珀视觉的股权结构如下：

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例

１

刘阳

１８ ６０．００％

２

王英杰

９ ３０．００％

３

田斌

３ １０．００％

合计

３０ １００．００％

５

、

２０１２

年

２

月公司名称及经营范围变更

２０１２

年

２

月

１６

日，琥珀视觉股东会做出决议，同意将公司名称变更为琥珀传播，同意将公司经营范围变更为组织文化艺术交流活

动；承办展览展示；电脑图文设计制作；企业形象策划；市场营销策划；会议服务；礼仪服务；技术推广服务；文艺创作；经济信息咨询；

设计、制作、代理发布广告；摄影（以工商局核定为准）。

２０１２

年

２

月

１６

日，北京市工商行政管理局东城分局向琥珀传播核发了新的《企业法人营业执照》。

６

、

２０１２

年

１０

月第四次股权转让

２０１２

年

１０

月

２３

日，琥珀传播股东会作出决议，同意刘阳将其持有的公司

６

万元货币出资转让给孙唯一，王英杰将其持有的公司

０．６

万元货币出资转让给孙唯一，田斌将其持有的公司

０．６

万元货币出资转让给孙唯一。

此次股权转让后，琥珀传播的股权结构如下：

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例

１

刘阳

１２ ４０．００％

２

王英杰

８．４ ２８．００％

３

孙唯一

７．２ ２４．００％

４

田斌

２．４ ８．００％

合计

３０ １００．００％

７

、

２０１４

年

３

月增资

２０１４

年

３

月

１６

日，琥珀传播作出股东会决议，同意将公司注册资本增加至

１６３．５

万元，上述增资款项已到位。

２０１４

年

３

月

１８

日，北京市工商行政管理局东城分局向琥珀传播核发了新的《企业法人营业执照》。

本次增资完成后，琥珀传播的股权结构如下：

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例

１

刘阳

６５．４０ ４０．００％

２

王英杰

４５．７８ ２８．００％

３

孙唯一

３９．２４ ２４．００％

４

田斌

１３．０８ ８．００％

合计

１６３．５ １００．００％

（三）股权结构及实际控制人

１

、股权结构图

截至本报告书出具日，琥珀传播的股权及控制关系如下图所示：

２

、分公司情况

为拓展业务，琥珀传播于

２０１２

年

６

月设立琥珀传播上海分公司，并于

２０１２

年

６

月

１３

日领取了上海市工商行政管理局嘉定分局核发

的《营业执照》。

琥珀传播上海分公司的基本情况如下：

企业名称：银色琥珀文化传播（北京）有限公司上海分公司

注册号：

３１０１１４００２４０９４３９

营业场所：嘉定区兴贤路

１３８８

号

４

幢

２３５６

室

经营范围：公关活动组织策划，展览展示服务，图文设计制作，企业形象策划，会务服务，展览展示服务。【企业经营涉及行政许可

的，凭许可证件经营】

３

、实际控制人情况

琥珀传播的实际控制人为刘阳先生，其具体信息详见“第三章 交易对方情况”之“二、交易对方之琥珀传播股东情况”之“（一）刘阳”。

（四）下属企业及产权控制关系

截至本报告书出具日，琥珀传播无存在产权控制关系的下属企业。

（五）最近两年一期主要财务指标

根据天健出具的天健审［

２０１４

］

５４５１

号《审计报告》，琥珀传播最近两年一期的财务数据如下：

１

、琥珀传播最近两年一期资产负债表主要数据：

单位：元

项目

２０１４．４．３０ ２０１３．１２．３１ ２０１２．１２．３１

流动资产合计

１９

，

９５２

，

８５５．５６ １６

，

８５８

，

０１２．３６ ７

，

７４４

，

８３１．４０

非流动资产合计

４１９

，

１９４．７２ ４０９

，

３６２．３６ ２５１

，

３０６．９５

资产总计

２０

，

３７２

，

０５０．２８ １７

，

２６７

，

３７４．７２ ７

，

９９６

，

１３８．３５

流动负债合计

９

，

７５０

，

４６０．８４ ９

，

８２５

，

１７２．０２ ５

，

０７９

，

６４５．５６

非流动负债合计

－ － －

负债总计

９

，

７５０

，

４６０．８４ ９

，

８２５

，

１７２．０２ ５

，

０７９

，

６４５．５６

所有者权益总计

１０

，

６２１

，

５８９．４４ ７

，

４４２

，

２０２．７０ ２

，

９１６

，

４９２．７９

２

、琥珀传播最近两年一期利润表主要数据：

单位：元

项目

２０１４．１－４ ２０１３

年度

２０１２

年度

一、营业收入

１５

，

１９２

，

５４２．００ ２８

，

２４５

，

６１７．１４ １７

，

３１９

，

５４３．８２

二、营业成本

６

，

５０４

，

１６６．０１ ９

，

５２７

，

９５１．７８ ６

，

９１２

，

５１０．４２

三、营业利润

２

，

４９０

，

８９７．０４ ６

，

３３０

，

６９８．７５ ３

，

３８０

，

１０１．６０

四、利润总额

２

，

４７８

，

３９７．０４ ６

，

３３３

，

１９３．３５ ３

，

３８０

，

１０１．６０

五、净利润

１

，

８４４

，

３８６．７４ ４

，

５２５

，

７０９．９１ ２

，

３９６

，

８７４．９７

３

、琥珀传播最近两年一期相关财务指标：

项目

２０１４．４．３０ ２０１３．１２．３１ ２０１２．１２．３１

资产负债率

４７．８６％ ５６．９０％ ６３．５３％

项目

２０１４．１－４ ２０１３

年度

２０１２

年度

销售毛利率

５７．１９％ ６６．２７％ ６０．０９％

销售净利率

１２．１４％ １６．０２％ １３．８４％

（六）主要资产权属、对外担保及主要负债情况

１

、主要资产及权属状况

根据天健出具的天健审［

２０１４

］

５４５１

号《审计报告》，截至

２０１４

年

４

月

３０

日，琥珀传播的主要资产状况如下表所示：

单位：元

项目 金额 占总资产的比例 主要构成

货币资金

１

，

５９４

，

７９４．７８ ７．８３％

银行存款

应收账款

７

，

２７０

，

６４１．９５ ３５．６９％

对客户的应收账款

预付款项

１

，

１３５

，

５２６．３７ ５．５７％

对供应商的预付账款

其他应收款

９

，

９５１

，

８９２．４６ ４８．８５％

对关联方的应收款项

流动资产合计

１９

，

９５２

，

８５５．５６ ９７．９４％ －

固定资产

４０６

，

１７５．３７ １．９９％

电子设备

递延所得税资产

１３

，

０１９．３５ ０．０６％ －

非流动资产合计

４１９

，

１９４．７２ ２．０６％ －

资产总计

２０

，

３７２

，

０５０．２８ １００．００％ －

公司主要资产为流动资产，占总资产的比例为

９７．９４％

，其中应收账款占比

３５．６９％

，主要系提供服务过程中形成的应收款；其他应

收款占比

４８．８５％

，主要系股东刘阳、王英杰、孙唯一、田斌形成股东暂借款

９６６

万元和关联方北京闰博唯知文化传媒有限公司

３．４６

万元

资金往来，该部分款项于

２０１４

年

５

月收回。

（

１

）办公用房租赁情况

序号 承租方 出租方 坐落 租赁期限 面积（㎡）

１

琥珀传播

北京北电科林电子

有限公司

北京市东城区东四北大街

１０７

号

Ｂ

座

５

层

５０２

、

５０３

、

５０５

房间

２０１２．４．１－２０１７．３．３１ ２９６．１

２

琥珀传播

北京北电科林电子

有限公司

北京市东城区东四北大街

１０７

号

Ｂ

座

５

层

５０６

房

间

２０１３．１０．７－２０１４．１０．６ ６７．５

３

琥珀传播上

海分公司

上海史坦舍商务服

务有限公司

蒙自路

１６９

号

３

号楼

３０４

单元部位

２０１３．１０．２２－２０１５．１１．２１ ４６６．４

（

２

）域名

序号 域名 注册日期 到期日期 所有人

１ Ａｍｂｅｒｃｎ．ｃｏｍ ２００６．６．２９ ２０１５．６．２９

琥珀传播

２

、主要负债情况

根据天健出具的天健审［

２０１４

］

５４５１

号《审计报告》，截至

２０１４

年

４

月

３０

日，琥珀传播的主要负债状况如下表所示：

单位：元

项目 金额 占负债总额的比例

应付账款

３

，

８３４

，

４２７．００ ３９．３３％

对供应商形成的应付款

预收款项

９２２

，

２９２．１９ ９．４６％

预收客户款项

应付职工薪酬

９６５

，

４０６．７６ ９．９０％

职工工资、社保、公积金等项目的余额

应交税费

３

，

９３３

，

３６４．０３ ４０．３４％

应交增值税、企业所得税等项目的余额

其他应付款

９４

，

９７０．８６ ０．９７％

对关联方形成的应付款项

流动负债合计

９

，

７５０

，

４６０．８４ １００．００％ －

非流动负债合计

－ － －

负债合计

９

，

７５０

，

４６０．８４ １００．００％ －

公司负债全部由流动负债构成，其中应付账款占比

３９．３３％

，主要系采购物料及外包过程中形成的应付款；应交税费占比

４０．３４％

，

主要系公司期末存在大额应交企业所得税，该部分企业所得税于

２０１４

年

５

月完成缴纳。

３

、对外担保情况

截至本报告书出具日，琥珀传播不存在对外担保情况。

（七）琥珀传播主营业务发展情况

琥珀传播的主营业务为“整合数字营销服务”及“数字整合媒介代理”服务。自

２０１１

年起，公司业务进入到快速发展期，为了增强市

场竞争优势，更好地服务重点客户，琥珀传播于

２０１２

年

６

月在上海成立分公司，重新梳理优化了客户资源设置，重建组织构架。在维护

现有客户的基础上，公司进一步在上海拓展了轩尼诗、多乐士、瑞士莲等深度合作客户，逐步形成了北京、上海两地“整合数字营销服

务”与“数字整合媒介代理”齐头并进的发展态势。

１

、主营业务情况

（

１

）整合数字营销服务

整合数字营销服务是琥珀传播的主营业务之一，主要分为两个板块———品牌数字整合推广策略、品牌数字创意传播管理。

①

品牌数字整合推广策略

品牌数字整合推广策略主要为客户提供包括品牌中国市场整合沟通策略建构、品牌数字沟通与推广年度规划、品牌数字社会化

媒体年度策略与执行规划、 整体预算分配等方面综合性深度服务。近年来，公司在该领域服务的主要客户情况及服务内容如下：

序号 服务客户 服务类型 服务内容 服务时间

１

可口可乐饮料（上海）有限公司

品牌数字整合推广策

略

消费者大数据洞察、竞品分析、品牌年度推

广规划、品牌数字沟通与推广年度规划、品

牌数字社会化媒体年度策略与执行规划、

社会化媒体运营

２０１０

年至今

２

莲特贸易（上海）有限公司

品牌数字整合推广策

略

年度整合推广规划、整体预算分配、电商平

台搭建、品牌数字沟通与推广年度规划、品

牌数字社会化媒体年度策略与执行规划、

社会化媒体运营

２０１２

年至今

３

阿克苏诺贝尔太古漆油（上海）有限公

司

／

阿克苏诺贝尔太古漆油（广州）有限

公司

／

阿克苏诺贝尔装饰涂料（廊坊）有

限公司

品牌数字整合推广策

略

年度数字营销策略、消费者大数据洞察、品

牌数字沟通与推广年度规划、 品牌数字社

会化媒体年度策略与执行规划、 社会化媒

体运营

２０１３

年至今

４

拉法耶特百货（北京）有限公司

品牌数字整合推广策

略

消费者大数据洞察、品牌定位、市场分析、

卖点梳理、数字整合推广规划

２０１３

年至今

５

酩悦轩尼诗帝亚吉欧洋酒（上海）有限

公司

品牌数字整合推广策

略

数字营销整合推广策略、 年度数字营销策

略、消费者大数据洞察、品牌数字沟通与推

广年度规划、 品牌数字社会化媒体年度策

略与执行规划、社会化媒体运营

２０１４

年

②

品牌数字整合创意管理

品牌数字整合创意管理更加侧重阶段性、更精准手段性的管理服务，如单独数字促销活动计划与执行、网络互动创意视频的拍

摄推广、品牌数字自媒体平台内容营销、品牌活动

Ｏ２Ｏ

互动营销、品牌官方数字沟通平台规划与搭建等。近年来，公司在该领域服务的

主要客户及服务内容如下：

序号 服务客户 项目名称 项目类型 服务内容 服务时间

１

可口可乐饮料（上海）有限公司

２０１０

世博会虚拟场

馆建设

品牌官方数字沟

通平台规划与搭

建，品牌活动

Ｏ２Ｏ

互动营销

数字虚拟馆创意体验流程、 数字平台搭

建、数字虚拟馆运营维护，网络口碑的内

容营销

２０１０

年

２

可口可乐饮料（上海）有限公司 美味非尝不可

品牌活动

Ｏ２Ｏ

互

动营销

目标城市定向体验、品牌推广、消费者大

数据追踪、 品牌数字自媒体平台内容营

销

２０１１

年

－－

２０１２

年

３

可口可乐饮料（上海）有限公司 运动到伦敦

数字促销活动计

划与执行、 网络

互动创意视频的

拍摄推广

数字促销活动整合策划和执行、 数字创

意传播管理、 活动数字沟通平台搭建和

运营管理、移动平台

ＡＰＰ

制作、品牌社会

化媒体传播运营和管理

２０１２

年

４

莲特贸易（上海）有限公司

来自瑞士最好的礼

物

如单独数字促销

活 动 计 划 与 执

行、 品牌官方数

字沟通平台规划

与搭建

数字促销活动整合策划和执行， 数字创

意传播管理、 活动数字沟通平台搭建和

运营管理、移动平台应用制作、

Ｏ２Ｏ

互动

营销、品牌社会化媒体传播运营和管理

２０１２

年

５

可口可乐饮料（上海）有限公司

自然回甘、 回味更

持久

数字促销活动计

划与执行、 品牌

活动

Ｏ２Ｏ

互动营

销

数字促销活动整合策划和执行， 数字创

意传播管理、 活动数字沟通平台搭建和

运营管理、移动平台应用制作、

Ｏ２Ｏ

互动

营销、品牌社会化媒体传播运营和管理

２０１３

年

６

阿克苏诺贝尔太古漆油（上海）

有限公司

／

阿克苏诺贝尔太古漆

油（广州）有限公司

／

阿克苏诺贝

尔装饰涂料（廊坊）有限公司

一百万个多彩开始

数字促销活动计

划与执行、 品牌

活动

Ｏ２Ｏ

互动营

销

数字促销活动整合策划和执行， 数字创

意传播管理、 活动数字沟通平台搭建和

运营管理、移动平台应用制作、

Ｏ２Ｏ

互动

营销、品牌社会化媒体传播运营和管理

２０１３

年

７

阿克苏诺贝尔太古漆油（上海）

有限公司

／

阿克苏诺贝尔太古漆

油（广州）有限公司

／

阿克苏诺贝尔装饰涂料（廊

坊）有限公司

ＣＱ

色商

数字促销活动计

划与执行、 内容

营销

数字创意传播管理、

ＣＱ

概念社会化口碑

话题传播、 品牌社会化媒体传播运营和

管理

２０１３

年

８

上海国际汽车零部件采购中心

有限公司

赛倍飒机油中国数

字沟通平台

数字沟通平台搭

建

产品卖点梳理、消费者大数据追踪、活动

数字沟通平台搭建和运营管理

２０１３

年

９

凯帝珂广告（上海）有限公司北

京分公司

戴尔官方微博运营

数字促销活动计

划与执行、 内容

营销

社会化口碑话题传播、 品牌社会化媒体

传播运营和管理

２０１２

年至今

１０

可口可乐饮料（上海）有限公司

追求品质、 快乐行

善

数字促销活动计

划与执行、 品牌

活动

Ｏ２Ｏ

互动营

销

数字促销活动整合策划和执行， 数字创

意传播管理、 活动数字沟通平台搭建和

运营管理、移动平台应用制作、

Ｏ２Ｏ

互动

营销、品牌社会化媒体传播运营和管理

２０１４

年

１１

北京恒美广告有限公司上海分

公司

博览世界之旅

数字促销活动计

划与执行、 内容

营销

数字创意传播管理、 全球博览世界之旅

选手招募、数字口碑话题传播、品牌社会

化媒体传播运营和管理

２０１４

年

（

２

）数字整合媒介代理服务

数字整合媒介代理服务主要是为深度合作客户提供数字媒介整合规划和投放建议、预算分配、数字媒介购买与投放等项目。近

年来，公司在该领域服务的主要客户及服务内容如下：

序号 服务客户 项目名称 项目类型 服务内容 服务时间

１

莲特贸易（上海）有限公司 圣诞及春节推广

数字整合

媒介代理

年度数字媒介整合规划，数字媒介购买

与投放

２０１２

年

－－

２０１３

年

２

酩悦轩尼诗帝亚吉欧洋酒（上海）有限

公司

年度推广

数字整合

媒介代理

年度数字媒介整合规划，数字媒介购买

与投放

２０１４

年

３

华特迪士尼（上海）有限公司 年度推广

数字整合

媒介代理

年度数字媒介整合规划，数字媒介购买

与投放

２０１４

年

４

上海英联食品饮料有限公司 年度推广

数字整合

媒介代理

年度数字媒介整合规划，数字媒介购买

与投放

２０１４

年

５

无锡灵山文化旅游集团有限公司

／

无

锡灵山景区经营有限公司

灵山旅游区春季推广

数字整合

媒介代理

年度数字媒介整合规划，数字媒介购买

与投放旅游类精准线上广告投放

２０１４

年

秉承“互动创造实效”的企业理念，琥珀传播利用自身数字整合营销的优势以及对消费者的敏锐洞察，不断为客户提供清晰有效

的策略咨询；同时，通过不断优化服务流程、人才引进、员工培训等措施，不断提升项目的服务质量和服务水平，获得了众多客户的一

致好评，并与其建立了长期深入的合作关系，业务规模不断发展扩大。

２

、琥珀传播的业务服务流程

（

１

）数字营销服务业务流程

①

一个完整的项目流程需经客户部、策划部、创意部、技术部、媒介部成员分工配合完成。

②

客户部在接到客户合作意向工作单后，邀约策划部、创意部、技术部、媒介部召开项目启动会议，根据项目目标、客户需求、品牌

定位、产品特性、传播环境、目标受众特性等内容进行策略性分析，进而为客户提供最优化的专属项目解决方案。

③

创意部、策划部根据工作单要求完成工作产出创意，经客户总监或项目经理确认后，将其由客户部提交客户确认。

④

经客户确认之后，设计部、制作部进行内容制作、网站开发、媒体播放等具体工作，再将制作完成后的作品由客户部提交客户

再次确认。

⑤

媒介部根据确认后的作品推广排期，联络相关媒体进行沟通，确认最优化的数字推广资源组合。

⑥

在项目执行结束后，项目经理制作项目结案报告，统计各平台数值及

ＫＰＩ

达成情况，对传播效果进行全方位评估和分析，以便

为客户提供后续传播建议。

（

２

）数字媒介代理服务业务流程

①

在接到客户投放需求之后，项目团队根据项目特质制定出适合客户需求的媒体投放规划。

②

按照制定的媒体投放计划预定媒体投放平台，并将其交客户确认。

③

签订合同后，按客户确认的媒体投放计划进行媒体投放。

④

项目执行结束后，向客户提供监播报告和项目效果评估报告。

３

、琥珀传播的经营模式

（

１

）采购模式

琥珀传播的主要采购支出系项目实施过程中的采购和项目外包。

项目实施过程中的采购主要集中在网络广告媒体购买、视频及图片拍摄、社会化自媒体发布等媒体投放层面；外包部分通常为

舆情监测、活动搭建等下游供应层面。琥珀传播在采购与外包服务商筛选合作中一贯秉承优质、稳定、共成长的理念，与采购外包供

应商保持着良好深入的合作关系。

（

２

）服务模式

经过多年培育和积累，琥珀传播在数字营销行业中积累了一支配备全面、经验丰富的人才团队，并依靠出色的项目执行效果在

业内获得了口碑与好评。同时，为了更好地服务客户，琥珀传播根据客户风格、项目需求等不同特质，联动北京、上海两地，配备专属匹

配的项目执行团队，协同配合，进一步提升了项目执行效率和质量，为客户提供全面的数字整合推广服务，从而大大降低了客户与多

个代理商之间的沟通成本和内部消耗，这也使得琥珀传播与客户缔造出了深入稳定的长期合作关系，确保在项目中的作业水平、传

播节奏管理、

ＫＰＩ

达成等层面收到良好的效果。

（

３

）客户维护与开发

琥珀传播业务来源包括新客户开发、已合作客户介绍、合作伙伴推荐等。在维护现有客户的基础上，公司非常重视对核心客户的

深度挖掘，以拓宽现有业务的深度和广度。同时，琥珀传播还通过与

４Ａ

广告公司、

ＴＯＰ

公关公司的合作，将客户资源联动和共享；另外，

基于公司在行业中的知名度和已有客户的口碑推荐，吸引了越来越多的客户主动与公司达成合作。

４

、质量控制情况

（

１

）客户服务质量把控。在与客户达成合作之初，琥珀传播会对客户所处行业特征、企业性质、作业风格等内容进行分析，挑选适

合的项目服务团队与客户进行沟通与合作，确保客户的信息能够被准确的接收和掌握，减少沟通时的信息流失，把握客户的兴趣点，

以指导项目方案及达成执行效果。如，在与老佛爷等时尚轻奢品牌合作时，整体客户服务团队均有着丰富的时尚、潮品服务经验；在

与博世、戴尔品牌合作时，服务团队一般对

ＩＴ

科技的知识储备极为丰富。

（

２

）策划方案质量把控。客户年度方案、大型客户比稿方案均由策划部专业团队来完成（策划部团队平均策划从业经验在

４

年

以上），同时，总监及策划团队、该客户服务经理会参与创意头脑风暴，以保证策划方案能够在多角度思维下得到发散，最终保证创

意方案能够高质量的产出。

（

３

）执行效果质量把控。在项目执行阶段，项目作业前会收到清晰的工作单，各部门人员根据工作单的具体标准和要求进行作

业。另外，在提交作品时，首先需要得到该部门负责人的确认，再经客户部负责人的审核确认后提交客户，最终由客户确认后发布

执行。

５

、公司市场评价及获奖情况

（

１

）市场评价

琥珀传播是一家走在数字时代最前端的企业，为品牌创造更有效的沟通模式。作为一家有实力的全方位传播管理公司，公司不

断与领先品牌合作，发展出富有创意的整合传播解决方案，以实现品牌与消费者之间真正具有实效性的互动。近年来，公司在不断赢

得更多合作伙伴信赖的同时，也频频赢得数字传播领域各大奖项，被最新一期的“

Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ Ａｇｅ

”（广告时代）誉为中国“炙手可热的

数字广告公司”。同时，公司培养了许多如百度、可口可乐、戴尔、多乐士、巴黎老佛爷、瑞士莲等知名品牌作为自己的合作伙伴，得到了

市场上的一致好评。

（

２

）获奖情况

公司近三年获奖情况如下：

序号 获奖时间 获得奖项 颁奖单位

１ ２０１４

年 大中华区艾菲实效代理公司

ＴＯＰ１０

（综合排名第六） 中国广告协会、大中华区艾菲奖推广委员会

２ ２０１４

年 金鼠标数字营销全场大奖 中国商务广告协会

３ ２０１４

年 金鼠标数字营销最佳媒介策略大奖 中国商务广告协会

４ ２０１４

年 金鼠标数字营销整合金奖 中国商务广告协会

５ ２０１４

年 金鼠标数字营销社会化营销类银奖 中国商务广告协会

６ ２０１４

年 中国经典传播虎啸奖最佳整合大奖 《广告大观》，中国广告协会

７ ２０１４

年 中国经典传播虎啸奖案例类金奖 《广告大观》，中国广告协会

８ ２０１４

年 中国经典传播虎啸奖案例类铜奖 《广告大观》，中国广告协会

９ ２０１４

年 中国经典传播虎啸奖案例类铜奖 《广告大观》，中国广告协会

１０ ２０１４

年 中国经典传播虎啸奖代理机构奖 《广告大观》，中国广告协会

１１ ２０１４

年 中国年度最佳数字营销案例 《中国广告》，中国广告协会

１２ ２０１３

？年 “

Ｃａｍｐａｉｇｎ

”

２０１３

大中华区最佳独立数字服务商

Ｃａｍｐａｉｇｎ

亚太地区

１３ ２０１３

年 中国艾菲奖大中华区时尚风格类金奖？ 中国广告协会、大中华区艾菲奖推广委员会

１４ ２０１３

年 中国艾菲奖大中华区企业声誉类金奖？ 中国广告协会、大中华区艾菲奖推广委员会

１５ ２０１３

年 中国艾菲奖大中华区家居用品类铜奖 中国广告协会、大中华区艾菲奖推广委员会

１６ ２０１３

年 中国

４Ａ

金印奖企业网站类银奖 中国商务广告协会

１７ ２０１３

年 中国

４Ａ

金印奖整合营销类银奖 中国商务广告协会

１８ ２０１３

年 中国

４Ａ

金印奖社会化营销类银奖 中国商务广告协会

１９ ２０１３

年 中国

４Ａ

金印奖无线营销类铜奖 中国商务广告协会

２０ ２０１３

年 中国广告长城奖案例类金奖？ 中国广告协会

２１ ２０１３

年 中国广告长城奖案例类铜奖 中国广告协会

２２ ２０１３

年 中国广告长城奖案例类

３

项优秀奖 中国广告协会

２３ ２０１２

年 中国

４Ａ

金印奖铜奖 中国商务广告协会

２４ ２０１２

年 中国经典传播虎啸奖铜奖 《广告大观》，中国广告协会

２５ ２０１１

？年 中国

４Ａ

金印奖银奖 中国商务广告协会

２６ ２０１１

年 中国艾菲奖实效奖铜奖 中国广告协会、大中华区艾菲奖推广委员会

（八）报告期内的销售及采购情况

１

、营业收入构成情况

按照业务分类，琥珀传播最近两年一期业务收入构成如下：

单位：元

收入类型

２０１４．１－４ ２０１３

年度

２０１２

年度

数字营销服务

１４

，

１０１

，

５１２．４６ ２４

，

２０５

，

８６５．３５ １６

，

６８５

，

５８１．５６

媒介代理服务

１

，

０９１

，

０２９．５４ ４

，

０３９

，

７５１．７９ ６３３

，

９６２．２６

合计

１５

，

１９２

，

５４２．００ ２８

，

２４５

，

６１７．１４ １７

，

３１９

，

５４３．８２

２

、前五名客户及销售额情况

（

１

）

２０１４

年

１－４

月前五名客户情况

序号 客户名称 收入（元） 占营业收入的比例

１

阿克苏诺贝尔太古漆油（上海）

／

（广州）有限公司

４

，

４５８

，

５７２．５８ ２９．３５％

２

华特迪士尼（上海）有限公司

２

，

２９２

，

３７８．３０ １５．０９％

３

莲特贸易（上海）有限公司

２

，

２２０

，

２７３．１４ １４．６１％

４

可口可乐饮料（上海）有限公司

１

，

７７５

，

９３１．１３ １１．６９％

５

上海吉祥房地产有限公司

１

，

０６６

，

３０８．５８ ７．０２％

合计

１１

，

８１３

，

４６３．７３ ７７．７６％

（

２

）

２０１３

年度前五名客户情况

序号 客户名称 收入（元） 占营业收入的比例

１

阿克苏诺贝尔太古漆油（上海）

／

（广州）有限公司

８

，

０９５

，

５７３．５８ ２８．６６％

２

莲特贸易（上海）有限公司

７

，

５１３

，

３８４．２１ ２６．６０％

３

可口可乐饮料（上海）有限公司

７

，

１６３

，

５２４．５２ ２５．３６％

４

拉法耶特百货（北京）有限公司

１

，

０４２

，

４３０．１９ ３．６９％

５

上海国际汽车零部件采购中心有限公司

１

，

０３７

，

７３５．８５ ３．６７％

合计

２４

，

８５２

，

６４８．３６ ８７．９９％

（

３

）

２０１２

年度前五名客户情况

序号 客户名称 收入（元） 占营业收入的比例

１

可口可乐饮料（上海）有限公司

８

，

３０８

，

３７０．１５ ４７．９７％

２

莲特贸易（上海）有限公司

２

，

５３０

，

５５９．８１ １４．６１％

３

北京服装学院

１

，

０８７

，

３８２．１９ ６．２８％

４ ＳＯＵＴＨ Ａｆｒｉｃａｎ Ａｉｒｗａｙｓ

（

Ｐｔｙ

）

Ｌｉｍｉｔｅｄ ８６０

，

５０４．７４ ４．９７％

５

凯帝柯广告（上海）有限公司北京分公司

８３７

，

７３５．８５ ４．８４％

合计

１３

，

６２４

，

５５２．７４ ７８．６７％

最近两年一期，琥珀传播前五名销售客户占总收入的比重均较大，上述销售客户与琥珀传播不存在关联关系。

３

、前五名供应商及采购额情况

琥珀传播在日常业务经营过程中涉及的采购支出主要包括媒体投放支出和外包服务支出。

（

１

）琥珀传播

２０１４

年

１－４

月前

５

名供应商的情况列示如下：

序号 供应商名称 采购金额（元） 占营业成本的比例

１

上海观池文化传播有限公司

１

，

６００

，

０００．００ ２４．６０％

２

上海顺为广告传播有限公司

７５１

，

８０９．００ １１．５６％

３

上海青芥广告有限公司

５９８

，

５００．００ ９．２０％

４

上海新易传媒广告有限公司

３７５

，

２００．００ ５．７７％

５

上海爱奇艺传媒有限公司

２４０

，

０３０．００ ３．６９％

合计

３

，

５６５

，

５３９．００ ５４．８２％

（

２

）琥珀传播

２０１３

年度前

５

名供应商的情况列示如下：

序号 供应商名称 采购金额（元） 占营业成本的比例

１

上海顺为广告传播有限公司

２

，

０１９

，

３００．００ ２１．１９％

２

北京曼孚文化传播有限公司

１

，

５６２

，

０００．００ １６．３９％

３

上海观池文化传播有限公司

７８９

，

０００．００ ８．２８％

４

上海欧翼文化传播有限公司

６８６

，

１７５．００ ７．２０％

５

上海爱奇艺文化传媒有限公司

６１１

，

２０８．００ ６．４１％

合计

５

，

６６７

，

６８３．００ ５９．４８％

（

３

）琥珀传播

２０１２

年度前

５

名供应商的情况列示如下：

序号 供应商名称 采购金额（元） 占营业成本的比例

１

上海顺为广告传播有限公司

８１５

，

０００．００ １１．７９％

２

上海和尊商务经济信息咨询有限公司

５４２

，

２５２．００ ７．８４％

３

北京诚品网络科技公司

２００

，

０００．００ ２．８９％

４

彭大叶

２４５

，

５９５．００ ３．５５％

５

广州市优讯广告有限公司

２２４

，

４００．００ ３．２５％

合计

２

，

０２７

，

２４７．００ ２９．３３％

４

、琥珀传播报告期内的关联交易情况

（

１

）提供劳务的关联交易

单位：元

关联方 关联交易内容

２０１４．１－４ ２０１３

年度

２０１２

年度

北京闰博唯知文化传媒有限公司 广告制作

８４９

，

０００．００ － －

小 计

－ ８４９

，

０００．００ － －

（

２

）关联方资金拆入

单位：元

关联方 期初余额 拆入资金 归还资金 期末余额

支付资金

占用费

２０１２

年度

北京闰博唯知文化传媒

有限公司

４００

，

０００．００ － ４００

，

０００．００ － －

孙唯一

－ ３３９

，

０００．００ － ３３９

，

０００．００ －

小 计

４００

，

０００．００ ３３９

，

０００．００ ４００

，

０００．００ ３３９

，

０００．００ －

２０１３

年度

孙唯一

３３９

，

０００．００ － ３３９

，

０００．００ － －

小 计

３３９

，

０００．００ － ３３９

，

０００．００ － －

（

３

）关联方资金拆出

单位：元

关联方 期初余额 拆出资金 收回资金 期末余额

收取资金

占用费

２０１２

年度

刘 阳

２２８

，

０００．００ ３１０

，

０００．００ － ５３８

，

０００．００ －

王英杰

１６０

，

０００．００ ２１０

，

０００．００ － ３７０

，

０００．００ －

孙唯一

１４０

，

０００．００ １８０

，

０００．００ － ３２０

，

０００．００ －

田 斌

５０

，

０００．００ ６０

，

０００．００ － １１０

，

０００．００ －

北京闰博唯知文化传媒

有限公司

３４

，

６００．００ － － ３４

，

６００．００ －

小 计

６１２

，

６００．００ ７６０

，

０００．００ － １

，

３７２

，

６００．００ －

２０１３

年度

刘 阳

５３８

，

０００．００ ２

，

６６７

，

０００．００ － ３

，

２０５

，

０００．００ －

王英杰

３７０

，

０００．００ １

，

８７０

，

０００．００ － ２

，

２４０

，

０００．００ －

孙唯一

３２０

，

０００．００ １

，

６００

，

０００．００ － １

，

９２０

，

０００．００ －

田 斌

１１０

，

０００．００ ５３０

，

０００．００ － ６４０

，

０００．００ －

北京闰博唯知文化传媒

有限公司

３４

，

６００．００ － － ３４

，

６００．００ －

小 计

１

，

３７２

，

６００．００ ６

，

６６７

，

０００．００ － ８

，

０３９

，

６００．００ －

２０１４

年

１－４

月

刘 阳

３

，

２０５

，

０００．００ ８７１

，

０００．００ １９６

，

０００．００ ３

，

８８０

，

０００．００ －

王英杰

２

，

２４０

，

０００．００ ４７６

，

０００．００ － ２

，

７１６

，

０００．００ －

孙唯一

１

，

９２０

，

０００．００ ３６８

，

０００．００ － ２

，

２８８

，

０００．００ －

田 斌

６４０

，

０００．００ １３６

，

０００．００ － ７７６

，

０００．００ －

北京闰博唯知文化传媒

有限公司

３４

，

６００．００ － － ３４

，

６００．００ －

小 计

８

，

０３９

，

６００．００ １

，

８５１

，

０００．００ １９６

，

０００．００ ９

，

６９４

，

６００．００ －

注：琥珀传播已于

２０１４

年

５

月全额收回上述资金拆借款项。

（八）其他事项

１

、交易标的出资及合法存续情况

（

１

）交易对方的相关承诺

①

根据刘阳、王英杰、孙唯一、田斌出具的《关于合法合规的承诺函》，交易对方承诺事项如下：

“

１

、承诺人合法持有银色琥珀文化传播（北京）有限公司

１００％

股权，不存在委托持股、信托持股或其他任何第三方代持股的情形；

２

、承诺人对银色琥珀文化传播（北京）有限公司不存在出资不实、虚假出资或者抽逃出资的情形；

３

、承诺人不存在非法占用银色琥珀文化传播（北京）有限公司资金和资产的情形；”

②

根据《琥珀股权转让合同》的相关内容，交易对方承诺事项如下：

“标的公司经营合规。标的公司在环保、用工、消防、安全、工商、工信、文化等政府监管方面审批手续齐备，业务运营符合相关规

定；如标的公司因本次转让完成日前不合规经营导致受到政府相关部门处罚造成的损失由转让方向标的公司承担全部赔偿责任。”

（

２

）琥珀传播的合规运营情况

琥珀传播上海分公司因未按《中华人民共和国出境入境管理法》的要求办理相应手续，自行聘用一名外籍人士作为实习生，被上

海市公安局黄浦分局于

２０１４

年

３

月

１２

日以“沪公（黄）行罚决字［

２０１４

］

２００１４０１１３０

号”《行政处罚决定书》处以

１

万元罚款。琥珀传播上海

分公司已于

２０１４

年

３

月

１３

日缴纳了上述罚款，且已与该名外籍人士终止了雇佣关系。

经核查，琥珀传播上海分公司聘用该名外籍人士方面存在不规范的情形，现琥珀传播已出具承诺将予以规范。除上述聘用该名

外籍人士存在不规范情形外，琥珀传播劳动用工方面均符合相关法律法规的规定。因此，上述聘用外籍人士不规范的情形不会构成

本次交易的实质性法律障碍。

除上述事项外，琥珀传播近三年来没有因违反法律、行政法规或规章而受到其他行政处罚且情节严重的情形。

２

、最近三年进行资产评估、交易、增资或改制情况

除本次交易外，琥珀传播最近三年未进行过资产评估或改制情况。

琥珀传播交易和增资情况参见本章之“二、琥珀传播基本情况”之“（二）历史沿革”。

３

、原高管人员的安排

《琥珀股权转让合同》约定了本次交易完成后琥珀传播原高级管理人员的安排，具体情况参见“第六章 本次交易合同的主要内

容”之“七、与标的资产相关的人员安排”。

４

、影响独立性的协议或其他安排情况

截至本报告书出具日，相关主体之间不存在影响琥珀传播独立性的协议或其他安排。

５

、股权转让前置条件

《琥珀股权转让合同》约定了本次交易中股权转让的先决条件，具体情况参见“第六章 本次交易合同的主要内容”之“五、股权转

让的先决条件及交割安排”。

６

、许可他人使用资产情况

琥珀传播不涉及许可他人使用自有资产的情况。

７

、本次交易涉及的债权债务转移情况

鉴于《琥珀股权转让合同》项下之标的资产为股权，标的公司作为独立法人的身份不因本次交易而改变，因此，本次交易不涉及债

权债务的转移。

三、上海氩氪评估情况

上海氩氪的评估不涉及期后事项，评估报告中的评估假设和特别事项说明不会对评估结果造成实质性的不利影响。

（一）上海氩氪的评估结果

坤元根据标的资产的特性及评估准则的要求，确定采用资产基础法和收益法两种方法对标的资产进行评估，最终采用了收益法

评估结果作为本次交易标的最终评估结论。根据坤元出具的坤元评报［

２０１４

］

２０８

号《评估报告》，在评估基准日

２０１４

年

４

月

３０

日，采用收

益法评估，评估后上海氩氪股东全部权益价值为

２２６

，

０６８

，

３００

元，相比账面价值

７

，

４２２

，

４００．３０

元，评估增值

２１８

，

６４５

，

８９９．７０

元，增值率为

２

，

９４５．７６％

。

上海氩氪收益法评估中，预测的未来净利润不包含非经常性损益。

（二）评估方法

１

、评估方法的选择

根据现行资产评估准则及有关规定，企业价值评估的基本方法有资产基础法、市场法和收益法。

由于国内极少有类似的股权交易案例，同时在市场上也难以找到与被评估单位在资产规模及结构、经营范围及盈利水平等方面

类似的可比上市公司，故本次评估不宜用市场法。

上海氩氪业务已经逐步趋于稳定，在延续现有的业务内容和范围的情况下，未来收益能够合理预测，与企业未来收益的风险程

度相对应的收益率也能合理估算，结合本次资产评估的对象、评估目的和评估师所收集的资料，确定分别采用资产基础法和收益法

对上海氩氪的股东全部权益价值进行评估。

在采用上述评估方法的基础上，对形成的各种初步评估结论依据实际状况进行充分、全面分析，综合考虑不同评估方法和初步

评估结论的合理性后，确定其中一个评估结果作为评估对象的评估结论。

２

、资产基础法简介

资产基础法是指以被评估单位评估基准日的资产负债表为基础，合理评估企业表内及表外各项资产、负债价值，确定评估对象

价值的评估方法。它是以重置各项生产要素为假设前提，根据委托评估的分项资产的具体情况选用适宜的方法分别评定估算各分项

资产的价值并累加求和，再扣减相关负债评估值，得出股东全部权益的评估价值。计算公式为：

股东全部权益评估价值

＝∑

各分项资产的评估价值

－

相关负债

３

、收益法简介

收益法是指通过将被评估单位的预期收益资本化或折现以确定评估对象价值的评估方法。

（

１

）收益法的应用前提

①

投资者在投资某个企业时所支付的价格不会超过该企业（或与该企业相当且具有同等风险程度的同类企业）未来预期收益

折算成的现值。

②

能够对企业未来收益进行合理预测。

③

能够对与企业未来收益的风险程度相对应的收益率进行合理估算。

（

２

）收益法的模型

结合本次评估目的和评估对象，采用股权自由现金流折现模型确定股权现金流评估值，并分析公司非经营性资产、溢余资产的

价值，确定公司的股东全部权益价值。具体公式为：

股东全部权益价值

＝

股权现金流评估值

＋

非经营性资产的价值

＋

溢余资产价值

式中：

ｎ

—明确的预测年限

CFE

t

—第

ｔ

年的股权现金流

ｒ

—权益资本成本

ｔ

—未来的第

ｔ

年

P

n

—第

ｎ

年以后的连续价值

（

３

）收益期与预测期的确定

本次评估假设上海氩氪的存续期间为永续期，那么收益期为无限期。采用分段法对公司的收益进行预测，即将公司未来收益分

为明确的预测期间的收益和明确的预测期之后的收益，其中对于明确的预测期的确定综合考虑了行业和公司自身发展的情况，根据

评估人员的市场调查和预测，取

２０１８

年作为分割点较为适宜。

（

４

）收益额和现金流的确定

本次评估中预期收益口径采用股权现金流，计算公式如下：

股权现金流

＝

净利润

＋

折旧及摊销

－

资本性支出

－

营运资金增加额

＋

借款的增加

－

借款的减少

净利润

＝

营业收入

－

营业成本

－

营业税金及附加

－

管理费用

－

营业费用

－

财务费用

－

资产减值损失

＋

营业外收入

－

营业外支出

－

企业所

得税

（

５

）折现率的确定

①

折现率计算公式

②

折现率的确定

Ａ．

无风险报酬率的确定

无风险报酬率一般采用评估基准日交易的长期国债品种实际收益率确定。 本次评估选取

２０１４

年

４

月

３０

日国债市场上到期日距评

估基准日

１０

年以上的交易品种的平均到期收益率

４．３６％

作为无风险报酬率。

Ｂ．

资本结构

通过“同花顺金融数据库”查询，沪、深两市相关上市公司至

２０１４

年

３

月

３１

日资本结构如下表所示（下表中的权益

Ｅ

为

２０１４

年

３

月

３１

日市值）。

序号 证券代码 证券简称

Ｄ／Ｅ

１ ６００３８６．ｓｈ

北巴传媒

１１．１９％

２ ６００８８０．ｓｈ

博瑞传播

１．６８％

３ ００２４００．ｓｚ

省广股份

０．７６％

４ ３０００５８．ｓｚ

蓝色光标

５．１１％

５ ３０００７１．ｓｚ

华谊嘉信

１．１９％

平均

３．９９％

Ｃ．

贝塔系数的确定

通过“同花顺金融数据库”金融终端查询沪、深两地行业上市公司近

２

年含财务杠杆的

Ｂｅｔａ

系数（相对于沪深

３００

指数）后，通过公

式 （公式中，

Ｔ

为税率， 为含财务杠杆的

Ｂｅｔａ

系数， 为剔除财务杠杆因素的

Ｂｅｔａ

系数，

Ｄ÷Ｅ

为

资本结构）对各项

Ｂｅｔａ

调整为剔除财务杠杆因素后的

Ｂｅｔａ

系数。然后，通过公式 ，计算被评估单位

带财务杠杆系数的

Ｂｅｔａ

系数，具体计算如下：

序号 证券代码 证券简称

Ｄ／Ｅ Ｂｅｔａ Ｔ

修正

Ｂｅｔａ

１ ６００３８６．ｓｈ

北巴传媒

１１．１９％ １．００８８ ２５％ ０．９３０７

２ ６００８８０．ｓｈ

博瑞传播

１．６８％ ０．６８２４ １５％ ０．６７２８

３ ００２４００．ｓｚ

省广股份

０．７６％ ０．９６８４ １５％ ０．９６２２

４ ３０００５８．ｓｚ

蓝色光标

５．１１％ １．０５３２ ２５％ １．０１４３

５ ３０００７１．ｓｚ

华谊嘉信

１．１９％ ０．９１９９ ２５％ ０．９１１８

平均

３．９９％ － － ０．８９８３

③

市场风险溢价

Ａ．

衡量股市

ＥＲＰ

指数的选取：估算股票市场的投资回报率首先需要确定一个衡量股市波动变化的指数，中国目前沪、深两市有

许多指数，评估人员选用沪深

３００

指数为

Ａ

股市场投资收益的指标。

Ｂ．

指数年期的选择：本次对具体指数的时间区间选择为

２００１

年到

２０１３

年。

Ｃ．

指数成分股及其数据采集：

由于沪深

３００

指数的成分股是每年发生变化的，因此评估人员采用每年年末时沪深

３００

指数的成分股。对于沪深

３００

指数没有推

出之前的

２００１

、

２００２

、

２００３

年，评估人员采用外推的方式推算其相关数据，即采用

２００４

年年末沪深

３００

指数的成分股外推到上述年

份，亦即假定

２００１

年、

２００２

年、

２００３

年的成分股与

２００４

年年末一样。

为简化本次测算过程， 评估人员借助

Ｗｉｎｄ

资讯的数据系统选择每年末成分股的各年末交易收盘价作为基础数据进行测算。由

于成分股收益中应该包括每年分红、派息和送股等产生的收益，因此评估人员选用的成分股年末收盘价是包含了每年分红、派息和

送股等产生的收益的复权年末收盘价格，以全面反映各成分股各年的收益状况。

Ｄ．

年收益率的计算采用算术平均值和几何平均值两种方法：

ａ．

算术平均值计算方法：

设：每年收益率为

R

i

，则：

上式中：

R

i

为第

i

年收益率

P

i

为第

i

年年末收盘价（后复权价）

P

i-1

为第

i-1

年年末收盘价（后复权价）

设第

１

年到第

ｎ

年的算术平均收益率为

A

i

，则：

上式中：

A

i

为第

１

年到第

ｎ

年收益率的算术平均值，

ｎ＝１

，

２

，

３

， ……

N

为项数

ｂ．

几何平均值计算方法：

设第

１

年到第

i

年的几何平均收益率为

C

i

，则：

上式中：

P

i

为第

i

年年末收盘价（后复权价）

Ｅ．

计算期每年年末的无风险收益率

Ｒｆｉ

的估算：为估算每年的

ＥＲＰ

（

ｅｑｕｉｔｙ ｒｉｓｋ ｐｒｅｍｉｕｍ

：股权风险溢价），需要估算计算期内每年

年末的无风险收益率

Ｒｆｉ

，本次评估人员采用国债的到期收益率作为无风险收益率。样本的选择标准是每年年末距国债到期日的剩余

年限超过

１０

年的国债，最后以选取的全部国债的到期收益率的平均值作为每年年末的无风险收益率

Ｒｆｉ

。

Ｆ．

估算结论：经上述计算分析，得到沪深

３００

成分股的各年算术平均及几何平均收益率，以全部成分股的算术或几何平均收益率

的加权平均数作为各年股市收益率，再与各年无风险收益率比较，得到股票市场各年的

ＥＲＰ

。由于几何平均收益率能更好地反映股市

收益率的长期趋势，故采用几何平均收益率估算的

ＥＲＰ

的算术平均值作为目前国内股市的风险收益率，即市场风险溢价为

７．４７％

。

④

企业特殊风险

企业特定风险调整系数表示非系统性风险，是由于被评估单位特定的因素而要求的风险回报。与同行业上市公司相比，综合考

虑被评估单位的企业经营规模、市场知名度、竞争优劣势、资产负债情况等，分析确定企业特定风险调整系数为

３％

。

⑤ K

e

的确定

＝４．３６％＋０．８９８３×７．４７％＋３％

＝１４．００％

（取整后）

（

６

）非经营性资产和溢余资产的价值

非经营性资产是指与企业经营收益无关的资产。

溢余资产是指超过企业正常经营需要的资产规模的那部分经营性资产，包括多余的现金及现金等价物，有价证券等。

非经营性资产和溢余资产的价值，根据资产基础法中具体资产的评估价值来确定。

４

、评估方法的选取

上海氩氪公司股东全部权益价值采用资产基础法的评估结果为

７

，

７８１

，

０９５．８３

元，收益法的评估结果为

２２６

，

０６８

，

３００

元，两者相差

２１８

，

２８７

，

２０４．１７

元，差异率为

２

，

８０５．３５％

。

经分析，评估人员认为上述两种评估方法的实施情况正常，参数选取合理。资产基础法是在持续经营基础上，以重置各项生产要

素为假设前提，根据要素资产的具体情况采用适宜的方法分别评定估算企业各项要素资产的价值并累加求和，再扣减相关负债评估

价值，得出资产基础法下股东全部权益的评估价值，反映的是企业基于现有资产的重置价值。收益法是从企业未来发展的角度，通过

合理预测企业未来收益及其对应的风险，综合评估企业股东全部权益价值，在评估时，不仅考虑了各分项资产是否在企业中得到合

理和充分利用、组合在一起时是否发挥了其应有的贡献等因素对企业股东全部权益价值的影响，同时也考虑了企业运营资质、行业

竞争力、企业的管理水平、人力资源、要素协同作用等资产基础法无法考虑的因素对股东全部权益价值的影响。

评估人员认为，由于资产基础法固有的特性，采用该方法评估的结果未能对商誉等无形资产单独进行评估，其评估结果未能涵

盖企业的全部资产的价值， 由此导致资产基础法与收益法两种方法下的评估结果产生差异。 根据上海氩氪公司所处行业和经营特

点，收益法评估价值能比较客观、全面地反映目前企业的股东全部权益价值。

因此，本次评估最终采用收益法评估结果

２２６

，

０６８

，

３００

元作为上海氩氪股东全部权益的评估值。

（三）评估假设

１

、基本假设

（

１

）本次评估以委估资产的产权利益主体变动为前提，产权利益主体变动包括利益主体的全部改变和部分改变；

（

２

）本次评估以公开市场交易为假设前提；

（

３

）本次评估以被评估单位维持现状按预定的经营目标持续经营为前提，即被评估单位的所有资产仍然按照目前的用途和方式

使用，不考虑变更目前的用途或用途不变而变更规划和使用方式；

（

４

）本次评估以被评估单位提供的有关法律性文件、各种会计凭证、账簿和其他资料真实、完整、合法、可靠为前提；

（

５

）本次评估以宏观环境相对稳定为假设前提，即国家现有的宏观经济、政治、政策及被评估单位所处行业的产业政策无重大变

化，或其变化能明确预期；国家货币金融政策基本保持不变，国家现行的利率、汇率等无重大变化，或其变化能明确预期；国家税收政

策、税种及税率等无重大变化，或其变化能明确预期；

（

６

）本次评估以企业经营环境相对稳定为假设前提，即企业主要经营场所及业务所涉及地区的社会、政治、法律、经济等经营环境

无重大改变；企业能在既定的经营范围内开展经营活动，不存在任何政策、法律或人为障碍。

２

、具体假设

（

１

）本次评估中的收益预测建立在被评估单位提供的发展规划和盈利预测的基础上；

（

２

）假设被评估单位在未来的经营期内，其营业费用和管理费用等各项期间费用不会在现有基础上发生大幅的变化，总体格局维

持现状；

（

３

）假设被评估单位管理层勤勉尽责，具有足够的管理才能和良好的职业道德，被评估单位的管理风险、资金风险、市场风险、技

术风险、人才风险等处于可控范围或可以得到有效化解；

（

４

）假设被评估单位完全遵守所有有关的法律和法规，其所有资产的取得、使用等均符合国家法律、法规和规范性文件；

（

５

）假设被评估单位每一年度的营业收入、成本费用、改造等的支出，在年度内均匀发生；

（

６

）假设被评估单位的产品或服务所在的市场处于相对稳定状态。

（

７

）假设无其他人力不可抗拒因素及不可预见因素对企业造成重大不利影响；

（

８

）假设被评估单位在收益预测期内采用的会计政策与评估基准日时采用的会计政策在所有重大方面一致。

（四）资产基础法评估情况

坤元在相应的评估假设基础上，以资产基础法评估上海氩氪的资产、负债及股东全部权益的评估结果为：

资产账面价值

２６

，

５９９

，

８７７．１８

元，评估价值

２６

，

９５８

，

５７２．７１

元，评估增值

３５８

，

６９５．５３

元，增值率为

１．３５％

；

负债账面价值

１９

，

１７７

，

４７６．８８

元，评估价值

１９

，

１７７

，

４７６．８８

元；

股东全部权益账面价值

７

，

４２２

，

４００．３０

元，评估价值

７

，

７８１

，

０９５．８３

元，评估增值

３５８

，

６９５．５３

元，增值率为

４．８３％

。

资产评估结果汇总如下表：

单位：元

项 目

账面价值 评估价值 增减值 增值率

％

Ａ Ｂ Ｃ＝Ｂ－Ａ Ｄ＝Ｃ／Ａ＊１００

一、流动资产

１７

，

５１２

，

７９８．０１ １７

，

５７２

，

９６９．３４ ６０

，

１７１．３３ ０．３４

二、非流动资产

９

，

０８７

，

０７９．１７ ９

，

３８５

，

６０３．３７ ２９８

，

５２４．２０ ３．２９

其中：长期股权投资

８

，

１６２

，

２９２．３５ ８

，

１６０

，

００２．０９

（

２

，

２９０．２６

） （

０．０３

）

投资性房地产

固定资产

３７９

，

１８３．２４ ６７８

，

９８０．００ ２９９

，

７９６．７６ ７９．０６

在建工程

无形资产

３

，

６８２．３０ ４

，

７００．００ １

，

０１７．７０ ２７．６４

其中：无形资产—土地使用权

长期待摊费用

４９６

，

９１６．１９ ４９６

，

９１６．１９

递延所得税资产

４５

，

００５．０９ ４５

，

００５．０９

其他非流动资产

资产总计

２６

，

５９９

，

８７７．１８ ２６

，

９５８

，

５７２．７１ ３５８

，

６９５．５３ １．３５

三、流动负债

１９

，

１７７

，

１７０．７５ １９

，

１７７

，

１７０．７５

四、非流动负债

３０６．１３ ３０６．１３

其中：递延所得税负债

３０６．１３ ３０６．１３

负债合计

１９

，

１７７

，

４７６．８８ １９

，

１７７

，

４７６．８８

股东权益合计

７

，

４２２

，

４００．３０ ７

，

７８１

，

０９５．８３ ３５８

，

６９５．５３ ４．８３

（五）收益法评估情况

１

、收入和成本的预测

经过

２０１１

、

２０１２

、

２０１３

三年的积累，上海氩氪公司通过自身整合营销的优势及对消费者的敏锐洞察，不断为客户提供清晰有效的

策略咨询，得到了众多客户的一致好评，还获得了数字传播领域各大奖项，公司在行业内的知名度不断提高，预计

２０１４

年公司将延续

２０１３

年的高增长态势。坤元通过对截至评估外勤工作日

２０１４

年已签订合同、合同进度以及预计可签订合同情况进行了统计分析，截至

外勤工作日，

２０１４

年已签合同金额约

２

，

８００

万元（不含税金额，下同），正在走签订流程的合同金额约

２

，

０００

万元，已经在做方案尚未开

始走签订流程的合同金额约

１

，

９００

万元。

截至评估现场工作日，

２０１４

年基本能确定的合同金额约为

６

，

７００

多万元（部分合同跨期至

２０１５

年，已剔除该部分影响）。

２０１４

年

１－４

月，根据权责发生制原则，已确认合同收入金额为

１

，

９００

多万元。故坤元据此预测了

２０１４

年

５－１２

月的营业收入。对

２０１５

年及以后年度的

营业收入的预测，结合公司的发展状况和市场前景，采用趋势分析法进行预测。随着经营规模的扩大，收入增长率将逐渐下降，至永

续期时收入将保持稳定。

上海氩氪公司

２０１１

年至

２０１３

年的平均毛利率为

４６．９０％

。公司主要业务为数字营销服务和数字媒介代理服务。其中，数字营销服务

具体可细分为创意制作业务、口碑营销业务、短信业务和其他等。分项目历史毛利率水平如下：

单位：万元

服务类别 项目

２０１２

年

２０１３

年

数字媒介代理业务

主营业务收入

１

，

０５９．８８ １

，

５１０．０２

主营业务成本

９０１．１８ １

，

２９０．２９

毛利率

１５％ １５％

数字营销服务

创意制作

主营业务收入

７２３．９３ ７０５．１９

主营业务成本

１７５．７５ １９４．３６

毛利率

７６％ ７２％

口碑营销

主营业务收入

１

，

１１０．１６ ２

，

４８４．５１

主营业务成本

２４２．３６ ６２２．３４

毛利率

７４％ ７５％

短信

主营业务收入

１２１．８２ ９０．３３

主营业务成本

６３．５４ ８０．３９

毛利率

４８％ １１％

其他

主营业务收入

－ －

主营业务成本

－ －

毛利率

－ －

从分项目毛利率水平上看，数字媒介代理业务毛利率较低，前两年基本保持在

１５％

左右的较低水平。数字营销服务中，创意制作

和口碑营销服务的毛利率较高。其中，创意制作前两年的毛利率水平在

７０％

以上。而口碑营销的毛利水平在

７４％－７５％

，且保持上升的

态势。

单位：万元

项目

２０１２

年 占收入比例

２０１３

年 占收入比例

数字媒介代理

１

，

０５９．８８ ３５．１４％ １

，

５１０．０２ ３１．５２％

创意制作

７２３．９３ ２４．００％ ７０５．１９ １４．７２％

口碑营销

１

，

１１０．１６ ３６．８１％ ２

，

４８４．５１ ５１．８７％

短信

１２１．８２ ４．０４％ ９０．３３ １．８９％

其他

－ ０．００％ － ０．００％

合计

３

，

０１５．７９ １００．００％ ４

，

７９０．０５ １００．００％

由上表可见，公司毛利率较低的数字媒介代理业务占比呈现下降趋势，由

２０１２

年占收入比重的

３５％

，下降到

３１％

。创意制作业务在

２０１３

年略有下降，而口碑营销业务保持持续上升的态势，由

２０１２

年的

３７％

，上升至

５２％

。未来公司发展战略是在降低媒介代理业务收入

占比的同时，大力提高毛利率较高的创意制作及口碑营销业务的比重。同时，根据

２０１４

年已签订合同以及预估的合同，各类业务统计

分类如下：

单位：万元

服务类别 项目

２０１４

数字媒介代理

主营业务收入

８

，

０２７

，

２４５．２８

主营业务成本

６

，

８９４

，

３３９．２５

毛利率

１４．１１％

数字营销服务

创意制作

主营业务收入

５

，

７１９

，

５３４．３８

主营业务成本

２

，

３３３

，

４６９．８７

毛利率

５９．２０％

口碑营销

主营业务收入

５０

，

８３６

，

７１４．５７

主营业务成本

９

，

０６７

，

９５２．７６

毛利率

８２．９７％

短信

主营业务收入

８０９

，

１３２．０８

主营业务成本

５２３

，

３１３．８２

毛利率

３５．３２％

其他

主营业务收入

３

，

４８４

，

１４０．３８

主营业务成本

３

，

２５８

，

９４４．６０

毛利率

６．４６％

合计收入

６８

，

８７６

，

７６６．６９

合计成本

２２

，

０７８

，

０２０．２９

综合毛利率

６７．９５％

故预计

２０１４

年的综合毛利率将达到

６８％

左右。而

２０１４

年

１－４

月的毛利率在

５０％

，

２０１４

年

５－１２

月业务构成的变动将带动毛利率上升。

未来从总体上看，随着业务结构的变化，预测期内毛利率将高于历史平均水平。

坤元在综合分析上海氩氪收入来源、市场状况及毛利水平的影响因素及发展趋势的基础上预测未来的营业收入及营业成本，具

体预测如下表：

单位：万元

产品（大类）

／

年度

产品（小类）

／

年度

项目

２０１４

年

５－１２

月

２０１５

年

２０１６

年

２０１７

年

２０１８

年 永续期

合计收入：

４

，

８１７．２９ ９

，

２４７．６７ １１

，

５０５．５０ １２

，

７９４．０５ １３

，

７０７．７５ １３

，

７０７．７５

合计成本：

１

，

１９７．９７ ２

，

９４８．４２ ３

，

５９３．０７ ４

，

２５１．８７ ４

，

７５０．８８ ４

，

７５０．８８

总体毛利率：

７５％ ６８％ ６９％ ６７％ ６５％ ６５％

数字媒介代

理

主营业务收入

２７５．０９ １

，

０００．００ １

，

２００．００ １

，

５００．００ ２

，

０００．００ ２

，

０００．００

主营业务成本

２０６．７１ ８４０．００ １

，

０００．００ １

，

２５０．００ １

，

６６６．６７ １

，

６６６．６７

毛利率

２５％ １６％ １７％ １７％ １７％ １７％

数字营销服

务（小计）

主营业务收入

４

，

５４２．２１ ８

，

２４７．６７ １０

，

３０５．５０ １１

，

２９４．０５ １１

，

７０７．７５ １１

，

７０７．７５

主营业务成本

９９１．２７ ２

，

１０８．４２ ２

，

５９３．０７ ３

，

００１．８７ ３

，

０８４．２２ ３

，

０８４．２２

毛利率

７４％ ６９％ ６９％ ６６％ ６７％ ６７％

数字营销服

务

创意制作

主营业务收入

４５６．２２ ７００．００ ７００．００ ８００．００ ９００．００ ９００．００

主营业务成本

１７４．５１ ３００．００ ３５０．００ ４００．００ ４５０．００ ４５０．００

毛利率

６２％ ５７％ ５０％ ５０％ ５０％ ５０％

口碑营销

主营业务收入

３

，

８９１．２５ ７

，

２９７．６７ ９

，

３８５．５０ １０

，

２７４．０５ １０

，

５８７．７５ １０

，

５８７．７５

主营业务成本

６４６．２１ １

，

５７３．４２ ２

，

０３８．０７ ２

，

３９６．８７ ２

，

４２９．２２ ２

，

４２９．２２

毛利率

８２％ ７４％ ７４％ ７１％ ７１％ ７１％

短信

主营业务收入

６７．１２ ５０．００ ２０．００ ２０．００ ２０．００ ２０．００

主营业务成本

４９．９７ ４５．００ １５．００ １５．００ １５．００ １５．００

毛利率

２６％ ２５％ ２５％ ２５％ ２５％ ２５％

其他

主营业务收入

１２７．６２ ２００．００ ２００．００ ２００．００ ２００．００ ２００．００

主营业务成本

１２０．５８ １９０．００ １９０．００ １９０．００ １９０．００ １９０．００

毛利率

６％ ５％ ５％ ５％ ５％ ５％

２

、净利润的预测

净利润

＝

营业收入

－

营业成本

－

营业税金及附加

－

管理费用

－

销售费用

－

财务费用

－

资产减值损失

＋

营业外收入

－

营业外支出

－

所得税

具体预测过程及数据见下表：

(

下转

B16

版

)

B15
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