
华谊兄弟

上半年净利微增1%~7%

� � � �华谊兄弟（

300027

）昨日下午预

告

2014

年上半年实现净利润

4.07

亿元

~4.31

亿元，同比上升

1%~7%

。

公告显示， 华谊兄弟非经常性

损益占据净利润的比例超过

90%

。

2014

年上半年， 华谊兄弟非经常性

损益净额为

3.85

亿元，比

2013

年的

2.55

亿元有较大幅度增长。华谊兄弟

称，非经常性损益主要为计入当期损

益的政府补助及奖励、出售所持掌趣科

技（

300315

）部分股份取得的投资收益，

以及其他营业外收入和支出。

� � � �对于各项主营业务，华谊兄弟表示

电影院业务发展良好，

2014

年半年度

实现税后盈利。 公告称，电影《私人订

制》、《前任攻略》取得较好的票房成绩；

电视剧、艺人经纪与相关服务呈稳定发

展态势。 （杨苏）
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京东假货困局：第三方产品难监管

证券时报记者 马玲玲

所谓人红是非多， 上市以来一时

风光无二的京东商城近日遭遇了假货

风波， 而惹祸方正是京东着力发展的

第三方商家。

7

月

9

日，埃克森美孚（中国）发

布了京东卖假机油的声明， 京东对此

回应，该产品由第三方商家卖出，相关

商品已下架，并在进一步核实情况。

假货重灾区

7

月

9

日，美孚官方声明称，在京

东网站购买的一瓶标注“美孚”商标的

润滑油为假冒产品。 京东回复：“经内

部核实，该商品由第三方卖家‘北京竞

合永道商贸有限公司’售卖，我们已立

即将该商家的相关商品下架， 同时已

与该第三方商家核实相关情况。 如确

认前述鉴定书所述情况属实， 京东将

按照京东相关平台规则对该商家予以

严厉处罚。 ”

第三方商家素来是电商的假货重

灾区， 目前电商主要对第三方商家的

经营资质进行验证， 但无法对这些商

家所卖的产品进行一一验证。 京东公

关媒介总监康健无奈地说：“如果要对

每个第三方产品进行审查， 电商平台

都无法承担这个责任。 ”

康健表示， 京东对第三方商家在

准入机制和惩罚机制方面都有严格的

规定。在商家入驻方面，京东设立专门

的资质审核人员， 确认卖家的经营主

体身份信息及经营资质是否符合入驻

的条件。

在 《京东

JD.COM

开放平台卖家

积分管理规则》中，对于出售假冒产品

的情况，京东要求每次扣

100

分，并有

权清退违规卖家， 且违规卖家应向京

东支付违约金

10

万元或全部保证金

金额（两者以较高的为准）。

尽管京东在这方面投入了不少，

但难以控制的第三方商家仍给正品保

证的京东带来了不少麻烦。

6

月初京

东微信商城公开卖水货

iPhone4S

的

消息给刚上市的京东蒙上阴影， 经调

查为京东第三方商家销售。康健解释：

“水货

iPhone4S

事件商家为原

QQ

网

购的第三方商家， 目前

QQ

网购的第

三方平台已与京东融合， 皆按照京东

的相关准则进行筛选。 ”

可弥补自营亏损

为扩大销售规模，京东自

2010

年

起逐步开放第三方平台。 京东财报显

示，截至

2013

年底，京东入驻的第三

方运营商家数量为

2.35

万家，交易额

为

250

亿元，截至

2014

年

3

月发展为

2.9

万家。京东集团首席营销官蓝烨曾

表示，预计到

2016

年，第三方平台业

务将占到整个京东电子商务业务的半

壁江山。

对于上市的京东来说， 开放第三

方平台是接下来的重点。 资深电商评

论人士鲁振旺透露， 目前京东电子商

务业务中， 京东自营业务占

80%

，第

三方平台为

20%

，但由于第三方平台

运营成本低，已实现盈利，可弥补部分

京东自营的亏损。

康健坦承， 目前发展第三方平台

和自营平台是京东同时考虑的重要业

务，自营平台以京东的优势

3C

产品等

为主， 而服装业务则适合第三方平台

的发展。

在建立自身优势后开放第三方平

台，亚马逊和当当网亦是这样的模式，

也同样为第三方平台假货问题所困。对

此鲁振旺表示， 对于电商平台来说，完

全避免假货问题并不现实， 应通过合

理的机制令这一问题尽量减少。 目前

假货多出在第三方商家中的经销商方

面，应着重对经销商进行监管和筛选。

龙湖地产

上半年合同销售额203亿

� � � �龙湖地产（

00960.HK

）昨日公布，

6

月单月实现合同销售金额

46

亿元，

环比增长

50%

；销售面积

45.4

万平方

米，环比增长

85%

。 至此，集团

1-6

月

累计实现合同销售额

202.8

亿元，合

同销售面积

284.6

万平方米。

据了解，龙湖地产上半年销售额

区域贡献保持均衡，西部、长三角、环

渤海 、 华南及华中区域分别占比

36.9%

、

30.5%

、

26.9%

、

4%

和

1.7%

。 集

团成熟区域的市场地位进一步巩固，

重庆、北京、杭州、成都、西安、晋江、大

连、常州、无锡

9

个城市半年合同销售

额位列市场前十。其中，重庆主城区商

品房网上签约数据显示， 重庆龙湖连

续

11

年蝉联市场第一。杭州、北京、成

都龙湖销售总金额分居当地第四、第

五和第六。 （张达）

大连重工未通过回购方案

中小股东获赠1.68亿股

� � � �

7

月

10

日，大连重工（

002204

）以

现场会议和网络投票相结合的方式，

召开了

2014

年第二次临时股东大会，

对

2011

年重大资产重组标的资产盈

利承诺相关事宜进行了审议，其中《关

于回购大连重工起重集团有限公司标

的资产未完成盈利承诺所对应股份的

议案》未获通过。

根据公司与大股东大连重工起重

集团所定协议，大股东将把

1.68

亿股

赠予除大股东以外的其他股东， 目前

除大股东以外其他股东所持股份为

2.04

亿股， 可推算每股大约获赠

0.82

股。据了解，此次赠予股份与分红送转

股的性质不同， 这种赠予送股不需要

除权。

公司表示， 公司将充分保护广大

中小股东权益， 严格按照重组协议约

定及股东大会授权办理股份赠送及信

息披露事宜。 （柴海）

新能源汽车“打九折”有望拉动需求

见习记者 姜云起

日前国务院决定对新能源汽车免

征车辆购置税，有业内人士认为，这一

决定所形成的优惠力度， 对消费者具

有比较大的吸引力。 新能源汽车的需

求有望实现“跳级”式增长。

证券时报记者昨日从几家被纳入

上海市补贴试点的新能源车经销商处

获悉，免征车辆购置税以后，购买新能

源汽车的花费将减少

1

万元

-2

万元。

以比亚迪秦为例， 扣除国家和上海市

的补贴之后， 原本购买一辆比亚迪秦

上路的总花费在

16

万元左右，现在免

去车辆购置税

1.2

万元， 相当于打了

个九二折，降价幅度不小。

比亚迪经销商董先生告诉记者，

去年国家出台补贴政策之后， 比亚迪

秦的销量增长迅速， 目前单店已销售

200

余辆。 即使现在预约也需要过一

个多月才能领车。 上汽荣威

E50

的经

销商顾先生也表示， 补贴政策让店里

新能源汽车的销量有明显上升。

然而， 市场对新能源汽车充电难

的问题始终有所顾虑。对此，一位券商

分析人士表示， 短期来看该问题不会

成为新能源汽车明显的掣肘。

“从使用的实际情况来看，购买电

动车的消费者大多都能在自己家里或

单位完成充电。退一步说，即使公共充

电桩在短期内无法建设到位， 目前有

条件购买新能源汽车的消费者数量也

已经能消化地方上的相关指标。 ”

记者从经销商处了解到，

70%-

80%

有固定车位的车主都能与小区协

调好建设充电桩的事宜， 不会影响新

能源汽车的使用。而从长期来看，充电

设施的不足的确阻碍了部分潜在消费

者购买新能源汽车， 这也成为行业发

展的隐患。

不过， 近期各地方政府关于充电

桩的政策也在陆续出台。 北京到

2017

年将建设

1

万个快速充电桩，上海明年

充电桩数量将超过

6000

个。 近日又传

北京将出台措施，要求新建小区停车位

配建充电桩的比例不低于

18%

。

相应的，各大厂商也在积极布局

充电桩设施，充电桩接口标准不统一

的难题或有望得到解决。

7

月

8

日，中

德签署合作协议，两国电动汽车的充

电接口将完全统一， 未来比亚迪、宝

马、 奔驰等车企将采用同样标准的充

电接口。 “充电桩的普及是迟早的事。

通过各家企业之间充分的竞争， 充电

桩的成本将会快速下降。 届时新能源

汽车的推广就能再次提速。 ”上述券商

分析人士表示。

此外， 记者还从上汽集团有关人

士处获悉， 下半年上汽集团将对燃料

电池车进行量产，正式与混合动力车、

纯电动车“同场竞技”。 此次国务院取

消汽车购置税的对象中， 燃料电池车

也在其列， 新能源汽车或将出现百花

齐放的格局。

长城影视募资7.5亿加码影视业务

证券时报记者 翁健

长城影视

(002071)

今日发布定增

预案，计划以

19.35

元

/

股的价格，向

6

名股权基金非公开发行不超过

3876

万股，募资不超过

7.5

亿元，用于投拍

精品电视剧和电影， 以及补充流动资

金。 公司股票今日复牌。

具体而言， 长城影视将投入募集

资金不超过

5

亿元用于投拍精品电视

剧项目。 公司将对目前已储备的成熟

项目进行生产， 预计在

2014

年

11

月

至

2017

年

10

月期间拍摄精品电视剧

约

660

集。

资料显示， 长城影视近几年的电

视剧产量增速明显， 投拍并获得发行

许可的电视剧规模从

2009

年的

40

集，扩张到

2012

年的

283

集。

2013

年，

取得发行许可证的电视剧达到

496

集。

此外， 长城影视还计划在

2014

年

~2017

年期间投拍

2

部

~3

部电影，

预计投入募集资金为

1

亿元。 另外，公

司拟补充不超过

1.5

亿元的流动资金。

长城影视此次非公开发行， 著名

私募硅谷天堂旗下的天堂硅谷乐通也

参与其中， 将斥资

2

亿元认购

1033.6

万股。 另外，长城基金将认购

1715.49

万股。 由于长城基金为长城影视控股

股东长城集团的一致行动人， 发行完

成后， 长城集团合计持股比例由

36.18%

增至

36.74%

。

长城影视表示， 此次非公开发行

将有利于公司发展“全内容”模式，丰

富产品供应链。同时，公司通过此次发

行引入战略投资者， 可以增强公司的

综合竞争力， 其中天堂硅谷是国内领

先的综合性资产管理集团， 在资本运

作领域有着丰富的经验， 为后续产业

并购提供良好的基础。

此前，为配合影视业务，借壳上市

不久的长城影视积极进行外延式扩

张。

6

月

30

日，公司通过自筹资金收

购两家广告公司，切入广告代理业务。

长城影视表示， 通过涉足电视剧广告

代理业务， 可以纵向扩张公司的电视

剧业务布局， 增强整体盈利能力。 同

时， 可以有效降低电视剧制作行业所

带来的投资风险。

阿里药品“扫码”打开互联网销售空间

公司首次动用收购中信21世纪获得的药品监管码

证券时报记者 朱凯

昨日，阿里巴巴集团宣布启动“药

品安全计划”，用手机淘宝或支付宝钱

包扫描任何一盒药品包装上的条形码

及药品监管码， 就能获得该药品的真

伪提示、用法、禁忌、生产批次及流通

过程等关键信息。

实际上， 在完成对中信

21

世纪

（

00241.HK

） 的收购之前， 阿里巴巴

曾一直努力获取这一药品监管码使

用资格，但均告失败。 与之相关的，

还包括对互联网药品销售许可证的

争取。

“药品监管码”是药品的身份证。

据介绍，这一独一无二的代码包含了

药品的成分、功效 、禁忌 、流通过

程、出厂日期等重要信息。 自

2008

年初设该码以来， 国家食药监系统

一直没有授权内地任何第三方机

构使用这一药品监管码。 唯一获得

该码使用资格的，是香港上市的中信

21

世纪公司。 截至去年三季末，该公

司第一大股东为中信集团，持股比例

为

21.73%

。

不过， 随着今年

4

月

7

日股东大

会决议通过，中信

21

世纪第一大股东

的位置变成了阿里巴巴全资附属的

Perfect Advance Holding Limited

公

司，其持有中信

21

世纪的股权比例为

54.12%

，中信集团则降为

9.89%

。

此次相当于

10.37

亿元人民币的

收购， 是马云进军互联网药品销售领

域的“圆梦”之旅。据媒体此前报道，中

信

21

世纪旗下的河北慧眼医药科技

有限公司“

95095

医药网”，在

2013

年

11

月获得了国家食药监局关于网上

药品交易的独家试点资格。

更为重要的是，获取到中信

21

世

纪公司拥有的药品网销与监管码资

格， 便意味着天猫医药馆可以比竞争

对手京东医药城早一步抢滩上岸。

中信

21

世纪相关人士昨日向证

券时报记者透露，

2007

年前后， 该公

司就已获得与国家食药监局合作建

设数据查询网站的业务，而彼时药品

监管码系统尚未正式对外设立。

阿里巴巴方面认为， 此次药品

“扫码”业务上线，除了与集团的“码上

淘”战略密切相关外，更是阿里巴巴在

医疗健康产业的首次尝试和布局。 马

云此前多次表示， 集团未来十年的重

点， 将是围绕人们的健康及文化娱乐

来进行。

在股权收购之前，中信

21

世纪的

药品监管码数据， 也是托管在阿里云

服务器上的。但此次获得使用权，才是

推动“医疗码”应用的关键一步。 今年

6

月，阿里发布了商品码、服务码、码

上店、互动码和媒体码等

5

个“云

+

端”

的模式应用。现在

6

码齐备，对于实现

人与人、人与信息、人与实物的无缝互

联意义重大，阿里巴巴

O2O

模式将因

此获得飞跃式发展。

华油能源携手哈里伯顿

建高端压裂增产服务公司

� � � � 近日，华油能源（

01251.HK

）与美

国哈里伯顿公司合资成立了新疆华顿

同达油田技术服务有限公司。 华顿同

达公司计划总投资

1

亿美元，其中注册

资本为

3400

万美元， 华油能源集团出

资比例

51%

，哈里伯顿出资比例

49%

。

华顿同达公司将成为国内首家以

油气田压裂增产服务为主营业务的中

外合资高端油田技术服务企业。 该公

司落户在新疆， 服务对象以新疆地区

各油气田为主，兼顾国内其他油气田。

华油能源董事长兼总裁王国强表

示， 随着中国石油天然气开发的不断

深入， 压裂增产技术的需求将持续增

长。 中国油气行业将越来越需要拥有

先进装备、 高端技术和能够提供一流

现场服务， 同时能够合理控制成本的

压裂增产服务商。

美国哈里伯顿公司董事长戴夫·

勒萨（

Dave Lesar

）保守预计，到

2025

年，整个新疆的油气当量预计

1

亿吨，

将会达到中国国内整个油气当量总额

的三分之一。这意味着，超深井和高温

高压的复杂油气井的水平井压裂增产

服务的市场需求将大幅度增长。

（魏书光）

海伦钢琴

5000万设立教育培训公司

� � � �海伦钢琴（

300329

）拓展教育培训

计划出炉。 公司今日表示，根据乐器

行业的发展趋势及公司业务发展规

划， 公司拟以自有资金投资设立海伦

艺术教育投资有限公司、 注册资本

5000

万元， 经营的范围包括艺术培

训、文化活动策划、演出经纪、教育咨

询、乐器销售及服务等。

近期，教育培训概念被资本市场

演绎得如火如荼，已宣布跨界进军教

育产业的陕西金叶、大连控股、鹏博

士、西安饮食等

A

股上市公司，备受

市场追捧。

4

月期间，海伦钢琴的股价

徘徊在

9

元

/

股附近， 到了

6

月底，公

司股价一度上涨至

18.6

元

/

股， 创下

了历史新高。

虽说海伦钢琴直至今日才公布教

育培训项目，但其实早在三个月前就

已传出风声。 即今年的

4

月

9

日、

5

月

16

日，海伦钢琴曾先后发布了《海伦

钢琴调研活动信息》，其中涉及公司计

划延伸艺术培训教育项目的企业经营

活动。

教育培训概念备受市场追捧，与

券商力推不无关系。

6

月

11

日，申银

万国发布的 《互联网教育行业深度报

告》显示，未来五年内，中国教育培训

市场规模将达

7000

亿元，而互联网化

的教育市场将达到

4000

亿元。同期民

生证券研报显示，据不完全统计，目前

国内每年参加艺术培训的学生约为

5000

万人， 艺术培训费用每年约为

5000

元

/

人（钢琴培训为

7000

元

-8000

元

/

人），按此计算，艺术培训市场空间

约为

2500

亿元，行业空间极为巨大。

（李小平）
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