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【天天说钱】

由于指标体系的缺

陷和不透明，CPI 越

来越背离居民的真

实感受，掩盖了通胀

的真实水平。

差人的利益空间：乘人之危

王国华

《儒林外史》 中有一个差人乘人

之危疯狂讹诈的鲜活例子。

一个叫宦成的人拐走蘧公孙的丫

环双红，蘧公孙告到县衙。衙门里把两

人抓回来。 两口子被看守在差人的家

里。差人愿意将两人养在家里，其实是

在等待打官司的双方谈判做交易，自

己好从中捞回扣。宦成央人求蘧公孙，

情愿出几十两银子， 将双红赎个自由

身，被蘧公孙坚决拒绝。

宦成手头的银子使完，开始发愁。

双红说，我手头有个枕箱，枕箱的主人

是王太爷。王太爷跟宁王关系不错。宁

王要杀皇帝，结果被宁王杀掉。后来王

太爷到浙江，说皇帝要他这个箱子，他

不敢带在身边， 就交与姑爷 （蘧公

孙）。 姑爷放在家里闲着，拿给我盛东

西用，被我带了出来……

差人在门外听到他们的对话，一

脚把门踢开， 走进来骂道， 你这倒运

鬼！放着这样的大财不发，还在这里受

瘟罪！ 宦成问缘故，差人说，你不用管

了，听我的就行。 登时拿出二百文钱，

算是借与宦成的， 买酒买肉同宦成两

口子一起吃。第二天差人告诉宦成，你

老婆说枕箱是那王太爷的。 王太爷降

了宁王，又逃走了，他是个钦犯，这箱

子便是个钦赃。 私通叛贼属于弥天大

罪，要满门抄斩。 他交结钦犯，藏着赃

物，若你举报他他还敢怎样你？宦成如

梦方醒，马上表示要写状纸。 差人说，

你傻呀，如果真的告了他，就把他一家

杀个精光，对你有什么好处？如今只消

串出一个人来吓他一吓， 吓出几百两

银子来，把丫头白白送你做老婆，这事

就罢了。宦成非常赞同，全权委托差人

来办理。 差人问蘧公孙的好朋友都有

谁，答曰马二先生。

于是差人找到马二先生所在的

书店， 故作神秘地把事情原委告诉

他。 这马二先生也真是个为朋友两肋

插刀的人，大惊失色道，这事千万要

阻止啊，蘧公孙回故乡上坟了，等他

回来马上商议解决方案。 差人说，人

家现在就要把状纸递上来，这是犯关

节的事，谁敢压下？ 我也是着急才来

找你。 马上先生问怎么办，差人答，自

古是“钱到公事办，火到猪头烂” ，只

要你破费些银子把这枕箱买下来，对

方没了证据，这事便罢了。 马二先生

问需要多少钱。 答曰，宦成手里拿着

一张状纸，就像拿到了没填数字的票

据，等着发大财呢。 要我看最少也要

二三百银子。 还要我去拿这些话吓

他：“这事弄破了， 一来与你无益；二

来钦案官司，过司进院，一路衙门，你

都要跟着走，你自己算计，可有这些

闲钱陪着打这样的恶官司？ ” ———对

他连哄带骗，这事才过得去。 马二先

生说，现在找不到蘧公孙，而我确实

没钱，只能拿出二三十两银子。 差人

一听，勃然大怒，质问：合着你以为我

是漫天讨价，就地还钱呢？ 都怪我多

事，不该来惹这口舌。 说完要走，马二

先生好劝歹劝让他留下，说，我在这

里给人家编书，满打满算只得到一百

两银子，已经用掉可几两，另外还要

留一二两作盘费到杭州去。 挤得干干

净净，只有九十二两银子，一厘也不

多，你若不信，可以到我的住处去搜。

若搜出一钱银子来，我就不是人。 就

这么点意思，你替我去办，如断然不

能办，我也就没法了，蘧公孙只能听

天由命。 差人看实在榨不出油水，只

好作罢。 随后，差人拿着这九十多两

银子回去，只给了宦成十多两。 宦成

嫌少，被差人一通臭骂，“你奸拐了人

家的丫头，犯了官司，若不是我替你

遮盖，县老爷一定打折你的狗腿！我替

你白白赚一个老婆，又骗了这些银子，

不讨你一声感谢，反问我要银子！ 来，

我现在就带你去见老爷， 先审一审你

的奸情，把丫头让蘧家领去，叫你吃不

了兜着走！ ” 宦成被他骂得闭口无言，

忙收了银子， 千恩万谢， 领着双红跑

了。 差人平地抠饼，圆满大结局。

有人说，既然差人们作恶多端，换

了他们不行吗？ 理论上是可以的，但因

为差人们纠缠在巨大的利益中， 牵一

发连全身，你随便动别人的奶酪，尤其

是孤身一人到这里做官的， 也要核计

核计得失， 狗急跳墙咬你个半死也不

一定。 最主要的是，作奸犯科差人的存

在是制度之恶，换了谁来都一样，只要

制度不变，谁当差人谁都会坑蒙拐骗。

俗语 “千里做官只为钱” ， 人家做吏

的，就更没必要无私奉献。

（作者系深圳作家）

CPI不该成通胀“遮羞布”

刘晓博

据媒体报道，2015 年我国居民消

费价格调查将进入新一轮“定基” ，各

地统计部门正在为居民消费价格指数

（CPI）调查基期轮换实施前期准备，

以便在 2016 年使用 CPI 新权重。

鉴于近年来官方公布的 CPI，跟

普通人生活感受差距越来越大， 很多

专家、学者都建议增加 CPI 的透明度，

调整相关指标。 事实上，CPI是一个国

际通用的重要经济指标，它的真实性、

准确性如何， 直接关系到国家宏观调

控政策的走向，更关系到政府的诚信。

笔者曾经梳理过 1984 年以来的

CPI 数据， 把它跟居民储蓄增长情况

和广义货币增长状况， 以及 GDP 增

速进行过对比， 发现在 1997 年以前，

统计部门公布的 CPI 数字跟居民生

活感受差别不太大， 跟储蓄存款增长

和M2 增速等数据也比较“般配” 。但

1998 年以后，差距就越来越大。

根据国家统计局的数据，1998 年

以来只有 4 个年份的 CPI 超过 3.5%，

分 别 是 2004 年 （3.9% ）、2007 年

（4.8% ）、2008 年 （5.9% ）、2011 年

（5.4%）；1998 年、1999 年、2002 年、

2009 年分别为负值。 累计计算，从

1998 年到现在，居民消费价格指数只

上涨了 37%左右。 或者说在日常消费

中，今天 100 元人民币的购买力，相当

于 1998 年的 73 元。这显然非常可笑，

没有一个智商正常的人会相信。 但它

的确是根据统计部门正式公布的数据

推导出来的。

为什么 1997 年以前 CPI 失真尚

不太明显，1998 年之后严重失真？ 最

重要的原因是中国家庭的支出结构发

生了巨变， 但 CPI 结构只进行了微

调。 1997 年以前，绝大部分普通城市

居民还买不起商品房， 日常消费就是

吃穿住行。 而 CPI 项目构成和权重，

跟当时居民生活比较接近。 1998 年以

后，特别是最近 10 多年，中国人把以

前几代人压抑的购房愿望释放了出

来， 绝大多数家庭的主要收入都用来

买房子、供楼。 但我们的 CPI 只反映

了租房、 装修等因素， 将购房视作投

资，没有加以考虑，所以就出现了严重

的失真。

统计部门的官员经常拿国际惯例

说事。 但欧美发达国家的城市化已基

本完成， 住房支出占家庭支出比例较

低； 而且他们的城镇化过程没有被打

断过，购买力自然释放。 即便如此，在

很多发达国家，CPI 指标中住房权重

也明显超过我们。 中国有漫长的计划

经济年代， 那几十年房子连产权都没

有。 中国人真正开始普遍拥有自己的

房子，不过是最近 15 年的事情。 所以

中国人花在房子上的钱， 其比重远远

超过发达国家。不考虑买房因素，就会

出现上面说的 1998 年以来，物价指数

只上涨了 37%的这种笑话。

由于指标体系的缺陷和不透明，

CPI 越来越背离居民的真实感受。 但

每年的“政府工作报告” 仍然将 CPI

作为重要的工作目标， 并成为制定宏

观政策的依据。 这样一来，其负面影响

非常大。 最大的弊端就是掩盖了通胀

的真实水平， 让我们的货币政策长期

处于宽松状态。 其结果造成了货币超

发，真实通胀水平居高不下，资产价格

出现泡沫，居民多缴纳了“铸币税” 。

其实反映通胀水平， 还有一个重

要的指标，就是“GDP 平减指数” 。 也

就是使用当前价格计算出来的 “名义

GDP”跟采用“不变价格” 计算出来的

“真实 GDP”的比率。通过相同年份的

“平减指数” 和 CPI 的比较，我们也能

看出 CPI 的真实度。 建议未来在调整

CPI 指标后，同时每年公布 GDP 平减

指数和“真实 GDP” ，以增加经济核心

数据的透明度，接受社会的监督。

（作者为深圳商报编委）

【缘木求鱼】

“郭美美传奇” 再一

次告诉我们，在网络

那头儿、在公众面前

尽情表演的是什么，

真的很重要。

产品众筹与团购是完全不同的商业逻辑

谢宏中

在众筹领域， 当前最受关注的两

个类别是产品众筹和股权众筹。 产品

众筹往往容易与团购产生混淆， 股权

众筹往往与拼合投资容易产生混淆。

本文谈谈我对于产品众筹与团购根本

不同点的认识。

产品众筹是利用互联网和 SNS

传播的特性，让创业者对网友展示

创意， 争取大家的关注和支持，同

时用预购的形式，向网友们募集新

产品的生产资金。 团购是指来自不

同方面的消费者联合起来 , 加大与

商家的谈判能力 , 以求得最优价格

的一种团体购物方式。 虽产品众筹

与团购都是产品的批量购买和销

售的方式（与集资无关），但有着

显著的不同点。

首先产品众筹是针对还未面世的

产品， 支持者参与到新产品的设计当

中去， 对新产品的性能或服务提出自

己的意见；团购则针对现成的产品，消

费者参与是为了购买成品。 正是因为

如此， 产品众筹购买的都会是首发的

全新产品，团购则不同，往往都是成熟

的批量化产品。 众筹产品还没有生产

出来， 需要先付认筹款， 约定交付条

件。 团购是商家的促销行为， 商品现

成， 货到付款也很常见。 由这个差异

点，我们可以发现，市面上有很多披着

“产品众筹”外衣的项目，商品已经定

型，用户根本没有什么参与点，只是在

找首批用户和种子用户， 让用户花钱

提前购买产品而已， 本质上都是在促

销与团购的销售行为。

其次，根据惯例，产品众筹一般都

会有个约定， 只有支持人数和购买总

量超过了基本门槛， 本次众筹才算成

功， 预购的资金就会转移到创业者的

项目那里， 去实现新产品的生产和完

成预购的行为；否则，众筹不成功，已

缴纳了的预购资金还需要返还给支持

者。团购则不同，一般设计好了团购产

品，多少份都卖，来的都是客，卖得越

多越好。

其三，也是我最想说的，产品众

筹与团购存在商业逻辑上的根本

不同。

商品团购利用的是规模效应，集

合了类似顾客的相近似需求，利用商

品的通用性，尽可能扩大商品的采购

规模，有效降低采购成本。 产品众筹

则是针对性地满足潜在顾客个性化

需求， 将特殊需求的长尾集中起来，

达到可经营规模。商品众筹在新产品

的设计上，了解顾客的需求，只有满

足了支持者的需求，有了一定的预订

量并收到了预订的款项后，才会进行

生产。

因为上述的不同， 我们可以从顾

客的购买动机来分析出一个有趣的现

象。顾客在购买产品时，总希望成本降

到最低， 又希望从中获得更多的实际

利益，因此在选购产品时，往往从价值

与成本两个方面进行比较分析， 从中

选择出价值最高、成本最低，即“顾客

让渡价值” 最大的产品作为优先选购

的对象。 商品团购击中的顾客动机是

利用规模效应来降低采购成本， 而产

品众筹击中的顾客动机是设法提高产

品对顾客的价值。

产品众筹的商业逻辑在一定程度

上说是将传统的价值链颠倒了过来，

起点是顾客，参与设计的也是顾客，提

供了从支持者、 设计者、 顾客的价值

链。 顾客购买产品都是为了解决其现

实和长远的问题，解决效果越好，程度

越深入， 这些产品对顾客的价值就越

高。 利用产品众筹模式与顾客进行深

入交流， 使得创业者有机会获得顾客

深层次关注的问题和这些问题的解决

方案与产品， 从而奠定了启动创业最

根本的基础。

（作者系天使投资人、云筹创始人）

网络那头是什么并非无关紧要

木木

“得黄金百斤， 不如得季布一

诺” 。 此语出自 《史记·季布栾布列

传》。季布的名字能流传至今，而免于

湮灭于茫茫人海之中， 大约在很大程

度上就是沾了这句话的光。 让人感慨

的是，2200 多年的漫漫光阴仍不能磨

灭一个人的名字，这就足以证明“诚

实、守信” ，是世世代代的中国人一以

贯之的道德追求。

其实，又何止中国人如此呢？审视

世界上的诸多文明，我们也不难发现，

“诚实、守信”同样受到至高的赞颂和

追求。 如此看来，“诚实、守信” ，对人

类而言，还真是无比重要的一个美德。

德之为美，必有大作用、大功德、大意

义蕴含其中。 稍加琢磨，就不难明白，

“诚实、守信” ，实在是人类得以生存、

繁衍、 发展并充满无限希望的一个最

基本的保证。

这大约用不着再怎么证明了吧，

只想想一个不诚实、 不守信的群体或

社会的样子， 估计人人都能明了到底

应该往哪个方向去。不过，世事好像总

是很复杂， 许多时候， 越是简单的道

理，人们践行起来的难度似乎就越大。

这可不是瞎说，是很有些事实依据的。

前几天，那位在银行柜台前辗转反侧、

去了又来、 纠结了 8 分多钟后终于还

是把前一个客户落在柜台上的 1 万元

现金拿走的女士， 不就是一个很不错

的鲜活的例证吗？

如此看来， 在各式各样的利益诱

惑面前， 人类的抵御能力实在是有些

稀松二五眼。 为了使人类的这种能力

硬化起来，进而实现族群、社会、国家

的和谐发展，不断地进行“诚实、守信

光荣，不诚实、不守信可耻” 的说教，

也是一个办法。尤其在古代社会，这个

办法似乎还挺有效。 古代社会是熟人

社会，持续不断的说教，再辅之以对敢

越雷池者的孤立惩罚， 实现了社会成

员或主动、或被动地对规则的遵从，进

而保证了社会的稳定。

但当今的社会，大异于过去。随着

人员流动的日益加剧，随着网络的触角

日益深入地渗透进社会的角角落落，以

往的那个熟人社会首次遭到最彻底的

瓦解，许多时候，你无法知道“站”在你

面前的是什么人或是什么东西。在这样

的社会形态中，仍单纯地依靠说教———

即使是苦口婆心、 喋喋不休地天天说、

月月说、年年说，作用大约也不大。既然

没人知道躲在网络那头儿的是一个人

还是一条狗，那又何必让“旧道德”的

条条框框束缚住或人、或狗的那颗渴望

自由的新心灵呢？

郭美美，当初大约就是这么想的。

于是，一个以卖淫、赌博及设赌为主要

生活内容的“有追求” 的“奇女子” ，

摇身一变，成为网络世界里，虽然有点

儿爱炫富的小瑕疵， 但绝对瑕不掩瑜

的“揭黑、骂黑、打黑的真英雄、真汉

子” 。 但现实世界总是很“残酷” ，“传

奇”并不因免于寂寞、平凡的渴求而如

雨后春笋般不断地冒出来。 随着公安

机关调查的逐步深入， 郭美美以及相

关人士的面目逐渐清晰起来， 一个更

真实的世界也逐步呈现在公众面前。

网络越发达、社会越陌生，我们就

越需要一个真实的社会， 以保证每个

人、每个群体的真实的存在感，并以此

预知未来的方向和希望。 对现代社会

而言，这一点至为重要。而清清楚楚的

社会面目，认知基础必须建立在“诚

实、守信” 的基础之上。在此基础上，我

们才会对眼前的世界和未来的方向保

有足够强大的信心。 否则，我们就一定

难免于怀疑、困惑、迷惘的困扰，而失

去对未来的希望和信心。而要夯实“诚

实、守信” 的基础，许多时候，有关部门

对谣言的及时回应和对谎话连篇者的

及时彻查， 要比单纯的正面宣教有力

得多。

虽然郭美美把在网络上的胡言乱

语、生活中的胡作非为仅仅归咎于“爱

慕虚荣” ，或许她的认知能力、反省能

力真的仅及于此，但于我们、于中国社

会而言，对“郭美美事件” 的辨析不能

止步于此。“郭美美传奇” 再一次告诉

我们，在网络那头儿、在公众面前尽情

表演的是什么，真的很重要。 毕竟，人

言兽语殊为不同。

(作者系证券时报记者)

【运筹之中】

产品众筹模式使创

业者有机会获得顾

客深层次关注的问

题和这些问题的解

决方案与产品。

【儒林经济】

作奸犯科差人的存

在是制度之恶，换了

谁来都一样，只要制

度不变，谁当差人谁

都会坑蒙拐骗。


