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电商理财热度不减 票据理财接棒“宝宝”

证券时报记者 马玲玲

随着余额宝等理财“宝宝”们的

收益率纷纷跌破

5%

，电商巨头们逐

渐将触角伸至票据理财新战场。 继

阿里巴巴布局票据理财后， 苏宁云

商（

002024

）昨日正式推出票据理财

产品，京东商城也于今日上线产品“小

银票”。

苏宁云商金融公司理财产品管理

中心负责人介绍， 票据理财产品于

8

月

5

日开始内测， 于昨日正式上线对

外发布。在苏宁理财页面上显示，苏宁

票据理财预期年化收益为

5%~8%

，共

有

12

款产品，目前皆显示“已抢光”的

状态。

上述苏宁云商负责人表示，昨日

对外发行总额近

100

万，上线

1

分钟

内便被抢光，以后票据发布时间将定

为每周一至周四上午

10:30

和下午

14:30

左右。 相对于此前零钱宝、基

金理财等产品， 票据理财相对优势

在于收益高， 主要客户群为零钱宝

用户专享。

在互联网 “宝宝热” 逐渐退烧

后， 互联网电商们纷纷寻找新的理

财产品延伸金融链条。 在苏宁云商

的票据理财中， 零钱宝用户可直接

使用零钱宝余额购买票据产品，在

不增加手续费和管理费的基础上，

拓展新的理财方式并加大“宝宝”用

户黏性。

据了解，京东的“小银票”预期年

化收益率在

5.8%~7%

，期限为

1~6

个

月。起购金额均为

100

元，单笔最高购

买金额为

50

万元， 单卡单日最高为

100

万元。 “小银票”到期后，本金和收

益将返回到用户的储蓄卡中。

京东金融相关负责人表示， 京东

金融此前上线的基金、保险理财，前者

中的货币基金专为短期理财打造，后

者则剑指中长期理财， 今天推出的票

据理财， 填补了理财产品介于

1

个月

至

6

个月的期限空白。

此次苏宁云商和京东商城的票据

理财产品， 合作商皆为上海金银猫票

据理财平台， 此前金银猫曾与新浪合

作微财富平台。苏宁云商内部人士称，

选择金银猫， 一方面由于其经验丰富

平台成熟， 另一方面金银猫对于互联

网渠道比较重视， 契合了电商互联网

理财的需要。

对于电商巨头们的理财热潮， 中国

电子商务研究中心互联网金融部助理

分析师钱海利认为，电商系理财产品正

从小额理财的“宝宝”向更高收益的产品

进化， 电商系看重理财产品与自身支付

系统、平台业务等的嫁接，通过“宝宝”

加强小额碎片化理财， 通过票据理财、

保险理财等强化大额中长期理财， 增强

用户黏性。

不过目前正受宠的票据理财也会面

临一定的风险，钱海利表示，目前票据审

定真伪比较清晰， 但银行延期兑付票据

的问题需要注意。对此，苏宁云商相关负

责人回应，消费者并不需要过多担心，银

行延期兑付会由苏宁先垫付资金， 后期

苏宁会找合作方及银行协调。

能源局重提配额制 光伏企业有望受益

见习记者 蒙湘林

配额制有望成为解决新能源消纳

的新手段。 国家能源局局长吴新雄日

前在浙江嘉兴召开的现场交流会上

表示，国家能源局将重点研究和落实

可再生能源配额制。 这一讲话被市场

视为光伏、风能等新能源行业的一大

利好。

据了解， 早在

2007

年国务院就

曾经提出过可再生能源配额制，之

后再无消息， 吴新雄的上述表态令

市场对该制度出台的预期变得强烈

起来。

证券时报记者采访业内人士和相

关企业后发现， 不少上市光伏企业在

期待配额制兑现的同时， 也对绿色证

书交易机制有了更多设想。

重提配额制

8

月

4

日， 国家能源局在嘉兴召

开了全国分布式光伏发电示范应用现

场交流会。 会上能源局局长吴新雄在

讲话中称， 将重点研究和落实可再生

能源配额制，“新城镇、 新能源、 新生

活” 行动计划， 加强对重要环节的监

管， 要求确保全年新增光伏发电并网

容量

13GW

以上。

可再生能源配额制的基本思路

是：国家对发电企业、电网企业、地

方政府三大主体提出约束性的可再

生能源电力配额要求。 即强制要求

发电企业承担可再生能源发电义

务， 强制要求电网公司承担购电义

务，强制要求电力消费者使用可再生

能源电力。 目前国际上已有英国、澳

大利亚、荷兰、日本、德国等

18

个国

家和美国部分州实施了可再生能源

配额制。

配额制的提出其实跟当下较为严

重的弃风弃光现象有关。 国家能源局

数据显示，

2013

年仅甘肃弃光电量就

达到

3.03

亿千瓦时， 弃光率约为

13.78%

；今年上半年，全国风电弃风

电量

72

亿千瓦时，平均弃风率

8.5%

，

造成经济损失接近

35

亿元。

对此， 多家国内券商发布研报将

这次政策变化解读为利好， 普遍认为

由于今年上半年新增光伏发电并网容

量只有

1GW

，此次装机扩容预期无疑

将极大刺激光伏市场。

不过， 北京诚晟资产的新能源

研究员刘忠政的观点较为谨慎：“一

方面，配额制从长远看必然利好光伏

行业， 将保障光伏企业的市场潜力，

但政策变数较大， 短期内兑现不容

易；另一方面，装机容量

13GW

更多

地将依赖分布式光伏， 因此后续政

策将更多利好分布式光伏企业，比

如爱康科技这类中小型的分布式光

伏股。 ”

绿证交易受期待

据了解，早在

2007

年，国务院就

提出了可再生能源配额制， 就是强制

要求能源企业在其所生产销售的能源

产品中，可再生能源达到一定的比例。

如对大型发电企业， 配额制规定到某

一时间点必须拥有一定比例的可再生

能源

(5%)

，然后逐年提高份额。对达不

到标准的企业， 将受到政策的制约和

惩罚。

不过随后几年配额制并没有再

被提出来，光伏行业对于配额制的态

度如何呢？ 陕西一家光伏企业董秘办

的工作人员表示：“配额制对于企业

来说约束了市场各方，保障企业的市

场需求，但额度标准能否达标我们还

不知道。 ”

海润光伏证券部的一位工作人员则

表示：“配额制在国内是否能顺利实施还

需要看后续的配套政策， 目前国外比较

流行的就是绿证交易， 让不同企业的配

额实现均衡。 ”

可交易的绿色证书机制的具体做法

是： 政府对责任主体所完成的可再生能

源电力生产或电量消费进行核准， 并颁

发相应的绿色证书， 以此凭证来与配额

相匹配。未完成配额的责任主体，可以购

买超额完成配额的责任主体多余的绿色

证书，以弥补其应尽的配额责任。

厦门大学中国能源经济研究中心

主任林伯强告诉记者：“现行的光伏补

贴容易导致企业骗补或者政府补贴不

到位的情况，未来配额制与绿证交易结

合，可以弥补补贴政策的缺陷，而其市

场化的做法将抵消此前政府干预上网

电价的副作用。 ”

车企降价杯水车薪

市场期待法律完善

证券时报记者 张达

近日， 多部委对汽车业进行反

垄断调查， 给消费者带来了直观的

利好， 部分整车或维修保养降价幅

度可观。不过，盖世汽车网最新一期

调查结果显示， 大部分投票未对反

垄断抱以太强期待。另外，在此次调

查中， 社会独立维修服务机构被认

为是反垄断最大受益者。

近期， 反垄断大锤挥向汽车行

业，先是宝马、奔驰、捷豹路虎被国

家发改委约谈， 着手整车和保养降

价。 之后，奥迪和克莱斯勒被地方

发改委认定存在垄断行为，将面临

上亿元巨额罚款。 同时，国家发改

委还完成了有关

12

家日本零部件

制造商在零部件和轴承价格方面

垄断案的调查工作，将针对存在垄

断行为的厂商制定处罚措施。 据业

界预测，未来还将有更多企业和车

型产品降价。

据了解， 汽车行业存在的严重

垄断， 已经影响到整个产业价值链

的均衡。调查结果显示，

84%

的受访

者认为汽车行业存在明显垄断行

为，支持政府进行汽车业反垄断。但

是， 对于汽车行业反垄断最终成效能

有几何？ 有

67%

的受访者认为“雷声

大、雨点小，不会有什么作为”，仅

19%

的受访者认为“很看好，有期待”。

业内人士认为，整车厂主动降价，

其实某种程度上是一种“主动认错”的

诚意表态， 抢在政府开出罚单之前小

幅度“自罚”，以避免更加严厉的惩处。

不过，厂商在口头上否认垄断的存在，

将降价理由归于“让利消费者”，足见

此类降价仍属浅尝辄止，“做姿态”大

于实际意义。

另外，

8

月

1

日工商总局网站公

布相关公告， 汽车经销商将不再有

总经销商备案，销售汽车也不再需要

整车厂家授权备案，也被视为汽车行

业反垄断的信号。 不过，业内人士认

为， 该公告本身属于程序简化和放

权，尚未从根本上动摇品牌销售管理

和流通。

盖世汽车研究院认为， 中国若要

改变汽车行业垄断局面， 亟待完善相

关法律法规体系，并且梳理流通渠道。

本轮汽车行业反垄断的最终成果，还

需要观察后效。 从根源上废止此类措

施， 较之厂商细枝末节的动作更值得

期待。

中工国际与华能国际

签约废水零排放项目

� � � �近日，中工国际（

002051

）控股

子公司北京沃特尔水技术股份有限

公司，与华能国际（

600011

）就长兴

电厂“上大压小”工程脱硫废水零排

放项目正式签约。 该项目是国内首

个运用正渗透技术的废水零排放项

目， 其采用了国际领先的正渗透技

术浓缩结晶工艺处理脱硫废水。 项

目的签约标志着沃特尔率先引进的

正渗透技术在中国的商业化应用正

式开启。

据了解， 包括脱硫废水零排放系

统在内， 该项目的所有环保指标均执

行国家最新标准， 建成后综合指标将

处于国内领先水平。 项目的实施对于

推进节能减排、 改善环境质量具有良

好的示范作用， 对于促进浙北地区经

济发展具有重要的意义。同时，正渗透

技术在脱硫废水处理中的应用， 将有

效降低电厂环保成本， 填补电力行业

零排放的空白， 有效创建环保治理的

示范工程。 （孟欣）

小股东72万股否决议案

南方汇通关联交易受阻

证券时报记者 杨苏

尽管控股股东中国南车集团公

司持有南方汇通 （

000920

）

1.8

亿股

股份， 但南方汇通的一项关联交易

议案却遭小股东联手投出

72

万股

反对票否决。应深交所关注函要求，

南方汇通今日公告整改措施， 并表

示

8

月

25

日董事会将再审议案。

8

月

5

日， 南方汇通召开股东

大会审议《关于对

2013

年日常关联

交易超出预测金额部分进行补充确

认的议案》。南方汇通控股股东根据

规定回避表决， 最终该议案审核得

票情况为：同意

51.35

万股、反对

72

万股、弃权

53.67

万股，分别占出席

股东所持有效表决权股份总数的

29.01%

、

40.67%

、

30.32%

，议案未获

批准。

同日， 深交所向南方汇通发送

关注函， 要求公司对上述事项的相

关情况及整改措施进行说明， 并进

行披露。南方汇通今日表示，上述出

席此次股东大会并参与议案表决的

均为持股

5%

以下的股东， 由于中

小股东对公司所属的行业特点及日

常关联交易的必需性缺乏了解，公

司也没有在该问题上与之进行充分

沟通，造成议案被否。

南方汇通解释， 议案中所涉日

常关联交易为公司向控股股东南车

集团直接或间接控制的企业出售商

品或产品。 铁路机车车辆行业内企业

之间在配件上互为供销关系， 这是整

个行业的特点。 所以南方汇通的铁路

机车车辆配件主要在集团内企业销

售，并且

2013

年加大了该项业务的销

售力度，对提升公司

2013

年整体营业

收入和营业利润起到了积极作用。

不过，南方汇通表示，这同时造成

了日常关联交易中向关联方出售商品

和产品的实际发生额， 超出预测金额

3840.32

万元。 同时，南方汇通未能提

前预测和及时召开董事会会议审议相

关议案，并提交股东大会审议批准。

在整改措施方面， 南方汇通提出

将进一步加强对日常关联交易的管

理， 提高对日常关联交易预测的准确

性， 同时及时对日常关联交易的实际

发生额进行监控， 如预计将超出预测

金额， 公司将及时履行相关的审批程

序和信息披露义务。

此外， 南方汇通表示将进一步加

强投资者关系管理工作， 为中小股东

深入了解公司生产经营情况提供必要

支持， 同时就相关议案与中小股东进

行充分沟通， 使其能够充分理解公司

审议事项的具体情况。

值得一提的是， 在深交所互动平

台上， 许多中小股东关注南方汇通的

重组计划，而重组进程已经两次搁浅。

2008

年

1

月和

2012

年

12

月，南车集

团两次计划对南方汇通实施重大资产

重组，但最终均告失败。

� � � � 公司认为， 中小股东对公司行业特

点及日常关联交易的必需性缺乏了解，

公司也没有在该问题上与之进行充分沟

通，是议案被否的原因。

翟超/制图

永辉超市57亿引入亚洲零售巨头

非公开发行完成后，张轩松、张轩宁合计持有永辉超市31.94%的股权，控股地位不变

证券时报记者 周少杰

永辉超市 （

601933

） 发布定增预

案， 公司拟以

7

元

/

股的价格向

The

Dairy Farm Company, Limited

（牛奶

有限公司） 发行不超过

8.13

亿股，募

资不超过

56.92

亿元。 本次发行完成

后， 牛奶有限公司将持有永辉超市

19.99%

的股份，此次所募集净额将全

部用于补充公司流动资金。

零售巨头注资

根据双方协议， 牛奶有限公司认

购永辉超市此次非公开发行股票的认

购方式为现金认购， 认购款总额为

56.92

亿元， 认购价格为

7.00

元

/

股，

认购数量为

8.13

亿股。 在付款生效

后， 永辉超市将提名和选举牛奶有限

公司指定的两位人士担任公司的非执

行董事， 提名和选举牛奶有限公司指

定的一位人士担任公司的监事， 将在

公司董事会层面引入国际投资者和产

业资本视角。

资料显示， 牛奶有限公司系牛奶

国际的全资孙公司。牛奶国际（包括其

关联公司及合营公司） 是一家领先的

泛亚零售企业，截至

2013

年

12

月

31

日经营着超过

5800

家店铺， 包括超

市、大卖场、便利店、药妆店、家居用品

店及饭店， 旗下品牌包括

Wellcome

（惠康）、

Cold Storage

、

Giant

、

Hero

、

7-

Eleven

（

7 -11

）、

Mannings

（万宁）、

Guardian

、

IKEA

（宜家）和

Maxim

’

s

（美

心） 等， 并拥有约

10

万名雇员，其

2013

年的年销售额超过

120

亿美元。

牛奶国际成立于百慕大， 并以伦敦证

券交易所作为其第一上市地， 同时在

百慕大和新加坡上市。 牛奶国际是

Jardine Matheson Group

（怡和集团）

的成员。

牛奶有限公司是牛奶国际在香港

的主要经营实体。 截至

2013

年底，牛

奶有限公司经营

308

间超市 （中国内

地市场无经营超市业务）、

916

间便利

店、

366

间健康美容商店以及

3

间家

居用品商店。 牛奶有限公司还全资拥

有中国内地的万宁业务和持有

PT

Hero Supermarkets Tbk

（一家印度尼

西亚的从事零售业务的上市公司）

17.18%

的权益，同时还间接持有美心

50%

的权益。

控股地位不变

此次非公开发行前， 张轩松直接

持有永辉超市

24.68%

的股权，张轩宁

直接持有公司

15.24%

的股权，二人合

计持有公司

39.92%

的股权，为公司的

控股股东和实际控制人。

发行完成后， 牛奶有限公司将持

有永辉超市

19.99%

的股份。张轩松直

接持有公司的股份比例为

19.75%

，张

轩宁直接持有公司的股份比例为

12.19%

，二人合计持有公司

31.94%

的

股权， 作为公司控股股东及实际控制

人的地位没有改变。

牛奶有限公司系境外企业， 因而此

次股权购买全部以现金支付。 永辉超市

称， 此次非公开发行股票募集资金总额

约

56.92

亿元， 扣除发行费用后的募集

资金净额全部用于补充流动资金。

永辉超市

2013

年报显示，公司已开

业门店数量达到

288

家， 已签约未开业

门店数量达到

140

家。 根据永辉超市的

未来发展目标， 公司计划未来三年年均

新开店

60

家以上，未来三年新开店总数

不超过

200

家。同时，永辉超市已开业的

288

家门店分布在全国

17

个省和直辖

市， 公司有计划在区域市场投资建设物

流配送中心。

随着销售规模的扩大、 经营网点

的增加以及老店的翻新改造， 永辉超

市急需流动资金补血。 截至

2013

年

底，永辉超市的资产负债率为

54.40%

。

此次发行后，公司的资产负债率将有所

下降，资产结构有所优化，偿债能力有

所提高。


