
A12

主编：杨兰 编辑：张莹莹 2014 年 8 月 13 日 星期三

Tel

：(0755)83501624

Company

公司

尿素价格超跌反弹 业内称反转还需等待

见习记者 蒙湘林

近期，由于出口增加、国外尿素

价格走高等原因， 国内尿素价格开

始出现了一波小幅度的反弹。

据证券时报记者了解，多地的尿

素生产商均对尿素出厂价进行了上

调，部分券商研报也认为市场氛围出

现了向好的迹象。 与此同时，近期部

分尿素行业龙头股股价也呈现出稳

定上涨的趋势。 不过， 记者采访发

现， 不少尿素上市企业对于尿素价

格反弹的持续性仍然比较谨慎，普

遍认为行业反转的时机还需等待。

尿素价格反弹

据生意社资料分析， 近期尿素

出口持续良好，加之停产、限产企业

不断增加， 以及雨水小幅刺激农需

市场， 致使尿素价格上行趋势较为

明显，大部分厂家报价在

1500

元

~

1530

元

/

吨左右。 这一报价，相比较

上半年的出厂单价

1300

元，已经上

涨了约

200

元

/

吨。

产品类型方面， 大小颗粒出口

价格不断上升。 小颗粒尿素在青岛

港、烟台港的接货价已到

1550

元

~

1560

元

/

吨的价格，虽订单量较少，

但上行趋势已经初现； 大颗粒尿素

货源紧缺，价格仍有上升空间。

对于近期尿素价格反弹的原

因， 中银国际化工行业分析师倪晓

曼在接受证券时报记者采访时表

示 ，“上周尿素价格环 比反弹

2.68%

， 原因一方面是前期尿素深

跌之后的超跌反弹效应； 另一方面

是国际市场近期价格向好， 国内价

格跟涨。 ”

据了解，

2013

年尿素市场的平

均出厂价格在

2000

元

/

吨左右，但

今年以来受累于产能过剩和需求低

迷，尿素价格一路低迷，即使在上半

年的农耕旺季， 出厂单价也一路下

挫至

1300

元

/

吨的水平。 随着近期

尿素价格的反弹及向好预期， 部分

以尿素为主业的化工龙头股股价有

了明显的起色。 华鲁恒升

7

月至今

的涨幅达到了

17%

，而鲁西化工和

沧州大化的涨幅已超过

11%

。

反转还需等待

尽管市场对于尿素价格反弹预

期颇高， 但证券时报记者采访中发

现， 大部分尿素上市企业对价格持

续反弹表示谨慎， 同时普遍认为化

工行业反转的时机仍需等待。

鲁西化工证券部人士告诉记

者：“整体感觉今年尿素价格低迷的

走势仍然很明显， 近期的价格反弹

主要是因为个别企业检修限电供应

减少。 下半年公司的经营策略仍然

是保持产能平衡。 ”

兰花科创董秘办人士也认为：

“我们认为今年上涨幅度还是不及往

年，且对公司产能消化的作用并不明

显，价格持续上涨还有待观察。 ”

“尿素价格回暖短期内很难扭

转化工行业整体不景气的情况，行

业反转的时机还得等， 公司目前正

处于行业转型期， 将更多考虑新产

业。”云天化证券部工作人员对此次

尿素涨价也表达了相同的观点。

倪晓曼分析认为， 从近期化工

板块走势看，股价涨幅稳步上升，但

幅度有限， 考虑到近期大盘大幅反

弹的因素， 尿素概念股上涨更多还

是短期炒作。

开工率决定价格

今年

6

月

12

日，中国氮肥工业

协会组织国内大型尿素生产和经营

企业负责人座谈，会议认为，今年尿素

企业开工率一直维持在

71%~74%

的

较低水平，致使市场资源量减少。

倪晓曼提到，“近期尿素价格反弹

是否具备持续性， 还需关注国内生产

企业的开工率和国际市场对大小颗粒

尿素的需求变化。 ”

据氮肥协会统计，今年上半年尿素

实际新增产能

160

万吨，而退出产能达

230

万吨，总产能减少。 因价格波动频

繁，流通企业谨慎操作，当前经销商库

存量同比下降了

30%

。由于上周尿素短

期上涨， 抑制了企业集港的积极性，致

使目前港存量同比减少

130

万吨。

参会企业表示，企业开工率降低、

流通环节库存少、 出口集港量同比减

少， 这些都是后期尿素触底企稳回暖

的支撑条件。 特别是开工率水平下降

至供需平衡的水平将有利于使得价格

保持较高水平。

（实习生朱文君对本文亦有贡献）

商品房库存7月再攀高 一线城市增幅最大

证券时报记者 张达

尽管

7

月楼市成交略有反弹，但

昨日上海易居房地产研究院发布的

最新报告显示，截至

7

月底，全国

35

个城市新建商品住宅库存总量环比

增长

1.4%

，同比增长

22.8%

。 尽管存

销比增势有所放缓，但是“去库存”仍

将是今年下半年楼市的关键词。

数据显示，截至

7

月底，上海易

居房地产研究院监测的

35

个城市，新

建商品住宅库存总量为

2.66

亿平方

米。

35

个城市中，有

30

个城市库存出

现了同比增长现象。其中南昌、宁波和

九江等

3

个城市的库存同比增幅分别

达到

112.4%

、

84%

和

68.3%

。 因新增供

应量大于成交量， 未消化部分又转化

为库存，使去库存压力进一步加大。

值得注意的是，

7

月房企推盘

节奏比

6

月略有放缓，

35

个城市新

建商品住宅月度新增供应量为

1951

万平方米，大于

7

月份的成交

量， 导致部分未消化的新增供应转

化成为库存。 但由于

7

月份新增供

应环比减少、成交量环比上升，所以

7

月份库存环比增幅有所收窄。

分城市类型看， 一线城市库存

增幅最大， 而且已保持连续

6

个月

的环比正增长。 上海易居房地产研

究院研究员严跃进认为，对比一、三

线城市， 二线城市库存的环比和同

比增幅最小， 这与其救市带来的成

交反弹有一定关系。 如果一线城市

库存压力继续增大， 不排除在限购

政策上进行微调的可能。

从存销比来看，

7

月份，

35

个城

市新建商品住宅存销比为

18.7

，这

也意味着市场需要用

18.7

个月的

时间才能消化完这些库存。 而在

6

月份，该存销比数值为

18.1

个月。

严跃进指出，

7

月楼市出现的

新特征是库存、 存销比上升的幅度

在收窄； 存销比环比增长的城市数

量在减少； 一线城市的库存和存销

比增幅相对更大。 未来能否有效去

库存，将取决于三点，一是今年上半

年房企投资和新开工的热情在减

弱，或影响明年的新增供应量。二是

地方政府救市效果能否有效体现，

同时也取决于房贷政策、户籍政策、

二套房购买政策等能否跟进。 三是

市场看跌预期能否有效出现逆转。

严跃进认为， 今年以来，

35

个

城市的成交量已大幅下跌。 近几个

月，上述

35

个城市的成交量，仅仅

略高于同样低迷的

2011

年二三季

度的水平； 而一线城市的成交量已

略低于

2011

年二三季度的水平。因

此，大致可以判断，当前全国一二线

城市的成交量在本轮房地产降温周

期中已基本见底，估计

9

、

10

月将有

所反弹， 但库存和去化周期还将继

续攀升一段时间。

百度经济指数今日上线

提前三个月预测PMI等指标

今日，百度首次推出了两款经济指数预测产

品———中小企业景气指数和宏观经济指数预测。

值得一提的是，宏观经济指数预测将提前三个月

预测

PMI

（采购经理指数）等经济运行关键指标。

此次百度推出的经济指数预测主要包括两

项功能： 中小企业景气指数和宏观经济指数预

测。两项功能均是基于百度大数据引擎平台，由

百度大数据与中国科学院大学管理学院等第三

方专业合作形成。

具体来看， 今日上线的中小企业景气指数

将实时反映宏观经济、区域经济、行业经济的景

气发展状态。 宏观经济指数预测则将对包括

PMI

、

PPI

（生产者物价指数）等在内的各类反映

宏观经济的关键指标进行未来三个月的预测，

这些宏观经济关键指标既包括先行指数、 也包

括一致指数。

“宏观经济指数预测在历史数据的验证中，

准确率非常高。 ”百度发布的消息称，百度经济

指数预测的数据， 来自百度搜索数据以及中小

企业在百度推广的投放数据。目前，百度搜索数

据已覆盖国人达

95%

的比例，这些数据蕴含大

量的中小企业需求和用户行为信息， 能够映射

企业和用户在实际生产、 生活中的经济规律和

趋势。

在百度看来，由“百度预测”推出的经济指

数， 旨在形成反映中小企业运行及国家宏观经

济发展的关键性指数和预测，政策制定机构、经

济学者、以及中小企业都将由此受益。 （陈中）

乐视TV

推超级合伙人计划

昨日， 乐视

TV

在京宣布推

出“

LePar

超级合伙人”计划，将

通过创新的“

O2O+C2B+

众筹”多

维一体合作模式， 充分利用乐视

生态资源， 与加入

LePar

项目的

超级合伙人一起， 共同掘金大屏

互联网市场。

据介绍，

LePar

是乐视

CP2C

全流程直达用户理念的延伸。 随

着超级电视销量的持续增长，越

来越多的用户需要近在身边的服

务。

LePar

既是线下体验的展示

平台，又是售后服务平台。乐视商

城主要覆盖深度互联网用户，而

LePar

则将覆盖更多广阔的非深

度互联网用户。

据了解 ，

LePar

采 用的是

“

O2O+C2B+

众筹”多维一体合作

模式。首先在

O2O

方面，乐视

TV

将为

LePar

打造专业的线上平

台；而在线下，乐视

TV

将通过开

设统一授权管理、 统一标准、统

一服务的乐视

TV

体验店， 吸引

更多的合作伙伴加入并给予全

面支持。

通过

LePar

计划，乐视

TV

还

可以与超级合伙人一起实现真正

的

C2B

。 超级合伙人可通过乐视

TV

体验店进行用户招募体验，与

用户沟通做市场调研和需求预

测，并最终获取订单，为用户提供

服务，整个过程中无须打款、零库

存、零风险，产品销售实现全流程

电商化。 同时，

LePar

计划也是一

种众筹模式，不仅适合乐迷创业、

个体经销，也适用于平台连锁、集

团内购。

乐视

TV

副总裁张志伟表

示，

LePar

超级合伙人计划的具

体执行， 乐视

TV

将采用总部统

筹管理， 区域落地执行的方式。

（邹昕昕）

嘉凯城：地产业务不再单纯追求规模

证券时报记者 邢云 文星明

嘉凯城 （

000918

）今日披露的

2014

年半年报显示， 上半年公司实

现营业收入

26.91

亿元， 同比增加

9.79%

；实现净利润

-1.27

亿元，亏损额

较第一季度有所收窄。 同时公司预计

第三季度可实现盈利约

6600

万元。

数据显示，上半年，全国商品房

销售面积和销售额较上年同期均有

所下降。 嘉凯城称，报告期内来自房

屋销售收入

7.76

亿元， 占公司上半

年营收

26.91

亿元的

28.8%

，低于去

年同期该业务

48.9%

的占比。

根据中报披露，截至报告期末

嘉凯城在建项目共

9

个，同比去年

的

14

个大幅下降； 在建面积则为

139.3

万平方米， 亦比去年同期的

177.88

万平米明显减少。值得注意

的是，嘉凯城上半年累计新增土地

储备则远高于去年同期的

4.29

万

平米，达到

70.5

万平方米，其中就

包括位于上海核心城区、占地面积

86

亩的棉纺新村旧城改造项目。

“传统地产板块业务仍然是主

营业务，但会控制，不再单纯追求

规模。 ”嘉凯城总裁姜丛华在近期接

受媒体采访时表示，公司希望做强做

精房地产开发业务，将进一步聚焦以

上海为中心的长三角核心区域，以支

撑整个公司的盈收及城镇商业战略

的转型与核心能力的培育。

在地产开发业务进一步聚焦的同

时，公司城镇商业战略也在加速推进。

财报显示，今年上半年，公司新增在千

岛湖和海盐城镇商业战略的主打产

品———城市客厅项目

2

个， 新增城镇

商业运营面积

6.12

万平方米，城镇商

业累计运营面积

15.82

万平方米。

海越股份

将对冒牌代理商追责

近日，海越股份（

600387

）发现有第三方公

司以公司授权代理商身份， 与子公司宁波海越

新材料有限公司的原料供应商， 洽谈原料采购

业务，且已有供应商受骗。

宁波海越是异辛烷、丙烯、甲乙酮等产品的生

产企业。 根据公告，公司在建的“

138

万吨

/

年丙烷与

混合碳四利用项目”，一期项目甲乙酮装置已于

6

月

19

日产出合格产品；异辛烷装置已于

7

月

3

日产

出合格产品；丙烷脱氢装置也于

7

月底投料试车。

海越股份称，目前，公司及宁波海越未授权

任何第三方作为公司或宁波海越的原、 辅材料

采购或产品销售的代理商。 未经公司或宁波海

越授权， 擅用公司或宁波海越全权代理商身份

活动，是对公司及宁波海越的侵权，公司将采取

法律行动追究责任。 （李小平）

王老吉

推出新品主打餐饮市场

昨日，王老吉在广州举行发布会，推出钻石

装王老吉新产品， 并宣布盒装王老吉将主要面

对餐饮市场。 这意味着已拥有盒装凉茶

90%

以

上市场份额的盒装王老吉， 即将迎来新一轮的

快速发展。

王老吉市场部副总监汪雄伟介绍， 钻石级

王老吉将选择中档餐饮门店作为产品重点切入

市场，先选择全国影响范围最广的粤菜、湘菜、川

菜发源地的广州、长沙、成都作为根据地，逐步覆

盖华南、华中、华东、西南市场，并最终拓展到全

国。 据了解，在发布会现场，王老吉与来自湖南、

广东各地的

8

名客户代表签订了合作意向书，就

钻石装的合作达成了初步共识。 （水菁）

IC/供图

洛阳钼业：2014年上半年净利超 10亿 同比增长 66%

2014

年

8

月

11

日，洛阳栾川钼业集

团股份有限公司

(

以下简称

"

公司

"

或

"

洛

阳钼业

")

披露了

2014

年上半年业绩报

告。

2014

年上半年，公司实现合并营业

收入人民币

37.06

亿元，同比增长

38%

；

实现合并税前利润人民币

12.25

亿元，

同比增长

84%

；实现归属上市公司股东

的合并净利润人民币

10.05

亿元， 同比

增长

66%

；实现经营性现金流净额人民

币

12.44

亿元； 基本每股收益

0.198

元；

每股经营性现金流净额

0.245

元。

多元化业务板块齐

头并进

2014

年上半年营业收入中，钼钨板

块和铜板块分别占

53%

和

29%

。

2014

年

上半年公司共生产钼金属

7,681

吨、钨

金属

3,649

吨、铜金属

21,724

吨，分别完

成年度预算的

51%

、

52%

和

51%

。

今年公司最大亮点是澳洲北帕克斯

（

Northparkes

），该业务去年

12

月

1

日由

集团成功完成收购，并实现平稳过渡，今

年上半年该业务为集团贡献营业收入折

合人民币

10.80

亿元、 税后净利润折合

人民币

3.81

亿元。

Northparkes

今年采选

处理量创历史新高，在这样的背景下，保

持稳定生产的同时实现成本下降实属不

易。

Northparkes

今年上半年现金生产成

本

0.53

美元

/

磅，继续保持全球铜板块低

成本领先水平。

致力于持续降低成

本以应对商品价格疲弱

环境

2014

年上半年，国内钼市场整体呈

低位窄幅震荡趋势， 同期国际钼市场由

于受到供应紧张的影响，表现较好。国内

钨市开始走弱， 供需不平衡状况决定了

行情进入相对低迷时期， 国际市场钨价

格也呈下跌趋势。与此同时，受多种复杂

因素影响，铜价呈现震荡态势。

面对各金属板块市场的复杂多变的

严峻形势及矿石入选品位不稳定等诸多

的不利局面， 公司管理层在董事会的领

导下，攻坚克难，集思广益，通过采取优

化采选布局、加大技术研发与革新、进一

步细化深化成本核算管理、 提高物资采

购集中度、 加强投资工程项目事前及进

程管控等一系列有力措施， 降低生产成

本，压缩非生产性开支，深挖内潜，开源

节流， 在全公司形成降本增效的良好氛

围，达到了良好效果。 上半年，公司钼金

属、 钨金属和铜金属现金生产成本分别

为

56,805

元

/

吨、

18,501

元

/

吨和

0.53

美

元

/

磅， 分别比全年预算低

16%

、

8%

和

24%

，较去年同期亦有较大下降。公司在

实现产量高于去年同期的同时， 进一步

降低了成本。

优化资产负债表，提

高资本回报率

2014

年上半年，公司积极推动实施

发展战略， 通过整理和优化资产负债

表，剥离和处置不符合公司战略且没有

发展前景的、 或者回报率低于

6%

的无

效低效资产。 上半年公司已成功转让坤

宇矿业

70%

股权， 不仅获得了投资收

益， 而且回收了现金增强了抗风险能

力，为公司的持续快速健康发展创造了

良好条件。

同时，公司通过采取经营理念转换、

进一步完善考核奖惩机制等措施， 全面

持续强化子公司管理工作， 促使子公司

增加盈利、降低亏损。公司积极优化营运

资金管理、提高闲置资金收益，上半年公

司资金整体净收益与去年同期相比增加

32.9%

。

董事长李朝春表示，“澳洲北帕克斯

铜金矿成功收购后，实现了平稳过渡，目

前项目管理和运营状况优良， 这与当地

管理团队和所有员工的辛勤努力密不可

分。 ”展望未来，董事长李朝春表示，“本

公司的愿景是成为一家受人尊敬的国际

化资源公司。 本公司的价值观是执行安

全、环保和职业健康的最高行业标准，为

股东、员工及社会创造丰厚回报。”“公司

是实践‘发展混合所有制’的独特案例。

今年上半年公司取得的成绩证明企业深

化改革能够激发活力、 挖掘潜力、 创造

‘红利’”，李朝春还强调：“公司体制转变

后将更趋市场化， 有利于未来海外资源

收购。 ”

总经理李发本称，“集团已通过对澳

洲北帕克斯铜金矿的成功收购， 拓展了

本集团资产及业务的组合与分布， 增强

了本集团抗风险能力， 同时已向国际性

矿业公司迈进。 ”李发本强调，“在

2014

年下半年，公司将积极应对钼、钨、铜及

黄金市场价格波动带来的机遇与挑战，

确保完成全年预算各项任务。 ”

（李彦）（CIS）

洛阳钼业 2014 年中报业绩摘要：

◆归属上市公司股东净利润 10.05 亿元， 同比增长 66%， 公司主要产品市场钼钨铜上半年均价同比下降约 8%-16%不

等；每股收益 0.198 元，每股经营性现金流净额 0.245 元；

◆净利润同比大幅增长主要原因为澳洲铜业务并表、致力于持续降低成本、坤宇出售获得投资收益；

◆Northparkes平稳过渡，运营良好，采选处理量创新高，上半年现金产生成本 0.53美元 /磅，贡献净利润 6.21千万美元；

◆钼钨板块通过优化采选布局、技术研发革新等措施致力于持续降低成本，上半年钼金属和钨金属现金生产成本分别

较全年预算降低 16%和 8%；

◆积极调整钼钨产品结构和销售策略及时应对市场变化；

◆积极管理和优化资产负债表，截至 6 月底负债率 42%，保持较稳定水准。


