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地沟油变生物航油取得新突破

中国商飞-波音“废弃油脂”项目下月试产

证券时报记者 张达

波音在中国的航空生物燃料合作

取得阶段性突破。 证券时报记者昨日从

波音公司获悉， 中国商飞

-

波音航空节

能减排技术中心正在筹建中试车

间———一条日产

0.5

吨航空生物燃料的

生产示范线，预计下月开始正式试产。

另外，波音公司与国内

12

家合作

伙伴共同开发的

20

个航空生物燃料

科研项目正在同步开展。 业内专家预

计，未来

2

年，航空生物燃料的商业模

式将确定；未来

10

年，航空生物燃料

将得到商业规模化使用。

据了解，即将于下月试产的“废弃

油脂” 项目是中国商飞

-

波音航空节

能减排技术中心于

2012

年

10

月启动

的首个研究项目， 旨在探索使用废弃

油脂（包括地沟油、食用油边角料、餐

饮废油等） 提炼可持续航空生物燃料

的机会。

中国商飞

-

波音航空节能减排技

术中心资深研究员胡忠民介绍， 实验

室阶段结果表明， 这条途径的原料转

化率和产品获得率都接近理论上限。转

化过程中，反应条件比较温和、能耗较

低，能最大程度保留“废弃油脂”生物

质中航空生物燃料所需的成分。同时，

这一途径也能应用于微藻油等种类繁

多的低品质油脂， 其经济性也比较有

保障。 正在筹建的中试车间旨在提供

一个进一步测试新转化途径的平台。

“现在唯一可替代的石化燃料是

航空生物燃料， 中国作为未来最大的

航空市场， 对航空生物燃料的需求量

是巨大的， 并且开发航空生物燃料也

符合中国通过使用可再生能源来缓解

空气污染的目标。”波音中国技术与研

发副总裁伍东扬说。

中国生物质能源产业技术创新战

略联盟理事长马隆龙表示， 中国从

2009

年开始研发航空生物燃料，

2012

年进行过相关试飞， 至今发展速度很

快，但同时成本、原料、技术等方面的

挑战也较大，其中最大的挑战是成本。

“一般航空生物燃料的成本是普

通石化燃料的

3

至

10

倍，而我们中试

阶段的生物航油成本已经降到普通石

化燃料的

2

倍。”伍东扬认为，航空生物燃

料产业的发展必须立足于本土化，充分利

用当地合适的生物质资源来炼制生物航

油，这样才能有效降低航空生物燃料全生

命周期的能耗和碳排放。

马隆龙表示， 未来一旦在技术上取

得突破，特别是原料供应技术，成本将进

一步降低，有望接近石化飞机燃料。如果

国家再出台一些激励政策， 将更加促进

航空生物燃料的发展，提升其经济性。未

来

10

年，航空生物燃料将会商业化规模

使用。

据了解，在航空业发展可持续航空生

物燃料方面， 波音公司与美国、 欧洲、中

国、中东、巴西、日本、南非、澳洲等国家及

地区的合作伙伴开展了广泛的合作。

医械上市公司加码电商 布局移动医疗大数据

见习记者 阮润生

移动医疗持续吸引科技巨头抢

滩布局， 以大数据为切入口展开激烈

竞争。

昨日有媒体称芯片巨头英特尔与

帕金森疾病研究基金合作， 从患者的

可穿戴设备中收集数据， 寻找疾病模

式。 此前苹果也被曝与美国多家医疗

机构洽谈，推广

HealthKit

移动医疗应

用平台。而国内九安医疗、宝莱特等医

疗器械上市公司， 近期也在加码电商

合作， 围绕大数据推广医疗可穿戴产

品，开拓移动医疗市场。

据报道， 英特尔正在与帕金森疾

病研究基金

Michael J. Fox

合作。 该

基金高级顾问正是英特尔前任首席执

行官安迪·葛洛夫（

Andy Grove

），他本

人

14

年前就换患有帕金森。

通过英特尔旗下

Basis Science

公司可穿戴设备， 研究人员可以远程

监测帕金森病人。 患者佩戴

Basis

智

能手表能够每秒从佩戴者身上超过

300

个数据源中收集数据， 每天产生

1GB

的数据量，再通过智能手机把数

据传输到英特尔系统，供科学家分析。

相比于患者的主观描述， 可穿戴设备

记录的数据也更加客观准确。

相比国际科技巨头在移动医疗系

统方面布局， 国内上市公司和佳股份

也推出了医疗信息化平台， 专注肿瘤

微创治疗领域。另外九安医疗、宝莱特

和三诺生物等医疗器械类上市公司也

相继推出医疗可穿戴硬件产品， 并利

用互联网营销，加码电商，布局移动医

疗大数据。

作为国内可穿戴医疗第一股，九安

医疗就在不断加码与腾讯微信的合作。

8

月

9

日， 公司公告其

iHealth

云血压

计

BP5

将登陆微信平台， 并于

8

月

11

日在京东商城开始公测预售。而

7

月初

九安医疗与微信平台合作，发布了微信

版

iHealth

智能手表。 公司证券事务代

表齐竞烨对证券时报记者表示，下半年

公司争取拓展医院渠道，但京东、微信

等仍将是重要渠道之一，希望借力移动

互联网发展，树立自有品牌。

宝莱特具备心电终端监测和监控

系统建设能力， 上月公司发布了首款

可穿戴医疗产品“育儿宝”，定位于婴

幼儿的连续体温监测。 董事长燕金元

表示， 宝莱特的产品将学习小米走网络

营销的

O2O

（线上到线下）模式。“没有用

户积累，移动医疗大数据就没有意义，后

期也无法展开用户体征、用药分析。 ”

另外， 三诺生物也在联合移动互联

网创业公司糖护科技， 加强血糖监测产

品在手机、 平板电脑等移动互联网终端

平台的开发和应用。

清科研究中心高级分析师徐志鹏对

记者表示， 移动医疗的关键在于大数据

的采集、分析和服务，需要建立在足够量

级的用户级别上才能实现， 而互联网企

业的营销优势与医械企业的专业服务正

好可以形成互补合作。“行业发展还处于

初级阶段， 各方还希望在这个阶段角力

主宰数据入口和平台， 但双方合作仍将

成为趋势。 ” 徐志鹏说。

万业企业定增15亿建刚需房

大股东至少认购五成

� � � �万业企业（

600641

）今日公布非

公开发行

A

股股票预案，公司拟以

不低于

3.78

元

/

股的价格， 向包括

控股股东三林万业（上海）企业集团

有限公司在内的

10

名特定投资者，

非公开发行不超过

3.97

亿股股票。

发行所得不超过

15

亿元，扣除发行

费用后将用于上海宝山紫辰苑三期

及上海松江万业名苑项目。

值得关注的是， 此次公司控股

股东认购数量不少于

50%

， 并且锁

定期为三年。 同日，万业企业也发布

2014

年半年度业绩报告， 上半年公

司实现营业收入

4.79

亿元， 实现净

利润

2.42

亿元，同比增长

10.53%

和

353.51%

，基本每股收益

0.3

元。公司

股票将于

2014

年

8

月

15

日复牌。

发行预案显示， 上海宝山紫辰

苑三期及上海松江万业名苑项目，

均系中小户型刚性需求为主的普通

商品住房项目。 这与国务院近年来颁

布的 《关于继续做好房地产市场调控

工作的通知》 等相关政策方向不谋而

合，有望搭上政策“顺风车”实现快速

发展。

从公司募投项目所在区域来看，

宝山及松江两区目前是上海城镇化建

设的重点区域， 随着国家对新型城镇

化和户籍制度改革的推进， 居民住房

刚性需求持续增长， 此次募投项目前

景可期。

万业企业表示， 若此次非公开发

行能够顺利完成， 能够有效优化产品

结构，提升业务规模，增强公司的核心

竞争力， 巩固公司在上海区域房地产

行业中的龙头地位， 助推公司实现长

期可持续发展。同时，公司资产负债率

也将得到明显的下降， 有助于公司扩

大资本规模、提高资产质量、优化资本

结构和降低财务风险。 （董宇明）

商旅网站血拼市场 盈利节节下滑

证券时报记者 邝龙

本周美股上市公司途牛旅游网公

布了上市后的首份财报， 今年二季度

公司营收同比大涨

84.9%

， 但由于成

本高企，亏损严重。这一问题广泛存在

多家

OTA

（在线旅游预订商）公司中，

8

月上旬公布财报的携程网、 艺龙网

的数据也显示其盈利能力在下滑。

易观国际分析师朱正煜表示，

O－

TA

公司普遍面临盈利难题，“利润换

市场”成为主流；但它们只有不断扩大

规模和市场， 才能在中长期的竞争中

确立地位。

途牛网二季度财报显示， 公司实

现 净营收

7.16

亿 元 ， 同比增长

84.9%

；净亏损为

1.136

亿元，同比亏

损扩大超

15

倍。亏损的原因主要是由

于公司营业成本飙高， 其二季度主营

成本为

6.74

亿元。

朱正煜向记者表示，当前

OTA

行

业整体成本上升是趋势， 在线商旅市

场潜力逐步被放大， 越来越多的公司

参与竞争，营销、促销手段也多元化，

所以加大了成本压力。

携程、 艺龙等同行数据也表明了

这一情况。携程的二季度财报显示，净

营收为

17

亿元，同比增长

38%

；净利

润为

1.35

亿元，同比下滑

36%

。 艺龙

方面二季度净利润

3119.47

万元，同

比扭亏为盈，但主要得益于

3000

万元

的其他运营收入入账。

据悉，

OTA

类公司的成本费用主

要涵盖在四个方面：在线搜索、线下广

告营销、 移动端以及返现。 以途牛为

例，二季度移动产品研发费用为

2150

万元，同比增长

181.9%

；市场营销费

用为

9690

万元，同比增长

403.4%

；行

政总务费用为

4190

万元， 同比增长

183.6%

。

更值得关注的是，

OTA

类公司三

季度财报前景也不乐观。 艺龙预计第

三季度总营收为

5600

万美元到

6100

万美元， 携程则预计三季度营业收入

达到

3.34

亿美元，均未能达到华尔街

分析师的预测值。

针对三季度

OTA

公司营收可能

低于预期的情况，朱正煜表示，由于三

季度假期比较多，在暑假、中秋、国庆

等假期的刺激下， 整体旅游市场景气

度很高； 为了获得更多市场，

OTA

公

司推出更多营销手段， 从而影响了营

收的增速。

以当前

OTA

公司擅长的“酒店返

现” 策略为例， 劲旅咨询的数据显示，

7

月除同程网外其它各家返现指数均有上

升， 其中艺龙的在线酒店返现力度依旧

最大，返现指数为

111.5

，月环比上升了

2.72%

，携程环比上升

2.51%

，芒果网更

是月环比上升了

75.83%

。

振东制药 三精制药

两款中药将获临床批件

� � � �国家药监总局网站信息显示，

振东制药的中药新药肠瑞灌肠散、

三精制药的中药新药参蛭通心胶囊

已进入行政审批程序， 可望于本月

获得临床试验批件， 也就是将获准

进入临床试验。

8

月上旬，还有华兰

生物、 江中药业等多家上市药企的

现有品种增加新剂型或扩大适应症

的申请进入行政审批程序。

振东制药的肠瑞灌肠散， 用于治

疗放射性肠炎， 目前没有这一通用名

下的同类药。 三精制药的参蛭通心胶

囊， 类似的有太龙药业的参蛭通脉软

胶囊，其来源于名老中医经验方， 具

有益气化瘀、活血通脉的功能，主治冠

心病、心绞痛。预计这两款中药新药有

一定的市场空间， 但离获得药证还有

相当长一段时间。 （顾惠忠）

记者观察

Observation

京东，别错失机会

证券时报记者 朱凯

美国东部时间

8

月

15

日

8

时

（

北

京时间今晚

8

时

），

也即本周最后一个

交易日美国股市开盘之前

，

京东商城

（

Nasdaq:JD

）

即将公布其

2014

财年第

二季度未经审计的财务报告

。

不过

，

投

资者可能在担忧其市场份额的下滑

。

几天前

，

艾瑞咨询发布的

《

2014

年第二季度中国网络购物市场交易

规模报告

》

显示

，

天猫市场份额占比

57.3%

，

环比第一季度增长近

7%

，

继

续领跑

B2C

市场

；

京东以

21.2%

的市

场份额位居第二

，

环比下降

2.1%

。

由

此看来

，

投资者的担心并非空穴来风

。

今年

5

月

，

京东以亏损的状态

在美国纳斯达克市场上市

。

如果今天

公布的财报不理想

，

可能会引发部分

投资者不安

。

实际上

，

与其他多数地

区的证券交易所不同

，

美国纳斯达克

对上市企业并无苛刻的盈利要求

。

当

然

，

这并不意味着她不孕育优秀的

企业

。

分析人士认为

，

天猫所占市场份

额的强势并无意外

，

这是因为阿里巴

巴即将赴美上市

，

作为核心业务之一

，

天猫自然是势在必得

；

而对于已登陆

纳斯达克的京东而言

，

市场份额下滑

无疑会令外界感到意外

。

其令人意外的原因在于

，

二季度

京东不仅吸纳了腾讯原有的电商业务

“

易迅

”，

同时又在微信上获得一个令

人艳羡的流量入口

，

用户可以直接在

微信上登录京东商城

，

但这依旧没有

阻挡京东市场份额的快速下滑

。

腾讯

8

月

13

日公布的

2014

年

二季报也显露了一些端倪

。

财报显

示

，

腾讯二季度的电子商务交易业务

收入较第一季度减少

48%

。

财报对此

认为

，

其原因与京东的战略交易致使

流量转移

、

剥离腾讯的电商平台业务

等有关

。

京东市场份额下滑

，

是否意味着

微信流量神话的破灭

？

微信与电商之

间存在的场景差异

，

仍是一个难以逾

越的天堑

？

这些后话可以留给市场去评

判

。

但腾讯不久前高调否认与苏宁展开

深入合作

，

以及

“

以股权换取微信流量入

口

”

的大众点评网业绩仍差强人意等事

实

，

或许为此提供了一些注脚

。

值得注意的是

，

电子商务巨头阿里

巴巴集团将可能在今年

9

月登陆美国资

本市场

，

其此次

IPO

或会成为史上最大

规模的首次公开发行之一

。

而阿里巴巴

一旦上市成功

，

无疑会对整个电子商务

行业形成极大利好

，

电子商务企业亦有

望获得迅猛发展

。

从这个意义上说

，

京东

必须努力抓住这一机会

，

更好地整合自

身资源

，

争取走得更远

，

而不仅仅是成为

一个上市企业

。

爱尔眼科

上半年门诊量达114万人次

� � � �今日，爱尔眼科（

300015

）发布

2014

年半年度报告。 报告期内，公

司实现营业收入

11.16

亿元， 同比

增长

23.85%

； 实现营业利润

2

亿

元，同比增长

43.25%

；实现净利润

1.44

亿元，同比增长

41.32%

。

中报显示， 公司门诊量在上半

年首次突破百万大关， 达到

114

万

人次，同比增长

21.53%

。分业务看，

上半年准分子和视光业务继续保持

50%

左右高毛利率， 白内障业务得

益于结构的优化， 毛利率同比提升

了

3.63

个百分点，达到

40%

。

据介绍， 爱尔眼科净利润领先

收入增长的幅度逐步扩大， 表明公

司连锁经营的规模效应进一步显

现。目前，公司多家医院持续保持良

好增长， 而近年开业的医院则开始

实现盈利或减亏。

此外， 上半年爱尔眼科在扩张模

式和激励机制上相继推出了两大创新

举措。一方面，公司联合专业投资机构

发起设立了深圳前海东方爱尔医疗服

务产业并购基金， 加快搭建基层网络

建设，推进全国空白市场的布局；另一

方面， 公司在中国医疗行业首创实施

“合伙人计划”，核心员工将从“医院员

工”转变为“医院股东”，从根本上激发

核心骨干的积极性， 医生的执业生态

环境得以优化。

爱尔眼科董秘吴士君表示， 目前

并购基金已经完成了项目前期调研工

作， 按照计划进度建设投入；“合伙人

计划”正在公司总部的统筹安排下，由

各省区医院全面推进。

（邢云 文星明）

挑战京东：

苏宁拼物流 国美拼价格

证券时报记者 马玲玲

今年以来，以苏宁云商、京东商

城、 国美电器为主角的电商三国大

战屡屡变换战场， 这次的主战场是

苏宁云商

8

月

18

日的大促。

京东的物流已打造成招牌，苏

宁云商此次商战正是直面迎战京东

的优势。 苏宁云商运营总部执行副

总裁李斌力推其三大主力物流服务

“半日达”、“急速达”和“一日三送”，

并利用苏宁线上线下

O2O

（线上到

线下）模式打通“最后一公里”。

苏宁物流公司总经理侯恩龙介

绍，除了要求物流速度外，这次推出

垃圾代扔等服务， 突出苏宁自营服

务的优势。

处于转型期的苏宁云商今年上

半年净利润亏损

7.49

亿元，苏宁内

部将此次大促视为翻身战。据了解，

苏宁今年以来主要在做后台建设，

苏宁内部人士介绍， 公司上半年增

加了不少物流基地， 探索线下自提柜

布局，并优化各商品的铺货规则等。

相对于京东来说， 苏宁发力物流

主要基于其

O2O

的优势。电子商务行

业分析师梁振鹏表示， 苏宁遍布全国

的

1600

家实体门店成为其物流配送

网点， 为线上销售平台提供落地化的

本地服务， 物流网络覆盖和服务皆是

其优势。

同样布局全渠道物流的国美电

器， 今年以来电商战频频以价格为卖

点。在此次

8

月的电商战中，国美依旧

保持硬碰硬的作风， 国美总裁王俊洲

向管理层发邮件称，“线上线下全面超

越苏宁，价格全面低于京东”。

在市场份额上与京东、 苏宁相差

较大的国美在线力拼价格优势。 电商

分析师鲁振旺表示， 去年国美在线在

京东“

618

”和苏宁“

818

”大促上皆以价

格出位，是不错的营销措施，但从市场

份额上来讲， 国美在线尚未挤入一线

电商。
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