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调研时间 上市公司 主营业务 调研机构 调研内容

９

月

１９

日 一心堂 医药零售批发 光大证券等

２５

位投资者

医药电商、线下线上整合、与天猫合作如

何收费

９

月

１９

日 雷柏科技 电脑外设产品 宏源证券

转型发展计划、智能终端产品开发、线上

销售

９

月

１９

日 信隆实业 运动器材 东吴基金等

１０

多家机构 产品内销外销情况、天猫旗舰店销量

９

月

２３

日 金固股份 汽车零部件 海通证券等

线上线下销售情况、特维轮

Ｏ２Ｏ

电商模

式情况

９

月

２４

日 飞亚达 钟表 大成基金等 电商销售、新品情况、智能手表开发

９

月

２５

日 老板电器 厨房电器

Ｗｉｌｌｉａｍ Ｂｌａｉｒ

线上渠道进展、电商业务占比
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阿里巴巴28亿入股石基信息 加码在线商旅

证券时报记者 邝龙

占据全国五星级酒店管理系统

90%

份额的石基信息

(002153)

今日

发布公告， 宣布与阿里巴巴的合作

再进一步。 淘宝（中国）软件有限公

司将斥资

28.1

亿元入股石基信息，

持股比例为

15%

。 本次计划尚需公

司股东大会批准及证监会的核准。

公告显示， 石基信息将定向增

发

5455.06

万股， 全部由淘宝软件

以现金方式认购，发行价格为

51.52

元

/

股，交易总价为

28.1

亿。 石基信

息这一发行价较公司此前

20

个交

易日股票交易均价高

1.4%

。根据规

划， 淘宝软件有权向公司董事会提

名一名非独立董事候选人。 在本次

发行完成后， 若石基信息拟进一步

发行任何证券， 淘宝软件也将有权

优先参与。

根据目前的股权结构， 石基信

息公司的控股股东及实际控制人李

仲初持有

63%

的股份，发行完成后

李仲初持股比例降至

53.55%

，仍超

半数。

阿里巴巴方面表示， 淘宝旅行

将和石基信息在酒店信息系统领域

进行深度合作，包括酒店系统直连、

后付预订产品开发、 会员服务平台

接入、账单扫码支付四项合作领域。

据悉，上述

28.1

亿元在扣除发

行费用后， 将全部用于补充石基信

息流动资金。 石基信息是目前国内

最主要的酒店信息管理系统全面解

决方案提供商之一，负责国内

90%

的五星级酒店信息管理系统。

今年

3

月

28

日，石基信息发布

与阿里巴巴合作的战略协议公告，

内容包括淘宝旅行与酒店信息系统

直连，支付宝也嵌入酒店前台系统，

淘点点与公司餐饮信息系统直连等

多个方面。

在这一方案发布后， 原石基信

息子公司畅联总经理蔡永元， 于今

年

5

月转任阿里巴巴航旅事业部副

总经理。

根据石基信息今年

5

月公布的

数据， 目前公司与淘宝客栈已经有

数百家合作， 天猫上也会做国际酒

店集团的直连。

石基信息表示，通过本次非公

开发行引入淘宝软件作为战略投

资者，携手共同开拓酒店、餐饮

O2O

市场， 借助后者强大的线上营销能

力，通过云计算、移动互联等新兴技

术， 使线下线上信息系统融为一体，

加速公司向旅游业信息化服务平台

的战略转型。

根据 《国民经济与社会发展第十

二个五年规划纲要》，

2015

年我国旅游

业总收入将达到

2.3

万亿元。阿里巴巴

颇为重视在旅游业方面的投资， 淘宝

网特意开辟了淘宝旅行平台； 与石基

信息合作之前， 阿里巴巴还投资了穷

游网。

西安民生计划18.6亿

收购两商业房产

� � � �西安民生

(000564)

日前公告，公司拟以发

行股份及支付现金方式购买海航商业持有的兴

正元购物中心

67.59%

股权和兴正元地产持有

的骡马市步行街房产， 初步商定的交易价格分

别为

11.03

亿元和

7.6

亿元，以上交易均以现金

和发行股份两种方式相结合的方式， 合计约

18.6

亿元。

同时公司向不超过

10

名特定投资者非公

开发行股份募集配套资金， 配套资金总额预计

不超过

6.2

亿元， 配套资金将用于支付本次交

易的现金对价。交易完成后，公司将持有兴正元

购物中心

100%

股权， 彻底解决兴正元购物中

心的同业竞争问题，公司股票将于

29

日复牌。

公告显示， 兴正元购物中心主营业务为百

货零售， 地处西安市钟楼核心商圈骡马市商业

步行街， 经营物业建筑面积

8.88

万平方米，

2013

年和

2014

年

1~6

月分别实现净利润

2689.48

万元和

1453.20

万元。 兴正元购物中心

2014

年、

2015

年及

2016

年的预测净利润数分

别为

3404.51

万元、

4364.86

万元、

5796.46

万

元。 骡马市步行街房产位于西安市骡马市商业

步行街北区西段

1-2

层，共计

47

处房产，建筑

面积

1.18

万平方米，本次拟转让的房屋均租赁

给兴正元购物中心。 （周欣鑫）

万科的理想：

打造一个健康的组织

证券时报记者 张达

万科

A

（

000002

）总裁郁亮日前在“万科三

十周年北京媒体见面会”上表示，在房地产行业

的“白银时代”，要做大做远还需要有理想。未来

万科的业务主要包括住宅地产、 消费体验地产

和产业地产， 事业合伙人制度是为未来业务发

展过程中机制上的准备；同时，万科的理想是打

造一个健康的组织。

去年，万科就提出白银时代来了，公司未来

要转型做城市配套服务商。 如今，郁亮对于城市

配套服务商有了更加具体而明确的新解释。

“未来万科要做三个方面业务， 第一块是传统的

住宅地产。”郁亮说，未来十年，住宅地产还有很多

发展空间，至少需求还是比较稳定的，这是长期

看好住宅市场的原因。 “只不过原来说赚黄金现

在改成赚银子了，但是跟制造业比起来我们还是

很赚钱的。” 他说，未来十年万科住宅业务仍将占

大部分比重，而且要做好房子、好服务、好社区。

第二块是消费体验地产，包括生活中心（类

似新加坡邻里中心）、社区养老、旅游度假。郁亮

说，未来大家可能不愿意买更多的房子，但是需

求会不断变化，有养老的需求、消费的需求、度

假的需求，这是跟客户的多元化需求相关的，这

恰好也是互联网取代不了的。

“第三块是产业地产，包括写字楼、大型的

会展中心、物流地产。这块业务是为城市发展服

务的，而前两块业务是为客户服务的。”郁亮说。

在未来业务发展过程中， 万科在管理机制

上正在做两个准备，一是推行事业合伙人机制，

二是做一个健康组织。郁亮认为，合伙人机制很

关键，与职业经理人打工拿回报不同，事业合伙

人是合伙发展，共创、共担与共享的概念。“这是

我们为未来业务发展过程中机制上的准备，到

目前为止已经做了半年左右的时间， 进展比较

顺利。 ”他说。

“没有机制做不成功事情，但是光有机制未

必可以做得远，要做大做远还需要有理想，我们

的理想是希望能够打造一个健康的组织。 ”郁亮

认为，业绩好未必代表是健康的公司，一个好公

司一定是超越业绩的，希望公司不仅在员工身体

健康方面成绩好，也希望整个公司健康有活力。

在郁亮看来，与财务报表中的指标相比，他

更关注未来要做的事情， 而财务指标反映的是

万科已经做过的事情。“我现在更看重我们合伙

人未来两个方面的成长， 一是现实的真金白银

的回报，二是能力上的提高。 ”

南洋科技定增再现泽熙身影

疑似泽熙关联账户“郑素贞” 1.3亿全额认购配套募资

见习记者 蒙湘林

以“短平快”为特点的私募机构

泽熙投资开始转变风格， 自去年以

来频频加码上市公司定向增发这类

一级半市场。 日前，泽熙投资的“身

影” 再次出现在上市公司南洋科技

（

002389

）的定增方案中，但与以往

直接认购项目发行股份不同的是，

此次疑似泽熙投资的关联账户 “郑

素贞” 全额认购了南洋科技定增中

的配套募资股份。

疑似账户频现身

据今年

3

月南洋科技公告，其

定增方案为，公司以现金

6600

万元

和发行

6418.6

万股股份相结合的

方式， 购买宁波东旭成新材料科技

80%

股权并募集配套资金， 剩余资

金将用于公司已经开始投资建设的

“年产

1.6

万吨

LCD

液晶用光学聚

酯薄膜项目”的后续建设。

9

月

26

日， 南洋科技公告定增

项目实施情况报告书，相关股份认购

方的具体信息得以披露。 报告书显

示，本次募集配套融资的发行底价为

5.8

元

/

股， 发行价格最终确定为

8.18

元

/

股，发行数量

1589.2

万股，募资金

额

1.3

亿元， 发行对象最终确定为

1

名自然人投资者郑素贞。

根据上海市工商局资料，郑

素贞曾经是泽熙投资最早的法定

代表人， 而泽熙投资目前的法定

代表人是徐翔。 市场一直传闻郑

素贞为徐翔的母亲， 也即郑素贞

为泽熙投资的关联账户。 如果这

一说法成立， 这也意味着泽熙投

资通过关联账户间接参与了南洋

科技的定增。

疑似泽熙投资关联账户的 “郑

素贞” 近年来在

A

股市场频频现

身。今年

2

月，上海泽添通过股权拍

卖获得工大首创

15.69%

股权，其推

举的

3

名董事成功入选上市公司董

事会。公开信息显示，上海泽添法定

代表人为徐柏良， 股东为徐柏良与

郑素贞，分别持有

99%

与

1%

股权。

在更早之前的

2012

年

9

月，乐通股

份拟以每股

8.39

元的价格非公开

发行股票

6000

万股，其中向珠海市

智明有限公司发行

1900

万股，向郑

素贞发行

3100

万股，向欧阳华珍发

行

1000

万股。

入股次日涨停

南洋科技定增股份《认购邀请书》

有效申购报价时间为

9

月

9

日

8:30～

12:00

， 共有

15

家认购对象提供了有

效认购报价。 其中，郑素贞报价最高，

为

8.19

元

/

股，申购金额也最多，达

1.3

亿元； 排名第二的广西利海增发投资

中心申购金额合计约

3900

万元。

由于此次配套募资发行股份的

发行价为

8.18

元

/

股， 郑素贞和广西

利海获配成功，但由于广西利海自愿

放弃获配股数，最终郑素贞独揽此次

配套募资股份合计

1589.2

万股，实

际支付

1.3

亿元认购资金，获配股数

占发行后总股本的

2.73%

。

对于广西利海的自愿退出，南

洋科技公告并未详细披露原因。但在

9

月

9

日认购完成后不久， 当日午盘南

洋科技股票出现大涨 ， 最终报升

2.55%

；次日

9

月

10

日，公司股票在无

明显利好的情况下， 在午盘开盘不久

便直封涨停。

回查

9

月

10

日龙虎榜数据，买入前

五交易金额合计

6907

万元，卖出前五交

易金额合计

3432

万元，其中买入前五的

营业部中有两家为机构专用， 其余三家

营业部均在浙江，分别为国泰君安宁波、

银河证券绍兴和光大证券慈溪。

一位私募界投资人士表示：“近年

来， 泽熙热衷于浙江乃至宁波的本地

股定增市场，从之前的宁波热电、工大

首创， 到现在的南洋科技，（泽熙入股

这些公司） 主要是出于人脉关系和方

便沟通的考虑。 ”

阿里巴巴上市点爆机构调研电商热情

被调研上市公司电商业务占总销售额的比例最高超过 20%

证券时报记者 杨苏

阿里巴巴美国上市点爆机构对

A

股相关公司的调研。 据证券时报

记者统计，阿里巴巴上市以来，至少

7

家公司与登门调研机构交流以天

猫为主要平台的电商业务， 业务领

域涵盖医药、旅游、钟表、厨房电器、

智能终端甚至轮胎等多个领域。 一

些公司电商销售收入占总销售额的

比例已经超过

10%

，甚至达到

20%

以上。

值得一提的是，

9

月

19

日，泽

熙投资调研莱宝高科， 此前泽熙现

身该公司

2010

年一季报和半年报、

2013

年半年报的前十大流通股东。

9

月

23

日， 中植资本调研长青集

团。

9

月

22

日和

23

日，以麦格理资

本为首的多家外资机构组团调研新

时达和慈星股份的机器人业务。

多公司倾力医药电商

调研报告显示， 不仅旅游电商

业务如火如荼， 而受益于政策放松

的医药电商更是机构关注焦点，一

心堂、太安堂、九州通等多家公司已

经深度介入医药电商。

9

月

25

日， 华侨城公布曾于月

初接待中国台湾富邦证券等调研。在

介绍旅游综合业务经营情况时，华侨

城表示，通过互联网思维对传统业务

进行深度挖掘，搭建网上旅游营销平

台“智慧华侨城”。该平台包括华侨城

旅游营销平台、微信应用、淘宝天猫

旗舰店等内容。未来公司计划在网络

营销平台上加入旅行社业务，为游客

制定最佳的个性化旅游路线，地产业

务和其他非旅游业务信息也有望在

此平台上进行融合。

9

月

19

日，一心堂接待光大证

券等

25

位投资者电话调研，医药电

商成为交流重点。

机构关心医药电商行业的发展

情况，一心堂董秘表示，对于医药电

商的发展要有耐心。据介绍，医药电

商现在规模

46

亿元， 与医药行业

2400

亿元的规模相比还不到

2%

的

比例。 明年预测数据分别为

68

亿

元、占比

2%

。

O2O

（线上到线下）替

代率在

5%

以下， 医药销售还是以

线下为主， 而美国医疗线下销售

83%

、网上替代网下

17%

，预测国内

的行业整合度也将继续提高。

对于线下线上整合的模式，一

心堂指出有两种模式， 包括九州通

的电商加盟模式和一心堂的电商自

营模式。 具体而言，九州通

O2O

有

自己的物流，但是直营店比较少，主

要以加盟店为主； 一心堂主要资源

为会员，全部为自营店。

9

月

18

日，太安堂公告计划以

3.5

亿元收购广东康爱多连锁药店

有限公司

100%

股权， 从而快速切

入医药电商领域。 机构请一心堂对

此发表意见，一心堂简要表示，说明

市场比较看好电商，因此受到鼓舞。

机构还关心一心堂如何将

600

多万会员整合到网上， 以及网上大

概

3000

多个销售品种的情况。一心

堂表示， 线下会员主要集中在零售

店覆盖的地区， 会员以中老年顾客

为主， 但是网上主要是年轻化的人

群，因此公司需要做年轻化的培育，

在大数据平台的基础上， 做精准营

销。 而公司网上与网下药品销售不

是很一致，因为要求网上网下同价，

所以对网上产品做了挑选。

一心堂与天猫合作的收费如何

计算？一心堂没有正面回应，不过公

司表示，推进

O2O

为主导的全渠道

模式， 其他平台更多是一种存在性

的、吸引流量性的。大部分其他平台

浏览用户不会买药， 所以流量可能

对于大部分医药企业是无用流量，

因此源于一心堂自己的流量是最重

要的，很多流量是源于线下而来的。

关注电商业务占比

据记者统计，机构与

A

股公司

交流的电商领域非常广， 包括厨房

电器、钟表这些传统消费品，以及轮

胎、智能终端产品等。 同时，机构还

关注电商销量占比和未来增速。 记

者注意到， 机构看重公司对电商平

台的利用程度， 并将此作为对公司

业绩考量的重要标准。

9

月

19

日，雷柏科技接待宏源

证券调研， 显示出天猫等电商是帮

助公司转型的重要平台。目前，雷柏

科技认为智能终端产品是未来的发

展方向之一， 计划转型占领家庭互

联网领域，横跨家庭互联网、移动互

联网，未来有可能通过

APP

再回到

移动终端。

8

月

11

日

~17

日，雷柏科技的

产品智盒在京东开始预售， 接到订

单

6.2

万余件。 后续拟通过公司官

方旗舰店、天猫商城、京东商城等加

强线上销售。雷柏科技认为，此前主

要业绩贡献都来自线下， 公司在线

上打出品牌知名度后， 也将利用好

原有强势的线下渠道。

9

月

19

日，信隆实业接待东吴

基金等

10

多家机构调研。信隆实业

表示， 公司产品内销目前主要以健

康器材为主， 如去年主打产品龙行

车在国内年销售量就达到

4

万台，

还有很大的成长空间。 公司线上布

局在天猫、京东、亚马逊也都已经完

成。

机构关注信隆实业天猫旗舰店

的具体运营情况，信隆实业表示，目

前天猫旗舰店并非自营， 而是委托

代运营商来操作。 在天猫旗舰店占

公司收入比重方面，信隆实业披露，

天猫旗舰店销量可以进入前五大客

户， 而且去年天猫销量一直往上攀

升，但在今年因为人员交接的失误，

造成销量下滑， 不过在补救后情况

已经渐渐改善。

信隆实业表示， 如果按去年成

长的趋势来估算， 预计天猫可以有

五到七倍的大幅成长。除此之外，最

主要就是如何透过腾讯的社会化媒

体的平台，快速有效推广瑞姆品牌，

间接增加天猫或其它渠道的销售。

9

月

23

日，金固股份董事长兼

总经理孙锋峰接待海通证券等机构

调研。在介绍特维轮项目时，金固股

份表示传统连锁模式资本重， 可复

制性差，因此特维轮采用

O2O

电商

模式顺势发展。

据公告， 特维轮把轮胎作为敲门

砖，进入汽车后服务市场，将线上线下

齐头并进。 线上团队一方面开设淘宝

天猫店，逐步起到引流增信作用，另一

方面，技术人员将开发开放性大平台，

并且研发移动客户端（手机

APP

）。 该

平台将进驻服务商，并为加盟店导流。

9

月

24

日， 主营钟表的飞亚达接

待大成基金等机构调研。 机构关注今

年电商销售情况，飞亚达表示，公司电

商近几年来保持了比较好的增速，从

半年报来看， 飞亚达电商销售收入占

总收入比例已接近

10%

， 亨吉利电商

今年年初刚刚建立， 现在仍处于起步

阶段。目前，飞亚达与亨吉利品牌在京

东、 天猫等网络平台上均有自己的旗

舰店。

9

月

25

日， 老板电器接待外资机

构

William Blair

的调研， 被询问公司

线上渠道的进展情况，包括增长率、占

比、净利率、产品型号等。 老板电器表

示，电商渠道以天猫、京东两家为主，

占比在

80%

以上，其他例如当当网、唯

品会上也有销售，但量都不大。 不过，

目前在物流上将有变化，天猫、苏宁易

购都要求入库，由他们负责配送。

对于电商业务占比， 老板电器披

露，

2014

年上半年增长很快，占比已经

在

20%

以上，但预计随着占比的提高，

增速会放缓。

东方电缆等三公司公布

IPO网上发行中签率

� � � �今日东方电缆（

603606

）等

3

家公司分别公

布

IPO

（首次公开募股）网上发行中签率结果。

东方电缆网上发行

2821.5

万股，占本次发

行总量的

79.82%

， 网上发行有效申购户数为

101.02

万户，有效申购股数为

57.57

亿股，中签

率为

0.18%

，超额认购

556.19

倍。

劲拓股份（

300400

）网上发行

1800

万股，占

本次发行数量的

90%

，网上定价发行有效申购

户数为

80.42

万户， 有效申购股数为

25.82

亿

股，中签率为

0.7%

，超额认购

143

倍。

宝色股份（

300402

）网上发行

4590

万股，占

本次发行数量的

90%

， 网上定价发行有效申购

户数为

89.58

万户， 有效申购股数为

79.45

亿

股，中签率为

0.58%

，超额认购

173

倍。 （任杰）

上周机构调研

Ａ

股公司电商领域情况


