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首尔美女养成记

证券时报记者 刘雯亮

精致的裸妆、白皙的皮肤、艳丽的

红唇，远看是一道慵懒别致的风景，近

看又如此灵动……这些都是首尔美女

给小编留下的印象。

利用国庆长假，小编和闺蜜去了

趟首尔。 在首尔的街头小巷，随处可

见韩国美女们的身影。 此时已经入

秋， 小编早已穿上厚厚的牛仔裤，可

韩国美女们依然毫不畏惧地露出修

长的双腿。 当她们迈着轻盈的脚步从

身边走过，留下一串淡淡的香水味弥

久不散。

在首尔， 小编发现化妆文化已经

深入骨髓。我们这边的洗手间，韩国称

之为“化妆间” 。 在首尔的化妆间，除

了洗手间必备设置外， 必有一道独立

的长镜和台面，方便女生补妆。一向素

面朝天的小编不禁随了大流， 也在化

妆间补补唇膏之类。不仅如此，韩国大

妈也不会不修边幅、随随便便出门。她

们的妆容往往更加淡雅， 更加契合成

熟的气质。 甚至于街边卖烤栗子的大

妈， 在地铁洗手间打扫卫生的大妈也

是擦着粉底、抹着口红。

和闺蜜谈起， 四季分明的气候给予

韩国美女必备的先天气质： 洁白的皮肤

和挺拔的身形。 不过， 再看看韩国小朋

友，只能说可爱有余，美丽不足。可见，化

妆整容多么能改变气质！ 难怪韩国的化

妆品、整容市场如此繁荣。

在首尔著名的明洞步行街， 各类韩

国品牌化妆店琳琅满目。 从低端的“菲

诗小铺” ， 到中高端的“雪花秀” 、“赫

拉” 和“爱茉莉” ，每家店门口均是人满

为患。 当店内促销人员看到中国游客来

询问， 还会用不太标准的普通话吆喝

“打折、打折” 。

有研究表明，近 30 年来，韩国化妆

品生产总额保持 11%的复合增长率，特

别是 2008 年金融危机时， 化妆品行业

几乎未受影响，其零售总额依然保持稳

定增长。 工业化城镇化、女性就业的增

加、旅游业的发展都为韩国化妆品行业

的发展提供有利条件。 这不，小编的箱

子里早已塞满了帮朋友带的各类韩国

品牌化妆品。

不仅如此，在韩国，美容整形可谓从

上到下、全民参与。在首尔江南区著名的

“整形一条街” ，几乎所有的整形机构都

集中于此。 据世界银行发展报告显示，

2012 年韩国美容整形行业年产值大约

是 600 亿元， 占韩国 GDP 的 4%。 这两

年，随着《来自星星的你》、《继承者》等

一批时尚韩剧的热播，在韩国旅游、整容

的亚洲人迅速增加， 并带动韩国美容整

形业的继续升温。在仁川国际机场，小编

不止一次看到脸上打着绷带、 皮肤尚未

痊愈的人登机回国。

因此，姑娘们，女士们，把妆化起来

吧！ 在既悦人，又悦己的同时，还可为拉

动国内消费、提升 GDP 作贡献呢。

Liu Wenliang蒺s Column

雯苑杂谈

公募私募券商前三季度各领风骚

王阡陌

今年债市、股市、海外市场均呈现

欣欣向荣的状态， 这正是体现专业投

资者投资能力的好时机。

目前市场主要投资流派可分为公

募系、券商系和私募系，三系各有领先

者。 在权益类市场中， 私募派表现更

好，公募系则是均衡发挥，债券表现优

秀， 券商系则体现为定增等杠杆型产

品业绩大爆发。

对于投资者来说， 通过这一业绩

比拼可发现真正的投资高手。 无论是

投资哪一类资产， 最好是看准能穿越

牛熊的“长跑能手”。

公募派全线开花

债券保本有优势

公募基金可以说是 “大众情人”。

受益于今年基础市场的较好表现，股

票型、 债券型、 合格境内机构投资者

（

QDII

）、保本基金均有较好表现，其中

债券和保本投资的优势最明显。

银河证券统计显示，今年前三季

度股票型基金和混合型基金平均收

益率分别达

11.7%

和

10.88%

，表现不

俗。 其中表现最好的是中邮战略新兴

产业基金 ， 前三季度收益高达

68.75%

，基本一骑绝尘，这只基金也

是去年业绩冠军。 紧随其后的是财通

可持续发展主题基金，前三季度收益

为

51.53%

。 长信量化先锋、大摩多因

子策略和工银瑞信信息产业收益也

超过

40%

。

混合型基金中， 表现最好的是

宝盈核心优势

A

， 前三季度收益率

达

40.58%

。 值得一提是， 该基金去

年也是混合型基金冠军。 紧随其后

的是华商大盘量化基金， 收益率达

到

39.02%

， 中欧价值智选、 宝盈鸿

利收益和中邮中小盘等基金收益也

超过

33%

。

不仅偏股基金表现较好， 债券基

金的表现也突出。数据显示，今年前三

季度债券基金平均获得

9.58%

收益，

其中受益于股市表现的

13

只可转债

基金前三季度平均收 益 率 达 到

14.37%

，其中有

9

只可转债基金收益

率超过

12%

， 建信转债增强

A

取得

24.31%

的收益率。 其他表现较好的债

券基金有新华安享惠金

A

、 华商收益

增强

A

、兴全磐稳增利债券、华富收益

增强

A

、易方达安心回报

A

、博时宏观

回报

AB

等。

QDII

基金也获得了正收益，不过

收益不高。 截至

9

月

30

日，投资海

外股市、 债市和商品市场的各类

QDII

基 金 年 内 平 均 收 益 只 有

1.85%

， 鹏华美国房地产基金暂列

QDII

基金首位， 表现较好的主要是

房地产

QDII

。 此外，保本基金今年也

取得靓丽业绩，前三季度保本基金平

均收益达到

10.93%

。

理财专家表示， 市场普遍预测四

季度股市向上概率较高、 债券市场偏

于中性，投资者可以把握结构性机会，

配置成长风格基金。债券基金上，风险

承受能力略高的投资人可适当配置可

转债基金；

QDII

基金上，“沪港通”刺

激下可重点配置港股

QDII

。

券商系业绩突出

杠杆型产品叱咤风云

券商集合理财产品前三季度也

显露出较强的赚钱效应， 尤其是杠

杆型产品的进取端表现突出， 不少

产品业绩翻番。

数据统计显示，有

9

月

30

日最新

数据，有完整业绩统计区间的

397

只

偏股型产品， 平均业绩为

13.28%

，

仅次于私募派。 业绩冠军是安信安

悦

B

，净值增长

222.42%

。 广发恒定

10

号进取级、 广发恒定

8

号进取级、

华西证券金网

4

号

B

、华西证券金网

3

号

B

、广发恒定

3

号进取级、华龙金

智汇

3

号

B

等前三季度收益率也超

过

100%

。 整体来看，业绩靠前的主

要是杠杆产品的进取端。

拥有

9

月

30

日净值数据的

91

只

FOF

，在前三季度合计获得了

7.03%

的收益。表现比较好的是浙商汇金

1

号，前三季度收益达到

17.17%

。 其

次是广发理财

4

号、 中信汇利

1

号目

标收益型、银河木星

1

号、安信基金

宝、华泰紫金

2

号等。值得注意的是，

这类产品整体运作稳健， 前三季度

最差也只亏损了

0.5%

。

券商集合理财债券型理财产品

今年表现不错。 最新数据显示，

386

只债券型券商理财产品 （

A\B\C

分

开算） 前三季度平均净值增长率达

到

9.10%

，仅略逊于公募基金。其中

表现较好的海通年年升风险级，因

为独特的杠杆效应， 今年净值增长

率达到了

223.22%

。 华西证券红利来

三号

B

、华西证券珈祥

2

号

B

、海通月

月升风险级、 海通半年升风险级收益

超过

50%

，表现好的主要是杠杆债券

基金风险级。

披露了

9

月

30

日数据的

3

只

QDII

平均出现了

0.23%

的亏损，是表

现较差的一类。 唯一获得正收益的是

国信金汇宝人口红利基金， 前三季度

总收益为

7.39%

。

从长期业绩看，东方、中银国际、

国信、 华泰等管理人旗下的产品表现

较好。理财专家表示，若要选择权益类

产品，最好看券商研究实力，宜选研究

能力强的券商旗下产品。

私募派黑马林立

多只产品业绩超50%

� � � �私募界永远是黑马频出， 尤其是

在今年股市向好的背景下， 一批私募

产品业绩超

50%

，吸引市场眼光。 这

些产品中不少业绩持续保持领先者值

得投资者关注。

数据显示，已经公布了

9

月

30

日

净值的

751

只股票型私募产品平均收

益为

13.92%

， 有

16

只产品业绩超过

50%

。 表现最好的为“泽熙

3

期”，

9

月

30

日的单位净值为

2.9725

元，复权单

位净值为

6.5725

元，前三季度收益达

到

137.57%

。 排在第二、三、四位的也

是泽熙旗下产品，“泽熙增煦”、“泽熙

4

期”、“泽熙

1

期（华润）”前三季度收

益为

102.53%

、

81.18%

、

78.03%

。此外，

淘利策略指数进取

1

号、 中域增值

1

期、旗隆双策略

1

期、西域创新等收益

率也超过

55%

。

从私募基金公司来看，泽熙、新价

值、证大、淡水泉、金中和等老牌私募

公司表现较好。有

9

月

30

日净值的债

券类私募产品仅

21

只，今年以来平均

收益为

5%

，表现可圈可点。 有

5

只产

品收益率要超过

10%

， 基本是鹏扬旗

下产品，“天弘

-

鹏扬

11

期 （次级）”业

绩 最 好 ， 前 三 季 度 总 回 报 达 到

18.14%

，而“鹏扬

5

期稳增

1

期”、“鹏

扬

5

期”、“鹏扬

5

期尊享

A

期”、“鹏扬

5

期尊享

B

期”收益超

10%

。

采取量化等策略的期货型私募业

绩也比较可观，纳入统计的

25

只产品

平均获得

15.22%

的收益。 表现最好的

产品为“旗隆双策略

1

期”，前三季度

收益为

57.08%

；“旗隆非人类

1

期”紧

随其后， 今年以来收益达到

54.39%

。

“尊嘉盈冲（东方）”、“旗隆稳增量化

1

期”、“凯丰对冲

2

号” 等产品也比较

好。不过，业绩表现最差的产品亏损幅

度超过

70%

。

此外，还有两只货币型阳光私募，

“现金聚利

1

期”和“天玑聚富”收益率

分别为

4.94%

和

4.59%

。

理财专家表示， 虽然私募产品黑

马频出， 但投资私募产品， 最好是追

“白马”而不是追“黑马”，目前泽熙、淡

水泉、星石、鼎锋、新价值、北京神农、

深圳民森、上海世诚、深圳展博等一批

私募基金公司已经穿越牛熊证明自己

投资能力，值得投资者关注。 此外，管

理型私募与

A

股相关性不高， 配置能

起到分散风险作用。

深谙心理学的董事长

证券时报记者 朱凯

从美国见证阿里巴巴敲钟回来后

不久，便是国庆长假，我不禁为这一巧

妙的时间安排暗自庆幸。不过，马云获

得巨大成功带给人的激励滋味还没

品尝透彻，我便又在假期好几次聚会

中，深深体味到企业家创业之不易和

维护与政府关系之艰辛。 参加某民营

企业举办的小型酒会， 所带给我的震

撼尤为深刻。

实际上， 当我在董事长及数位政

府官员近旁，以“冷眼旁观”的态度观

察和注视这一切时， 我总是感到中国

式的官僚家长风气无处不在， 甚至有

时会令人厌倦。朋友告诉我说，要是在

美国，很难会出现这一幕。我淡淡地笑

着对他说，毕竟这里是中国，别沉浸在

美国时间里了。

其实， 这位民营上市公司董事长

在国庆假期之前， 就已经亲自打电话

邀请我参会。在电话中，他诉说了如何

把我看成是一位朋友， 如何希望我去

参加他们的庆祝活动。 在十多分钟的

电话中他不断对我说， 有哪些哪些行

业及主管部门的领导会来， 因此意义

深远，希望我也尽量抽空前往。

应邀来到露天会场后，我坐在第二

排观众席上。第一排可能是较为重要的

主管领导。 而坐在正中间的，无疑是最

重要的人物。 如何让领导们感到愉悦，

无疑是需要费心费力和注重技巧的。不

可否认，在我国当前监管体制下，民营

企业能够顺利借助 A股市场上市融资，

除了其产品所包含的独特技术、市场适

用性及行业细分价值之外，其与当地政

府各个部门、相应的行业主管或自律部

门以及证券金融机构之间的关系，无疑

也是十分重要的。 一定程度上，某些产

品还需要政府等公用事业职能部门以

“消费者”的身份予以支持，因此后者

的重要性更加凸显。

也就是说， 只懂得专业技术的董

事长，是不可能成为“董事长”的。 在

中国特殊国情下， 他必须还是一位深

谙心理学的企业管理者。

庆典开始前， 司仪按照事先准

备好的书面流程清单，请董事长“致

欢迎辞” ———不过令人意外的是，当

听到司仪说这句话时， 坐在第一排

略微靠边的董事长， 竟显得焦躁和

不安起来。仿佛司仪的话只说到一半

时，董事长便欲起身阻止。 我似乎听到

他小声地责怪：“不应是我先致辞，而

应该是领导！ ”

受聘而来的年轻司仪面露难色，显

得手足无措。这位约摸 60 多岁的董事长

竟像小孩子一般， 目光在端坐于中间位

置的领导与主持台前的司仪之间游走不

定。一瞬间，董事长竟像极了期末考试结

束后，守候于“家长会”教室外的孩子那

样，天真腼腆无所适从。

或许并非每个人都如我这般细心，

留意到这一戏剧性场面。但毫无疑问，董

事长迟疑上台的这一“冷场” ，应已为第

一排嘉宾席上的人士发觉。“张主任”抑

或“李局长” ，可能会认为董事长的“应

由领导首先致辞” 之说，指的就是自己，

多少会腾起一股莫名的虚荣心吧。

扭捏的董事长，在发言中屡屡出现细

微口误。 简短的欢迎辞，多次提到某某部

门和某某领导。 言语和姿态的逢迎中，无

不透露出真诚的“歉意”与无尽的谢意。

当然， 正式场合中必要的礼貌还是

必需的。但在事外人看来，过分的谦恭和

抬举就很容易变得矫枉过正。究其根源，

还是在于当前我国政府职能部门的无所

不在和无所不管。 若没有政府资源的支

持，中小民营企业的生存发展，可能就会

变成一句空话。

仅仅是打电话给我，董事长就煞费了

苦心。 我想，座上这么多位领导，董事长亲

自打电话以示诚意所花费的时间，会有多

少？ 实际上，对于民营企业管理者而言，耗

费在陪饭、陪酒等应酬上的精力，已占据

了其很大一部分。 为了资金，企业要去央

求银行；为了土地厂房或者所谓“优惠政

策” ，企业要去反复拜见政府；为了减少负

面新闻报道，企业又要去讨好记者……这

恰恰说明，不去如此操作的企业家，就会

处于相对不公平的地位。

我本人也是媒体从业者， 但我绝不

敢粉饰这个行业的真实状况。 的确有少

量新闻工作人员， 忘记了自己的天然使

命，一旦越线，就容易受到法律的制裁。

难道董事长就心甘情愿俯身做胆战

心惊的小孩？答案可能是不得已而为之。

长久以来的行政审批及官僚家长制度，

目前仍然普遍存在。除了钱物以外，这些

董事长们还必须深谙领导心理， 不敢得

罪，处处小心。而在这种心态下获得的财

富， 也绝不可能真正用于社会慈善和福

利事业。近年来愈演愈烈的富人移民潮，

或许也从侧面印证了这一点吧！

周靖宇/制图

理财不能图眼前便宜

证券时报记者 陈英

很多时候，你看似省了一笔钱，但

结果，你需要花更多的钱去弥补。

刚到达一个小城， 随便找了个理

发店洗头，才

10

元钱。 小店的服务相

当不专业， 老板娘尖尖的指甲挠得我

头皮生疼，刚洗好的头发水还没拧干，

就那么湿答答地贴着后背， 让我转移

阵地。 理发的小哥拿着吹风筒随便糊

弄几下，告知

OK

了。 我掏出

10

元钱

递过去，有点哭笑不得，就这洗剪吹的

水平也敢开店？ 难怪比其他理发店便

宜一半，全当省钱了。 然而，省钱的结

果就是， 实在忍受不了顶着一头依旧

凌乱的头发出门， 当天下午我就找了

另外一家专业的理发店，花了

25

元钱

重新洗了一次头发， 得到最终满意的

结果。我算了一下，花了

35

元，比当地

洗剪吹的平均市场价还多掏了

10

元。

钱没省着，还花得更多。

坐在朋友家里喝茶， 说起她家

的实木地板，

10

年前安装， 从未精

心保养过，如今依旧光洁明亮。朋友

说，当年整套房子装修，小到五金配

件，她选用的是最好的材料。尽管价

格昂贵，但质量非常好。 事实证明，

这钱值得。 房子住了近

10

年，需要

再次花钱维修的地方不多， 所有的

东西用了这么多年，质量依旧过关，

家人住得放心也省心。相比之下，和

她差不多时间装修房子的邻居，当

年为了省钱， 选购的材料价格比朋

友便宜很多， 整体装修费用比朋友

的花费减少一半。可是，居住的这几

年里，有的已经拆地砖重修电路，有

的家私五金重新更换， 有的甚至重

新装修。 这期间费钱不说， 耗时耗

力，苦不堪言。

物美价廉， 是很多家庭主妇追

求的境界。 为了省钱，买东西图便宜。

殊不知， 这其实看中的是眼前短期收

益，却忽略了长期效果。 很多时候，价

格昂贵的东西看似花了很多钱， 可一

次到位， 保质期长久， 不需要重复消

费；而廉价的物品，当时看似省了一笔

钱，可隔三差五需要更换，反复消费，

花掉的钱加起来恐怕更高。理财，并非

钱花得越少就是节省， 一样的钱买的

东西更多就是划算。正如炒股，同样投

资一万元， 并非买的股票越多就越划

算，这笔账不是这么算的。

很多新手炒股都困惑过，买股票，

是买便宜还是贵的？谁更合算？他们炒

股似乎只看价格。 有些人喜欢捡便宜

货。 突然，一阵大风扫过，一半的股价

不见了。 强忍了许久，才抚摸着伤口，

斩仓。 而斩仓又正好错过了下一轮投

机的升浪。 悔恨过后却不断地重复同

样的错误。 其实，这样的人掉到“价值

陷阱”里面。

事实上，股票价格的决定因素主要

有三个：盈利能力、经营风险、成长性。

价格高的股票通常是经营风险低、盈利

强、成长性高的公司。 即使是炒概念这

种中国股市最常见的事，也是针对着公

司的成长性、盈利能力、经营风险展开

的。价格高低和股票规模的大小关系不

是很大， 即使是中石油这个超级航母，

只要他的盈利强、成长性高，价格一样

能高得出奇。 当然，现实生活中的中石

油虽然盈利能力强、经营风险低，但是

成长性欠佳， 这就是他价格低的原因。

而小公司往往成长性极强， 想象空间

大，这就是为什么在股市里小公司的价

格总是要高于大公司的原因。 至于是

贵的股票好还是便宜的好，那就要具体

问题具体分析了。综合三个因素进行分

析，有可能买价格高的股票比价格低的

股票要好得多。

客官别急

Easy Investment


