
(上接 B10版)

２０１４

年

７

月环球易购旗下主要垂直类电商平台

ｓａｍｍｙｄｒｅｓｓ．ｃｏｍ

和

ｅｖｅｒ ｂｕｙｉｎｇ．ｃｏｍ

的总访问量为

８７５

万

，

而综合类电商兰亭集势和

ＤＸ

控股旗下的

ｌｉｇｈｔｉｎｔｈｅｂｏｘ．ｃｏｍ

和

ＤＸ

控股访问量分别为

３，０９０

万和

２，３５０

万

。

环球易购的市场定位是差异化

、

多层次专业品类电商平台

，

目前

拥有服装服饰零售的

ｓａｍｍｙｄｒｅｓｓ

和电子产品零售的

ｅｖｅｒｂｕｙｉｎｇ

等多个垂直类电商平台

，

而兰亭集势和

ＤＸ

控股均属于综合品类电商平台

，

旗

下主要运营一个平台

。

由于市场定位不同

，

环球易购单个平台月均访问量数据较兰亭集势和

ＤＸ

控股低

。

Ｂ、

平均页面浏览数

、

浏览时间

、

跳出率

环球易购 兰亭集势

ＤＸ

控股

ｓａｍｍｙｄｒｅｓｓ．ｃｏｍ ｅｖｅｒｂｕｙｉｎｇ．ｃｏｍ ｌｉｇｈｔｉｎｔｈｅｂｏｘ．ｃｏｍ ｄｘ．ｃｏｍ

全球排名

２

，

７５１ ７

，

３４６ ６３１ ８６８

美国排名

１

，

５８６ １０

，

４０８ １

，

３８４ －

主要品类 购物

／

服装 购物

／

消费类电子产品 购物

／

综合类产品 购物

浏览时间

（分钟 ）

１１

：

４２ ５

：

１２ ４

：

３５ ６

：

１９

平均页面浏览数

１７．３８ ６．６５ ７．３８ ７．５１

跳出率

３１．３４％ ４６．４６％ ６０．９８％ ４０．２５％

注

：

跳出率是指在只访问了入口页面

（

例如网站首页

）

就离开的浏览量与所产生总浏览量的百分比

。

数据来源

：Ｓｉｍｉｌａｒｗｅｂ

垂直电商平台的优势体现在浏览时间

、

平均页面浏览数和跳出率

。Ｓｉｍｉｌａｒｗｅｂ．ｃｏｍ

显示的

２０１４

年

７

月份网站平均页面浏览数和浏览时间

中

，

环球易购的网站都远高于其他跨境电商平台

，

而页面跳出率则低于其他电商平台

，

表明了环球易购高效

、

准确地获得流量

。

Ｃ、

各电商平台过去三月流量来源

直接访问 引流 搜索引擎 社交平台 邮件 广告

Ｓａｍｍｙｄｒｅｓｓ．ｃｏｍ ４７．４５％ ２０．８６％ １８．２０％ １１．７７％ ０．６２％ １．１１％

Ｅｖｅｒｂｕｙｉｎｇ．ｃｏｍ ４５．１４％ １６．９９％ １１．０７％ ２２．９８％ ２．２１％ １．６０％

Ｌｉｇｈｔｉｎｔｈｅｂｏｘ．ｃｏｍ ３６．７４％ ２２．９２％ ３１．０２％ ５．４６％ １．６６％ ２．２０％

ｄｘ．ｃｏｍ ４３．４９％ ２４．４６％ ２４．１４％ ２．６２％ ２．０１％ ３．２７％

数据来源

：Ｓｉｍｉｌａｒｗｅｂ

直接访问是指用户通过在浏览器上直接输入网址或书签对网站进行访问的行为

，

占比可以直接反应用户忠诚度

。

环球易购旗下主要的

两个电商网站直接访问流量占比分别达到

４７．４５％

和

４５．１４％，

为四个跨境电商平台中最高

。

同时

，

环球易购来自社交平台流量的占比远高于兰亭集势和

ＤＸ

控股

。

这主要是由于环球易购围绕产品

、

客户

、

目标市场的定位构建了多

维度立体式营销模式

，

其中

ＦＡＣＥＢＯＯＫ

社区化营销战略能广泛地覆盖目标消费群体

。

截至

２０１４

年

６

月底

，

环球易购旗下

ＦＡＣＥＢＯＯＫ

账号粉

丝数量达

４３０

万人

，

为跨境出口零售电商中社区化营销领先者

。

③

重复购买率

兰亭集势与环球易购最近两年一期的重复购买率如下

：

２０１２

年度

２０１３

年度

２０１４

年第一季度

兰亭集势

２４．７０％ ３３．６０％ ３７．８０％

环球易购

３６．０９％ ４３．１６％ ３８．６３％

注

：ＤＸ

控股无公告数据

资料来源

：

公司资料

、

兰亭集势年报

、

申万研究

报告期内环球易购用户重复购买率高于兰亭集势

，

主要是由于产品结构差异所致

。

兰亭集势主要销售产品品类之一为婚纱

，

其重复购买

需求较低

。

④ＳＫＵ

单位

：

万个

２０１３

年底

兰亭集势

在线

ＳＫＵ ２０．５０ ５２．００

增长率

－ １５３．６６％

环球易购

在线

ＳＫＵ １５．７６ １８．９３

增长率

－ ２０．１１％

２０１２

年底

注

：ＤＸ

控股无公告数据

资料来源

：

公司资料

，

兰亭集势年报

截至

２０１３

年底

，

兰亭集势的在线

ＳＫＵ

达到

５２

万

，

环球易购的

ＳＫＵ

为

１８．９３

万

，

这主要由两者的产品定位差异导致

。

兰亭集势为综合品

类电商

，

以婚纱和服饰为主

，

涵盖电子产品

、

家居用品和饰品等

，

商品品类丰富

。

环球易购为专业品类电商

，

主要专注于服装服饰和消费类电

子产品

，

旨在为客户提供专业化的产品服务

，

覆盖产品少于兰亭集势

。

３、

流量获取模式

电商收入的创造依靠用户流量获取

，

环球易购获取流量方式分为免费流量和付费流量

。

其中

，

免费流量包括自然搜索

、

引荐流量

、

邮件营

销

、

直接访问等方式

；

付费流量包括在线搜索和联盟广告等广告方式

。

报告期内

，

环球易购各期广告投资回报

ＲＯＩ

分别为

４．６５、４．８１

和

３．６６。

公司广告主要通过

ＧＯＯＧＬＥ，Ｔｗｉｔｔｅｒ，ＹｏｕＴｕｂｅ，Ｆａｃｅｂｏｏｋ

和其他联盟网站进行投放

。

其中

，

谷歌广告投放覆盖谷歌的全部

９

种形式

，

包括

关键词搜索广告

、

单品详情广告

、

再营销内容广告

、

邮件定向广告等

，

每种广告形式部署齐全

，

按照点击量进行结算

，

每种广告形式的服装和

电子产品有不同的单位点击成本

（

以下简称

“ＣＰＣ”）。

基于常年科学的流量获取优化

，

谷歌广告账户效果稳定

，

积累了良好的质量得分

，ＣＰＣ

值

持续降低

。

４、

采购模式

环球易购主要采购商品为服装和电子产品

，

主要供应商包括服装和电子产品的直接厂商和分销商

。

环球易购的采购模式主要分为计划

性采购和零星采购

。

其中计划性采购主要是针对平台热卖品

，

采购部根据产品历史销售情况

、

用户点击量进行采购需求分析和备货

，

零星采

购则在用户下达销售订单后

，

向供应商针对性采购

。

在新供应商导入方面

，

环球易购建立了以物流仓储部和采购部为核心的良好供应商管理体系

，

对新供应商的认证和考核范围包括生产

能力

、

品质控制能力

、

交货速度

、

价格

、

服务

、

供应商自身的供应链等多个方面

，

对供应商的常规资质文件如营业执照

、

组织机构代码证等和专

业资质文件如数码产品

３Ｃ、ＦＣＣ、ＲｏＨＳ、ＣＥ

认证书等进行审核

，

确保供应商有能力按时完成环球易购的产品订单并确保产品质量

。

同时环球

易购建立了供应商年度考核体系

，

每年从产品质量

、

退货率等方面对其进行客观评分

，

对达不到要求的供应商取消其供货资格

。

５、

物流模式

环球易购物流方式有两种

，

第一种为在国内发货的产品由物流公司

（

主要是

ＤＨＬ、Ｆｅｄｅｘ、ＵＰＳ、

中国邮政和其他航空小包

）

到国内仓库取

件后发往国外

，

环球易购按照实际重量等与物流公司结算

。

第二种为在国外备货的产品

，

由物流公司将货物运至国外后进行仓储服务

、

库存

管理等并按照环球易购每天的发货单提取货物进行配送

，

物流公司一般提供给客户

３０－９０

天不等的免租期

，

对于超过免租期的产品

，

环球易

购按合同约定支付仓储费

；

对于所在国发生的实际快递费

，

按照合同约定的结算方式与物流公司一起结算

。

６、

客服模式

环球易购设客服部负责产品售前售后咨询

、

客户订单跟踪

、

物流跟踪和投诉处理等

。

环球易购提供邮件咨询

、

在线服务咨询和电话咨询

三种售后服务方式

。

客服服务

２４

小时在线

（

除周末和节假日外

），

及时解答用户的问题

、

建议

、

投诉

。

内部自建的客服支持系统可以监控每位

用户的提问记录

、

客服反馈记录

、

服务日志等不同记录进行专项类型解决情况跟踪

。

为了加强客服人员的管理

，

环球易购制定

《

客服部管理制

度

》、《

客服部奖惩制度

》、《

客服夜班管理制度

》

等内部控制制度

。

（

三

）

主要业务流程

１、

新品上线流程

环球易购新品上线环节的主导部门是产品中心

。

每月月初产品中心制定新品上线计划

，

根据上月产品销售情况及合作供应商的推荐

，

产

品调研人员负责进行市场情况调研及新产品的审核引进工作

。

新产品在完成资料编写

、

拍照修图及最终审核后

，

即可上线销售

。

２、

销售流程

环球易购主要采用买断式自营方式运营

，

通过自建电商平台

，

直接面对海外终端消费者

，

以网上零售的方式将产品销售给终端客户

，

盈

利来源主要是产品销售收入

。

具体销售流程如下

：

环球易购电商平台用户登录网站后

，

可以在网站上进行商品浏览

、

客服咨询及自助下单等

操作

。

客户下单后

，

可直接在网站上利用第三方支付工具

，

进行订单支付

。

付款成功后

，

企业财务人员会对订单的风险

、

价格

、

运费等相关因素

进行审核

，

确认无误后

，

订单进入物流配送流程

。

３、

采购流程

对于非热卖品

，

环球易购不进行备货

。

系统会根据销售订单自动生成采购需求

，

采购部根据导出的采购单进行采购

。

对于热卖品

，

采购部

根据备货需求进行采购

。

采购流程如下图所示

：

４、

仓储物流流程

环球易购仓储部负责仓储物流工作的组织和对仓储物流服务提供商的甄选和管理

。

报告期内环球易购仓储物流主要采用外包模式

，

主

要包括两种方式

，

第一种为在国内发货的产品由物流公司

（

主要是

ＤＨＬ、Ｆｅｄｅｘ、ＵＰＳ、

中国邮政和其他航空小包

）

到国内仓库取件后发往国外

，

环球易购按照实际重量等与物流公司结算

。

第二种为在国外备货的产品

，

由物流公司将货物运至国外后进行仓储服务

、

库存管理等并按照环

球易购每天的发货单提取货物进行配送

。

具体流程如下

：

订单审核通过后

，

进入配货及发货流程

。

环球易购将生成配货单交给仓储物流公司

，

由仓储物流公司安排拣货

、

包装和配送

。

包裹发出去以后

，

环球易购物流客服人员将对包裹的上网

、

投递过程做全面的跟踪

，

如果包裹在投递

的过程中出现丢失及破损情况

，

物流客服人员会对物流公司进行索赔

。

（

四

）

主要产品的销售情况

１、

环球易购主要产品销售情况

最近两年一期

，

环球易购主要产品营业收入构成情况如下

：

单位

：

万元

项目

２０１４

年

１－３

月

２０１３

年度

２０１２

年度

营业收入 营业成本 营业收入 营业成本 营业收入 营业成本

电子产品

１１

，

０２３．３８ ５

，

５８６．２８ ２６

，

８５８．１０ １３

，

６２９．６６ １４

，

７０８．３１ ７

，

９６１．１３

服饰家居

９

，

０３９．１４ ３

，

２４１．３８ １９

，

７７６．９６ ７

，

５３１．１４ ５

，

１３１．３０ １

，

８４４．８４

合计

２０

，

０６２．５２ ８

，

８２７．６６ ４６

，

６３５．０６ ２１

，

１６０．８０ １９

，

８３９．６１ ９

，

８０５．９７

２、

环球易购主要产品价格变化情况

最近两年一期

，

环球易购主要产品价格变化情况如下

：

单位

：

美元

／

套

产品类别

２０１４

年

１－３

月

２０１３

年度

２０１２

年度

均价 变动幅度 均价 变动幅度 均价

电子产品

１７．３８ －１．３６％ １７．６２ －１０．５６％ １９．７０

服装家居

１０．０３ ２０．９９％ ８．２９ ２２．０９％ ６．７９

３、

环球易购最近两年一期通过第三方支付工具

／

平台实现销售收入情况

报告期内各期环球易购通过该等第三方支付软件

／

平台实现收入情况如下

：

（１）２０１４

年

１－３

月

单位

：

万元

单位名称 收入 占全部营业收入的比例 （

％

）

ＰａｙＰａｌ Ｐｔｅ． Ｌｔｄ． １５

，

７５０．８９ ７８．５１

Ａｍａｚｏｎ．ｃｏｍ Ｉｎｃ． ２

，

９６５．７９ １４．７８

Ｇｌｏｂａｌ Ｃｏｌｌｅｃｔ Ｂ．Ｖ． １

，

３４５．８３ ６．７１

合计

２０

，

０６２．５２ １００．００

（２）２０１３

年度

单位

：

万元

单位名称 收入 占全部营业收入的比例 （

％

）

ＰａｙＰａｌ Ｐｔｅ． Ｌｔｄ． ３７

，

４３４．９７ ８０．２７

Ｇｌｏｂａｌ Ｃｏｌｌｅｃｔ Ｂ．Ｖ． ５

，

１０９．３４ １０．９６

Ａｍａｚｏｎ．ｃｏｍ Ｉｎｃ． ４

，

０９０．７５ ８．７７

合 计

４６

，

６３５．０６ １００．００

（２）２０１２

年度

单位

：

万元

单位名称 收入 占全部营业收入的比例 （

％

）

ＰａｙＰａｌ Ｐｔｅ． Ｌｔｄ． １６

，

６４９．２７ ８３．９２

Ａｍａｚｏｎ．ｃｏｍ Ｉｎｃ． ７１４．４４ ３．６０

Ｇｌｏｂａｌ Ｃｏｌｌｅｃｔ Ｂ．Ｖ． ２８４．３９ １．４３

合 计

１９

，

８３９．６１ ８８．９５

注

：２０１２

年度环球易购存在少量

Ｂ２Ｂ

业务

，

有约

１１％

的收入不是通过前述三个第三方支付软件

／

平台实现

。

环球易购主要从事线上跨境出口零售业务

，

客户较为分散

，

前五名客户实现销售收入占营业收入的比例较低

。

环球易购销售货款主要通

过

ＰａｙＰａｌ Ｐｔｅ． Ｌｔｄ．、Ａｍａｚｏｎ．ｃｏｍ Ｉｎｃ．、Ｇｌｏｂａｌ Ｃｏｌｌｅｃｔ Ｂ．Ｖ．

等第三方支付软件

／

平台收取

。

具体流程如下

：

终端客户在环球易购电商平台网站下

单后

，

直接在网站上利用第三方支付工具

／

平台进行订单支付

。

在终端客户支付后

，

第三方支付工具

／

平台在扣除一定的交易费用后

，

和环球

易购结算收入

。

４、

向第三方平台支付佣金

报告期内环球易购向第三方支付平台实际支付的金额与账面费用确认金额存在一定差异

，

主要原因如下

：

环球易购按照权责发生制和

费用与收入与费用配比性原则

，

在确认订单货品销售收入时将为该订单支付的佣金确认为当期费用

，

而实际支付金额为第三方支付平台在

代环球易购收取货款时按一定比例扣除的金额

，

两者之间存在时间差

。

报告期内环球易购向第三方平台支付的实际佣金金额和账面费用确认金额如下表所示

：

（１）２０１２

年度

单位

：

元

单位名称

２０１２

年度

实际支付金额 账面费用确认金额 实际支付金额与账面费用确认金额的差异

Ｐａｙｐａｌ ７

，

８５７

，

４５９．８９ ７

，

７６８

，

９０７．８６ ８８

，

５５２．０３

ＧＣ １１６

，

３５１．０７ １１６

，

１６１．３６ １８９．７１

Ａｍａｚｏｎ ８９９

，

１８１．４１ ８９５

，

４７８．９９ ３

，

７０２．４２

合计

８

，

８７２

，

９９２．３７ ８

，

７８０

，

５４８．２１ ９２

，

４４４．１６

（２）２０１３

年度

单位

：

元

第三方电商平台名称

２０１３

年度

实际支付金额 账面费用确认金额 实际支付金额与账面费用确认金额的差异

Ｐａｙｐａｌ １９

，

８８８

，

３７４．６１ １９

，

７７６

，

０３８．９８ １１２

，

３３５．６３

ＧＣ ２

，

２６６

，

３８５．４９ ２

，

２６３

，

０５２．８８ ３

，

３３２．６１

Ａｍａｚｏｎ ８

，

７４８

，

１５７．９５ ８

，

７２９

，

６４２．２０ １８

，

５１５．７５

合计

３０

，

９０２

，

９１８．０５ ３０

，

７６８

，

７３４．０６ １３４

，

１８３．９９

（３）２０１４

年

１－３

月

单位

：

元

第三方电商平台名称

２０１４

年

１－３

月

实际支付金额 账面费用确认金额 实际支付金额与账面费用确认金额的差异

Ｐａｙｐａｌ ９

，

６０７

，

４２１．５５ ９

，

６６４

，

２２２．３６ －５６

，

８００．８１

ＧＣ ６８５

，

４４７．３２ ６６６

，

７１４．８５ １８

，

７３２．４７

Ａｍａｚｏｎ ６

，

２５２

，

５７１．１５ ６

，

２５５

，

０４２．５９ －２

，

４７１．４４

合计

１６

，

５４５

，

４４０．０２ １６

，

５８５

，

９７９．８０ －４０

，

５３９．７８

５、

广告费

、

物流费

、

佣金等费用的确认政策

环球易购广告费

、

物流费和佣金等费用按照权责发生制原则和收入与费用配比性原则在符合费用确认时点时进行确认

，

具体如下

；

（１）

广告费

：

主要通过

Ｇｏｏｇｌｅ、Ｆａｃｅｂｏｏｋ

和其他联盟网站进行投放

，

主要形式包括关键词搜索广告

、

内容广告

、

单品详情广告和再营销广告

等

，

环球易购在获取流量时确认为销售费用

。

（２）

物流费

：

主要为环球易购委托合作物流公司配送货品发生的运输费

，

环球易购在将货品交付给物流公司时确认为销售费用

，

并定期

与物流公司结算

。

（３）

佣金

：

主要为第三方支付平台

（Ｐａｙｐａｌ

和

ＧＣ）

代收货款的手续费以及在第三方电商平台

（Ａｍａｚｏｎ

和

ｅＢａｙ）

销售货品的平台费

，

对方在

代环球易购收取货款时按收款金额的一定比例进行扣取

，

公司在确认订单货品销售收入时将该订单扣除的佣金确认为销售费用

。

６、

通过其他电商平台的销售情况

（１）

标的资产通过其他电商平台的销售情况

单位

：

万元

第三方电商

平台名称

２０１２

年度营业收入

２０１３

年度营业收入

２０１４

年

１－３

月

＠

营业收入

金额

占当年

＠

营业收入

＠

比例

金额

占当年营业收入

比例

同比

＠

增幅 金额

占当年营业收入比

例

ｅＢａｙ １

，

２４３．３６ ６．２７％ ５

，

１１７．１６ １０．９７％ ３１１．５６％ ２

，

６６６．８８ １３．２９％

Ａｍａｚｏｎ ７１４．４４ ３．６０％ ４

，

０９０．７５ ８．７７％ ４７２．５８％ ２

，

９６５．７９ １４．７８％

合计

１

，

９５７．８０ ９．８７％ ９

，

２０７．９０ １９．７４％ ３７０．３２％ ５

，

６３２．６７ ２８．０８％

报告期内环球易购通过第三方平台的销售占比有所提高

，

主要原因是环球易购利用第三方平台的知名度和影响力

，

通过加强在第三方

平台的营销推广力度

、

优化产品结构等多种有效措施推动了第三方平台销售占比的提高

。

（２）

环球易购的业务模式介绍

环球易购主要采用买断式自营方式运营

，

通过自建电商平台或第三方电商平台

，

直接面对海外终端消费者

，

以网上零售的方式将产品销

售给终端客户

，

盈利来源主要是产品销售收入

。

具体销售流程如下

：

终端消费用户登录网站后

，

可以在网站上进行商品浏览

、

客服咨询及自助

下单等操作

。

客户下单后

，

可直接在网站上利用第三方支付工具

，

进行订单支付

。

付款成功后

，

企业财务人员会对订单的风险

、

价格

、

运费等相

关因素进行审核

，

确认无误后

，

订单进入物流配送流程

。

（３）

环球易购与第三方支付平台结算期

、

佣金等合作细节介绍

目前与环球易购合作的第三方支付平台包括

ＰａｙＰａｌ Ｐｔｅ． Ｌｔｄ（

以下简称

ＰａｙＰａｌ）、ＧｌｏｂａｌＣｏｌｌｅｃｔ Ｂ．Ｖ．（

以下简称

ＧＣ）

和

Ａｍａｚｏｎ．ｃｏｍ Ｉｎｃ．（

以

下简称

Ａｍａｚｏｎ）。

环球易购与前述支付平台在结算期

、

佣金等方面的合作情况如下

：

ＰａｙＰａｌ：

佣金按照

ＰａｙＰａｌ

统一收费标准在

ＰａｙＰａｌ

代收货款时进行收取

，

综合佣金率约为

５％，

包括代收货款手续费及

ｅＢａｙ

平台费

；ＰａｙＰａｌ

代收货款时

，

将代收货款的

６％

冻结

；

环球易购可以将货款未冻结部分转账至自己银行账户

，

货款冻结部分的冻结时间为

６０

天

；

公司可以在

ＰａｙＰａｌ

官方网站上获取收付款流水及对账单

。

ＧＣ：

佣金按照

ＧＣ

统一收费标准在

ＧＣ

代收货款时标准进行收取

，

综合佣金率约为

４％；ＧＣ

代收货款时

，

将代收货款的

３．５％

冻结

，

其余货

款由

ＧＣ

转账至环球易购银行账户

，

冻结的

３．５％

货款冻结时间为

１８０

天

；

环球易购可以在

ＧＣ

官方网站上获取收付款流水及对账单

。

Ａｍａｚｏｎ：

佣金按照

Ａｍａｚｏｎ

统一收费标准在

Ａｍａｚｏｎ

代收货款时进行收取

。２０１２

年度综合佣金率约

１０％，

为代收货款的手续费及平台费

，

从

２０１３

年起至今综合佣金率约

２０％，

较其

２０１２

年度综合佣金率及

ＰａｙＰａｌ、ＧＣ

综合佣金率高

，

主要原因是

Ａｍａｚｏｎ

从

２０１３

年起为公司提供货

品配送和保管服务

，

综合佣金率约为

１０％；Ａｍａｚｏｎ

每隔

１５

天将代收的货款扣除其所得佣金后的余额转账至环球易购银行账户

；

环球易购可

以在

Ａｍａｚｏｎ

官方网站上获取收付款流水及对账单

。

７、

收入确认政策

、

时点

，

以及通过其他电商平台销售模式和第三方结算方式对环球易购收入的影响

（１）《

企业会计准则

》

对销售商品收入确认政策的有关规定

销售商品收入同时满足下列条件的

，

才能予以确认

：

企业已将商品所有权上的主要风险和报酬转移给购货方

；

企业既没有保留通常与所有权相联系的继续管理权

，

也没有对已售出的商品

实施有效控制

；

收入的金额能够可靠地计量

；

相关的经济利益很可能流入企业

；

相关的已发生或将发生的成本能够可靠地计量

。

（２）

环球易购目前具体的收入确认政策

客户通过在环球易购自营网站或者第三方销售平台

（

如

Ａｍａｚｏｎ

和

ｅＢａｙ

等

）

下订单并按环球易购指定的付款方式支付货款后

，

由环球易

购委托物流公司将商品配送交付予客户

，

环球易购在将商品发出并交付予物流公司时确认收入

。

（３）

环球易购采用目前收入确认政策的原因

①

从收入确认审慎性原则考虑

，

收入应该在客户签收货品时确认

。

但是

，

由于环球易购目前所有的货品均委托外部物流公司配送

，

并且

合作物流公司数量较多

，

订单数量繁多

，

环球易购难以从物流公司获取每个订单货品的客户签收时间

。

因此

，

如果采用以客户签收时点为收

入确认时点

，

将无法可靠计量收入金额

；

②

从环球易购指定仓库发货到客户签收所需要的天数因进行配送的物流公司

、

货运方式

（

快递

、

专线

、

航空小包等

）、

指定发货仓库

（

境内

仓库

、

不同国家的海外仓库

）、

目的地国家不同而存在较大的差异

。

报告期内

，

环球易购产品直销全球

２００

多个国家

，

难以比较准确地估计每

个订单的运输天数

；

③

从风险的角度考虑

，

通常情况下环球易购将货品交付给物流公司之后

，

货品的毁损和灭失风险也相应地转嫁给物流公司

，

因此

，

非因

不可抗力原因导致的货品毁损和灭失将由物流公司进行赔偿

。

④

报告期内环球易购退货率不到千分之五

。

环球易购具体的商品退货政策如下

：

一般情况下

，

在规定的期限和指定的商品类别内

，

客户可以退货

：（１）

对于有质量问题商品的退回

，

环球易购将原收取的商品货款和运费全额返还予客户

；（２）

对于非质量问题商品的退回

，

环球易购将原收取的商品货款全额或者扣除一定比

例的退货手续费后返还予客户

，

客户原支付的运费不予返还

。

报告期内环球易购退货情况如下表所示

：

单位

：

元

项目

２０１２

年度

２０１３

年度

２０１４

年

１－３

月

退货金额

９１３

，

６４８．２２ １

，

８７２

，

０８９．７６ ４３５

，

２９０．２１

当年营业收入总额

１９８

，

３９６

，

１０７．６０ ４６６

，

３５０

，

６０９．８０ ２００

，

６２５

，

１７１．２６

占比

４．６１‰ ４．０１‰ ２．１７‰

综合以上四点

，

结合行业和环球易购实际情况

，

环球易购目前的收入确认政策是比较合理的

。

由于环球易购在货品发出时点将向客户收取的货款全额确认为收入

，

通过其他电商平台进行销售和使用第三方结算方式会产生佣金及

平台费

，

该费用在确认订单销售收入时确认为公司的销售费用

。

因此

，

通过其他电商平台销售和第三方结算方式不会对环球易购财务报表中

的营业收入金额产生影响

，

但会增加环球易购财务报表中的销售费用

。

（

五

）

最近两年一期主要供应商

１、

最近两年一期环球易购前五名供应商情况

（１）２０１４

年

１－３

月环球易购前五大供应商情况

单位

：

万元

序号 供应商名称 采购金额 占采购总金额比例 采购产品

１

深圳市港邮国际货运代理有限公司

９９１．３７ ６．１１％

运费

２ Ｐｚｏｏｍ Ｉｎｔｅｒａｃｔｉｖｅ Ｏｎｌｉｎｅ Ｍａｒｋｅｔｉｎｇ Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ Ｃｏ．

，

Ｌｔｄ． ９３４．３５ ５．７６％

广告费

３

中外运敦豪国际航空快件有限公司深圳分公司

８９２．７７ ５．５０％

运费

４

深圳市递四方速递有限公司

６４２．００ ３．９６％

运费

５

匯騰通訊有限公司

６０６．６３ ３．７４％

电子产品

合计

４

，

０６７．１２ ２５．０８％

注

：

采购总金额包括产品采购金额

、

物流仓储费用及广告费用

。

（２）２０１３

年度环球易购前五大供应商情况

单位

：

万元

序号 供应商名称 采购金额 占采购总金额比例 采购产品

１

中外运敦豪国际航空快件有限公司深圳分公司

２

，

８６２．６４ ７．０４％

运费

２

深圳市港邮国际货运代理有限公司

２

，

３９８．３１ ５．９０％

运费

３

联邦快递 （中国 ）有限公司深圳分公司

２

，

１７３．５７ ５．３４％

运费

４

深圳市凯翔科技有限公司

２

，

０７２．８４ ５．１０％

电子产品

５

深圳市递四方速递有限公司

１

，

８０５．８７ ４．４４％

运费

合计

１１

，

３１３．２３ ２７．８１％

（３）２０１２

年度环球易购前五大供应商情况

单位

：

万元

序号 供应商名称 采购金额 占采购总金额比例 采购产品

１

深圳市递四方速递有限公司

１

，

７１１．６７ ９．４０％

运费

２

谷歌广告 （上海 ）有限公司

１

，

６９１．１５ ９．２９％

广告费

３

中外运敦豪国际航空快件有限公司深圳分公司

１

，

０７８．１２ ５．９２％

运费

４

深圳市凯翔科技有限公司

８７１．１３ ４．７９％

电子产品

５

深圳市互联易电子商务服务有限公司

６０１．８１ ３．３１％

运费

合计

５

，

９５３．８８ ３２．７１％

２、

最近两年一期环球易购前五名产品供应商情况

环球易购的产品供应商较为分散

，

因此前五大供应商主要为物流企业或互联网推广企业

，

除物流企业及互联网推广企业外

，

环球易购最

近两年一期前五名的产品供应商情况如下

：

（１）２０１４

年

１－３

月环球易购前五大产品供应商情况

单位

：

万元

序号 客户名称 采购金额 占产品采购金额比例 采购产品

１

匯騰通訊有限公司

６０６．６３ ６．９７％

电子产品

２

香港芯源科技有限公司

４８８．１２ ５．６１％

电子产品

３

阜南县美购服饰店

２６７．２４ ３．０７％

服装

４

广州美吧化妆品有限公司

２２１．２６ ２．５４％

化妆品

５

香港盛信电子有限公司

２０９．２５ ２．４０％

电子产品

合计

１

，

７９２．５０ ２０．５８％

（２）２０１３

年度环球易购前五大产品供应商情况

单位

：

万元

序号 客户名称 采购金额 占产品采购金额比例 采购产品

１

深圳市凯翔科技有限公司

２

，

０７２．８４ ８．４５％

电子产品

２

阜南县美购服饰店

６６４．７１ ２．７１％

服装

３

匯騰通訊有限公司

５６９．３５ ２．３２％

电子产品

４

深圳市奥诗德科技有限公司

５３４．４０ ２．１８％

电子产品

５

深圳市欧诺达电子科技有限公司

３０２．５３ １．２３％

电子产品

合计

４

，

１４３．８３ １６．８９％

（３）２０１２

年度环球易购前五大产品供应商情况

单位

：

万元

序号 客户名称 采购金额 占产品采购金额比例 采购内容

１

深圳市凯翔科技有限公司

８７１．１３ ７．０６％

电子产品

２

深圳市极光伟业光电有限公司

４７３．３３ ３．８４％

电子产品

３

东莞市博宏电子有限公司

２３８．９９ １．９４％

电子产品

４

东莞市斯格电子有限公司

１９２．７１ １．５６％

电子产品

５

欧莱兰桂坊

１７７．０５ １．４４％

服装

合计

１

，

９５３．２０ １５．８３％

报告期内环球易购主要产品供应商采购金额较小

，

集中度较低且各期有一定变动

，

主要系环球易购销售产品款式海量且丰富

，

截至

２０１４

年

６

月底在线产品

ＳＫＵ

数量超过

２０

万个

，

采购对象及采购金额随产品热销程度变化而有所调整

。

（

六

）

主要产品质量控制情况

环球易购质量控制体系包括物控中心的质量控制组和客服部

。

质量控制组全面负责产品的质量检验

，

客服部负责售后问题的解答和客

诉问题的整理

，

将客诉较多的问题

，

反馈给质量控制组

，

加强相关产品和问题的检测

，

在源头保证产品质量

。

新产品的样本采取严格的验货标准

，

样品评估报告是后期其他部门培训和推广的资料

。

根据供应商提供的产品规格书

、

说明书等资料

，

环球易购质量控制组

ＱＡ

对产品进行全方位的测试

（

针对不同类别产品制定测试标准

，

包括测试设备

，

测试项目

，

测试结果判定等

），

确保产品

功能正常且规格与资料相符

，

提出改善要求

，

形成完整的样品评估报告

。

新产品前三批由质量控制组

ＱＡ

和

ＱＣ

人员一起检测

，

确定质量稳定

后由

ＱＣ

人员负责

，

检测完成后提供大货验货报告

。

（

七

）

安全生产与环境保护情况

１、

安全生产

环球易购经营基本不涉及高危制程

。２０１４

年

５

月

２９

日

，

深圳市南山区安全生产监督管理局出具

《

安全生产守法情况的说明

》：

自

２０１１

年

１

月

１

日至

２０１４

年

４

月

３０

日

，

环球易购在我区管辖范围内无违反安全生产相关法律法规受到我局行政处罚的记录

。

２、

环境保护

环球易购不属于重污染行业

，

经营过程中对环境造成的影响比较小

。２０１４

年

６

月

９

日

，

深圳市人居环境委员会出具

《

环保守法情况的证

明

》：

环球易购自

２０１１

年

１

月

１

日起至

２０１４

年

４

月

３０

日未发生环境污染事故和环境违法行为

；

现阶段未对环境造成污染

，

已达到国家和地

方规定的环保要求

。

（

八

）

核心技术和研发情况

１．

研发人员情况

环球易购已建立一支高效的研发团队

，

能够有效的支持环球易购业务的运营

。

２．

环球易购系统开发情况

截止报告期末

，

环球易购共拥有自主开发的

１６

项软件著作权

，

包括采购系统

、

库存管理系统

、

营销推广系统

、

客服支持系统等

，

主要软件

著作权功能和运用的核心技术情况如下

：

序号 软件名称 功能 核心技术

１

环 球 易 购 网 网 络

推 广 管 理 系 统

Ｖ２．０

主要实现以下功能 ：系统管理员管理 、会员管理 、邮件推广 、

Ａｆｆｉｌｉａｔｅ Ｐｒｏｇｒａｍ

、积分管理 、评论管理等六大功能 。

１

、系统采用

ＨＴＴＰＳ ２５６

位高强度加密机制 ，将交易系统数据加密后才进

行传输和流转 ，保证交易数据不会被窃取或篡改 。

２

、采用了

ｍｅｍｃａｃｈｅ

分

布式内存对象缓存系统 ，多机分布式存储 ，提高响应速度 ，释放数据库压

力 。信息可以缓存到

ｍｅｍｃａｃｈｅ

（需同步控制），不用每次都访问数据 。

３

、主

从数据库架构 ，采用了

ＭｙＳＱＬ

的主从数据库配置来实现查询负载 、数据

库热备等功能 。

２

环 球 易 购 网 客 服

支持系统

Ｖ１．０

本系统主要功能模块包括 ：客户的留言 ，客户评价 ，客服权

限管理 ，问题管理 。

１

、采用

ｐｈｐ＋ｍｙｓｑｌ

技术 ，可以实现数据的快速储存和处理 ；

２

、采用模块化

的方式开发系统 ，模块化就是为了减少循环依赖 ，减少耦合 ，提高设计的

效率 。

３

环 球 易 购 网 产 品

管理系统

Ｖ２．０

包括规格管理 、 模板管理 、 产品分类和产品管理等几大模

块 ，分为产品上架 、网站价格同步和产品下架流程 。根据市

场及采购反馈的信息 ，可以及时调整产品价格 ，并同步到对

应的前台 。

１

、

ｒｓｙｎｃ

是类

ｕｎｉｘ

系统下的数据镜像备份工具 ，保证图片数据传递的完整

性；

２

、采用双机热备的部署模式 ，保证数据的完整性 ；服务器各点通过防

火墙对数据进行严格管控 ，保证数据的安全型 ；

３

、提供

ｗｅｂｓｅｒｖｉｃｅ ａｐｉ

接

口给供应商 ，供应商可以及时将新品 ，产品的供货情况等等即使反馈到

产品管理系统中来 ；

４

、采用

ＬＡＭＰ

架构 ，秉承高效 ，易用 ，开发 ，自由的设

计理念 。

４

环 球 易 购 网 采 购

系 统

Ｖ１．０ ／ ＲＤ０２

采购管理系统

系统主要包括供应商基本资料建立

／

厂商评估资料建立 、供

应商料品资料建立 、采购单异常结案处理 、料品验收资料处

理 、采购资料维护 、厂商交货资料处理 （特验 ）、单价资料维

护 、代购材料管理 、采购成本管理等功能 。

１

、系统采用数据库连接池

ＳＱＬ Ｒｅｌａｙ

；

２

、采用双机热备的部署模式 ，保证

数据的完整性 ；

３

、 使用面向对象的开发结构和

ＭＶＣ

模式 ， 融合了

Ｓｔｒｕｔｓ

的

Ａｃｔｉｏｎ

思想 ；

４

、系统整体基于插件式开发设计 ，公开插件接口 ，让第三

方有机会扩展应用程序的功能 。

５

环 球 易 购 网 订 单

管理系统

Ｖ２．０

根据订单处理的日常业务 ，订单管理系统主要包括 ：订单导

入 、订单处理 、订单产品采购 、订单产品入库 、订单配货 、订

单出库等功能的综合管理系统 。 订单管理系统负责现有订

单的管理 ，直到订单被投递 。

１

、 系统采用数据与页面分离方式处理 ，

ｓｍａｒｔｙ

处 理 页 面 显 示 ，

ｐｈｐ

连 接

ｍｙｓｑｌ

数据读取和存储数据操作 。

２

、采用双机热备的部署模式 ，保证数据

的完整性 ；服务器各点通过防火墙对数据进行严格管控 ，保证数据的安

全型 。

３

、 使用面向对象的开发结构和

ＭＶＣ

模式 ， 融合了

Ｓｔｒｕｔｓ

的

Ａｃｔｉｏｎ

思想

．

封装了

ＣＵＲＤ

和一些常用的操作 。

６

环 球 易 购 网 电 子

商 务 销 售 系 统

Ｖ３．０

整个系统由三个模块组合而成 ，分别是前台销售模块 ，后台

管理模块 ，决策分析模块 ，涵盖产品前端展示 、后端管理售

后数据分析等多项功能 。

１

、缓存技术 （页面缓存 ，数据缓存 ）采用大量先进的缓存技术 ，来提升系

统的访问响应速度 ；

２

、主从服务器和负载平衡技术 ；

３

、

ＡＪＡＸ

异步处理技

术 ；

４

、

Ｓｐｈｉｎｘ

全文检索技术 ；

５

、

ＵＲＬ

伪静态技术 。

７

环 球 易 购 网 供 应

商管理系统

Ｖ１．０

基础设置 、采购管理 、差异与不良品管理 、财务管理 、供应商

系统模块 。

１

、数据根据单据模型建立 ，支持可逆操作 ；

２

、数据高度共享 ，支持及时库

存销售数据查询 ；

３

、界面友好 ，操作人性化 。

８

环 球 易 购 网 库 存

管理系统

Ｖ１．０

本系统通过对仓库 、货位等帐务管理及入

／

出库类型 、入

／

出

库单据的管理 ，及时反映各种物资的仓储 、流向情况 ，为生

产管理和成本核算提供依据 。通过库存分析 ，为管理及决策

人员提供库存资金占用情况 、物资积压情况 、短缺

／

超储情

况 、

ＡＢＣ

分类情况等不同的统计分析信息 。

１

、使用散列表查找算法 ；

２

、通过

ｐｈｐ ｓｏａｐ

调用

ｗｅｂｓｅｒｖｉｃｅ

接口 ，实现时时

监控在美国仓库的库存情况和入库 ，出库记录 ；

３

、采用数据库事务回 滚

功能 ，防止库存盘点导入导出的时候中途出错 ，从而恢复到最初待导入

的状态 。

９

环 球 易 购

ｉＯＳ

版

电 子 商 务 销 售 系

统

Ｖ１．０

主要有商品展示 、分类关键字商品检索 、用户注册登陆 、购

物车添加修改 、订单结算及管理等功能 。本系统支持在联网

状态下移动设备与电脑间的数据云同步 ， 以及在网络不稳

定或离线时缓存数据浏览 。

支持

ＰａｙＰａｌ

、

ＧｌｏｂａｌＣｏｌｌｅｃｔ

在线付款 ，支持

ｆａｃｅｂｏｏｋ

、

ｔｗｉｔｔｅｒ

、

ｐｉｎｔｅｒｅｓｔ

分享功

能 ，以及

ＩＯＳ

各版本兼容 。

１０

环 球 易 购 第 三 方

销 售 平 台 订 单 管

理系统

Ｖ１．０

客户订单从网站进入订单管理系统之后 ， 需要全程跟踪订

单审核 ，采购全方位流程 。要有严格的审核管理 ，全面的配

送服务系统及售后服务系统 。可以实时 ，准确地记录各环节

相关的数据 ，打印必需的票据 ，限时产品各种汇总信息供用

户查询 。

１

、被删除数据进入回收站 ，避免误删除 ；

２

、记录修改历史跟踪 ，避免恶意

修改数据 ；

３

、自定义用户级别 ；

＠４

、采用

Ｂ ／ Ｓ

架构设计软件 ，系统升级以

及维护简单 。

５

、客户分类管理 、客户跟踪管理 、统一管理业务员客 户 ；

６

、

减少问题件的发生情况 ，可以迅速查询订单 。

１１

环 球 易 购 邮 件 营

销系统

Ｖ１．０ ／

邮 件

管理系统

使公司的各个销售平台快速准确的把环球易购的各种产品

信息和促销活动信息传递到客户的手中 ， 同时也要让客户

随时的掌握自己账户的情况和订单处理情况 。

１

、 为采取了设置特定的邮件模板 ， 通过页面抓取功能和

ｓｍａｒｔｙ

模板技

术 ，就能快速的生成邮件内容的

ＨＴＭＬ

文件 ，

２

、采用第三方用 户 验 证 技

术 ，很好的控制了恶意注册行为的发生 。

３

、使用了模拟表单数据数据提

交来进行数据交互 ；同是为了增加用的体验 ，使用

Ａｊａｘ

异步提交来减少

页面刷新 ，增强用户同环球易购的交互性 。

４

、使用先进的

ＰＯＳＴＦＩＸ

邮件

发送服务器系统 ，支持大批量邮件的转发邮件管理系统投入使用 。

１２

环 球 易 购 多 语 音

电 子 商 务 销 售 系

统

Ｖ２．０ ／

多语言 翻

译系统

该系统计划采用面向对象的体系结构 ， 支持多个站点的不

同语言的管理模式 、实时地 、快速地对大量的产品资料进行

先备份再翻译的方式 ，从而防止错误翻译 ，漏翻译等一系列

人工翻译可能出现的问题 。

１

、前端采用

ｐｈｐ

技术 ，方便各个地方浏览操作调用 ，可以快速开发 ；

２

、后

端采用组件化的方式开发系统 ，便于翻译人员对系统的定制 ；便于系统

的升级 ，升级系统只需要升级相应的组件 ，而不必要把所有的软件全部

更新 。在组件与组件之间 ，环球易购采用

ＣＯＭ

（单机 ）和

ＤＣＯＭ

（网络 ）的

通信机制 。

３、

研发内部控制制度及激励机制

为有效地规范研发立项

、

经费的投入及使用

，

激励研发人员的积极性

，

环球易购制定了

《

软件项目开发管理制度

》、《

研发投入核算财务管

理制度

》、《

研发人员绩效考核制度

》

等制度

。

４、

研发流程

环球易购市场部

、

研发部根据市场调研或分析提出

《

软件开发建议书

》

和

《

软件开发任务计划书

》，

经总经理批准后

，

环球易购开发部负责

软件开发输入

、

输出

、

评审

、

确认和软件更改具体工作

。

５、

环球易购核心人员情况

（１）

核心管理人员

徐佳东

，

男

，１９７７

年出生

，

中国国籍

，

无境外居留权

，

数学博士

。２００１

年毕业于北京大学数学系

，２００６

年毕业于美国加州大学戴维斯分校

，

获应用数学博士学位

。２００７

年创立环球易购

，

具有深厚的数据运营分析

、

软件开发专业背景

，

并牵头组建技术团队

，

自建环球易购电子商务平

台及自主完成平台相关软件的开发

。

李鹏臻

，

男

，１９７４

年出生

，

中国国籍

，

无境外居留权

，

本科学历

。１９９７

年毕业于长春科技大学环境工程专业

，

获得环境工程学士学位

。１９９７

年至

２００６

先后就职于吉林紫晶电子有限责任公司

、

长春联信光电子有限责任公司

，

具有丰富的供应链管理经验

。２００７

年起加入环球易购

，

现

任环球易购副总经理

，

负责产品

、

物控工作

。

田少武

，

男

，１９７３

年出生

，

中国国籍

，

无境外居留权

，

数学博士

。１９９４

年毕业于华中理工大学应用数学系

，２００１

年毕业于北京大学应用数

学系硕士

，２００６

年毕业于美国加州大学戴维斯分校

，

获应用数学博士

。

在美旅居创业多年

，

具有丰富的跨国市场营销经验

。２００９

年加入环球

易购

，

现任环球易购副总经理

，

负责推广

、

运营工作

。

（２）

核心人员

序号 出生年份 学历 入职年份 任职情况 曾任职单位

Ｊａｍｅｓ Ｈｅ

（美

籍 ）

１９８３

本科

２０１３

营销总监

曾在敦煌网 （

ＤＨｇａｔｅ．ｃｏｍ

）任营销总监 ，

２０１３

年加入环球易购 ，现

任营销总监职位 。

钟启仁

１９８２

大专

２００８

技术总监

曾在深圳市时代赢客网络有限公司任设计部经理 ，

２００８

年加入

环球易购 ，现任技术部总监 。

高明

１９７７

硕士

２０１２

运营总监

曾在北京合勤软件技术有限公司任技术总监 ，

２０１２

年加入环球

易购 ，现任运营总监 。

林莉

１９７８

本科

２０１１

财务总监

曾在深圳市华丰电器器件制造有限公司任财务经理 ，

２０１１

年加

入环球易购 ，现任财务总监 。

张丽娜

１９８２

本科

２０１１

人力资源总监

曾在璇瑰塑胶工业 （深圳 ）有限公司任人事科长 ，

２０１１

加入环球

易购 ，现任人力资源总监 。

（

九

）

业务发展规划

环球易购秉承

“

扎根中国

，

惠通全球

”

的经营理念

，

打造精品电商平台

，

为全球客户提供高质量

、

高性价比的中国制造产品

。

环球易购未来

的愿景是成为全球领先的独立

Ｂ２Ｃ

电子商务公司

，

围绕这一愿景

，

未来环球易购将在品类拓展

、

品牌建设

、

移动端建设

、

平台化投入

、

自有产

品品牌培育等方面不断发展

。

１、

品类拓展

环球易购未来将进一步拓展贴近全球

“

快时尚

”

年轻消费客群的商品品类

，

依托较为完善的海外仓储和物流体系

，

适当增加家居园艺

、

汽

车零配件等大体积产品的投入

，

并开拓如婚纱礼服定制化产品

、

可穿戴设备

、

珠宝饰品等配饰类产品

，

加大新品类的推广力度

；

同时将加大西

班牙语

，

葡萄牙语

，

俄语

，

阿拉伯语

，

法语等小语种国家的销售收入渗透率

，

进一步推动销售收入的增长

，

提升客户粘性和客单价

。

２、

品牌建设

未来环球易购将持续优化供应链

，

在产品质量

、

发货速度

、

客户服务等多方面提升客户满意度

、

增强客户粘性

、

提高重复购买率和平台品

牌溢价

，

为环球易购长期稳步发展打下夯实基础

。

３、

移动端建设

随着智能手机和平板电脑等移动智能终端的快速普及

、

网购界面的不断美化

、

消费习惯的改变和移动支付的成熟及优化

，

移动电子商务

市场处于流量红利的爆发时期

。

为了充分抓住移动电子商务发展机遇

，

环球易购在

２０１３

年就推出了

ＩＯＳ

版本和

Ａｎｄｒｏｉｄ

版本的

Ａｐｐ。

未来

，

环球易购将持续加强移动端的投入

，

分享移动端口行业盛宴

。

４、

平台化投入

随着自身管理方式

、

物流体系

、

资金周转

、

客服能力和平台品牌的逐渐成熟

，

为了最大化地利用市场资源

，

环球易购将审慎地在适当时机

开放平台

。

通过获取更多的资源

、

提供多样化的产品和服务

，

巩固品牌忠诚度

。

５、

自有品牌产品培育

目前

，

跨境网购渗透率仍较低

，

依然处于用户消费习惯培育阶段

。

环球易购将坚持以海量

、

高性价比的产品抢占全球跨境零售增量市场

。

未来环球易购将逐步培育自有服装品牌

，

提升产品竞争力和自营毛利率

。

三

、

环球易购的估值

（

一

）

评估基本信息

１、

评估机构

：

中和评估

，

具有证券期货相关业务评估资格证书

（

证书编号

：０１０００２７０１３）。

２、

评估基准日

：２０１４

年

３

月

３１

日

。

３、

评估方法与结果

中和资产根据标的公司的特性以及评估准则的要求

，

确定采用资产基础法和收益法两种方法对标的公司进行评估

，

最终采用了收益法

评估结果作为本次交易标的公司最终评估结论

。

根据中和评估出具的中和评报字

（２０１４）

第

ＢＪＶ３０３２

号

《

资产评估报告

》，

在评估基准日

２０１４

年

３

月

３１

日

，

环球易购

（

母公司

）

净资产账面价值为

７，３３６．５５

万元

，

持续经营前提下

，

经收益法评估

，

净资产

（

股东权益

）

评估价值为

１０４，

５４９．００

万元

，

增值额为

９７，２１２．４５

万元

，

增值率为

１，３２５．０４％。

（

二

）

资产基础法评估情况

经评估

，

环球易购母公司总资产账面价值为

８，０９６．６９

万元

，

评估价值为

１４，７６４．６７

万元

，

增值额为

６，６６７．９８

万元

，

增值率为

８２．３５％；

净资

产账面价值为

７，３３６．５５

万元

，

评估价值为

１４，０２１．８４

万元

，

增值额为

６，６８５．２９

万元

，

增值率为

９１．１２％。

评估结果详见下表

：

单位

：

万元

项目

账面价值 评估价值 增减值 增值率

％

Ａ Ｂ Ｃ＝Ｂ－Ａ Ｄ＝Ｃ ／ Ａ×１００

流动资产

５

，

７８８．９６ ５

，

７８８．９６ － －

其中 ：非流动资产

２

，

３０７．７３ ８

，

９７５．７１ ６

，

６６７．９８ ２８８．９４

长期股权投资

２

，

０８２．８６ ７

，

６４８．２１ ５

，

５６５．３５ ２６７．２

固定资产

２２４．４８ ２３０．８４ ６．３６ ２．８３

无形资产

０．３９ １

，

０９６．６６ １

，

０９６．２７ ２８１

，

０９４．８７

资产总计

８

，

０９６．６９ １４

，

７６４．６７ ６

，

６６７．９８ ８２．３５

流动负债

７３９．７８ ７３９．７８ － －

非流动负债

２０．３７ ３．０６ －１７．３１ －８４．９８

负债合计

７６０．１４ ７４２．８３ －１７．３１ －２．２８

净资产 （所有者权益 ）

７

，

３３６．５５ １４

，

０２１．８４ ６

，

６８５．２９ ９１．１２

资产基础法的评估增值主要是由其中的长期股权投资评估结果增值导致资产基础法评估结果增值

。

环球易购对其持有的长期股权投资

均采用了成本法进行核算

，

而对长期股权投资价值进行评估时则是从权益法角度进行考虑

，

即先对该等被投资企业进行整体资产评估

，

再根

据环球易购的投资比例与该等被投资企业净资产评估值乘积确定长期股权投资评估值

，

核算方法上的差异导致长期股权投资评估结果增值

较大

，

最终导致资产基础法评估结果增值

；

另外

，

本次评估对环球易购未在账面列示的计算机软件著作权进行评估

，

亦导致资产基础法评估

结果增值较大

。

（

三

）

收益法评估情况

在评估基准日

，

环球易购净资产账面价值为

７，３３６．５５

万元

，

持续经营前提下

，

经收益法评估

，

净资产

（

股东权益

）

评估价值为

１０４，５４９．００

万元

，

增值额为

９７，２１２．４５

万元

，

增值率为

１，３２５．０４％。

环球易购合并会计报表归属于母公司所有者净资产为

１１，６５５．６３

万元

，

相对于合并报表

，

净资产

（

股东权益

）

评估增值额为

９２，８９３．３７

万

元

，

增值率为

７９６．９８％。

收益法评估的具体情况如下

：

１、

评估方法

（１）

概述

本次评估采用的收益类型为企业全部资本所产生自由现金流

，

自由现金流等于企业的无息税后净利润

（

即将公司不包括利息收支的利

润总额扣除实付所得税税金之后的数额

）

加上折旧及摊销等非现金支出

，

再减去营运资本的追加投入和资本性支出后的余额

，

它是公司所产

生的税后现金流量总额

，

可以提供给公司资本的所有供应者

，

包括债权人和股东

。

（２）

基本评估思路

①

对环球易购主营业务的收益现状以及市场

、

行业

、

竞争等环境因素和经营

、

管理

、

成本等内部条件进行分析

；

②

对环球易购的主营业务及未来收益进行合理的预测

；

③

对环球易购的主营业务及未来收益趋势进行判断和估算

；

④

选择适合的评估模型

；

⑤

根据评估模型和确定的相关参数估算环球易购的股东权益价值

。

（３）

评估假设

①

环球易购在经营中所需遵循的国家和地方的现行法律

、

法规

、

制度及社会政治和经济政策与现时无重大变化

；

②

环球易购将保持持续经营

，

并在经营方式上与现时保持一致

；

③

国家现行的税赋基准及税率

、

银行信贷利率以及其他政策性收费等不发生重大变化

；

④

无其他人力不可抗拒及不可预见因素造成的重大不利影响

；

⑤

假设环球易购各年间的技术队伍及其高级管理人员保持相对稳定

，

不会发生重大的核心专业人员流失问题

；

⑥

环球易购各经营主体现有和未来经营者是负责的

，

且公司管理层能稳步推进公司的发展计划

，

保持良好的经营态势

；

⑦

环球易购未来经营者遵守国家相关法律和法规

，

不会出现影响公司发展和收益实现的重大违规事项

。

（４）

评估模型

①

基本模型

本次收益法评估选用企业现金流

。

股东全部权益价值

＝

企业整体价值

－

有息负债

企业整体价值

＝

营业性资产价值

＋

溢余资产价值

＋

非经营性资产价值

有息债务是指评估基准日被评估企业账面上需要付息的债务

，

包括短期借款

、

带息的应付票据

、

一年内到期的长期借款和长期借款等

。

营业性资产价值的计算公式为

：

其中

：Ｐ———

评估基准日的企业营业性资产价值

Ｒｉ———

企业未来第

ｉ

年预期自由净现金流

ｒ———

折现率

，

由加权平均资本成本估价模型确定

ｉ———

收益计算年

ｎ———

折现期

式中

Ｒｉ，

按以下公式计算

：

第

ｉ

年预期自由现金流

＝

息税前利润

×（１－

所得税率

）＋

折旧及摊销

－

资本性支出

－

营运资金追加额

②

收益指标

本次评估采用的收益类型为企业全部资本所产生自由现金流

，

自由现金流等于企业的无息税后净利润

（

即将公司不包括利息收支的利

润总额扣除实付所得税税金之后的数额

）

加上折旧及摊销等非现金支出

，

再减去营运资本的追加投入和资本性支出后的余额

，

它是公司所产

生的税后现金流量总额

，

可以提供给公司资本的所有供应者

，

包括债权人和股东

。

③

预测期

本次评估采用永续年期作为收益期

。

其中

，

第一阶段为

２０１４

年

４

月

１

日至

２０１９

年

１２

月

３１

日

，

预测期为

５．７５

年

。

第二阶段为

２０２０

年

１

月

１

日至永续经营

。

④

折现率

本次评估采用加权平均资本成本模型

（ＷＡＣＣ）

确定折现率

ｒ

ＷＡＣＣ＝ｋｅ×［Ｅ÷（Ｄ＋Ｅ）］＋ｋｄ×（１－ｔ）×［Ｄ÷（Ｄ＋Ｅ）］

其中

：ｋｅ＝

权益资本成本

Ｅ＝

权益资本的市场价值

Ｄ＝

债务资本的市场价值

ｋｄ＝

债务资本成本

ｔ＝

所得税率

ｒｅ：

股权资本成本

，

按资本资产定价模型

（ＣＡＰＭ）

确定股权资本成本

；

Ｅ［Ｒｅ］＝Ｒｆ１＋β×（Ｅ［Ｒｍ］－Ｒｆ２）＋Ａｌｐｈａ

其中

：Ｅ［Ｒｅ］＝

权益期望回报率

，

即权益资本成本

Ｒｆ１＝

长期国债期望回报率

β＝

贝塔系数

Ｅ［Ｒｍ］＝

市场期望回报率

Ｒｆ２＝

长期市场预期回报率

Ａｌｐｈａ＝

特别风险溢价

（Ｅ［Ｒｍ］－Ｒｆ２）

为股权市场超额风险收益率

，

称

ＥＲＰ

２、

收益法主要参数选择

（１）

营业收入预测

本次评估对

２０１４

年

４－１２

月以及

２０１４

年至

２０１９

年进行具体收入预测

；

并假定环球易购从

２０２０

年起

，

仍可持续经营

，

为连续预测

。

本次

评估

，

对于服饰家居

、

电子产品收入分别进行预测

，

预测过程如下

：

单位

：

万元

项目

预测

评估基准日至年底

２０１５ ２０１６ ２０１７ ２０１８ ２０１９

电子产品

４２

，

６９０ ８８

，

６２７ １２４

，

０７８ １４８

，

８９４ １６３

，

７８３ １６３

，

７８３

其中 ：

ｅＢａｙ

平台

１０

，

３３０ ２１

，

４４６ ３０

，

０２５ ３６

，

０３０ ３９

，

６３３ ３９

，

６３３

Ａｍａｚｏｎ

平台

１１

，

４８６ ２３

，

８４５ ３３

，

３８３ ４０

，

０５９ ４４

，

０６５ ４４

，

０６５

服饰家居

３５

，

００６ ８１

，

４８３ １１８

，

１５０ １５９

，

５０３ １８３

，

４２９ １８３

，

４２９

销售收入合计

７７

，

６９６ １７０

，

１１０ ２４２

，

２２９ ３０８

，

３９７ ３４７

，

２１２ ３４７

，

２１２

①２０１４

年销售收入预测的合理性

本次交易评估基准日为

２０１４

年

３

月

３１

日

。

根据评估师的预测

，２０１４

年

４

月

－１２

月预计销售收入为

７７，６９６

万元

，

加上

２０１４

年前三个月

已实现销售收入

２０，０６３

万元

，２０１４

年预计全年销售收入为

９７，７５９

万元

，

较

２０１３

年已实现销售收入

４６，６３５

万元增长

１０９．６２％。

本次评估对

环球易购销售收入预测的合理性建立在行业发展趋势

、

环球易购自身经营情况

、

其历史收入增长趋势和可比公司发展规律基础上

。

Ａ、

环球易购收入增长具有行业基础

根据艾瑞咨询的统计和预测

，

在全球电商快速发展和中国电商全球化的大趋势下

，

中国跨境电商交易规模将持续高速发展

，

电子商务在

中国进出口贸易中的比重将会越来越大

，２０１６

年跨境交易规模达

６．５

万亿元

，

交易规模复合年均增长率达

２９．６６％。

从跨境电商交易模式分布情况来看

，Ｂ２Ｂ

模式贡献超过

９０％

的市场份额

，Ｂ２Ｃ

模式

（

即网络购物模式

）

市场份额较低

，

但未来随着海外推

广

、

交易支持

、

在线物流

、

在线支付

、

售后服务

、

信用体系和纠纷处理等服务的不断完善

，

中国跨境

Ｂ２Ｃ

市场将会迎来爆发式增长

，

跨境网络购

物市场将迎来快速发展

。

结合

Ｂ２Ｃ

模式市场份额

，Ｂ２Ｃ

模式

２０１２

年市场规模为

１，０５８

亿元

，

预计到

２０１６

年市场规模增长到

６，７６０

亿元

，

复

合年均增长率为

５８．９９％，

其中

２０１４

年市场规模较

２０１３

年预计增长

６０．７６％。

中国跨境电商交易规模的增长

，

尤其是

Ｂ２Ｃ

模式交易规模的增

长

，

为环球易购的收入增长奠定了行业基础

。

Ｂ、

环球易购自身经营情况能够支持其高于行业平均增速发展

环球易购

２０１３

年

、２０１４

年一季度销售收入同比增长率为

１３５．０６％

和

１０９．６２％ ，

均高于行业平均增速

。

环球易购成立于

２００７

年

，

是

跨境电商行业的先行者之一

。

在过去

７

年中

，

公司一直专业从事跨境线 上零售业

，

积累了大量的用户和经验

。

环球易购主要从事服装

和电子产品的销售

，

面向全球看中中国高性价比产品的消 费 群体

，

主要用户以年轻人为主

，

用户活 跃度较高

，

用户消 费 能力有很大的

成长空间

。

随着业务发展

，

环球易购电子商务有限公司逐步打造了适合自身发展的较为完善的供应链

、

运营

、

物 流

、

支付

、

客服体系

，

储

备了大量的专业人才

。

未来

，

环球易购计划通过以下多种组合手段使得重点品类保持较高的销售增长

：

一是持续优化调整备货算法

，

使产品备货更加有效

，

提

高库存周转速度

；

同时积极优化供应商体系

，

增加工厂订货的比重

，

从而提供缺货率低

、

发货速度快的优质客户体验

；

二是积极开发各种差异

化新品和海内外热卖产品

，

改善产品包装

、

提升质量和增加产品差异化以提高客户黏度和转化率

；

三是加大广告推广力度

，

提高网站海外曝

光度

，

实现销售收入持续高速增长

；

四是加大小语种国家投入和推广力度

，

增加市场份额

。

Ｃ、

环球易购收入预测符合环球易购收入增长情况

环球易购

２０１２

年度至

２０１４

年度各年销售收入和增长率如下表所示

：

２０１２

年度

２０１３

年度

２０１４

年度 （预测 ）

２０１３

年度同比增长率

２０１４

年度同比增长率 （预测 ）

１９

，

８４０ ４６

，

６３５ ９７

，

７５９ １３５．０６％ １０９．６２％

２０１４

年度预测销售收入同比增长率为

１０９．６２％，

小于

２０１３

年度销售收入同比增长率

１３５．０６％，

一方面符合历史收入增长趋势

，

另一方面

也反映了销售规模扩大带来的基数效应和

２０１４

年一季度同比销售收入增长情况

，

预测合理

。

Ｄ、

环球易购收入预测符合可比公司发展规律

环球易购属于中国跨境电商行业

，

可比公司包括兰亭集势

ＤＸ

控股

。

兰亭集势

２０１１

年度

、２０１２

年度和

２０１３

年度的销售收入分别为

１１，

６２３

万美元

、２０，００１

万美元和

２９，２４２

万美元

，

分别约合人民币

７３，２３９

万元

、１２５，７１３

万元和

１７８，３０３

万元

。ＤＸ

控股于

２０１１

年下半年借壳香

港上市公司易宝

（

股票代码

８０８６）

完成上市

，

因此

２０１２

财年和

２０１３

财年的财务数据才反映

ＤＸ

控股主营业务的业绩

；ＤＸ

控股

２０１２

财年和

２０１３

财年分别实现销售收入港币

１４１，６０１

万元和

１４０，４１２

万元

，

分别约合人民币

１１５，４３３

万元和

１１１，８４６

万元

。

由此可见

，

兰亭集势

２０１３

年度销售收入约为环球易购

２０１３

年度销售收入的

３．８２

倍

，ＤＸ

控股

２０１３

财年销售收入约为环球易购

２０１３

年度销售收入的

２．４０

倍

，

兰亭集

势和

ＤＸ

控股的销售规模均为环球易购的

２

倍以上

，

与其两者相比

，

环球易购目前的发展阶段仍处于早期

。

回顾兰亭集势发展早期

，２００９

年度兰亭集势实现销售收入约合人民币

１７，７８２

万元

，

和环球易购

２０１３

年度实现销售收入

１９，８４０

万元相

当

。２０１０

年度兰亭集势实现销售收入约合人民币

３８，８７０

万元

，

较

２００９

年度增长

１２５．３０％。

本次交易评估师预测环球易购

２０１４

年度可实现

销售收入

９７，７５９

万元

，

较

２０１３

年实现销售收入增长

１３５．０６％，

该增速预测与兰亭集势早期的发展速度相当

，

可见环球易购

２０１４

年预测营业

收入增长和同行业上市公司处于同一发展阶段时的营业收入增长相当

，

符合同行业公司的发展规律

。

兰亭集势各年销售收入

年度

２０１３

年

２０１２

年

２０１１

年

２０１０

年

２００９

年

销售收入 （万美元 ）

２９

，

２４２ ２０

，

００１ １１

，

６２３ ５

，

８６９ ２

，

６０５

销售收入合人民币 （万元 ）

１７８

，

３０３ １２５

，

７１３ ７３

，

２３９ ３８

，

８７０ １７

，

７８２

销售收入增长率 （以美元金额进行计算 ）

４６．２０％ ７２．０８％ ９８．０４％ １２５．３０％ －

资料来源

：Ｗｉｎｄ、

兰亭集势各年年报

Ｅ、

环球易购上半年已实现销售收入

环球易购

２０１４

年上半年未经审计销售收入

４３，７９５

万元

，

而

２０１４

年度预计销售收入

９７，７５９

万元

，

则预计

２０１４

年上半年销售收入占全

年度比例为

４４．８０％。

由下表可见

，

环球易购

２０１３

年上半年销售收入占全年度比例分别为

３８．８７％。

可比公司方面

，

兰亭集势和

ＤＸ

控股

２０１３

年上半年销售收入占全年度比例平均值为

４８．４７％。

由此可见

，

根据环球易购

２０１４

年度销售收入预测计算出来的今年上半年未经审计销售收

入占比与自身和可比上市公司以往年份的实际情况并无显著差异

。

单位

：

万元

２０１３

年上半年

＠

销售收入

２０１３

年度

＠

销售收入

２０１３

年上半年销售收入占全年度比例

兰亭集势 （美元 ）

１４

，

４２７ ２９

，

２４２ ４９．３４％

ＤＸ

控股 （港元 ）

６７

，

３８５ １４１

，

６０１ ４７．５９％

平均值

－ － ４８．４７％

环球易购 （人民币 ）

１８

，

１２５ ４６

，

６３５ ３８．８７％

资料来源

：Ｗｉｎｄ、

兰亭集势各年年报

②

预测期收入增幅

标的公司预测期销售收入增长幅度较大

，

主要依据如下

：

一是根据国家商务部发布的统计数据

，

中国跨境电商交易规模从

２００９

年的

０．９

万亿元人民币上升到

２０１３

年的

３．１

万亿元人民币

，

年均

增速接近

４０％。

未来

，

随着跨境出口零售电商主要目标市场人均购买力增强

、

网购观念普及

、

消费习惯成熟和物流等配套设施完善

，

全球主要

国家对于中国跨境购物需求持续增长

。

在跨境电商鼓励政策方面

，２０１３

年

８

月

，

政府发布

《

关于实施支持跨境电子商务零售出口有关政策的

意见

》【

国办发

〔２０１３〕８９

号

】，

提出

６

项具体的扶持措施

，

鼓励和支持跨境电商的发展

；

得益于行业的整体向荣发展和政策利好

，

环球易购将迎

来良好的发展机遇

。

二是收入增长符合环球易购历史发展情况

。

得益于环球易购精准的客户和产品定位

、

大数据分析和运营优势

、

多品类

、

多语 种 的多 维 度

专业品类自建电商平台体系

，

报告期内销售收入快速增 长

，２０１３

年 度 销售 收 入 较

２０１２

年 增 长

１３５．０６％ ，

且

２０１４

年 一 季度 已 实现 销

售收入

２０，０６２．５２

万元

，

较前一年同期增长

１００％

以上

。

本次评估结合

２０１３

年一季度销 售 收 入占 全 年销 售 总 额的 比 例和

２０１４

年

１－

３

月销售收入估算出

２０１４

年

４－１２

月的销售收入

。２０１５

年及以后

，

随着市场竞争的激烈程度的 加剧 和 企 业自 身 规模 的 扩 大

，

预 计 其

增 长速度会略有放缓

， ２０１４－２０１８

年营 业 收入 的 增 长率 分 别为

１０９．６２％ 、７４．０１％ 、４２．３９％ 、２７．３２％

和

１２．５９％ ，

符 合环 球 易购 历 史发

展 情况并较为谨慎合理

。

三是经过多年的积累和发展

，

环球易购凭借对互联网发展机遇的准确把握和多年的潜心经营

，

业务经营持续快速发展

。

目前

，

其拥有

Ｓａｍｍｙｄｒｅｓｓ、Ｅｖｅｒｂｕｙｉｎｇ

等多个自建专业品类垂直电子商务销售平台

，

截至

２０１４

年

６

月底

，

环球易购旗下平台合计注册用户数量超过

６００

万

人

，

在线产品

ＳＫＵ

数量超过

２０

万个

，

最高月访问量超过

１，６００

万次

；２０１４

年第一季度

，

环球易购旗下主要平台重复购买率达

３８％

左右

，

流量

转化率为

１．６６％，

已形成一定的平台优势和知名度

，

平台经营情况良好

，

未来将持续推动销售收入的增长

。

报告期内环球易购主要业务数据如下

：

①

注册用户数

环球易购各期末平台合计注册用户数量分别为

１５４．７６

万人

、３６６．３０

万人和

４６７．７１

万人

，

平台合计注册用户数增长率为

２０２．２２％。

报告期

环球易购平台合计注册用户数增长态势如下

：

②

活跃用户数

环球易购各期平台月均活跃用户数分别为

３０．８６

万人

、７０．４０

万人和

１１７．８７

万人

，

复合增长率为

２８１．９５％。

报告期环球易购平台月均活跃

用户数增长态势如下

：

③

平台访问量

电商收入的创造依靠用户流量获取

，

环球易购获取流量方式分为免费流量和付费流量

。

其中

，

免费流量包括自然搜索

、

引荐流量

、

邮件营

销

、

直接访问等方式

；

付费流量包括在线搜索和联盟广告等广告方式

。

报告期内

，

环球易购各期平台合计月均访问量分别为

４２８

万次

、９４６

万

次和

１，４５１

万次

，

平台知名度和关注度持续增长

。

报告期环球易购平台访问量增长态势如下

：

④

月均客单价

、ＡＲＰＵ

值

客单价是指每一个订单的平均销售额

，

是衡量电商平台产品款式

、

用户服务满意度

、

营销成效

、

销售质量的主要指标之一

。

环球易购各期

平台客单价为

１８１．１９

元

、２７２．２３

元

、２７３．１５

元

，

持续增长

；

各期月均

ＡＲＰＵ

值为

２２５．０２

元

、３１５．１９

元和

３１４．６５

元

，

呈增长态势

，

历史经营数据

良好

。

四是未来环球易购将通过进一步优化供应商考核体系

、

提高客户需求响应速度

；

丰富产品品类

、

开拓如婚纱礼服定制化产品

、

可穿戴设

备

、

珠宝饰品等配饰类产品

，

加大新品类的推广力度

；

加大西班牙语

，

葡萄牙语

，

俄语

，

阿拉伯语

，

法语等小语种国家的销售收入渗透率

，

进一

步推动销售收入的增长

。

（２）

营业成本的预测

环球易购的营业成本主要是产品采购成本

。

本次评估以毛利水平短期会维持在

２０１３

年至今的平均水平上

，

其后随着行业竞争的积累逐

期递减

，

而服饰家居产品毛利的下降速度会略快于电子类

。

单位

：

万元

项目

预测

评估基准日至年

底

２０１５ ２０１６ ２０１７ ２０１８ ２０１９

电子产品

营业收入

４２

，

６９０ ８８

，

６２７ １２４

，

０７８ １４８

，

８９４ １６３

，

７８３ １６３

，

７８３

营业成本

２１

，

６４９ ４５

，

３０４ ６３

，

９３３ ７７

，

１０３ ８５

，

２３８ ８５

，

２３８

销售成本率

５０．７１％ ５１．１２％ ５１．５３％ ５１．７８％ ５２．０４％ ５２．０４％

服装

营业收入

３５

，

００６ ８１

，

４８３ １１８

，

１５０ １５９

，

５０３ １８３

，

４２９ １８３

，

４２９

营业成本

１２

，

９４２ ３０

，

４２５ ４４

，

９９９ ６１

，

９６４ ７１

，

９７１ ７１

，

９７１

销售成本率

３６．９７％ ３７．３４％ ３８．０９％ ３８．８５％ ３９．２４％ ３９．２４％

营业成本合计

３４

，

５９０ ７５

，

７２９ １０８

，

９３２ １３９

，

０６７ １５７

，

２０９ １５７

，

２０９

（３）

销售费用的预测

销售费用主要为销售人员工资

、

物流费

、

广告推广费

、

仓储费用

、

佣金

、

交易费等

。

其中

，

关于工资额的预测

，

本次评估结合历史情况和未

来公司整体发展计划和收入预期对以上比例作出预测

，

再乘以对应年度的收入计算出此项费 用的支出金额

；

关于物 流费用

，

自香港 环

球正式投入运营后

，

环球易购的物流费和仓储费用按历史情况和收入预期作出预测

；

关于佣金

，

环球易购的佣金费 用主要包括第三方

支付提供商

（ＰａｙＰａｌ、ＧＣ）

的费用和支付给

Ａｍａｚｏｎ

平台的费 用

，

本次评估以

２０１４

年一季度的佣金占收入比例测算未来期间费 用

；

关于

交易费用

，

核算的是在

ｅＢａｙ

平台销售商品时平台收取的费用

，

预测方法与佣金预测相同

；

关于服务器和

ＤＳＡ

服务费

，

按照历史年度发

生额占收入比例预测

。

（４）

管理费用预测

管理费用主要包括管理人员工资及社保公积金

、

租赁费

、

研发费用

、

办公费用等

。

其中

，

关于工资

，

本次评估按照社会工资水平的增长趋

势和企业用工增加的基础上对管理人员的工资进行了预测

；

关于租赁费

，

本次评估在考虑租赁成本上涨因素外

，

还考虑了因人员增长引起的

租用面积扩大而带来的资金增加

；

关于研发费用

，

本次评估根据该项费用的历史情况和公司未来的发展规划进行了测算

。

（５）

财务费用的预测

财务费用主要为利息收入

、

利息支出

、

手续费和汇兑损益等

。

本次评估未考虑利息收入

、

利息支出

、

汇兑损益

。

手续费按照报告期手续费

和销售收入的比值

，

再结合收入测算得出支出金额

。

（６）

营业税金及附加的预测

环球易购经营外贸业务

，

按有关规定出口销售免征增值税

，

即没有增值税销项税

，

所以也无须缴纳附加费

。

其子公司香港环球按注册地

的规定亦不需缴纳此项税费

。

综上

，

合并口径下的环球易购的营业税金及附加预测为零

。

（７）

资产减值损失

本次评估参考历史年度资产减值损失发生额与营业成本间的比例关系对其进行了预测

。

（８）

适用税率

环球易购是经深圳市科技创新委员会

、

深圳市财政委员会

、

深圳市国家税务局

、

深圳市地方税务局认证的高新技术企业

，

享受

１５％

的所

得税优惠税率

，

有效期截止至

２０１４

年

１２

月

３１

日

。

本次评估假定发生在优惠政策到期后将不续期

，

即环球易购在

２０１５

年

１

月

１

日后按

２５％

的税率缴纳所得税

。

香港环球是一家在香港注册的公司

，

依据注册地的规定按

１６．５％

的税率缴纳所得税

。

按规定

，

内地居民企业从香港特别行政区取得的所得

，

在香港特别行政区缴纳的税额

，

允许在对该居民企业征收的内地税收中抵免

。

但

是

，

抵免额不应超过对该项所得按照内地税法和规章计算的内地税收数额

。

本次评估假设环球易购高新技术企业资质到期后

，２０１５

年

１

月

１

日后香港环球实现的全部收益将以利润分配的方式回到境内母公司

。

鉴于两地税率差异

，

该所得需补缴所得税差额

。

环球易购合并口径适用

的所得税率为

２５％。

（９）

折旧和资本支出

本次评估中按环球易购各类资产的账面原值和净值

、

折旧年限及综合折旧率计算年折旧额

。

对资本性支出的预测是结合环球易购今后

的发展预期做出的

，

并适当参考了其近期的固定资产购置计划

。

（１０）

运营资本的增量

营业流动资金等于营业流动资产减去与营运有关的无息负债

。

营业流动资产包括公司经营所使用或需要的所有流动资产

，

包括存货

、

应

收款项及预付款项等

。

未来运营资金主要考虑日常管理性支出

。

预测未来年度与经营相关的往来款项

、

应交税费

、

应付工资

，

再计算出未来各

年的营运资金及增量

。

在

２０１９

年后销售收入不再增加

，

因此其营运资金增量亦为零

。

（１１）

溢余资产和银行存款

在评估基准日

，

企业账面货币资金

３，１７１．２１

万元

，

经分析

，

现有货币资金仅供公司日常经营需求

。

（１２）

非经营性资产

非经营性资产是指不参与企业未来经营的各项资产

。

在评估基准日

，

环球易购非经营性资产主要为非经营性往来

、

递延所得税资产和其

他非流动负债

。

（１３）

折现率

本次评估折现率取值过程如下

：

项目 确定依据 数值

无风险收益率 评估基准日距到期日十年以上的长期国债的年到期收益率的平均值

４．３６％

？

βｅ

值

选取

６

家同行业上市公司 （生意宝 、焦点科技 、上海钢联 、百圆裤业 、搜于特 、苏宁云

商 ）进行计算 、调整

０．９

ＥＲＰ

市场超额风险收益率

选取沪深两市

Ａ

股

１９９９

年末至

２０１３

年末区间 ，采用几何平均值方法对沪深

３００

成

份股的投资收益情况进行分析计算

５．８８％

企业特定风险调整系数 考虑规模风险报酬率和个别风险报酬率

其中规模风险报酬率为

１．５％

和个别风

险报酬率为

２％

债务资本成本 根据环球易购的付息债务的债务成本确定

－

权益资本成本

环球易购的融资条件 、资本流动性以及环球易购的治理结构和环球易购未来资本

债务结果

１３．１６％

税率

２０１４

年

４－１２

月所得税率为

１６．８５％

，

２０１５

年至永续所得税率为

２５％

折现率

１３．１６％

（１４）２０１４

年

４－１２

月至

２０１９

年以及连续预测期的收益的预测结果如下

：

单位

：

万元

项目

预测

评估基准日至年底

２０１５ ２０１６ ２０１７ ２０１８ ２０１９

及以后年度

营业收入

７７

，

６９６ １７０

，

１１０ ２４２

，

２２９ ３０８

，

３９７ ３４７

，

２１２ ３４７

，

２１２

减 ： 营业成本

３４

，

５９０ ７５

，

７２９ １０８

，

９３２ １３９

，

０６７ １５７

，

２０９ １５７

，

２０９

营业税及附加

－ － － － － －

销售费用

３５

，

４７２ ７９

，

８９３ １１３

，

２１２ １４２

，

８８２ １６０

，

２８６ １６０

，

２８６

管理费用

１

，

１０７ １

，

７６１ ２

，

１７７ ２

，

４９３ ２

，

６１９ ２

，

６１９

财务费用

４２ ９３ １３２ １６９ １９０ １９０

其中 ： 利息支出

资产减值损失

３４６ ６８２ ９８０ １

，

２５２ １

，

４１５ １

，

４１５

加：

公允价值变动收

益

－ － － － － －

投资收益

－ － － － － －

其中 ：

对联 、合营企业的

投资收益

－ － － － － －

营业利润

６

，

１３８ １１

，

９５２ １６

，

７９５ ２２

，

５３５ ２５

，

４９３ ２５

，

４９３

加： 营业外收入

－ － － － － －

减 ： 营业外支出

－ － － － － －

其中 ：

非流动资产处置

损失

－ － － － － －

利润总额

６

，

１３８ １１

，

９５２ １６

，

７９５ ２２

，

５３５ ２５

，

４９３ ２５

，

４９３

所得税率

１６．８５％ ２５．００％ ２５．００％ ２５．００％ ２５．００％ ２５．００％

减 ： 所得税

１

，

０４０ ２

，

９８８ ４

，

１９９ ５

，

６３４ ６

，

３７３ ６

，

３７３

净利润

５

，

０９７ ８

，

９６４ １２

，

５９６ １６

，

９０１ １９

，

１２０ １９

，

１２０

加： 折旧和摊销

４７ ８９ １１３ １３６ １２２ １４０

减 ： 资本性支出

５０ １００ １２０ １４０ １６０ １４０

权益性投资支出

运营资本增量

５

，

０７４ ８

，

４４３ ９

，

０３６ ８

，

１９１ ４

，

９３４ －

加： 利息支出

－ － － － － －

净现金流

２０ ５１１ ３

，

５５３ ８

，

７０７ １４

，

１４８ １９

，

１１９

折现率

１３．１６％ １３．１６％ １３．１６％ １３．１６％ １３．１６％ １３．１６％

后续期间平均增长率

０％

折现年数 （采取年中计算法 ）

０．３８ １．２５ ２．２５ ３．２５ ４．２５ ５．２５

折现系数

０．９５５ ０．８５７ ０．７５７ ０．６６９ ０．５９１ ０．５２３

现金流折现现值

１９ ４３７ ２

，

６９１ ５

，

８２６ ８

，

３６７ ８５９３８

现金流折现现值之和

１０３

，

２７９

加： 多余现金

０

非运营资产

１

，

２７０

长期股权投资

０

减 ： 付息债务

０

股东权益的公允市场价值

１０４

，

５４９

通过实施必要的评估程序

，

经过上述分析和估算

，

使用收益法评估出的环球易购于

２０１４

年

３

月

３１

日的持续经营价值为人民币

１０４，

５４９．００

万元

。

（

四

）

评估结果的差异分析及最终结果的选取

资产基础法评估净资产价值为

１４，０２１．８４

万元

，

收益法评估净资产价值为

１０４，５４９．００

万元

，

两者相差

９０，５２７．１６

万元

，

收益法评估结果

与资产基础法评估结果有较大差异

，

差异的主要原因如下

：

资产基础法评估是以资产的成本重置为价值标准

，

反映的是资产投入

（

购建成本

）

所耗费的社会必要劳动

，

这种购建成本通常将随着国

民经济的变化而变化

；

而收益法评估是以资产的未来预期收益为价值标准

，

反映的是资产的产出能力

（

获利能力

）

的大小

，

这种获利能力通常

将受到宏观经济

、

国家政策

、

市场变化以及资产的有效使用等条件的影响

，

同时很大程度上取决于企业产品能否符合市场趋势

、

企业客户的

稳定性和经营要素的稳定性

。

近年来跨境电子商务业务发展迅速

、

市场增速较快

。

作为国内主要跨境出口零售电商

，

得益于精准的产品

、

客户和营销定位

，

近年来收入

高速增长

，

且客户资源广泛

、

遍布全球

２００

多个国家和地区

，

拥有优质的供应链资源

、

成熟高效的仓储

、

物流体系

、

先进的

ＩＴ

支持和雄厚的研

发能力

、

科学的管理体制及高素质的员工队伍等优势

，

未来收益预期较为稳健

。

同时

，

本次交易目的是企业重组

，

考量着眼于标的企业未来盈

利能力

。

评估机构充分考虑了上述因素后认为本次收益法所得到的评估结果能较好的反映企业未来盈利能力

，

即

：

环球易购的股权价值评估

结果为

１０４，５４９．００

万元

。

（

五

）

收益法评估增值的原因

在本次评估过程中

，

评估机构在账面净资产的基础上

，

也考虑了环球易购较强的潜在盈利能力

，

包含了有形及表外无形资产的价值

，

与

账面价值比较形成增值

。

本次评估增值原因简述如下

：

１、

在线上跨境出口零售领域已形成一定的规模优势

环球易购成立于

２００７

年

，

为较早进入跨境出口零售电子商务领域的企业之一

，

凭借对互联网发展机遇的准确把握和多年的潜心经营

，

近年来环球易购业务经营持续快速发展

。

目前

，

其拥有

Ｓａｍｍｙｄｒｅｓｓ、Ｅｖｅｒｂｕｙｉｎｇ

等多个自建专业品类垂直电子商务销售平台

，

截至

２０１４

年

６

月底

，

环球易购旗下平台合计注册用户数量超过

６００

万人

，

在线产品

ＳＫＵ

数量超过

２０

万个

，

最高月访问量超过

１，６００

万次

；２０１４

年第一季

度

，

环球易购旗下主要平台重复购买率达

３８％

左右

，

流量转化率为

１．６６％，

已形成一定的平台优势和知名度

，

产品销往全球

２００

多个国家和地

区

，

年度实现销售额超

４

亿元

，

是国内领先的跨境出口零售电商之一

。

在历史业务数据方面

，

得益于环球易购精准的产品

、

客户

、

平台定位

，

报告期内其注册用户数

、

月均活跃用户数

、

平台月均客单价

、

各期月

均

ＡＲＰＵ

值均保持增长态势

：

环球易购各期末平台合计注册用户数量分别为

１５４．７６

万人

、３６６．３０

万人和

４６７．７１

万人

，

增长率为

２０２．２２％；

各

期月均活跃用户数为

３０．８６

万人

、７０．４０

万人和

１１７．８７

万人

，

增长率为

２８１．９５％；

各期月均客单价为

１８１．１９

元

、２７２．２３

元

、２７３．１５

元

，

持续增长

；

各期月均

ＡＲＰＵ

值为

２２５．０２

元

、３１５．１９

元和

３１４．６５

元

，

呈增长态势

。

报告期内环球易购主要业务数据如下表所示

：

指标

２０１４

年

３

月

３１

日

２０１３

年

１２

月

３１

日

２０１２

年

１２

月

３１

日

注册用户数 （万人 ）

４６７．７１ ３６６．３０ １５４．７６

指标

２０１４

年

１－３

月

２０１３

年度

２０１２

年度

月均访问量 （万次 ）

１

，

４５１ ９４６ ４２８

重复购买率 （

Ｓａｍｍｙｄｒｅｓｓ

、

Ｅｖｅｒｂｕｙｉｎｇ

）

３８．６３％ ４３．１６％ ３６．０９％

月均活跃用户数 （万人 ）

１１７．８７ ７０．４０ ３０．８６

月均客单价 （元 ）

２７３．１５ ２７２．２３ １８１．１９

月均

ＡＲＰＵ

值 （元 ）

３１４．６５ ３１５．１９ ２２５．０２

２、

业内领先的大数据运营能力

环球易购具有业内领先的大数据运营优势

。

其中

，

在库存数据管理方面

，

环球易购建立了与在线电子商务模式相适应的新产品开发流

程

，

导入新产品和保持合理的产品库存量

，

降低产品开发失败成本

。

在精准营销方面

，

环球易购从产品广告素材制作

、

网络媒体流量监控

、

在

线广告投放和流量导入进行大数据模型分析和精准营销推广

，

报告期内流量转化率分别为

１．９０％、１．５０％

和

１．６６％，

处于行业领先地位

。

３、

高效的供应链管理体系

环球易购经过多年在行业内的沉淀和积累

，

已建立适应跨境出口零售电商现状和经营模式的供应链管理体系

，

通过紧抓供应链资源质

控和整合的关键环节

，

实现高效的供应链管控

。

４、

业内领先的人才优势

环球易购拥有一支高素质

、

专业背景深厚

、

市场经验丰富的经营管理团队

，

由行业内的技术研发人才

、

营销人才和各类管理人才组成

，

对行

业

、

技术

、

市场需求的发展有前瞻性的把握

，

是其业务持续发展的坚实基础

。

（

六

）

估值合理性分析

根据中国证监会

《

上市公司分类指引

》（２０１２

年修订

），

环球易购所在行业属于

“

批发和零售业

”

下的

“Ｆ５２

零售业

”。

按照本次交易评估基

准日

２０１４

年

３

月

３１

日的市场行情

，

零售业

Ａ

股上市公司中剔除市盈率为负值或大于

２００

倍的异常值后

，

以

２０１４

年

３

月

３１

日收盘价和

２０１３

年度归属于母公司所有者的净利润计算

，

零售业

Ａ

股可比上市公司市盈率平均值为

４１．４７

倍

。

同时

，

鉴于环球易购主要通过自建互联网电商平台销售

，

企业具有互联网属性

，

估值和中国证监会

《

上市公司分类指引

》（２０１２

年修订

）

“

信息传输

、

软件和信息技术服务业

”

下的

“Ｉ６４

互联网和相关服务

”Ａ

股上市公司具有可比性

。

互联网和相关服务业

Ａ

股上市公司中剔除市盈

率为负值或大于

２００

倍的异常值后

，

以

２０１４

年

３

月

３１

日收盘价和

２０１３

年度归属于母公司所有者的净利润计算

，

互联网和相关服务业

Ａ

股

可比上市公司市盈率平均值为

６８．２７

倍

。

本次收购环球易购

１００％

股权的交易市盈率为

３４．２３

倍

，

以

２０１４

年归属于母公司所有者的预测净利润计算的交易市盈率为

１５．８８

倍

，

低

于行业平均值

。

四

、

债权债务转移情况

本次交易不涉及债权债务转移情况

。

五

、

重大会计政策与会计估计的差异情况

环球易购财务报表所选择和作出的重大会计政策与会计估计与上市公司不存在重大差异

。

第五章 发行股份情况

一

、

本次交易方案概述

上市公司以发行股份及支付现金方式购买徐佳东

、

李鹏臻

、

田少武

、

深创投

、

红土创投合计持有的环球易购

１００％

的股权

；

同时向特定投

资者非公开发行股票募集配套资金

１５，０００

万元

，

用于支付本次交易的现金对价

、

本次重组的相关费用以及用于本次交易完成后补充环球易

购的业务发展所需运营资金

。

募集配套资金规模不超过本次重组交易总金额的

２５％。

本次发行股份及支付现金购买资产不以募集配套资金

的成功实施为前提

，

最终配套融资发行成功与否不影响发行股份及支付现金购买资产的实施

。

（

一

）

发行股份及支付现金购买资产

２０１４

年

７

月

１５

日

，

上市公司与环球易购全体股东徐佳东

、

李鹏臻

、

田少武

、

深创投

、

红土创投签署附生效条件的

《

发行股份及支付现金购

买资产协议

》，

上市公司购买交易对方持有的环球易购

１００％

股权

。

根据中和评估出具的中和评报字

（２０１４）

第

ＢＪＶ３０３２

号

《

资产评估报告

》，

以

２０１４

年

３

月

３１

日为评估基准日

，

标的

１００％

股权的评估值为

１０４，５４９．００

万元

。

参考前述

《

资产评估报告

》，

公司与交易对方协商确定本次交易

价格为

１０３，２００．００

万元

。

考虑到交易完成后各交易对方所承担的业绩补偿责任

、

未来持有的股票锁定期限等存在不同

，

各交易对方获取对价的情况不同

，

具体如

下

：

徐佳东持有的环球易购

６１．３３６％

股权作价

６５，８５４．５４９３

万元

，

李鹏臻持有的环球易购

１３．０１１％

股权作价

１３，９６９．５０４７

万元

，

田少武持有的

环球易购

３．９１３％

股权作价

４，２０１．２６６０

万元

，

深创投持有的环球易购

１３．０４４％

股权作价

１１，５０４．８０８０

万元

，

红土创投持有的环球易购

８．６９６％

股权作价

７，６６９．８７２０

万元

。

以上对价合计

１０３，２００．００

万元

。

交易对方获得的具体对价情况如下

：

单位

：

万元

交易对方 持股比例

支付方式—现金对价 支付方式—股票对价

合计金额

金额 占比 金额 占比 股份数 （股 ）

徐佳东

６１．３３６％ ４

，

７０２．００ ４．５６％ ６１

，

１５２．５４９３ ５９．２６％ ４２

，

７６４

，

０２０ ６５

，

８５４．５４９３

李鹏臻

１３．０１１％ ９９８．００ ０．９７％ １２

，

９７１．５０４７ １２．５７％ ９

，

０７０

，

９８２ １３

，

９６９．５０４７

田少武

３．９１３％ ３００．００ ０．２９％ ３

，

９０１．２６６０ ３．７８％ ２

，

７２８

，

１５８ ４

，

２０１．２６６０

深创投

１３．０４４％ － ０．００％ １１

，

５０４．８０８０ １１．１５％ ８

，

０４５

，

３２０ １１

，

５０４．８０８０

红土创投

８．６９６％ － ０．００％ ７

，

６６９．８７２０ ７．４３％ ５

，

３６３

，

５４６ ７

，

６６９．８７２０

合计

１００．００％ ６

，

０００．００ ５．８１％ ９７

，

２００．００ ９４．１９％ ６７

，

９７２

，

０２６ １０３

，

２００．００

本次非公开发行的定价基准日为上市公司第二届董事会第十二次会议决议公告日

，

定价基准日之前

２０

个交易日的上市公司股票交易

均价为

１４．３４

元

／

股

。

由于上市公司已经其股东大会审议并实施了

２０１３

年度权益分派方案

，

每

１０

股派发现金股利

０．４５

元

（

含税

），

根据相关规

定

，

本次发行的价格确定为

１４．３０

元

／

股

，

最终发行价格已经公司股东大会批准

。

上市公司分别向徐佳东

、

李鹏臻

、

田少武

、

深创投

、

红土创投发

行

４２，７６４，０２０

股

、９，０７０，９８２

股

、２，７２８，１５８

股

、８，０４５，３２０

股和

５，３６３，５４６

股

，

共计

６７，９７２，０２６

股作为股份支付对价

。

（

二

）

募集配套资金

上市公司拟向安赐叁号

、

信达澳银非公开发行股份募集配套资金

，

募集资金总额

１５，０００

万元

，

不超过交易总额

（

交易标的成交价

＋

配套

募集资金

）

的

２５％。

按照发行价格

１４．３０

元

／

股计算

，

各认购对象认购资金折股数不足一股的余额计入上市公司资本公积

，

配套融资的发行数

量为

１０，４８９，５０９

股

。

以上发行价格及股份发行数量已根据百圆裤业

２０１３

年度权益分派方案进行除权除息调整

。

本次募集的配套资金将用于支付本次交易的现金对价

、

本次重组的相关费用以及用于本次交易完成后补充环球易购的业务发展所需运

营资金

。

本次发行股份及支付现金购买资产不以募集配套资金的成功实施为前提

。

二

、

本次发行股份的具体情况

（

一

）

发行股票的种类和面值

上市公司本次发行股份的种类为人民币普通股

（Ａ

股

），

面值为人民币

１

元

。

（

二

）

发行对象和发行方式

本次交易包括发行股份及支付现金购买资产和募集配套资金两部分内容

，

发行方式为非公开发行

。

发行股份购买资产的发行对象为徐佳东

、

李鹏臻

、

田少武

、

深创投

、

红土创投

。

详见

“

第三章

／

二

、

交易对方基本情况

”。

本次发行股份募集配套资金的认购对象为安赐叁号和信达澳银

。

详见

“

第三章

／

三

、

募集配套资金认购方基本情况

”。

（

三

）

股份发行价格及定价依据

本次交易涉及的股份发行包括发行股份购买资产和发行股份募集配套资金两部分

，

定价基准日均为百圆裤业审议本次交易事宜的第二

届董事会第十二次会议决议公告日

，

即

２０１４

年

７

月

１５

日

。

按照

《

重组办法

》

第四十四条规定

，

上市公司发行股份的价格不得低于本次发行股份购买资产的董事会决议公告日前

２０

个交易日公司

股票交易均价

：

董事会决议公告日前

２０

个交易日公司股票交易均价

＝

决议公告日前

２０

个交易日公司股票交易总额

／

决议公告日前

２０

个交

易日公司股票交易总量

。

定价基准日之前

２０

个交易日的上市公司股票交易均价为

１４．３４

元

／

股

。

由于上市公司已经其股东大会审议并实施了

２０１３

年度权益分派

方案

，

每

１０

股派发现金股利

０．４５

元

（

含税

），

根据相关规定

，

本次发行的价格确定为

１４．３０

元

／

股

。

上述发行价格已经公司股东大会批准

。

在定价基准日至发行日期间

，

上市公司如有派息

、

送股

、

资本公积金转增股本等除权

、

除息事项

，

将按照深交所的相关规则对发行价格和发行数量作相应调整

。

（

四

）

股份发行数量

本次重组方案中

，

上市公司拟合计发行

７８，４６１，５３５

股股票

。

其中

，

根据交易各方商定的以股份支付的交易价格

９７，２００．００

万元以及发行

价格

１４．３０

元

／

股计算

，

拟向交易对方合计发行

６７，９７２，０２６

股

；

根据拟配套募集资金

１５，０００

万元以及发行价格

１４．３０

元

／

股计算

，

拟向配套募

集资金的认购方合计发行

１０，４８９，５０９

股

。

具体情况如下

：

发行对象类别 发行对象 发行数量 （股 ） 占发行后总股本的比例

发行股份及支付现金购买资产的

发行对象

徐佳东

４２

，

７６４

，

０２０ ２０．１９％

李鹏臻

９

，

０７０

，

９８２ ４．２８％

田少武

２

，

７２８

，

１５８ １．２９％

深创投

８

，

０４５

，

３２０ ３．８０％

红土创投

５

，

３６３

，

５４６ ２．５３％

募集配套资金的发行对象

安赐叁号

６

，

９９３

，

００６ ３．３０％

信达澳银

３

，

４９６

，

５０３ １．６５％

合计

７８

，

４６１

，

５３５ ３７．０５％

上述发行数量的最终确定已经公司股东大会批准

，

并经中国证监会核准确定

。

（

五

）

发行股份的锁定期

１、

发行股份及支付现金购买资产所涉股份的锁定期

交易对方徐佳东

、

李鹏臻

、

田少武

、

深创投

、

红土创投承诺

：

自股份交割日起

１２

个月内不转让其在本次发行中取得的百圆裤业新增股份

（

包括锁定期内因百圆裤业就该新增等股份分配股票股利

、

资本公积转增股本等原因取得的股份

）。

同时

，

为保证约定的补偿责任的可实现

性

，

自股份交割完成届满

１２

个月之日起

，

徐佳东

、

李鹏臻

、

田少武本次认购的全部百圆裤业股份按以下方式解锁

，

具体如下表所示

：

解锁期 可解锁股份数

第一期

自股 份 交 割 完 成 届 满

１２

个 月

之日起

可转让或上市交易 （即 “解锁 ”）的公司股份不超过本次认购的全部公司股份的

２０％

。如按照 《发行股份及支付现金

购买资产协议 》已补偿股份的 ，则解锁股份须扣除该部分已补偿股份 ，即 ：解锁股份数

＝

本次认购的全部公司股份

数

×２０％－

已补偿股份数

第二期

自股份交割完成届满

２４

个月之

日起

累计解锁 （含本期及本期之前全部解锁期 ，下同 ）的公司股份不超过本次认购的全部公司股份的

３０％

，如按照 《发

行股份及支付现金购买资产协议 》已补偿股份的 ，则解锁股份须扣除该部分已补偿股份 ，即 ：解锁股份数

＝

本次认

购的全部公司股份数

×３０％－

已补偿股份数

第三期

自股份交割完成届满

３６

个月之

日起

累计解锁的公司股份不超过本次认购的全部公司股份的

５０％

，如按照 《发行股份及支付现金购买资产协议 》已补

偿股份的 ，则解锁股份须扣除该部分已补偿股份 ，即 ：解锁股份数

＝

本次认购的全部公司股份数

×５０％－

已补偿股份

数

第四期

自股份交割完成届满

４８

个月之

日起

累计解锁的公司股份不超过本次认购的全部公司股份的

７０％

，如按照 《发行股份及支付现金购买资产协议 》已补

偿股份的 ，则解锁股份须扣除该部分已补偿股份 ，即 ：解锁股份数

＝

本次认购的全部公司股份数

×７０％－

已补偿股份

数

第五期

自股份交割完成届满

６０

个月之

日起

登记在徐佳东 、李鹏臻 、田少武名下的本次认购的全部百圆裤业股份

２、

募集配套资金发行股份的锁定期

参与配套募集资金认购的特定投资者以现金认购的股份自股份发行结束之日起三十六个月内不得转让

。

本次发行完成后

，

由于上市公司送红股

、

转增股本等原因增持的公司股份

，

亦应遵守上述约定

。

待股份锁定期届满后

，

本次发行的股份将

依据中国证监会和深交所的相关规定在深交所交易

。

如中国证监会

、

深交所对股份限售有更为严格的规定

，

则适用中国证监会

、

深交所的相

关规定

。

（

六

）

发行股份上市地点

本次交易发行的股票拟在深圳证券交易所中小板上市

。

（

七

）

本次发行决议有效期限

本次发行股份并支付现金购买资产以及配套募集资金事项的决议有效期为本次交易的有关议案提交股东大会审议通过之日起十二个

月内

。

（

八

）

与本次发行有关的其他事项

１、

审计

、

评估基准日为

２０１４

年

３

月

３１

日

。

２、

自审计

、

评估基准日起至股权交割日止

，

环球易购在此期间产生的收益或因其他原因而增加的净资产由上市公司享有

；

如环球易购在

此期间产生亏损

，

则由徐佳东

、

李鹏臻按照其各自持有环球易购的股权比例占两人合计持有环球易购的股权比例承担

。

三

、

募集配套资金的用途及必要性

（

一

）

募集配套资金的用途与测算依据

本次交易拟募集配套资金总额不超过

１５，０００

万元

，

主要用于支付本次交易中的现金对价

、

支付本次交易的相关费用以及用于本次交易

完成后补充环球易购的业务发展所需运营资金

。

配套募集资金的具体用途

、

使用计划进度如下

：

项目 金额 （万元 ） 使用计划进度

支付本次交易中的现金对价

６

，

０００

在标的股权交割完成后

３０

个工作日内付清

支付本次交易相关费用

２

，

５００

预计在标的股权交割完成后

３

个月内支付

补充环球易购运营资金

６

，

５００

根据环球易购业务发展情况在本次交易完成后两年内

实施完毕

合计

１５

，

０００

本次募集资金用途测算的依据如下

：

１、

上市公司向徐佳东

、

李鹏臻和田少武支付本次交易现金对价

６，０００

万元

根据上市公司与环球易购全体股东签署的

《

发行股份及支付现金购买资产协议

》，

上市公司拟向全体交易对方发行股份支付对价

９７，２００

万元

，

并向徐佳东

、

李鹏臻和田少武支付现金对价合计

６，０００

万元

。

２、

上市公司支付本次交易中介和发行费用

２，５００

万元

（１）

中介费用

：

上市公司聘请了广发证券

、

国浩律师

、

正中珠江

、

中喜和中和评估作为中介服务机构

，

产生了相应的中介费

。（２）

发行费用

：

本次交易涉及的股份发行包括发行股份购买资产和发行股份募配套资金两部分

，

相应产生了发行费用

。

本次交易所涉及财务顾问费

、

会计师费

、

律师费

、

评估费等中介费和相关的发行费用拟通过募集配套资金支付

，

金额预计约

２，５００

万元

。

３、

补充环球易购运营资金

６，５００

万元

项目 用途 金额 （万元 ）

市场推广

Ｇｏｏｇｌｅ

广告平台 、

Ｆａｃｅｂｏｏｋ

广告平台和其他论坛平台上

的营销推广将分别投入

１

，

０００

万元 、

１

，

０００

万元和

２００

万元

２

，

２００

仓储能力升级

仓储设施建设投入

２００

万元 ， 深圳仓储库存占用资金

增加

１

，

２００

万元 ， 海外仓储库存占用资金增加

８００

万

元

２

，

２００

ＥＲＰ

系统优化 优化

ＥＲＰ

内供应商模块

７００

人才引进 高端人才引进

３００

流动资金储备 日常流动资金需求

１

，

１００

合计

６

，

５００

（

二

）

募集配套资金的必要性与合理性分析

本次重组的全部现金对价

、

重组费用和标的公司补充营运资金需求均来源于股权融资

，

该方案最符合上市公司实际情况和股东利益

，

提

高本次重组的整合绩效

，

原因如下

：

１、

上市公司现有货币资金均有明确用途

根据中喜会计师事务所出具的中喜审字

［２０１４］

第

０７６１

号

《

百圆裤业审计报告

》，

截至

２０１４

年

３

月

３１

日

，

公司总资产

９９，４０４．３９

万元

，

总

负债

２９，１９２．９３

万元

，

资产负债率为

２９．３７％。

上市公司货币资金余额为

１２，２０７．９８

万元

，

其中现金为

８８．６３

万元

，

银行存款

８，９１８．３５

万元

（

其

中

，

首发募集资金余额

７，１６３．１８

万元

），

其他货币资金

－

保证金

３，２０１．００

万元

。

（１）

公司首发募集资金已有明确使用目标

经中国证券监督管理委员会证监许可

［２０１１］１６７７

号

《

关于核准山西百圆裤业连锁经营股份有限公司首次公开发行股票的批复

》

文件核

准

，

并经深圳证券交易所

《

关于山西百圆裤业连锁经营股份有限公司人民币普通股股票上市的通知

》［

深证上

［２０１１］３６９

号

］

同意

，

公司向社会

公开发行人民币普通股

（Ａ

股

）

股票

１，６６７

万股

，

每股发行价人民币

２５．８０

元

，

共募集资金总额为人民币

４３０，０８６，０００．００

元

，

减除截止

２０１１

年

１２

月

８

日发行费用

２８，４２６，３６９．０８

元后

，

募集资金净额为

４０１，６５９，６３０．９２

元

。

截至

２０１４

年

３

月

３１

日止

，

公司募集资金银行专户的余额为

７，１６３．１８

万元

，

扣除净利息收入

７８０．０６

万元后

，

原募集资金余额为

６，３８３．１３

万元

，

均有明确用途

，

具体使用情况如下

：

承诺 投 资 项 目 和 超 募

资金投向

是 否 已 变 更 项 目

＠

（含部分变更 ）

募集 资 金

＠

承 诺 投 资

＠

总额

＠

（万元 ）

调整后

＠

投资总额

（万元 ）

截至

２０１４

年

３

月

３１

日

累 计 投 入 金 额

＠

（万

元 ）

截至

２０１４

年

３

月

３１

日

累计投资进度

截至

２０１４

年

３

月

３１

日

结余

＠

资金

＠

（万元 ）

营销网络建设项目 是

２３

，

９３９．３９ ２３

，

９３９．３９ １８

，

３６５．６１ ７６．７２％ ５

，

５７３．７９

信息化系统建设项目 否

１

，

９２６．５７ １

，

９２６．５７ １

，

１１７．２２ ５７．９９％ ８０９．３５

归还银行贷款

－ ３

，

３００．００ ３

，

３００．００ ３

，

３００．００ １００．００％ ０．００

补充流动资金

－ １１

，

０００．００ １１

，

０００．００ １１

，

０００．００ １００．００％ ０．００

合计

－ ４０

，

１６５．９６ ４０

，

１６５．９６ ３３

，

７８２．８３ ８４．１１％ ６

，

３８３．１３

（２）

公司日常生产经营需要营运资金支持

截至

２０１４

年

３

月

３１

日

，

公司扣除前次募集资金后货币资金余额为

５，０４４．８０

万元

，

且其中包含

３，２０１．００

万元的应付票据银行承兑保证

金

，

可用于日常经营所需的流动资金仅为

１，８４３．８０

万元

。

（３）

公司现金分红安排需要资金支持

公司第一届董事会第十六次会议和

２０１２

年第三次临时股东大会已审议通过了关于关于

《

公司未来三年

（２０１２－２０１４

年

）

股东回报规划

》

的议案

，

其中规定

“

公司每年以现金形式分配的利润不少于当年实现的可供分配利润的百分之十

，

未来三年

（２０１２－２０１４

年

）

以现金方式累计

分配的利润不少于该三年实现的年均可分配利润的百分之三十

。”

公司过往三年现金分红情况如下

：

分红年度 现金分红金额

＠

（含税 ，万元 ）

分红年度合并报表中归属于上市公司股东的净

利润

＠

（万元 ）

占合并报表中归属于上市公司股东净利润的比

率

２０１３

年

６００．０３ ３

，

１４９．０７ １９．０５％

２０１２

年

５３３．３６ ５

，

２３６．６３ １０．１９％

２０１１

年

６６６．７０ ６

，

８７０．７３ ９．７０％

未来

，

上市公司需保有一定的货币资金用以支付现金分红

。

综上

，

综合考虑公司的资金状况

、

日常运营资金需求和履行现金分红承诺需支付现金股利的情况

，

以股权融资方式用以本次重组资金需

求最符合公司的实际情况

。

２、

支持环球易购主营业务发展

，

以提高本次重组整合绩效

（１）

目前电子商务企业的发展需要大量营运资金支持

环球易购属于电子商务行业

，

目前中国电子商务行业正处于高速发展阶段

，

各个市场参与者未来几年都将继续致力扩大自身市场份额

，

市场推广

、

供应链建设

、

物流设施建设和技术研发等方面均需要大量营运资金支持

。

由下表可以看到

，

京东商城

（ＪＤ．Ｏ）、

唯品会

（ＶＩＰＳ．Ｎ）

和聚

美优品

（ＪＭＥＩ．Ｎ）

等国内电子商务

Ｂ２Ｃ

领域代表性企业在发展过程中都进行了多次融资

，

资金投放到营销推广

、

技术研发

、

人员配置和基础设

施建设等营运领域

。
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