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第三季度

报告

第一节重要提示、目录和释义

本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证季度报告内容的真实、准确、完整，

不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

公司董事长李东生先生、主管会计工作负责人、会计机构负责人（财务总监 CFO）黄旭斌

先生声明：保证季度报告中财务报告的真实、准确、完整。

释 义

释义项 指 释义内容

公司、本公司、集团 指

TCL

集团股份有限公司

报告期、报告期内 指

2014

年

1

月

1

日至

2014

年

9

月

30

日

TCL

多媒体电子 指

TCL

多媒体科技控股有限公司，为本公司在香港联交所上市的控股子公司，股票代

码

01070.HK

TCL

通讯科技 指

TCL

通讯科技控股有限公司，为本公司在香港联交所上市的控股子公司，股票代码

02618.HK

华星光电 指 深圳市华星光电技术有限公司

家电集团 指

TCL

家电产业集团

通力电子 指

通力电子控股有限公司，为本公司在香港联交所上市的控股子公司，股票代码

01249.HK

商显 指

TCL

商用信息科技

(

惠州

)

股份有限公司

TCL

照明 指 惠州

TCL

照明电器有限公司

华瑞光电 指 华瑞光电

(

惠州

)

有限公司

泰科立集团 指 惠州泰科立电子集团有限公司

显示科技 指

TCL

显示科技

(

惠州

)

有限公司

金能电池 指 惠州

TCL

金能电池有限公司

医疗电子 指

TCL

医疗集团

TCL

环保 指

TCL

奥博（天津）环保发展有限公司

翰林汇 指 翰林汇信息产业股份有限公司

TCL

创投 指 新疆

TCL

股权投资有限公司

TCL

实业控股 指

T.C.L.

实业控股（香港）有限公司

惠州

TCL

房产 指 惠州

TCL

房地产开发有限公司

花样年 指

花样年控股集团有限公司为香港联交所上市公司，股票代码：

01777.HK

，本公司为

该公司第二大股东，持有其

15.98%

股权

欢网 指 广州欢网科技有限责任公司

教育网 指

TCL

教育网有限公司

全球播 指 全球播有限公司

酷友电商、酷友科技 指 惠州酷友网络科技有限公司

速必达物流 指 深圳速必达商务服务有限公司

客音服务 指 惠州客音商务服务有限公司

思科 指

Cisco Systems,Inc.

思科系统公司， 是全球领先的网络解决方案供应商， 为美国

NASDAQ

上市公司（股票代码为

: CSCO

）

.

飞马国际 指 深圳市飞马国际供应链股份有限公司

激活用户 指 曾经使用一次以上互联网电视网络服务的用户

活跃用户 指

活跃用户数是七天内来访的不重复的独立用户数， 七天之内同一用户来访一次及

多次都计为一个用户数

前海启航 指 深圳前海启航供应链管理有限公司

t1

工厂、

t1

项目 指 华星光电第

8.5

代

TFT-LCD

生产线建设项目

t2

工厂、

t2

项目 指 华星光电第

8.5

代

TFT-LCD

（含氧化物半导体及

AMOLED

）生产线建设项目

t3

工厂、

t3

项目 指 华星光电第

6

代

LTPS LCD/AMOLED

显示面板生产线建设项目

第二节 主要财务数据及股东变化

一、主要会计数据和财务指标

公司是否因会计政策变更及会计差错更正等追溯调整或重述以前年度会计数据

□ 是 ■ 否

序

号

项目 本报告期 上年同期 增减变动

(%)

1

营业收入（元）

69,210,580,147 61,096,099,667 13.28

2

毛利（元）

11,970,489,919 10,314,257,765 16.06

3

利润总额（元）

3,591,001,284 2,177,484,622 64.92

4

净利润（元）

3,010,527,542 1,742,103,620 72.81

归属于上市公司股东的净利润（元）

2,219,272,858 1,264,984,171 75.44

扣除非经常性损益后归属于上市公司股东的净利润

（元）

1,227,300,416 722,160,425 69.95

5

基本每股收益（元

/

股）注

1 0.2454 0.1490 64.70

稀释每股收益（元

/

股）注

1 0.2450 0.1488 64.65

扣除非经常性损益后的基本每股收益（元

/

股）注

1 0.1357 0.0851 59.46

6

加权平均净资产收益率（

%

）

13.47% 9.94%

提高

3.53

个百分点

扣除非经常性损益后的加权平均净资产收益率（

%

）

7.45% 5.68%

提高

1.77

个百分点

7

经营活动产生的现金流量净额（元）

4,461,629,493 4,426,626,275 0.79

每股经营活动产生的现金流量净额（元

/

股）注

1 0.4720 0.5207 -9.35

本报告期末 上年度期末 增减变动

(%)

8

总资产（元）

91,648,788,771 78,080,636,656 17.38

9

负债总额（元）

67,133,242,775 58,122,543,017 15.50

10

资产负债率

73.25% 74.44%

下降

1.19

个百分点

剔除存款质押借款和递延收益后的资产负债率

64.79% 65.52%

下降

0.73

个百分点

11

所有者权益总额（元）

24,515,545,996 19,958,093,639 22.84

归属于上市公司股东的所有者权益（元）

17,607,509,842 14,168,316,437 24.27

12

股本（股）注

1 9,452,413,271 8,531,495,974 10.79

13

归属于上市公司股东的每股净资产（元

/

股）

1.8628 1.6607 12.17

注： 1、报告期内，公司股票期权共行权3,592,940份，公司以非公开发行股票的方式发行了

917,324,357股A股股票，公司总股本由8,531,495,974股增加至9,452,413,271股。

截止披露前一交易日的公司总股本：

截止披露前一交易日的公司总股本（股）

9,452,413,271

非经常性损益项目和金额

■ 适用 □ 不适用

单位：元

项目 年初至报告期期末金额 说明

非流动资产处置损益（包括已计提资产减值准备的冲销部

分）

273,386,471.00

计入当期损益的政府补助（与企业业务密切相关，按照国家

统一标准定额或定量享受的政府补助除外）

709,874,009.00

企业取得子公司、联营企业及合营企业的投资成本小于取得

投资时应享有被投资单位可辨认净资产公允价值产生的收

益

311,194,608.00

实业控股投资联营企业花样年

控股取得收益

3.11

亿元。

除同公司正常经营业务相关的有效套期保值业务外，持有交

易性金融资产、交易性金融负债产生的公允价值变动损益，

以及处置交易性金融资产、交易性金融负债和可供出售金融

资产取得的投资收益

18,520,062.00

除上述各项之外的其他营业外收入和支出

17,279,202.00

减：所得税影响额

135,821,856.00

少数股东权益影响额（税后）

202,460,054.00

合计

991,972,442.00 --

二、报告期末股东总数及前十名股东持股情况表

1、报告期末普通股股东总数及前十名普通股股东持股情况表

单位：股

报告期末普通股股东总数

422,375

前

10

名普通股股东持股情况

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量

持有有限售条

件的股份数量

质押或冻结情况

股份状态 数量

惠州市投资控股有限公司 国有法人

8.79 830,572,858

质押

332,660,000

李东生 境内自然人

6.75 638,273,688 509,843,613

质押

598,683,288

上海兴胜资产管理有限公司 境内非国有法人

1.51 142,433,200

兴业财富

－

兴业银行

－

兴盛

1

号

1

期特定多客户资产管理计划

境内非国有法人

1.19 112,422,348 112,422,348

招商财富

－

工商银行

－

执策

5

号

专项资产管理计划

境内非国有法人

1.16 109,816,513 109,816,513

惠州市投资开发有限公司 国有法人

1.12 105,504,587 105,504,587

江信基金

－

光大银行

－

江信基金

定增七号资产管理计划

境内非国有法人

1.04 97,972,477 97,972,477

上银基金

－

上海银行

－

上银基金

财富

1

号资产管理计划

境内非国有法人

1.00 94,582,568 94,582,568

中国民生银行股份有限公司

－

银华深证

100

指数分级证券投

资基金

境内非国有法人

0.96 90,295,189

兴业全球基金

－

招商银行

－

兴全

添翼定增分级

3

号特定多客户

资产管理计划

境内非国有法人

0.75 71,063,761 71,063,761

前

10

名无限售条件普通股股东持股情况

股东名称 持有无限售条件普通股股份数量

股份种类

股份种类 数量

惠州市投资控股有限公司

830,572,858

人民币普通股

830,572,858

上海兴胜资产管理有限公司

142,433,200

人民币普通股

142,433,200

李东生

128,430,075

人民币普通股

128,430,075

中国民生银行股份有限公司

－

银华深证

100

指数

分级证券投资基金

90,295,189

人民币普通股

90,295,189

中国工商银行

－

融通深证

100

指数证券投资基金

55,238,219

人民币普通股

55,238,219

中国银行股份有限公司

－

易方达深证

100

交易型

开放式指数证券投资基金

44,028,793

人民币普通股

44,028,793

TCL

集团股份有限公司工会工作委员会

40,957,597

人民币普通股

40,957,597

中国银行股份有限公司

－

嘉实沪深

300

交易型开

放式指数证券投资基金

37,416,764

人民币普通股

37,416,764

全国社保基金零二零组合

33,025,681

人民币普通股

33,025,681

中国工商银行股份有限公司

－

国投瑞银瑞福深证

100

指数分级证券投资基金

32,526,244

人民币普通股

32,526,244

上述股东关联关系或一致行动的说明

1

、未知上述境内非国有法人股东之间是否存在关联关系以及是否属

《上市公司股东持股变动信息披露管理办法》规定的一致行动人。

2

、惠

州市投资控股有限公司系国有法人股股东。

前

10

名无限售条件普通股股东参与融资融券业务

股东情况说明（如有）

上海兴胜资产管理有限公司是证券公司客户信用交易担保证券账户

下的持股股东，报告期内，上海兴胜资产管理有限公司持股数量无变

化。

第三节 董事会报告

一、概述

报告期内，集团共实现营业收入692.1亿元，同比增长13.3%；其中销售收入为675.9亿元，同

比增长13.2%；利润总额同比增长64.9%至35.9亿元，净利润同比增长72.8%至30.1亿元，其中归

属于上市公司股东的净利润22.2亿元，同比增长75.4%。报告期内，集团在国内上缴各种税收总

额为41.1亿元。

TCL集团2014年1-9月各产业收入及利润变动情况（单位：亿元）

销售收入 同比变动 净利润 同比变动

TCL

多媒体电子

187.1 -16.0% 1.84

增加盈利

1.58

亿

TCL

通讯科技

159.8 69.6% 5.73

增加盈利

5.58

亿

华星光电

129.4 21.9% 16.9 19.7%

家电集团

80.6 0.83% 1.28 12.2%

通力电子

31.4 23.6% 0.98 10.9%

系统科技及新兴业务

22.8 -5.52% 0.23

改善

0.34

亿

泰科立

33.6 41.8% 0.79 72.4%

翰林汇

99.3 8.15% 1.69 7.57%

投资及创投

/ / 3.21 /

服务板块

23.1 67.2% 2.25 35.0%

集团合并

675.9 13.2% 30.1 72.8%

备注：集团合并销售收入已经抵销内部关联交易额，合并净利润已扣减总部费用。服务板块

数据已包含了金融服务利润。

报告期内，集团盈利同比大幅增长主要得益于：（一）华星光电产能持续提升，产量、销量均

保持增长，产能稼动率和产品综合良率及主要营运和财务指标继续保持行业领先水平。3月下旬

以来， 全球液晶面板市场供需趋于平衡， 华星光电大部分尺寸产品的价格稳定及小幅上涨。同

时，受益于材料成本及单位固定成本的下降及生产效率进一步提升，华星光电第三季度盈利水

平同比显著提高；（二）TCL通讯科技智能手机产品销量快速增长，整体销售均价及毛利率同比

均有提升，报告期内共实现净利润5.73亿元，同比增加盈利5.58亿元。

集团前三季度实现海外销售收入319.8亿元，同比增长29.9%，占集团总体销售收入的比例提

升至47.3%，全球化战略持续推进。

报告期内，集团各主要产业工业能力建设进展顺利。TCL通讯科技二期厂区建成，年产能已

提升至1.2亿台。家电集团年产冰箱、洗衣机各200万台的研发及生产基地已于10月10日在合肥正

式投产。华星光电完成新一轮技改扩产，t1工厂产能已提升至月产14.3万张玻璃基板，是全球产

量最大的8.5代产线；9月末，t2� 工厂的主厂房提前1个月封顶， 定位于高端智能手机及移动平板

用LTPS及AMOLED的6代触控面板的t3工厂项目也已在武汉正式开工建设。TCL显示科技新工

厂已投产，生产工艺、技术水平及产能规模均大幅提高。

集团继续加大技术研发投入， 报告期内共投入研发资金20.9亿元， 占公司同期销售收入的

3.62%，新申请专利1,552项，新获授权专利数量为1,186项。

为把握产业和市场的发展机遇，集团正在全面实施“双+” 转型战略，即推进“智能+互联

网” 战略转型，建立“产品+服务” 的新商业模式，重点建立大数据、云计算及互联网和移动互联

网应用服务能力，线上线下物流、销售及用户服务能力和金融服务能力。报告期内，TCL多媒体

电子和TCL通讯科技均组建了独立部门积极布局互联网及移动互联网应用服务业务。 截至9月

末，集团智能网络电视终端累计激活用户达604.1万，当月日均活跃用户数已突破200万；智能手

机应用中心用户数已达366万。公司围绕智能硬件入口、发掘用户ARPU值贡献的经营战略稳步

推进，在游戏、视频广告、第三方支付等领域已初步形成收益分成模式。

集团已组建“金融服务事业本部” ，以TCL集团财务有限公司业务为基础，业务范围逐渐延

伸至全球资金结算及各类金融服务；并积极开展供应链金融、小额贷款、消费金融、第三方移动

支付等业务，通过资源优化配置为产业链合作伙伴及社会客户提供金融增值服务的能力，搭建

多方共赢的生态体系，打造公司产融结合的竞争优势；同时，金融服务事业本部将积极促进消费

金融、第三方支付等金融服务与集团O2O业务的紧密融合，深度挖掘数据价值，为用户提供更加

完整的消费体验。

二、主营业务分析

集团现有业务覆盖了消费电子产业链的主要环节，主要包括十大业务板块，分别是多媒体

电子、通讯科技、华星光电、家电集团、通力电子以及系统科技及新兴业务、泰科立、翰林汇、投资

及创投、服务业务。集团将继续加强在多媒体智能终端、智能移动通讯终端、智能家电、半导体平

板显示器件等领域的竞争力，大力发展基于网络技术应用的系统及接入设备业务及云平台服务

业务；巩固国内市场，继续开拓海外业务，保持各业务的持续稳定发展。

（一）TCL多媒体电子

报告期内，TCL多媒体电子整体销售收入187.1亿元（236.0亿港元），同比下降16.0%，实现净

利润1.84亿元（2.28亿港元1），同比增加盈利1.58亿元。受国内市场需求疲软的影响，TCL多媒体

电子在中国市场完成销售收入117.3亿元， 同比下降28.3%； 海外市场增长良好， 实现销售收入

69.8亿元，同比增长18.3%。

TCL多媒体电子LCD电视机产品按技术功能和市场区域构成（单位：万台）

2014

年

1-9

月

2013

年

1-9

月 同比变化

(%)

LCD

电视机

1,190.3 1,208.5 -1.51

智能

/

网络电视

352.5 325.1 8.43

-

中国市场

578.1 702.2 -17.7

-

海外市场

612.2 506.3 20.9

报告期内，TCL多媒体电子继续推进组织和流程变革， 以改善运营效率和提升盈利能力为

核心，调整和优化组织架构，建立满足战略转型要求的业务流程和组织体系；专注提升产品力，

加强生产和供应链管理能力；通过推行严格的降成本、控费用措施，TCL多媒体电子第三季度的

毛利率为17.96%，同比提升3.55个百分点。

围绕“双+” 转型战略，TCL多媒体电子积极推进TV+智能电视平台建设，相继发布了芒果

TV+电视、七V智能机顶盒等智能娱乐终端产品，并联合腾讯首次为TV+家庭娱乐终端搭载基于

多屏互动的微信应用和服务功能，通过微信服务号与智能电视绑定，在电视屏幕上实现朋友圈

互动、视频点播分享、远程互动等创新应用。

截至9月末，TCL多媒体电子智能网络电视的累计激活用户数为6,041,181， 智能网络电视日

均活跃用户数为2,000,923，可运营用户已经初具规模。报告期内，TCL多媒体电子成立了互联网

事业部，围绕TV+智能电视、七V智能机顶盒、游戏主机等智能终端入口、通过构建多方共赢的生

态圈整合视频、游戏、教育、生活等内容资源，建立新的用户运营模式。

为进一步提升TCL多媒体电子战略决策和执行能力，该公司董事会已经批准组建董事会策

略执行委员会，以加强经营管理力量，夯实基础能力建设，加快战略转型。

（二）TCL通讯科技

报告期内，TCL通讯科技实现销售收入159.8亿元（200.0亿港元

1

），同比增长69.6%；实现净

利润5.73亿元（7.25亿港元

1

），同比增加盈利5.58亿元。受益于中高端智能产品占比不断扩大，

TCL通讯科技产品的销售均价由去年同期的42.2美元提升至52.7美元，毛利率提升至25.9%。

1

以香港会计准则计算。

2014

年

1-9

月

2013

年

1-9

月 变化

(%)

-

中国市场

465.6 365.7 27.3

-

海外市场

4,395.4 3,237.1 35.8

合计

4,861.0 3,602.8 34.9

其中：智能终端

2,593.2 989.3 162.1

按区域销售构成（单位：万台）

2014

年

1-9

月

2013

年

1-9

月 变化

(%)

-?

中国市场

465.6 365.7 27.3

-?

海外市场

4,395.4 3,237.1 35.8

合计

4,861.0 3,602.8 34.9

其中：智能终端

2,593.2 989.3 162.1

报告期内，TCL通讯科技产品销量同比增长34.9%，全球各区域市场销量均快速增长。其中

智能终端销量同比增长162.1%，占总体销量的比例为53.3%。美洲地区是TCL通讯科技增长最快

的市场，第三季度销售额同比增长超过一倍，其中美国市场的智能终端出货量增长超过七倍。根

据Gartner统计，TCL通讯科技第二季度在中美洲及拉丁美洲的市场份额分別排名第二和第一。

此外，欧洲、中东、非洲及亚太市场也均呈现较好增长。

在中国区，TCL通讯科技积极开拓市场， 重建销售及客服体系， 把握4G产品迅速发展的机

遇，重点提升4G产品出货量，报告期内智能终端销量同比增长162.1%，销量逐季提升。

顺应全球移动通信产业发展趋势，TCL通讯科技加大了4G智能手机及平板产品的研发与销

售。TCL通讯科技推出的超窄边框8吋平板产品POP� 8、HERO� 8， 以及轻便的7吋3G机型POP�

7，均获得了海外客户好评，成功在海外市场推广。

为全面推进“双+” 转型战略，TCL通讯科技重点发展智能移动终端、移动互联网中心和智

能家庭业务。4月份，TCL通讯科技成立移动互联网新兴业务中心，发展增值服务及用户运营、智

能云平台、 可穿戴设备和创新应用。TCL通讯科技与集团及其它合作方筹组基于移动互联网技

术平台的第三方支付公司，和中国银联合作开展第三方移动支付业务，并为线上、线下交易平台

提供大数据支持。TCL通讯科技参与集团和思科合作投资， 推出基于云端的视频通讯和协同办

公系统。

TCL通讯科技管理层对第四季度及全年经营绩效提升持乐观态度， 将全年销售收入增长

45%的目标，提高至50%。

（三）华星光电

报告期内，华星光电保持满产满销，部分产品供不应求，玻璃基板共投片117.92万张，同比增

长16.6%；液晶面板和模组产品合计销售1,823.7万片；实现销售收入129.4亿元，同比增长21.9%，

实现净利润16.9亿元，同比增长19.7%。

受益于液晶电视大尺寸化趋势加快，以及海外市场需求回暖，液晶面板行业景气度逐步回

升。第三季度，华星光电大部分尺寸的液晶电视面板均处于供不应求状态，产品售价稳定及小幅

上升。同期，华星光电的产能稼动率和产品综合良率继续保持了行业领先水平。受益于产量和效

率的持续提升，第三季度华星光电毛利率已提升至17.9%，环比第二季度提升5个百分点。主要运

营及财务指标继续保持行业领先水平。

报告期内， 华星光电持续推进产品组合调整， 优化客户结构， 大尺寸产品销量同比增长

138.5%，超高清产品销量同比提升142.4%；大客户订单量稳定增长，客户结构更趋合理，为t2项目

投产打下了良好的客户基础。

华星光电t2项目土建工程比原计划提交一个月完成结构封顶，产品工艺技术研发也按计划

推进，GOA、COA、Cu制程、IGZO、AMOLED和曲面显示等多项新技术和新产品将会导入t2的产

品序列；力争明年t2项目比原计划提前45天投产。t3工厂第6代LTPS·LCD/AMOLED显示面板生

产线项目也已于9月中旬在武汉启动，投产后可供应高端LTPS平板电脑及手机显示屏，与TCL通

讯科技将形成产业链垂直一体化优势。

报告期内，华星光电新增专利申请457项。截至2014年9月30日，华星光电已累计申请中国专

利3,275件，美国专利2,685件，PCT2,961件，其中中国专利已授权847件，美国专利已授权516件。

业界预计第四季度面板行业供需仍将偏紧，华星光电管理层对全年运营持乐观态度。

（四）家电集团

报告期内，家电集团以“智能健康家电” 为发展方向，积极推进“双+” 转型战略，实现销售

收入80.6亿元，同比增长0.83%；实现净利润1.28亿元，同比上升12.2%。

家电集团主要产品销售（单位：万台）

产品

2014

年

1-9

月

2013

年

1-9

月 变化

(%)

空调

432.9 392.1 10.4

冰箱

96.0 96.9 -0.92

洗衣机

96.1 86.3 11.3

空调业务确定“变频、健康、智能、时尚” 的产品研发方向和“产品力驱动” 的销售模式。行

业出口虽略有下滑，但受益于国内经济企稳，空调业务国内市场销量大幅增长，公司空调业务销

售优于行业平均水平。报告期内，具备去除PM2.5功能的第一代智能健康空调产品已上市，智能

挂机也于9月份成功上市，产品竞争力不断提升。

冰洗业务重点进行工业能力建设，合肥研发及生产基地已于10月初正式投产，为冰洗业务

的规模提升和工艺改进提供了有力保障。未来，冰洗业务将专注于具备云技术和远程智能控制

的新品研发，通过云端互动平台和物联网技术的运用，不断提升用户体验。

健康两净电器聚焦于环境健康类产品，主要从事净水机和空气净化器的研发与生产。公司

与360合作，推出的智能空气净化器可实现APP远程智能控制、空气质量检测、后续专属推送服务

等功能；智能互联网净水器产品可为用户提供水质监测、滤芯监控以及云端数据管理服务，提升

用户的智能健康生活体验。

（五）通力电子

报告期内，通力电子实现销售收入31.4亿元（40.1亿港元1），同比增长23.6%，实现净利润

0.98亿元（1.24亿港元1），同比增长10.9%。

通力电子为全球消费电子品牌提供优质音视频产品的ODM服务， 主要产品为： 视盘机产

品、音频产品、流媒体播放器和其他产品，其中新型音频业务和流媒体播放器前三季度收入分别

增长118.5%和4,285.6%，是收入增长的最主要来源，标志着通力电子向与互联网及智能终端产品

相关联的新型音频产品转型取得初步成功。

通力电子在音频产品开发、软件开发、电声技术研发、前瞻性基础技术开发等方面投入了较

多的资源，大力发展新型音频产品，并将加强与境内外互联网及电讯企业的合作，实现新业务的

快速增长。同时，通力电子拟积极拓展OTT产品、智能手持类附件产品、智能家居和智能控制等

产品。通力电子将通过内生式发展和重组并购活动，扩充业务板块及收入来源。

（六）系统科技及新兴业务

1、商显业务

报告期内，商显业务实现销售收入15.8亿元，净利润5,671万元。商显业务聚焦智能交互业

务和可视化业务。 智能交互业务集成现有多种信息技术及应用， 推动服务模式和商业模式创

新，TCL酒店系统产品已进入五星级酒店和外资连锁品牌等高端市场，TCL教育触摸系统产品

居细分行业前茅；可视化业务定位图像信息服务提供商，奥维咨询数据显示，TCL可视化液晶

拼接系统产品和警用执法仪产品均进入国内细分市场前三强。

2、华瑞光电

华瑞光电于2014年5月正式投产， 主要产品为液晶电视背光灯条及应用方案、 手机背光

LED、 照明LED、LED光源模组及应用方案。 报告期内， 华瑞光电已完成多个产品及方案的认

证，并与内、外部高端客户初步建立了合作关系。

3、TCL照明

报告期内，TCL照明实现销售收入2.54亿元，同比增长23.0%。通过提升工业能力和品控体系，

加强渠道建设，TCL照明在系统用户及大流通客户拓展方面进展良好， 获得多家集团企业订单，

并建立了服务战略OEM客户的工业能力和品控体系，成为多家全球知名公司的OEM合作方。

4、医疗电子

TCL医疗电子以医疗影像诊断为核心业务，专注于介入、核磁等高端医疗产品的研发与销

售。报告期内，TCL医疗电子取得介入产品注册证，并积极推动超声项目和核磁项目。

5、环保业务

TCL环保主要从事工业固废综合利用与处理处置，家电拆解及深加工回收利用，并对外提

供环保技术服务。报告期内，TCL环保实现销售收入3.55亿元，同比增长37.2%，实现净利润685

万元。

（七）泰科立集团

报告期内，泰科立集团实现销售收入33.6亿元，同比增长41.8%，实现净利润7,862万元，同

比增长72.4%。泰科立集团主要从事手机及电视产业链相关部品和附件的生产，受益于全球智

能手机和平板电脑需求的持续增长，显示模组和聚合物锂电池业务快速发展。

TCL显示科技把握智能移动终端快速增长的市场机遇， 积极提升生产工艺和自动化制造

能力，优化产品结构，规模和效益大幅提升。报告期内，TCL显示科技实现销售收入同比增长

66.7%，净利润同比大幅增长。

作为国内最早从事聚合物锂离子电池业务的专业公司之一，TCL金能电池在高电压电池、

凝胶电池及智能弧形电池领域已形成技术优势。 报告期内，TCL金能电池通过加大研发投入，

提升工艺技术及工业自动化生产能力，大力拓展市场，实现销售收入同比增长26.0%。

（八）翰林汇

报告期内，翰林汇实现销售收入99.3亿元，同比增长8.15%。翰林汇积极拓宽产品线，加大

对平板电脑、手机、台式电脑等新业务的投入，苹果零售店的体系不断完善，并积极探索与电

商的全面合作。

（九）投资及创投业务

报告期内，集团投资及创投业务收益为3.21亿元。

投资及创投业务充分利用公司的产业背景和资源优势，加强在TMT、互联网及云计算、新

材料、医疗服务等与TCL产业链相关的上下游行业的战略投资。前三季度，TCL创投新增投资

14个项目，目前仍持有百视通、百勤油服、敦泰科技三家上市公司的股份。

（十）服务板块

面向用户的服务能力建设是“双+” 转型战略的重点，集团正加大资源投入，通过新建、重

组、并购及合作等方式，整合及打造互联网应用服务平台、内容整合及服务平台、O2O销售及用

户服务平台以及面向用户的金融服务平台等4大服务平台，以智能终端产品为入口，为用户提供

移动信息通讯、家庭娱乐、健康生活、智能家居的全方位解决方案，并构筑内容提供商、服务营运

商、应用开发者良性互动的生态圈，实现“为用户提供极致体验的产品和服务” 的经营目标。

1、互联网应用服务业务

报告期内，集团及主要产业经营的互联网应用服务业务包括欢网科技、TV+智能电视运营

平台、融合商用云、家庭云和个人云的云服务平台。依据“双+” 转型战略，集团将以用户为中

心、依托已有业务，适时发布互联网应用服务业务板块。

（1）欢网

欢网主要提供智能电视及OTT的整体业务解决方案（不含视频业务）以及相关的运营服

务。除为电视整机厂商提供基础运营服务，欢网重点发展电视应用商店、智能EPG和教育综合

性门户三大核心业务。其中，欢网智能电视应用商店是国内最大的面向电视用户的应用商店，

目前可提供超过2000款电视应用；欢网教育门户也是广电和电信IPTV的主要教育类服务商，在

OTT行业中覆盖率第一。

报告期内，欢网与OTT、广电、电信等开展广泛合作，并加快智能EPG、教育、应用商店等重

点业务的发展。同时，欢网的智能电视开机广告业务快速拓展，预计今年收入规模显著提升。

截至9月末，预装欢网增值类产品的激活总数已达到1,033万台，激活率超过50%，其中安卓机型

激活率达到71%，日均活跃用户数350万，应用商店下载量达到43,267,539。智能EPG和应用商店

等业务在广电运营商市场份额已达40%，排名第一。

（2）TV+智能电视运营平台

集团主要通过TCL多媒体电子互联网事业部经营TV+智能电视运营平台。TV+智能电视

运营平台围绕TV+智能电视、七V智能机顶盒、游戏主机、游戏附件等智能终端入口，通过构建

多方共赢的生态圈整合视频、游戏、教育、生活等内容资源。截至9月末，公司智能网络电视的累

计激活用户数为6,041,181，日均活跃用户数为2,000,923，可运营用户已经初具规模。公司以智

能硬件为入口、发掘用户ARPU值贡献的经营战略稳步推进，在游戏、视频广告、第三方支付等

领域已初步形成收益分成模式。

（3）云服务平台

公司拟与思科共同投资建设公有商用云服务平台，通过搭建位于中国的数据中心，推出基

于云端的视频通讯和协同办公系统，并在此基础上搭建公有商用云服务平台，面向公开市场为

中国的企业和行业市场提供“产品+服务” 的一站式云服务解决方案。同时，作为“双+” 转型

战略的重要组成部分，商用云将与家庭云、个人云一同构成“移动、家庭和办公室” 无缝衔接的

统一云服务平台，为TCL集团互联网应用服务平台、内容整合与服务平台、O2O平台、金融服务

平台及大数据运营等项目的实施提供后台支持。

集团通过TCL通讯科技移动互联网新兴业务中心运营个人云和家庭云业务。 截至9月末，

TCL个人云应用中心已涵盖了包括云存储、阅读、游戏、音乐、安全、生活、工作、娱乐等应用，并

积极筹划面向海外的App开发者平台，以搭建TCL/Alcatel移动互联生态圈；作为TCL智能家庭

项目的重要组成部分，家庭云业务正在规划中。

2、内容整合与服务业务

（1）教育网业务

TCL教育网是中国最大的大学网络学历教育服务运营机构，在大学网络学历教育服务、汉

语言考试服务方面居领先地位；并积极拓展职业教育业务，已在教师培训、民政培训项目以及

创就业培训领域开展业务。

慕课网、慕课大学、奥鹏学吧等互联网和移动互联网项目的研发及推广工作取得阶段性成

果。自第二季度上线至今，慕课网app累计用户已超过80万人。TCL教育网将根据用户的需求进

行迭代，积极开发整合更多的学习资源。同时，慕课大学项目正在认证中。

（2）全球播业务

全球播业务包括在海外地区提供卫星直播电视服务，及在全球（今年以中国地区为主）提

供院线同步电影点播的服务。其中，海外卫星直播电视服务已上线一年多，覆盖15万用户终端；

院线同步电影业务将主推院线同步播出的电影或者首轮电影，采用票房分账模式，与内容提供

方及终端厂商分成。

报告期内，全球播重点丰富内容资源，拓展终端渠道，完成技术对接和上线测试工作，并与

多家主流电视品牌厂商签约，产品将在第四季度上线。

（3）文化传媒

TCL文化传媒（深圳）有限公司已于2014年3月21日完成注册登记，以文化投资、影视投

资、媒体运营、特许商品销售为主营业务，各项工作正在按计划推进。

3、O2O业务

为实施面向用户的业务战略和运营体系，建立面向未来的销售和服务能力，集团在4月份对

原酷友科技进行重组，将注册资本增至5亿元，整合客音（服务网）、速必达（物流网）、电商（虚

拟网）、体验店（实体网）四个业务板块，逐步建立以IT、用户数据为核心竞争力的运营模式。

报告期内，O2O公司围绕以用户为中心、以产品和服务为内容、以提升用户体验为抓手，强

化服务用户能力，建设经营用户能力，完成了对多媒体彩电服务业务、集团内部物流服务业务

的整合，以及对多媒体销售体验店业务的切割。报告期内，O2O业务实现销售收入23.1亿元，其

中电商业务出货量增长超一倍。用户运营平台“铁到部” 已经成功上线，目前的注册用户数达

到131万，并于9月28日在深圳成功举办第一届铁粉节。

4、金融服务业务

集团积极推进金融服务业务体系的搭建， 围绕用户多元需求， 探索建立 “产品+金融服

务” 的产融协同型商业模式。报告期内，集团金融服务业务收入为5.08亿元，业务板块已初步成

型。集团已经组建了“金融服务事业本部” ，负责统筹和管理金融服务业务。

金融服务业务板块以TCL集团财务有限公司业务为基础， 业务范围逐渐延伸至全球资金

结算及各类金融服务；并积极开展供应链金融、小额贷款、消费金融、第三方移动支付等业务。

金融服务业务板块依托产业背景，运用互联网平台和金融工具，通过资源优化配置为产业链合

作伙伴及社会客户提供金融增值服务，逐渐建立多方共赢的金融生态圈体系，提升公司产业链

竞争力。同时，第三方支付、消费金融等金融服务业务与集团O2O业务将紧密融合，面向家庭

用户和移动用户提供更加完整的消费体验。 集团发起设立的TCL智融科技小贷公司已获批准

成立并正式营业；与飞马国际合资在深圳前海成立深圳前海启航供应链管理有限公司；同时集

团已与中国银联合作开展第三方移动支付业务，相关业务资质正在等待人民银行审批；并拟参

股湖北银行牵头设立的消费金融公司；集团前期投资的惠州农村商业银行，业务发展良好，近

期拟继续增持该银行股份。

2014年前三季度，集团金融板块相关企业通过提升金融服务效率和创新金融手段等方式，

为成员企业和产业链客户提供高效、安全的融资、资金结算及金融增值服务，前三季度资金结

算额1.37万亿，同比增长37%，经营能力持续提升，产融结合效益初显。

集团在本年度将继续完善服务业务板块的建设，按照“双+” 转型战略的目标，建立和完

善相应各类服务业务的组织、系统和能力。

第四节 重要事项

一、报告期主要会计报表项目、财务指标发生变动的情况及原因

■ 适用 □ 不适用

单位：万元

项目

2014/9/30 2013/12/31

增减（

%

） 变动原因说明

以公允价值计量且其变

动计入当期损益的金融

资产

163,198 18,542 780%

本集团投资的货币市场基金增加

其他流动资产

766,843 324,967 136%

本集团投资的银行理财产品及应收花样年地

产债权增加所致

在建工程

255,759 92,270 177%

本集团华星

t2

项目投资建设

开发支出

101,775 64,206 59%

本集团之子公司

TCL

通讯移动电话及华星光

电液晶面板开发项目投入增加

其他非流动资产

153,524 64,523 138%

本集团增加应收花样年地产债权款及预付设

备款增加

短期借款

1,122,014 633,999 77%

本集团存款质押借款业务增加

向中央银行借款

16,223 42,040 -61%

本公司之子公司财务公司向中央银行借款减

少

应付利息

25,991 16,060 62%

本集团应付中期票据利息增加

一年内到期的非流动负

债

483,188 133,919 261%

一年内到期的长期借款增加

项目

2014

年

1-9

月

2013

年

1-9

月 增减（

%

） 变动原因说明

营业收入

6,921,058 6,109,610 13%

报告期内销售规模增长

管理费用

400,589 351,562 14%

报告期内研发支出同比增加

财务费用

58,324 15,673 272%

报告期内汇兑收益减少及利息支出增加

营业外收入

219,111 130,184 68%

报告期内投资花样年取得收益增加所致

投资活动产生的现金流

量净额

-1,118,977 -583,412 -92%

报告期内股权投资款、液晶面板项目投资建设

支付的现金同比增加

二、重要事项进展情况及其影响和解决方案的分析说明

■ 适用 □ 不适用

重要事项概述 披露日期 临时报告披露网站查询索引

重组惠州

TCL

房地产开发有限公司有关

事项

2014

年

1

月

7

日

http://www.cninfo.com.cn/

2014

年

1

月

16

日

http://www.cninfo.com.cn/

公司非公开发行

A

股股票申请获得中国

证监会发审会审核通过

2014

年

1

月

16

日

http://www.cninfo.com.cn/

控股子公司惠州泰科立集团股份有限公

司减资暨关联交易

2014

年

1

月

18

日

http://www.cninfo.com.cn/

公司非公开发行

A

股股票申请获得中国

证券监督管理委员会核准

2014

年

2

月

18

日

http://www.cninfo.com.cn/

注销股权激励计划首次授予股票期权第

二个行权期及预留股票期权第一个行权

期对应股票期权

2014

年

2

月

25

日

http://www.cninfo.com.cn/

参与申购深圳市投资控股有限公司所持

深圳市纺织（集团）股份有限公司股权

2014

年

4

月

8

日

http://www.cninfo.com.cn/

重组控股子公司惠州酷友网络科技有限

公司暨组建公司

O2O

平台的关联交易

2014

年

4

月

25

日

http://www.cninfo.com.cn/

非公开发行股票发行情况报告暨上市公

告书

2014

年

4

月

29

日

http://www.cninfo.com.cn/

华星光电与湖北省科技投资集团有限公

司共同投资建设第

6

代

LTPS

（

OXIDE

）

?

LCD/AMOLED

面板生产线项目

2014

年

4

月

29

日

http://www.cninfo.com.cn/

终止收购深圳市投资控股有限公司所持

深圳市纺织（集团）股份有限公司股权

2014

年

6

月

10

日

http://www.cninfo.com.cn/

对深圳市华星光电技术有限公司增资的

关联交易

2014

年

8

月

15

日

http://www.cninfo.com.cn/

三、公司或持股5%以上股东在报告期内发生或以前期间发生但持续到报告期内的承诺事项

■ 适用 □ 不适用

承诺事由 承诺方 承诺内容 承诺时间 承诺期限 履行情况

公司对控股子公司的不

竞争承诺

公司

本公司向

TCL

多媒体承诺：本公司

及其子公司（

TCL

多媒体及其子公

司除外）不从事电视机的制造、组

装、分销业务（“受限业务”），从事

音视频产品（不包括电视机）的研

发、制造及销售（“有关业务”）不属

于受限业务，惟仅限于该等契诺方

或其中任何一方以于通力控股作

股本投资的方式经营或从事有关

业务。电视机的分销与保养、不时

与互联网有关的资讯科技产品的

制造、组装、分销及保养将不再被

包括在受限业务的范围之内，终止

条件为

TCL

多媒体及其附属公司在

酷友中合共持有的股权比例低于

15%

。

2014

年

6

月

16

日

长期

不存在违反

承诺的情况

公司对控股子公司的不

竞争承诺

公司

本公司向通力控股承诺：本公司及

其子公司（通力控股及其子公司除

外）不从事音视频产品（不包括电

视机）的研发、制造及销售。

2013

年

7

月

16

日

长期

不存在违反

承诺的情况

首次公开发行或再融资

时所作承诺

惠州市投资控股

有限公司

1

） 避免该公司及该公司持

股企业与本公司及其附属企业之

间产生同业竞争的承诺；

2

） 减少和规范该公司及该

公司持股企业与本公司及其附属

企业之间的关联交易；

2013

年

8

月

30

日

作为本公

司第一大

股东期间

不存在违反

承诺的情况

首次公开发行或再融资

时所作承诺

李东生

1

）避免其及其控制、与他人共同控

制、具有重大影响的公司、企业或

者其他经济组织与本公司及其附

属企业之间产生同业竞争的承诺；

2

）减少和规范其及其控制、与

他人共同控制、具有重大影响的公

司、企业或者其他经济组织与本公

司及其附属企业之间的关联交易；

2013

年

8

月

30

日

作为本公

司第二大

股东或仍

在本公司

担任董事、

监事或高

级管理人

员期间

不存在违反

承诺的情况

首次公开发行或再融资

时所作承诺

李东生

同意自

TCL

非公开发行结束之日

（

2014

年

4

月

30

日）起，三十六个月

不转让本次认购的股份。

2014

年

4

月

30

日

2017

年

4

月

30

日

不存在违反

承诺的情况

首次公开发行或再融资

时所作承诺

上银基金管理有

限公司、江信基金

管理有限公司、兴

业全球基金管理

有限公司、惠州市

投资开发有限公

司、招商财富资产

管理有限公司、汇

添富基金管理股

份有限公司、兴业

财富资产管理有

限公司

同意自

TCL

非公开发行结束之日

（

2014

年

4

月

30

日）起，十二个月内

不转让本次认购的股份。

2014

年

4

月

30

日

2015

年

4

月

30

日

不存在违反

承诺的情况

承诺是否及时履行 是

未完成履行的具体原因

及下一步计划（如有）

四、对2014年度经营业绩的预计

■ 适用 □ 不适用

年初至下一报告期期末 上年同期 增减变动

累计净利润的预计数（万

元）

410,000 -- 430,000 288,469

同向增加

42% -- 49%

累计归属于母公司的净利

润预计数（万元）

300,000 315,000 210,907

同向增加

42% 49%

基本每股收益（元

/

股）

0.3280 -- 0.3444 0.2484

同向增加

32% -- 39%

业绩预告的说明

公司预计：

2014

年度华星光电将保持较好盈利，通讯业务快速增长，多媒体业务同比有所改

善，其他业务稳定发展。

公司预计：2014年度华星光电将保持较好盈利，通讯业务快速增长，多媒体业务同比有所改

善，其他业务稳定发展。公司2014年全年净利润为41亿元-43亿元，同比增长42%-49%；归属于母

公司的利润预计为30亿元-31.5亿元，同比增长42%-49%；基本每股收益为0.3280元-0.3444元。

五、证券投资情况

■ 适用 □ 不适用

证券品

种

证券代

码

证券简

称

最初投

资成本

（元）

期初持

股数量

（股）

期初持

股比例

期末持

股数量

（股）

期末持

股比例

期末账

面值

（元）

报告期

损益

（元）

会计核

算科目

股份来

源

无

期末持有的其他证券投资

-- -- -- --

合计

-- -- -- --

证券投资审批董事会公告披

露日期

2014

年

2

月

25

日

证券投资审批股东会公告披

露日期（如有

)

不适用

持有其他上市公司股权情况的说明

证券代码 证券简称

最初投资

成本（元）

期初持股

数量（股）

期 初

持 股

比 例

（

%

）

期末持股

数量（股）

期 末

持 股

比 例

（

%

）

期未帐面价

值（元）

报告期损

益（元）

会计核算科目

01777

（

HK

）

花样年控

股

960,770,161 - - 919,935,574

15.98

%

1,260,820,

076

39,145,

138

长期股权投资

5280 (TW)

敦泰科技

22,468,068 4,738,456 8.60% 4,738,456 8.44% 199,977,822 9,398,426

可供出售金融资

产

600637

百视通

55,080,000 6,317,977 0.57% 6,317,977 0.57% 202,112,084 336,588

可供出售金融资

产

02178

（

HK

） 百勤油服

88,800,000

74,242,

724

6.95% 74,242,724 6.87% 135,325,925 2,943,353

可供出售金融资

产

06188 (HK)

迪信通

18,691,868 - - 4,387,500 1.33% 16,029,402 -

可供出售金融资

产

01778 (HK)

彩生活

28,400,402 - - - - -

11,860,

176

可供出售金融资

产

合计

1,174,210,

499

1,814,265,

309

63,683,

681

六、衍生品投资情况

■ 适用 □ 不适用

单位：万元

合约种类

期初 期末

报告期损益情

况

期末合约金额占公司报告期

末净资产比例

(%)

合约金额 业务金额

合约金

额

业务金额 合约金额 业务金额

1

、远期外汇合约

1,374,168 92,008

1,519,

480

97,731

12,614

86.30% 5.55%

2

、利率掉期

435,319 -

354,384

354

- 20.13% 0.00%

3

、铜期货合约

- - - - - -

合计

1,809,487 92,008

1,873,

864

97,731 12,614 106.43% 5.55%

说明：衍生品业务金额为对应合约金额按照与签约银行确定的比例所实际产生的业务余额。

衍生品投资资金来源 主要为外汇收入

涉诉情况（如适用） 无

衍生品投资审批董事会公告披露日期（如

有

)

2011

年

2

月

26

日

衍生品投资审批股东会公告披露日期（如

有

)

不适用

报告期衍生品持仓的风险分析及控制措施

说明（包括但不限于市场风险、流动性风险、

信用风险、操作风险、法律风险等）

为有效管理外币资产、负债及现金流的汇率风险，公司在充分分析市场走势

的前提下，根据经营（包括订单和资金计划）情况预测，分别采取远期外汇合

约、期权等方式以规避未来面临的汇率风险。随着后期业务规模的变化，公

司将根据实际市场情况和经营计划调整汇率风险管理策略。

主要风险分析：

1

、市场风险：本集团开展的金融衍生品业务，均属于与主营业务经营相

关的套期保值和交易类业务，存在因标的利率、汇率等市场价格波动导致金

融衍生品价格变动而造成亏损的市场风险；

2

、流动性风险：本集团所开展的衍生品业务均为通过金融机构操作的

场外交易，存在平仓斩仓损失而须向银行支付费用的风险；

3

、履约风险：本集团按照滚动预算进行相应风险管理而开展衍生品业

务，存在实际经营结果与预算偏离而到期无法履约的风险；

4

、其他风险：在具体开展业务时，如发生操作人员未按规定程序报备及

审批，或未准确、及时、完整地记录金融衍生品业务信息，将可能导致衍生品

业务损失或丧失交易机会。同时，如交易人员未能充分理解交易合同条款和

产品信息，将面临因此带来的法律风险及交易损失。

风险控制措施：

1

、基本管理原则：严格坚持套期保值原则，以锁定成本、规避风险为主

要目的。要求所开展的金融衍生品业务与现货的品种、规模、方向、期限相匹

配，不参与任何形式的投机交易。在套期工具的选择上，只挑选与主业经营

密切相关、符合套期会计处理要求的简单金融衍生产品，避免超越规定经营

范围及从事风险及定价难以认知的复杂业务；

2

、本集团针对所从事的金融衍生品业务的风险特性制定专项风险管理

制度，覆盖事前防范、事中监控和事后处理等各个关键环节；按要求合理配

备投资决策、业务操作、风险控制等专业人员；要求参与投资的人员应充分

理解金融衍生品投资的风险，严格执行衍生品的业务操作和风险管理制度。

控股公司开展衍生品业务前，须向集团主管部门提交包括其内部审批情况、

产品主要条款、操作必要性、准备情况、风险分析、风险管理策略、公允价值

分析及会计核算方法等详尽的业务报告，以及已操作业务的专项总结报告，

获得集团专业部门意见后，方可实施操作；

3

、相关部门须跟踪金融衍生品公开市场价格或公允价值的变化，及时

评估已投资金融衍生品的风险敞口变化情况，并向董事会报告业务开展情

况；

4

、如本集团已开展的衍生品的公允价值减值与用于风险对冲的资产

（如有）价值变动加总，导致合计亏损或浮动亏损金额达到公司最近一期经

审计净资产的

10%

且绝对金额超过

1000

万人民币时，本集团将及时披露。

已投资衍生品报告期内市场价格或产品公

允价值变动的情况，对衍生品公允价值的分

析应披露具体使用的方法及相关假设与参

数的设定

公司操作的远期外汇合约、利率掉期及铜期货合约报告期内损益为收益

12,

614

万元。衍生品的公允价值以外汇市场即时报价确定，按照合约价格与资

产负债表日外汇市场即时报价的远期汇率之差额计算确定衍生品的公允价

值。

报告期公司衍生品的会计政策及会计核算

具体原则与上一报告期相比是否发生重大

变化的说明

未发生重大变化

独立董事对公司衍生品投资及风险控制情

况的专项意见

鉴于公司主营业务中近半为海外业务，涉及结算币种繁多。公司通过合理的

金融衍生工具降低汇兑损失、锁定交易成本，有利于降低风险控制成本，提

高公司竞争力。公司已为操作金融衍生品业务进行了严格的内部评估，建立

了相应的监管机制，制定了合理的会计政策及会计核算具体原则，订立了风

险敞口管理限额，且操作的均为简单金融衍生品业务，有效控制了风险。公

司已开展的金融衍生品业务签约机构经营稳健、资信良好。

独立董事认为：公司

2014

年三季度开展的金融衍生品交易与公司日常

经营需求紧密相关，风险可控，符合公司及中小股东的利益，符合有关法律、

法规的有关规定。

七、报告期内接待调研、沟通、采访等活动登记表

■ 适用 □ 不适用

接待时间 接待地点 接待方式 接待对象类型 接待对象

谈论的主要内

容及提供的资

料

2014

年

02

月

25

日 深圳 实地调研 机构

瑞银证券、中金公司、华林证券、新华资产、国

信证券、海通证券、大成基金、博时基金、交银

施罗德、银河证券、泰达宏利、方正证券、中银

国际、融通基金、金鹰基金、新华基金、兴业证

券、万家基金、长信基金、第一创业、鹏华基金、

富国基金、甘肃信托、长城基金、兴业全球、南

方基金、广发证券、东方证券、中海基金、财通

基金、银河基金、东兴证券、中新融创、中信证

券、长盛基金、安邦资产、招商基金、中投证券、

瑞合资本、宝盈基金、中植集团、易方达、盛海

投资、景顺长城、银华基金、千合投资、前海人

寿、英大集团、太平洋保险、国泰君、天弘基

金、人保资产、东吴基金、东莞证券、广发基

金、国联安基金、信诚基金、华宝兴业、天马资

产、安信证券、东方资产、国元香港、瑞天投资、

景顺证券、原点资产

公司

2013

年经

营情况分析

2014

年

04

月

25

日 电话会议 机构

中信、国信、海通、中金、国金、瑞银、湘财、银

河、申万、兴业、长江证券、益民基金、天弘基

金、安邦资产、太平洋资产、高盛资产、天津信

托等

公司

2014

年一

季度经营情况

分析

2014

年

05

月

21

日 深圳 实地调研 机构 信达证券

华星光电生产

经营情况及公

司“双

+

”战略

2014

年

05

月

26

日 深圳 实地调研 机构 元富证券

液晶面板行业

情况及集团的

“双

+

”战略

2014

年

06

月

20

日 深圳 实地调研 机构

瑞银、交银国际、华夏、 根津亚洲、 国泰世華、

瑞士联合资产、 新思路投资、 涌容资产、 凯思

博投资、逹以安资产、 惠理基金

公司

2014

年一

季度经营情况

分析及“双

+

”战

略转型介绍

2014

年

8

月

18

日 深圳 实地调研 机构

申万、国君、平安、中信、瑞银、华泰、海通、国

元、中金、国信、招商、东兴、长江、方正、银河证

券、华西证券、渤海证券、民生证券、景顺长城、

鹏华、易方达、博时、银河、惠理、大成、宝盈、大

摩华鑫、华宝兴业、南方基金、农银汇理、华商

基金、财通基金、融通基金、交银施罗德、招商

基金、创金合信、东吴基金、信达澳银、东证资

管、一创自营、广发自营、世纪自营、银泰自营、

华林资管、国信资管、安信资管、华安财险、中

国人寿、华夏保险、太平洋保险、铭远投资、香

江金控、融亨资本、泓湖投资、黑天鹅资产、创

海富信资本、

PINE RIVER

、明耀投资、新思哲

投资、长润投资、清水源投资、禾木资产、和熙

资本、盛世金牛、国信投行、金元证券

公司

2014

年上

半年经营情况

分析


