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降息可能性不大

看好四类产业转型机会

� � � �近期公布的数据显示，

2014

年第三季度国内生产总值（

GDP

）

增速为

7.3%

，较第二季度下降

0.2

个百分点， 同比增速创下自

2009

年第二季度以来

22

个季度新低。

经济增长的持续放缓引起了不少

人士的担忧，加强政府干预、进一

步放宽货币政策的呼声越来越

高。

CCTV

著名财经评论员刘戈在

做客证券时报网财苑社区指出，

经济结构的调整需要增长速度适

度下降， 银行全面降息的可能性

不大，但降准的可能性是有的。

财苑网友： 习主席不止一次

在公共场合说过“世界经济正在

深幅调整中” ，你怎么看？

刘戈：“深幅调整” 不等于全

面衰退，更多的指此消彼长，各国

之间、各产业之间的变化剧烈。

财苑网友： 经济放缓对于中

国目前的国情来说应该是一个既

定的事实了，你怎么看待？

刘戈：放缓是没办法，哪来利

好？结构调整需要速度适度下降，但

增长速度放缓并不一定带来结构调

整。相反，由于速度下降导致投资信

心降低，反倒不利于结构调整。

财苑网友：中金报告提到，经

济下行压力仍存， 高利率仍是抑

制投资尤其是抑制制造业投资的

重要因素，你同意吗？

刘戈：高利率的确影响投资，

但目前市场利率的形成有多种因

素， 央行降息并不能完全把市场

利率降下来。

财苑网友： 央行是否会全面降

准降息？ 对股市会有什么影响？

刘戈：现在看，银行全面降息的可

能性不大，但降准的可能性是有的。

财苑网友：对高铁、核电两个行

业怎么看？ 未来能取代房地产在中

国经济中的地位吗？

刘戈： 核电的问题是公众的恐

慌情绪， 已经变成了政治选择而不

仅仅是经济选择。其实，中国特别适

合发展核电，替代煤炭，雾霾分分钟

解决，然而很难下决心大搞核电，没

人愿意承担风险。 高铁是最具带动

作用的大行业， 可以消化不少由于

房地产下行导致产能过剩的行业，

比如钢铁、水泥等，同时也可以吸纳

不少就业， 对整个装备工业技术水

平的提升也有好处， 同时其远期经

济效益更大， 综合效益非常好。 所

以， 高铁将是今后相当长时间中国

经济的抓手， 但高铁不可能全面抵

消房地产下行造成的缺口。

财苑网友：“一路一带” 对中国

经济有何作用？

刘戈：“一路一带” 主要还是源

于地缘政治和国际关系的考虑，短

期对中国宏观经济的影响很小。

财苑网友： 产业升级转型中哪

些产业的机会会更多？

刘戈：

1

、农业中的转型升级：肉

牛、乳品及相关产业链；

2

、餐饮、旅

游休闲服务业；

3

、文化娱乐业；

4

、高

端装备制造业及配件、材料等。

(更多资讯登录财苑社区cy.stcn.com)

� � � �（黄剑波 整理）

翅膀卫衣扇走了谁？

陈喻

在欢庆双十一销售额突破

571

亿元

的欢呼声面前， 设计师吉承的 “翅膀卫

衣”像是打中天猫的软肋。

众所周知， 阿里的营销风格一向是

高调作秀， 这次也不例外， 比如在一组

《双十一前夜探营阿里园区》 的新闻中

,

出现了大量身着“翅膀卫衣”的员工，各

种摆拍， 被设计师发现这竟然是盗版的

自家产品。更打脸的是，这位设计师自己

也在天猫上开有店铺。

从过程来说， 阿里方面并没有否认

这件事：一是承认了是买的盗版产品，但

是

HR

（人力资源）在不知情的情况下购

买的。二是员工并非天猫商城员工，而是

同属阿里一家菜鸟网络的员工。 其实无

论怎样解释，这件事只能是越描越黑，因

为阿里的处境相当尴尬。一方面，承认盗

版，就要追问源头是哪里的，若不是淘宝

旗下平台， 你身为电商都不在自己家平

台买东西，怎么说服别人买？若是淘宝平

台，那就是间接承认淘宝上有假货，虽然

这是一个大家都知道的秘密， 但自己承

认恐有损形象。

因此阿里员工最初的反应是承认错

误，积极跟店家联系，希望能大事化小，

小事化了，最好不要让媒体知道。然而由

于态度暧昧不定， 反而让设计师的一封

公开信把事情闹得沸沸扬扬。 在这次

事件中，阿里强大的公关并没有“化腐

朽为神奇”，毕竟道理都站在设计师一

旁，由此吐槽声四起，让公众对其山寨

横行的印象又加深了一步。

在吉承的独立设计店里， 翅膀卫

衣售价为

999

元，登录天猫搜索“天使

翅膀卫衣”，得到

40

多个结果，而在淘

宝页面， 可以搜索到

4000

多个结果，

最便宜的只要几十元。 一只蝴蝶在巴

西轻拍翅膀

,

可以导致一个月后德克

萨斯州的一场龙卷风， 但这双卫衣翅

膀动一动， 可能会把阿里打造天猫正

面形象的浩大工程延长好几年。

但反过来说， 商业领域也有其自

洽的一面， 假如平台上某个品牌卖的

多了， 可以吸引品牌商官方入驻———

因为数据已经说明了， 有很多用户需

求在这里等你。这个时候，平台商就会

准备开始清理工作，磨刀霍霍，打扫干

净屋子再请客。 比如

Burberry

进入天

猫国际的条件， 就是要天猫和淘宝针

对所有销货渠道进行清理，赶除假货。

对于天猫来说，此事是不幸中的万

幸，是被揭发的产品为“时尚服装”，而

并非化妆品或食品， 就算在全球范围

内，时装业都是知识产权保护最少的行

业之一。因为申请流程繁琐，时间长，设

计一件夏装，等专利下来，都秋天了，其

他厂商就算马上被要求不抄袭了完全是

可行的。而且服装设计上只要给出些小变

动，就可以说是另外一种设计。

淘宝商城创始人、当当网原

COO

黄

若曾一针见血地说过， 山寨货是国内电

商平台暂不能割舍的部分。 对于商家来

说， 产品是核心竞争力， 一万双鞋卖不

掉，或者卖了一双假鞋，商家必须自己承

担。但平台不是靠买卖吃饭，而是让所有

人来卖鞋。就算

100

个卖家中有

50

个是

亏损的，作为平台提供方，也不会觉得紧

张，因为平台的财务报表很好看。所以只

要卖家越来越多， 平台对山寨货就会睁

一只眼闭一支眼。 但从长远来看，这不会

是社会零售的主流，也是不健康的方式，

在淘宝已经很成功的情况下， 阿里还要

花大力气做天猫。 现在商家要进驻天猫，

第一要注册企业型公司； 第二必须有品

牌授权，或者优质的自有品牌。 所以，在

一定程度上，天猫（淘宝商城）门槛上一

定要高过淘宝，但也只是相对而已，不能

保证

100%

没有漏网之鱼。翅膀卫衣就是

一种极其戏剧化的方式， 揭开了这层遮

羞布而已。

秋收冬藏 投资亦如此

凯风

春耕夏种，秋收冬藏。我们的祖先用

8

个字就概括了农耕生活的四季变化，

虽简约却蕴含至理。古人种田如此，今人

投资亦如此。

早在

8

月份， 笔者就在财苑社区撰

文指出市场出现了牛市初期的特征，踏

空者迎来再次入场机会。 如今

3

个月过

去了，指数都上涨了

20%

以上，许多个

股的涨幅更是远不止于此。 从那时起就

和我们站在一起的投资者应该已经赚得

盆满钵溢了， 收益应远超大多数基金经

理。毕竟，全世界最优秀的基金经理平均

年化收益率不过

20%

多一点。

当然，人性的特点使然，总有人觉得

没赚够，还幻想着行情会继续下去，自己

再找到几匹大黑马， 再赚

50%

甚至翻

倍，而无视正在到来的风险。 要知道，

即使是牛市，也有回调的时候，更何况

我们曾多次分析过的这个人造牛市

呢。 对投资者来说最重要的无疑是保

住今年战斗的成果。

本周，市场风格出现大面积转换，

银行券商等大盘蓝筹出现大幅上涨。

与此同时， 成长股和创业板大跌引发

剧烈震荡。周二，沪深两市成交创出天

量，总成交额超过

5800

亿元。毕竟，每

一次市场的风格转换都是惨烈的，转

换的过程往往伴随着市场的剧烈震

荡。天量换手后，资金和头寸安排是否

能迅速回归有序， 是市场能否继续走

强的关键。在新趋势出现之前，观望是

较适宜的选择。

其实， 我们从本周的市场走势可

以看到， 机构也害怕高位站岗从而出

现调仓行为，卖得急了，就容易出现踩踏

事件，比如连续跌停，如果后市没那么急

了，也许就是连续阴跌。 当然了，调仓调

仓，除了卖的，还有买的，比如蓝筹股。不

过，蓝筹股盘子那么大，能否涨起来也未

可知。下周一沪港通就开通了，两个市场

在拉高后都等着对方的“解放军”来解救

自己，结果会怎么样呢？ 天知道。

其实， 冬藏并不是说空仓之后什么

都不管了， 而是说有更多的时间可以用

来思考。 正如写诗的功夫在诗外，投资的

功夫也在买卖之外， 思考的逻辑才是重

点。 看看下面这条新闻———国家能源局、

国家发改委 、环保部等七部委近日联合

发布 《燃煤锅炉节能环保综合提升工程

实施方案》，规划到

2018

年，推广高效锅

炉

50

万吨，淘汰落后燃煤锅炉

40

万吨，

完成节能改造

40

万吨，提高燃煤工业锅

炉运营效率

6

个百分点， 计划节约

4000

万吨标准煤。 防治大气污染一直是本届

政府工作重点之一， 锅炉改造方案发布

将强力推动锅炉升级转型， 由此产生的

需求主要来自脱硫脱硝、 煤转气和清洁

煤等领域。 再联想到习大大提到的要将

“

APEC

蓝”留下的说法，中美近日达成减

排协议，中方首次正式提出

2030

年左右

中国碳排放有望达到峰值， 并将于

2030

年将非化石能源在一次能源中的比重提

升到

20%

。 预计环保领域的政策在今年

年底明年年初将会陆续出台。 看看环保

股的

K

线图，已经调整很长时间了。随着

相关政策的陆续出台， 环保股再度崛起

已是大概率事件。

找到风口，提前潜伏下来，最后做

一头风口上的“猪”，这种感觉是不是

很爽？

周末随笔

Weekend Essay

彩电巨头割肉跳出等离子苦海

罗峰

四川长虹近期做了“一进一出”两件

大事，一方面是发布巨额定增计划，其中

募资约

22

亿元收购母公司旗下零八一集

团

100%

股权， 这是一块军工资产； 一方

面， 公司转让四川虹欧显示器件公司

61.48%

股权，作价

6420

万元。

对于一家中国的彩电龙头企业来

说，这样的选择既艰难又不得不为，曾经

的核心资产核心计划变成公司的包袱，

公司也不得不向外转型。

虹欧公司做的是四川长虹的等离子

业务， 四川长虹是国内唯一一家押注等

离子的家电龙头。据公开信息，累计投资

成本达到

17

亿元。在今年上半年四川长

虹亏损的

1.8

亿元里有很大部分是由于

等离子业务，虹欧同期亏损

1.2

亿元。

根据市场数据， 目前长虹在国内等离

子电视市场占据了一半份额， 但等离子电

视在彩电市场中的份额仅为

1.3%

左右。 等

离子电视的份额是一年比一年下降得厉

害。 虹欧成立于

2007

年，早已搭建起了

完整的上下游产业链， 不断投资和建设

等离子屏和模组项目。四川长虹

2006

年

就宣布， 通过三期建设， 最终形成年产

600

万片等离子模组的能力， 并在

2008

年增持

10

亿元，成为虹欧的控股股东。

本月初针对此次股权的转让，四

川长虹表示主要是近年来等离子产业

环境发生重大变化， 等离子产业市场

规模不断缩小， 等离子前端配套供应

链资源短缺， 等离子屏及模组产品成

本上涨致虹欧公司亏损严重， 希望通

过转让股权将等离子业务及资产进行

剥离，进一步提升公司盈利能力。

长虹押注等离子的悲剧， 表面上

不能算是决策上的失误， 因为当时在

两大模式之间， 长虹走等离子的路有

着自己的规划， 也确实成为了等离子

电视巨头。 产业发展的最终趋势毕竟

难以判断 。 就像当年数码录放机

(DVD)

风行之时，日本索尼押注蓝光，

并且在激烈的市场竞争中胜出， 结果

最近十年随着互联网的高速化， 视频网

站崛起， 人们上网就可以随时随地享受

影视，不需要去购买昂贵的

DVD

，于是

索尼的蓝光

DVD

虽然市场博弈中获胜

了，但没有赢得巨大利润的市场，反而成

为该公司陷入困境的重要原因之一。

不过， 长虹还是有机会逃离等离子

的苦海， 因为等离子并非长虹的核心技

术，在等离子与液晶之争中，最早拥有核

心技术并押注的龙头企业是日本松下公

司等， 长虹在整个产业中处于跟随者的

位置，松下、三星、日立等厂商牢牢把控

技术优势以及上游的等离子面板制造资

源。最重要的是，当长虹押重注在等离子

时，行业趋势当时就已经显现。

等离子技术早先比液晶好运用，起

初液晶在画质、立体感等方面都很弱，只

能在清晰度等方面领先， 后来随着技术

不断进步，液晶逐渐改善，而且能做出的

屏幕越来越大，节能环保、使用寿命长，

等离子电视机逐渐失去了竞争力。 在忍

痛割肉上，龙头企业也做得好一些。早在

2011

年，松下就将投资

2100

亿日元、开

工仅一年半的尼崎等离子工厂停产，而

长虹今年才下定决心割肉虹欧。

事实上，在长虹布局的

2006

年、开工

的

2007

年，液晶取代等离子的势头就已经

非常明显。 随着技术的不断进步和工艺的

改进，液晶电视取得长足进步，据美国市场

调查机构的统计，

2006

年三季度， 在全球

37

英寸以上大屏幕超薄电视市场上，液晶

电视销量首次超过等离子电视。 到

2009

年，等离子市场份额就已经降至一成。

而产业链上的领军企业的动作更是

充分显露了市场趋势。

2005

年日本东芝

宣布停止等离子电视研发，

2006

年日本

索尼宣布退出等离子电视，

2007

年富士

通宣布停产等离子电视， 等离子电视行

业领导者松下，最终也选择了退出。正是

在日本家电巨头纷纷打退堂鼓的情况

下，长虹逆势押注等离子，这多少是一个

悲剧。在家电巨头中，长虹最晚加入等离

子阵营，又最晚退出等离子阵营，这是长

虹近年亏损的一个注解。

跨界，时代的生存法则

陈楚

干一行爱一行，这是此前老

一辈对年轻人的谆谆教导。言下

之意， 无非就是说人这一辈子

别吃着碗里看着锅里， 或者朝

秦暮楚， 一个行业深耕下去几

十年，即便成不了专家，至少也

是个熟练工， 养家糊口不成问

题。 因此，在工业时代和后工业

时代， 确实有太多的职业人士

在一个岗位上干了一辈子，一

家老小吃喝不愁。 但是在移动

互联网时代， 这种生存法则可

能有点 OUT 了。

在工业时代和后工业时代，

一个钢铁工人只要对工种熟悉，

就能在这个岗位上越干越熟练，

甚至成为师傅带徒弟。又或者一

个报社的记者采访资源越来越

多，写稿也越来越顺手，工资也

越来越高。 是的，在相当长的历

史岁月中，我们只需要在某一个

领域一辈子深耕细作下去，就可

以做到衣食无忧。我们可以对其

他任何行业都不管不顾，甚至还

可以不屑一顾， 也正因为如此，

才有了“隔行如隔山” 的说法。

然而，在互联网和移动互联网时

代，如果你是一位基金公司的电

商从业人员，你仅仅懂金融或者

仅仅懂电商，可行吗？当然不行！

你可能很快就被公司给淘汰掉。

今天哪怕你仍在传统媒体做记

者，你的从业经历超过了 10 年，

如果你不懂互联网和移动互联

网， 在新媒体时代的激烈竞争

中，你仍然会落伍。 你如果始终

培养不起互联网思维，你可能最

终还是要被互联网时代所抛弃。

这个时代充满了机遇，也处处是

残酷。 正如上个世纪 90 年代中

国的国有企业改革，大量的产业

工人无法适应新经济的发展需

求而下岗，在互联网和移动互联

网时代，大量的传统行业职场人士

如果不能适应互联网和移动互联

网时代的要求， 也必然会下岗，最

多也只能是在传统行业看着夕阳

西下而忧心忡忡。

在互联网和移动互联网时代，

所有的行业都要迎接新的挑战，培

养自己的互联网思维，把握互联网

时代客户的需求，积极拥抱正在发

生的产业变革， 才能成功转型，把

握机遇。 以基金公司的发展来说，

大数据越来越渗透到投资的决策

中去，一些基金公司已经率先开始

实行投研部门的互联网化改造。 而

在基金公司的电商部门，不仅有原

来的金融行业从业者，还有做网站

的，做数据架构分析的，甚至还有

原来在网上卖鞋的，这些基金公司

的从业人员来自于不同的行业，他

们如今要么补上了基金和金融这

一课，要么补上了电商和互联网这

一课，互联网金融从业人员———这

是他们目前的共同标签。

这就是跨界———这个时代的热

门词。 正是因为有了互联网和移动

互联网， 所有不同的行业贴得如此

紧密， 所有不同行业的从业人员有

了如此多的共同语言，互联网金融、

在线教育、在线旅游、智能家居、智

慧城市、 智能会议等等这些新兴行

业加速了传统行业和互联网的融

合， 也带了职场上的跨界从极少数

变为普遍行为。

互联网和移动互联网对传统

产业的改造还刚刚开始，未来还会

有更多的产业加入到互联网的大

潮中来，互联网和移动互联网对每

一个产业的影响和渗透，也毫无疑

问会越来越深，为了适应这个飞速

变化的时代，职场人士的跨界行为

也会越来越多，跨界越多，创新裂

变的可能性和概率就更高。 在不远

的未来，跨界将成为我们这个时代

的生存法则，成为职场人士的必备

武器。


