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序号 名称 登记号 取得方式 权利范围

首次

发表日期

登记日期

１

东方希杰成本 、费用管理系统

Ｖ２．０ ２０１４ＳＲ０３７０５１

原始取得 全部权利

２０１２．１２．２６ ２０１４．０４．０２

２

东方希杰品质管理系统

Ｖ２．０ ２０１４ＳＲ０３７０３２

原始取得 全部权利

２０１２．１２．１８ ２０１４．０４．０２

３

东方希杰

Ｔｒｕｓｔ ＨｏｍｅＳｈｏｐｐｉｎｇ

信息软件

Ｖ３．０ ２０１４ＳＲ０３７０３０

原始取得 全部权利

２０１３．０２．２７ ２０１４．０４．０２

４

东方希杰

Ｔｒｕｓｔ ＣＴＩ

计算机与语音技术整合软件

Ｖ２．０ ２０１４ＳＲ０３７０２６

原始取得 全部权利

２０１３．０４．２３ ２０１４．０４．０２

５

东方希杰

Ｔｒｕｓｔ Ｂｒｏａｄ

节目系统实时管理软件

Ｖ３．０ ２０１４ＳＲ０３７０２４

原始取得 全部权利

２０１３．０７．０５ ２０１４．０４．０２

６

东方希杰

ＷＦＭ

系统

Ｖ１．０ ２０１４ＳＲ０３７０２１

原始取得 全部权利

２０１２．１１．０８ ２０１４．０４．０２

７

东方希杰

Ｔｒｕｓｔ ＩＶＲ

自动语音订购软件

Ｖ２．０ ２０１４ＳＲ０３７０２０

原始取得 全部权利

２０１３．０４．２５ ２０１４．０４．０２

８

东方希杰供应商

Ｔｒｕｓｔ Ｐａｒｔｎｅｒ

软件

Ｖ２．０ ２０１４ＳＲ０３７０００

原始取得 全部权利

２０１３．１０．２５ ２０１４．０４．０２

９

东方希杰仓库管理系统

Ｖ２．０ ２０１４ＳＲ０３６９９８

原始取得 全部权利

２０１２．１２．０６ ２０１４．０４．０２

１０

东方希杰

Ｔｒｕｓｔ ＨｏｍｅＳｈｏｐｐｉｎｇ

信息软件

Ｖ２．０ ２０１１ＳＲ０５４２７８

原始取得 全部权利

２０１０．０３．２６ ２０１１．０８．０３

１１

东方希杰

Ｔｒｕｓｔ Ｂｒｏａｄ

节目系统实时管理软件

Ｖ２．０ ２０１１ＳＲ０５４１９８

原始取得 全部权利

２００９．０１．２６ ２０１１．０８．０３

１２

东方希杰

Ｔｒｕｓｔ Ｆｉｎａｎｃｉａｌ Ａｆｆａｉｒｓ

清算软件

Ｖ１．０ ２０１１ＳＲ０５３９８５

原始取得 全部权利

２０１０．０３．２６ ２０１１．０８．０２

１３

东方希杰

Ｔｒｕｓｔ Ａｎａｌｙｓｉｓ Ｓｙｓｔｅｍ

分析软件

Ｖ１．０ ２０１１ＳＲ０５３９８３

原始取得 全部权利

２０１０．１１．１８ ２０１１．０８．０２

１４

东方希杰仓库管理系统

Ｖ１．０ ２０１１ＳＲ０５３７９２

原始取得 全部权利

２００９．１２．０１ ２０１１．０８．０２

１５

东方希杰

Ｔｒｕｓｔ ＣＴＩ

计算机与语音技术整合软件

Ｖ１．０

【简称 ：

ＣＴＩ

】

２００８ＳＲ２５９４５

原始取得 全部权利

２００８．０８．２５ ２００８．１０．２０

１６

东方希杰

Ｔｒｕｓｔ Ｂｒｏａｄ

节目系统实时管理软件

Ｖ１．０

【简

称 ：

Ｔｒｕｓｔ Ｂｒｏａｄ

】

２００８ＳＲ２４５７２

原始取得 全部权利

２００４．０４．０１ ２００８．１０．１４

１７

东方希杰

Ｔｒｕｓｔ ＩＶＲ

自动语 音 订 购 软 件

Ｖ１．０

【简 称 ：

Ｔｒｕｓｔ ＩＶＲ

】

２００８ＳＲ２４５７１

原始取得 全部权利

２００８．０８．２０ ２００８．１０．１４

１８

东方 希 杰 网 上 商 城

Ｔｒｕｓｔ Ｓｈｏｐｐｉｎｇ Ｍａｌｌ

软 件 【简 称 ：

Ｔｒｕｓｔ Ｓｈｏｐｐｉｎｇ Ｍａｌｌ

】

Ｖ１．０

２００８ＳＲ２０４８８

原始取得 全部权利

２００４．１１．２２ ２００８．０９．２３

１９

东方希杰 供 应 商

Ｔｒｕｓｔ Ｐａｒｔｎｅｒ

软 件

Ｖ１．０

【简 称 ：

Ｔｒｕｓｔ

Ｐａｒｔｎｅｒ

】

２００８ＳＲ１６５１８

原始取得 全部权利

２００５．０５．０１ ２００８．０８．２０

２０

东方希杰

Ｔｒｕｓｔ ＨｏｍｅＳｈｏｐｐｉｎｇ

信息软件 【简称 ：

Ｔｒｕｓｔ

】

Ｖ１．０

２００８ＳＲ１４０５９

原始取得 全部权利

２００４．０５．０１ ２００８．０７．２１

２１

东方希杰配送数据实时上传系统

Ｖ１．０ ２０１４ＳＲ１０５３６７

原始取得 全部权利

２０１３．１０．１４ ２０１４．０７．２５

２２

东方希杰单用途预付卡信息管理系统

Ｖ１．０ ２０１４ＳＲ１０５６４２

原始取得 全部权利

２０１３．１０．２２ ２０１４．０７．２５

２３

东方希杰第三方物流自动对账软件

Ｖ１．０ ２０１４ＳＲ１０５３０３

原始取得 全部权利

２０１３．１０．２１ ２０１４．０７．２５

２４

东方希杰移动

ＡＰＰ

购物软件

Ｖ１．０ ２０１４ＳＲ１０５３０８

原始取得 全部权利

２０１３．１０．１７ ２０１４．０７．２５

４、

互联网域名

截至本报告书签署日

，

东方希杰及其子公司拥有的互联网域名如下

：

序号 注册者 域名 编号 颁发单位 有效期限至

１

东方希杰

ｈｏｍｅｓｈｏｐｐｉｎｇａｃａｄｅｍｙ．ｃｎ ＬＳ－７－１３０４８７３

中企动力科技股份有限公司

２０１８．７．２

２

东方希杰

ｈｏｍｅｓｈｏｐｐｉｎｇａｃａｄｅｍｙ．ｃｏｍ ＬＳ－７－１３０４８７３

中企动力科技股份有限公司

２０１８．７．２

３

东方希杰

ｈｏｍｅｓｈｏｐｐｉｎｇａｃａｄｅｍｙ．ｃｏｍ．ｃｎ ＬＳ－７－１３０４８７３

中企动力科技股份有限公司

２０１８．７．２

４

东方希杰

ｈｏｍｅｓｈｏｐｐｉｎｇａｃａｄｅｍｙ．ｎｅｔ ＬＳ－７－１３０４８７３

中企动力科技股份有限公司

２０１８．７．２

５

东方希杰

ｏｃｊ．ｓｈ．ｃｎ ２０１４０８１９１８５２３２

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１３

６

东方希杰

ｏｃｊ．ｎｅｔ．ｃｎ ２０１４０８１９１８５０４８

中企动力科技股份有限公司

２０２０．５．２３

７

东方希杰

８００９８８８０００．ｍｏｂｉ ＣＥ０８Ｄ－ＹＭ ／ ＴＹ００３７７３６

中企动力科技股份有限公司

２０１９．３．２３

８

东方希杰

５１１１９９００．ｍｏｂｉ ＣＥ０８Ｄ－ＹＭ ／ ＴＹ００３７７３６

中企动力科技股份有限公司

２０１９．３．２３

９

东方希杰

ｏｃｊｈｏｍｅｓｈｏｐｐｉｎｇ．ｍｏｂｉ ＣＥ０８Ｄ－ＹＭ ／ ＴＹ００３７７３６

中企动力科技股份有限公司

２０１９．３．２３

１０

东方希杰

ｄｆｇｏ．ｃｏｍ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

１１

东方希杰

ｄｆｇｏｕ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

１２

东方希杰

ｄｆｇｏｕ．ｃｏｍ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

１３

东方希杰

ｄｏｎｇｆａｎｇｇｏ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

１４

东方希杰

ｄｏｎｇｆａｎｇｇｏ．ｃｏｍ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

１５

东方希杰

ｄｏｎｇｆａｎｇｇｏ．ｃｏｍ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

１６

东方希杰

ｈｉｏｇｏ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

１７

东方希杰

ｈｉｏｇｏ．ｃｏｍ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

１８

东方希杰

ｈｉｏｖｉｄｅｏ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．４．１４

１９

东方希杰

ｈｉｏｖｉｄｅｏ．ｃｏｍ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．４．１４

２０

东方希杰

ｈｉｏｖｉｄｅｏ．ｃｏｍ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．４．１４

２１

东方希杰

ｈｉｏｖｉｄｅｏ．ｎｅｔ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．４．１４

２２

东方希杰

ｍａｌｌｏ．ｃｏｍ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

２３

东方希杰

ｏｇｏｕｗｕ．ｃｏｍ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

２４

东方希杰

ｏｈｍａｌｌ．ｃｏｍ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

２５

东方希杰

ｏｒｉｅｎｔａｌｍａｌｌ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

２６

东方希杰

ｏｒｉｅｎｔａｌｍａｌｌ．ｃｏｍ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．１．２２

２７

东方希杰 东方希杰

．ｃｏｍ ２０１４０８１９１９３２５４

中企动力科技股份有限公司

２０１９．６．２８

２８

东方希杰 东方希杰

．ｎｅｔ ２０１４０８１９１８５６００

中企动力科技股份有限公司

２０１９．６．２８

２９

东方希杰 东方希杰

．

中国

２０１４０８２１０８０８２５

中企动力科技股份有限公司

２０１９．６．２８

３０

东方希杰

８００７０８８０００．ｍｏｂｉ ＣＥ０８Ｄ－ＹＭ ／ ＴＹ００３７７３６

中企动力科技股份有限公司

２０１９．３．２３

３１

东方希杰 东方希杰

．

网络

２０１４０８２１０８０９０３

中企动力科技股份有限公司

２０１９．８．２１

３２

东方希杰 上海东方

ＣＪ．ｃｏｍ ２０１４０８２１０８０９２３

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

３３

东方希杰 上海东方

ＣＪ．ｎｅｔ ２０１４０８２１０８０９５２

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

３４

东方希杰 上海东方希杰

．ｃｏｍ ２０１４０８１９１８５６５７

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

３５

东方希杰 上海东方希杰

．ｎｅｔ ２０１４０８２６１７３２１９

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

３６

东方希杰 上海东方希杰

．

中国

２０１４０８１９１８５６４９

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

３７

东方希杰 上海东方希杰

．ｃｎ ２０１４０８１９１８５６５３

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

３８

东方希杰 上海东方希杰

．

公司

２０１４０８１９１８５６４０

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

３９

东方希杰 上海东方希杰

．

网络

２０１４０８１９１８５６４５

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

４０

东方希杰 上海东方购物

．ｃｎ ２０１４０８１９１８５４５７

中企动力科技股份有限公司

２０１９．３．１４

４１

东方希杰 上海东方购物

．

中国

２０１４０７１８１１１６３５

中企动力科技股份有限公司

２０１９．３．１４

４２

东方希杰 中国东方

ＣＪ．ｃｏｍ ２０１４０８２１０８１２４３

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

４３

东方希杰 中国东方

ＣＪ．ｎｅｔ ２０１４０８２６１７３２４８

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

４４

东方希杰 中国东方希杰

．ｃｏｍ ２０１４０８２１０８１３１５

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

４５

东方希杰 中国东方希杰

．ｎｅｔ ２０１４０８２１０８１２５７

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

４６

东方希杰 中国东方希杰

．

中国

２０１４０８１９１８５６３１

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

４７

东方希杰 中国东方希杰

．ｃｎ ２０１４０８１９１８５６３５

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

４８

东方希杰 中国东方希杰

．

公司

２０１４０８１９１８５２３８

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

４９

东方希杰 中国东方希杰

．

网络

２０１４０８１９１８５６２６

中企动力科技股份有限公司

２０１９．７．１２

５０

东方希杰 东方

ＣＪ．ｃｏｍ ２０１４０８１９１８５５０５

中企动力科技股份有限公司

２０１９．６．２８

５１

东方希杰 东方

ＣＪ．ｎｅｔ ２０１４０８１９１８５６０７

中企动力科技股份有限公司

２０１９．６．２８

５２

东方希杰 东方

ｃｊ．ｃｎ ２０１４０８１９１８５４１７

中企动力科技股份有限公司

２０１９．１０．３１

５３

东方希杰 东方

ＣＪ．

中国

２０１４０８１９１８５２４９

中企动力科技股份有限公司

２０１９．１０．３１

５４

东方希杰 东方

ＣＪ．

公司

２０１４０８１９１８５２１３

中企动力科技股份有限公司

２０１９．１０．２４

５５

东方希杰 东方

ＣＪ．

网络

２０１４０８１９１８５２１９

中企动力科技股份有限公司

２０１９．１０．２４

５６

东方希杰 东方购物

．ｃｏｍ ２０１４０８１９１９３１５２

中企动力科技股份有限公司

２０１８．８．１０

５７

东方希杰 东方购物

．ｎｅｔ ２０１４０８１９１９３２２１

中企动力科技股份有限公司

２０１８．８．１０

５８

东方希杰 东方购物

．ｃｃ ２０１４０８１９１９３２０５

中企动力科技股份有限公司

２０１８．８．１０

５９

东方希杰 东方购物企业大学

．

中国

ＬＳ－７－１３０４８７３

中企动力科技股份有限公司

２０１８．７．２

６０

东方希杰 东方购物企业大学

．ｃｎ ２０１４０８２１０８１５１８

中企动力科技股份有限公司

２０１８．７．２

６１

东方希杰 东方购物企业大学

．ｃｏｍ ＬＳ－７－１３０４８７３

中企动力科技股份有限公司

２０１８．７．２

６２

东方希杰 东方购物企业大学

．ｎｅｔ ＬＳ－７－１３０４８７３

中企动力科技股份有限公司

２０１８．７．２

６３

东方希杰 东方希杰企业大学

．ｃｏｍ ＬＳ－７－１３０４８７３

中企动力科技股份有限公司

２０１８．７．１６

６４

东方希杰 东方希杰企业大学

．ｎｅｔ ＬＳ－７－１３０４８７３

中企动力科技股份有限公司

２０１８．７．１６

６５

东方希杰 东方希杰企业大学

．

中国

２０１４０８１９１９３１３９

中企动力科技股份有限公司

２０１８．７．１６

６６

东方希杰 东方希杰企业大学

．ｃｎ ２０１４０８２１０８１４５７

中企动力科技股份有限公司

２０１８．７．１６

６７

东方希杰 东方

ＣＪ

家庭购物

．ｃｏｍ ２０１４０８２１０８１５４４

中企动力科技股份有限公司

２０１９．１２．１７

６８

东方希杰 东方

ＣＪ

家庭购物

．

中国

２０１４０８１９１８５１４２

中企动力科技股份有限公司

２０２０．２．２

６９

东方希杰 东方

ｃｊ

家庭购物

．ｃｎ ２０１４０８１９１８５１５６

中企动力科技股份有限公司

２０２０．２．２

７０

东方希杰 东方

ＣＪ

家庭购物

．ｎｅｔ ２０１４０８１９１８５３２２

中企动力科技股份有限公司

２０１９．１２．１７

７１

东方希杰 东方

ＣＪ

家庭购物

．

公司

２０１４０８２１０８１６２２

中企动力科技股份有限公司

２０２０．８．２１

７２

东方希杰 东方

ＣＪ

家庭购物

．

网络

２０１４０８１９１８５２５６

中企动力科技股份有限公司

２０１９．１２．２４

７３

东方希杰 东方

ＣＪ

家庭购物

．ｃｃ ２０１４０８２１０８１６３７

中企动力科技股份有限公司

２０１９．１２．１７

７４

东方购物

ｏｃｊ．ｃｏｍ．ｃｎ －

北京万网志成科技有限公司

２０１７．２．１８

７５

东方购物

９６２２８８．ｓｈ．ｃｎ ２０１３０９２２１０４３３６

中企动力科技股份有限公司

２０１８．１．２５

７６

东方购物

ｈｉｏｔｕａｎ．ｃｃ ２０１３０９２２１０４２０９

中企动力科技股份有限公司

２０１８．６．１９

７７

东方购物

ｈｉｏｔｕａｎ．ｃｎ ２０１３０９２２１０４２５７

中企动力科技股份有限公司

２０１８．６．１９

７８

东方购物

ｈｉｏｔｕａｎ．ｃｏｍ．ｃｎ ２０１３０９２２１０４２４７

中企动力科技股份有限公司

２０１８．６．１９

７９

东方购物

ｈｉｏｔｕａｎ．ｃｏｍ ２０１３０９２２１０４３３０

中企动力科技股份有限公司

２０１８．６．１９

８０

东方购物

ｈｉｏｔｕａｎ．ｍｏｂｉ ２０１３０９２２１０４３１７

中企动力科技股份有限公司

２０１８．６．１９

８１

东方购物

ｈｉｏｔｕａｎ．ｎｅｔ．ｃｎ ２０１３０９２２１０４２３７

中企动力科技股份有限公司

２０１８．６．１９

８２

东方购物

ｈｉｏｔｕａｎ．ｎｅｔ ２０１３０９２２１０４３２２

中企动力科技股份有限公司

２０１８．６．１９

８３

东方购物

ｈｉｏｔｕａｎ．ｏｒｇ．ｃｎ ２０１３０９２２１０４２３０

中企动力科技股份有限公司

２０１８．６．１９

８４

东方购物

ｈｉｏｔｕａｎ．ｏｒｇ ２０１３０９２２１０４３０６

中企动力科技股份有限公司

２０１８．６．１９

８５

东方购物

ｈｉｏｔｕａｎ．ｓｈ．ｃｎ ２０１３０９２２１０４２２４

中企动力科技股份有限公司

２０１８．６．１９

七

、

主要资质许可情况

（

一

）

东方希杰

１、

道路运输经营许可证

东方希杰目前持有上海市城市交通运输管理处于

２０１１

年

３

月

１０

日核发的证号为

“

沪交运管许可市字

３１０００００１００３４

号

”

的

《

中华人民共和国道路运输经

营许可证

》，

经营范围为

“

普通货运

”，

有效期限自

２０１１

年

３

月

３

日至

２０１５

年

３

月

２

日

。

２、

保险兼业代理业务许可证

东方希杰目前持有中国保险监督管理委员会于

２０１２

年

１

月

１０

日核发的

《

保险兼业代理业务许可证

》，

代理险种为

“

保险公司授权代理范围

”，

机构编码为

“３１００００７５７９４１４３５００”，

有效期限自

２０１２

年

１

月

１０

日至

２０１５

年

１

月

９

日

。

３、

无店铺零售批准

２０１４

年

１

月

２８

日

，

商务部出具

“

商资服便字

（２０１４）０３５

号

”《

关于上海东方希杰商务有限公司变更经营范围有关问题的复函

》，

同意东方希杰经营范围增加

“

通过电视

、

电话

、

邮购

、

互联网络方式开展零售业务

”。２０１４

年

２

月

１４

日

，

上海市商务委员会出具

“

沪商外资批

【２０１４】４５０

号

”《

市商务委关于同意上海东方希杰

商务有限公司变更经营范围的批复

》，

同意东方希杰经营范围增加

“

通过电视

、

电话

、

邮购

、

互联网络方式开展零售业务

”。

４、

食品流通许可证

东方希杰目前持有上海市食品药品监督管理局闸北分局于

２０１４

年

４

月

１０

日核发的证号为

“ＳＰ３１０１０８１１１０００１９５Ｘ”

的

《

食品流通许可证

》，

许可范围为

“

经

营方式

：

批发兼零售

；

经营项目

：

预包装食品

（

含熟食卤味

、

冷冻冷藏

）、

乳制品

（

含婴幼儿配方乳粉

）”，

有效期限自

２０１４

年

４

月

１０

日至

２０１６

年

１２

月

３１

日

。

（

二

）

东方购物

截至本报告书签署日

，

东方购物及其下属子公司拥有的经营相关业务资质及经营许可情况如下

：

１、

上海市酒类商品零售许可证

东方购物目前持有上海市酒类专卖管理局于

２０１２

年

１２

月

２６

日核发的许可证号为

“０６０６０３０１０６００２５１７”

的

《

上海市酒类商品零售许可证

》，

经营范围为

“

酒

类商品

（

不含散装酒

）”，

有效期限自

２０１１

年

１２

月

１６

日至

２０１４

年

１２

月

３１

日

。

２、

旅行社业务经营许可证

东方购物下属子公司东方购物

（

上海

）

国际旅行社有限公司目前持有上海市旅游局于

２０１２

年

１２

月

２０

日核发的编号为

“

沪旅杨审

【２０１２】４

号

”

的

《

旅行社

业务经营许可证

》，

许可经营业务为

“

国内旅游

、

入境旅游业务

”。

３、

拍卖经营批准证书

东方购物下属子公司上海东方购物拍卖有限公司目前持有上海市商务委员会于

２０１３

年

５

月

７

日核发的证号为

“３１０２２８１１００００２０１３

号

”

的

《

中华人民共和

国拍卖经营批准证书

》，

经营范围为

“

各类商品拍卖

（

不包括国家法律法规另有规定的商品

，

涉及许可经营的凭许可证或批准书经营

）”，

有效期限自

２０１３

年

５

月

７

日至

２０１６

年

５

月

６

日

。

４、

食品流通许可证

东方购物目前持有上海市工商行政管理局杨浦分局于

２０１３

年

６

月

２６

日核发的许可证号为

“ＳＰ３１０１１０１１１０００６２６９”

的

《

食品流通许可证

》，

许可范围为

“

经

营方式

：

批发兼零售

，

经营项目

：

预包装食品

（

含熟食卤味

、

冷冻冷藏

）、

乳制品

（

含婴幼儿配方乳粉

）”，

有效期限自

２０１３

年

６

月

２６

日至

２０１５

年

１０

月

１

日

。

５、

医疗器械经营企业许可证

东方购物目前持有上海市食品药品监督管理局于

２０１３

年

４

月

１１

日核发的证号为

“

沪

１００６２９”

的

《

医疗器械经营企业许可证

》，

经营范围为

“ＩＩＩ、ＩＩ

类

：

医用

光学器具

，

仪器及内窥镜设备

（

仅限角膜接触镜零售

）”，

有效期限自

２０１３

年

４

月

１１

日至

２０１８

年

４

月

１０

日

。

６、

出版物经营许可证

东方购物目前持有上海市杨浦区文化局于

２０１４

年

９

月

１

日核发的证号为

“

新出发沪零字第

Ｉ４０８５

号

”

的

《

出版物经营许可证

》，

经营范围为

“

图书

、

报纸

、

期

刊

、

音像制品零售

”，

有效期限自

２０１４

年

９

月

１

日至

２０１６

年

１２

月

３１

日

。

７、

经营流通人民币许可证

东方购物目前持有中国人民银行上海分行于

２０１２

年

８

月

１５

日核发的许可证号为

“

沪银发行字第

Ａ－０２７

号

”

的

《

经营流通人民币许可证

》。

八

、

主要子公司情况

截至本报告书签署日

，

东方希杰主要控股子公司情况如下表中所示

：

序号 股东名称 东方希杰持股比例

１

东方购物

１００．００％

（

一

）

东方购物

１、

公司概况

公司名称 ： 上海东方电视购物有限公司

注册地址 ： 上海市杨浦区隆昌路

６１９

号

２３６

幢

办公地址 ： 上海市杨浦区国定路

４００

号复旦新闻学院文广集团演播楼

企业性质 ： 一人有限责任公司 （法人独资 ）

法定代表人 ： 楼家麟

注册资本 ： 人民币

３００

万

营业执照注册号 ：

３１０１１００００４１９５９４

税务登记证号 ：

３１０１１０７９８９２２２２２

组织机构代码证号 ：

７９８９２２２２－２

经营范围 ：

服装 、日用百货 、化妆品 、五金家电 、建筑装潢材料 、家具 、自行车 、摩托车 、通讯器材及相关产品 （除卫星电视广播地面接

收设施 ）、文教体育用品 、眼镜 、照像器材 、黄金 、珠宝及饰品 、花卉 、办公用品 、劳防用品的销售 ；集邮品零售 （不得从事普

通邮票业务 ）；承接各类广告设计 、制作 ；票务代理 ，礼仪服务 ；音像制品 、图书报刊零售 ；食品销售管理 （非实物方式 ）；电

视节目制作 、发行 ；建筑装修装饰建设工程专业施工 。【依法须经批准的项目 ，经相关部门批准后方可开展经营活动 】

成立日期 ：

２００７

年

２

月

６

日

营业期限 ：

２００７

年

２

月

６

日至

２０１７

年

２

月

５

日

２、

产权及控制关系

３、

参股

、

控股公司情况

公司名称 成立时间 注册资本 （万元 ） 注册地 股权结构 主营业务

一 、控股公司

上海东方永达汽车销售有限公

司

２００３．１２．１８ ５００

上海市浦东新区川沙路

６９９９

号

２９

幢

２０７６

室

东方购物持股

５１％

；上海永达汽

车集团有限公司持股

４９％

汽车 （含小轿车 ）、汽摩配

件的销售 ，二手车经销

东方购物 （上海 ）国际旅行社有

限公司

２０１３．１．２１ １００

上海市杨浦区隆昌路

６１９

号

２４６

幢

东方购物持股

１００％

国内旅游 、入境旅游业务

上海东方侨圣房产电视营销有

限公司

２００９．４．２３ １００

上海市松江区石湖荡镇

长塔路

９４５

弄

１８

号

３１５

室

东方购物持股

６５％

；上海侨圣房

地产营销策划有限公司持股

３５％

房地产营销策划 ，房地产

经纪

上海东方购物拍卖有限公司

２０１３．４．６ １００

上海市杨浦区隆昌路

６１９

号

２４２

幢

东方购物持股

１００％

各类商品拍卖

二 、参股公司

甘肃东方电视购物有限公司

２０１１．９．１３ １

，

０００

兰州市城关区张苏滩

５７３

号

东方购物持股

４９％

；甘肃万达文

化传媒有限公司持股

５１％

电视购物

广东南方希杰商贸有限公司

２０１１．１．２６ ２

，

０００

万美元

广州市越秀区人民北路

６８６

号自编

１３

栋

６０３

房

东方购物持股

２６％

；希中控股有

限公司持股

２３％

；广东南方传媒

频道运营有限公司持股

５１％

电视购物

黑龙江龙视东方电视购物有限

公司

２０１２．７．１９ ２

，

０００

哈尔滨经开区南岗集中

区汉水路

４２６

号三楼

东方购物持股

４９％

；龙视文化传

媒集团通过黑龙江龙视购电视购

物有限责任公司持股

５１％

电视购物

注

：

甘肃东方电视购物有限公司目前正在进行解散清算

。

４、

最近两年一期的主要财务数据

单位

：

万元

项目

２０１４

年

７

月

３１

日

２０１３

年

１２

月

３１

日

２０１２

年

１２

月

３１

日

资产总额

７５

，

６１６．７７ １００

，

３４０．８６ ８３

，

７６７．２８

负债总额

６７

，

７０８．１０ ９２

，

２６６．３５ ７６

，

０４７．３８

所有者权益

７

，

９０８．６７ ８

，

０７４．５１ ７

，

７１９．８９

项目

２０１４

年

１－７

月

２０１３

年度

２０１２

年度

营业收入

３９８

，

８３５．２０ ６４４

，

９３１．０９ ５７７

，

７２３．４１

营业利润

－８９０．３０ －１

，

４０７．４７ ５

，

４６８．４２

利润总额

６５２．４５ １

，

９９２．７２ ５

，

４７６．９９

净利润

１０６．８３ ６２２．５５ ４

，

６６６．２４

九

、

对外担保

、

主要负债和涉及的员工安置情况

（

一

）

对外担保及主要负债情况

本次发行股份以及现金购买的资产为文广集团等

１１

名交易对方持有的东方希杰

８４．１５６０％

的股权

，

不涉及债权债务转移事宜

，

东方希杰的债权债务仍由其享

有或承担

。

根据

《

拟购买资产东方希杰审计报告

》，

截至

２０１４

年

７

月

３１

日

，

东方希杰主要负债情况如下表

：

项目 金额 （万元 ） 占比

负债合计

８４

，

８３１．２８ １００．００％

其中 ：应付账款

４６

，

５８７．４０ ５４．９２％

应付股利

２３

，

２０５．８７ ２７．３６％

其他应付款

４

，

８９０．２９ ５．７６％

其他流动负债

４

，

４６７．９５ ５．２７％

预收款项

３

，

７０５．５２ ４．３７％

其他非流动负债

１

，

０２６．００ １．２１％

截至

２０１４

年

７

月

３１

日

，

东方希杰负债总额

８４，８３１．２８

万元

，

其中主要包括应付账款

４６，５８７．４０

万元

，

占负债总额的比例为

５４．９２％，

主要向供应商购买电

视购物所出售商品的应付款项

；

应付股利

２３，２０５，８７

万元

，

占负债总额比例为

２７．３６％，

主要为

２０１４

年已宣告未发放的股利

２０，０００．００

万元

。

截至本报告书签署日

，

东方希杰无对外担保情况

。

（

二

）

员工安置情况

本次交易标的系东方希杰

８４．１５６０％

的股权

，

不涉及员工安置事项

。

十

、

关联方资金占用及诉讼仲裁情况

（

一

）

关联方资金占用情况

截至本报告书签署日

，

东方希杰关联方不存在正常业务往来外占用东方希杰资金的情况

。

（

二

）

诉讼仲裁情况

截至本报告书签署日

，

东方希杰不存在未决诉讼

、

仲裁

、

司法强制执行等重大争议或存在妨碍权属转移的情况

。

十一

、

标的资产为股权时的说明

（

一

）

本次交易拟购买资产为控股权

本次拟购买资产为东方希杰

８４．１５６０％

股权

，

属于控股权

。

（

二

）

交易对方合法拥有标的资产的完整权利

截至本报告书签署日

，

文广集团等

１１

名交易对方合法拥有东方希杰的股权

，

相关股权权属清晰

，

不存在被冻结

、

查封或设定质押等限制或禁止转让的情

形

。

（

三

）

东方希杰不存在出资不实或影响其合法存续的情况

截至本报告书签署日

，

东方希杰不存在出资不实或影响其合法存续的情况

。

（

四

）

本次交易符合东方希杰股权转让前置条件

东方希杰已召开董事会通过文广集团等

１１

名交易对方将合计持有的东方希杰

８４．１５６０％

股权对外转让

。ＣＪ Ｏ Ｓｈｏｐｐｉｎｇ

株式会社和文广集团等

１１

名交

易对方作为东方希杰的股东

，

已签署了

《

关于放弃优先受让权的承诺函

》，

同意百视通以发行股份及支付现金的方式受让文广集团等

１１

名交易对方所持有的

东方希杰股权事宜

，

并就该等东方希杰股权转让放弃优先受让权

。

十二

、

最近三年增资

、

评估

、

转让情况

（

一

）

增资情况

东方希杰最近三年不存在增资情况

。

（

二

）

转让情况

１、２０１２

年股权转让

东方希杰最近三年股权转让情况如下

：

序号 时间 出让方 受让方 转让价格

１ ２０１２

年

２

月

北京同方电子商务有限公司 、

Ｃｈｉｎａ Ｍｅｄｉａ Ｏｎｌｉｎｅ

Ｈｏｎｇ Ｋｏｎｇ Ｌｉｍｉｔｅｄ

Ｈｏｍｅｌａｎｄ Ｅｖｏｌｖｅｍｅｎｔ Ｌｉｍｉｔｅｄ ２６．６１

美元

／

每美元出资

２ ２０１２

年

４

月 北京同方电子商务有限公司

ＳＢＣＶＣ Ｃｏｍｐａｎｙ Ｌｉｍｉｔｅｄ

、

Ｔａｉ Ｓｈａｎ Ｃａｐｉｔａｌ Ｉ

，

Ｌｉｍｉｔｅｄ

、

Ｔａｉ Ｓｈａｎ Ｃａｐｉｔａｌ ＩＩ

，

Ｌｉｍｉｔｅｄ

、

ＣＴＣ

Ｃａｐｉｔａｌ Ｐａｒｔｎｅｒｓ Ｉ

，

Ｌ．Ｐ．

２６．６１

美元

／

每美元出资

３ ２０１２

年

４

月

ＣＪ Ｏ Ｓｈｏｐｐｉｎｇ

株式会社

ＣＨＳ Ｈｏｌｄｉｎｇｓ Ｌｔｄ ２６．６１

美元

／

每美元出资

２、２０１４

年股权转让

序号 时间 出让方 受让方 转让价格

１ ２０１４

年

１０

月 文广传媒 文广集团 无偿

（

三

）

转让

、

增资价格说明

２０１２

年

５

月

２４

日

，

东方希杰获得上海市闸北区人民政府

《

闸北区人民政府关于同意上海东方希杰商务有限公司股权转让等的批复

》（

闸府批

【２０１２】３２５

号

），

同意东方希杰

２０１２

年上述股权转让事宜

。

２０１４

年

９

月

２７

日

，

文广集团获得上海市委宣传部

《

关于同意上海东方希杰商务有限公司

４０．２６６％

股权等四项国有股权无偿划转的批复

》（

沪委宣

【２０１４】

４３４

号

），

同意将文广传媒持有的东方希杰

４０．２６６０％

股权无偿划转给文广集团

。

除上述情况之外

，

东方希杰最近三年无其他资产评估

、

转让

、

增资

、

改制情况

。

十三

、

本次资产评估情况

根据

《

拟购买资产东方希杰评估报告

》，

东洲评估根据东方希杰的特性以及评估准则的要求

，

确定采用资产基础法和收益法两种方法对东方希杰进行评

估

，

最终采用了收益法评估结果作为本次交易标的股权的评估结论

。

根据收益法评估结果

，

以

２０１４

年

７

月

３１

日为评估基准日

，

东方希杰

１００％

股权的评估值

为

６６０，０００．００

万元

，

评估值较东方希杰母公司账面净资产

１２２，６７０．４５

万元

，

增值

５３７，３２９．５５

万元

，

评估增值率为

４３８．０３％。

该评估结果已经上海市国资委备

案

。

按照本次拟购买资产占标的企业

８４．１５６０％

股份比例计算

，

对应的拟购买资产评估值为

５５５，４２９．６０

万元

。

（

一

）

评估目的

本次评估目的是反映东方希杰股东全部权益于评估基准日的市场价值

，

为百视通吸收合并东方明珠及发行股份购买资产所涉及的东方希杰

８４．１５６０％

的

股权之经济行为提供价值参考依据

。

（

二

）

评估对象和评估范围

本次评估对象为东方希杰股东全部权益

，

评估范围系截至评估基准日东方希杰的全部资产及负债

。

资产评估申报表列示的账面净资产为

１２２，６７０．４５

万

元

，

总资产为

１４８，０７３．１７

万元

，

负债总额为

２５，４０２．７１

万元

。

（

三

）

评估基准日

本次资产评估基准日为

２０１４

年

７

月

３１

日

。

（

四

）

评估方法

根据

《

资产评估准则

———

企业价值

》，

注册资产评估师执行企业价值评估业务

，

应当根据评估对象

、

价值类型

、

资料收集情况相关条件

，

分析资产基础法

、

收

益法和市场法三种资产评估基本方法的适应性

，

恰当选择一种或多种资产评估基本方法

。

经分析

：

被评估企业适用资产基础法和收益法评估

，

主要基于以下原因

：

１、

资产基础法是指在合理评估企业各分项资产价值和负债的基础上确定评估对象价值的评估思路

，

即将构成企业的各种要素资产的评估值加总减去负

债评估值求得企业股东权益价值的方法

。

因此被评估企业适用资产基础法进行评估

。

２、

被评估单位产权明晰

，

经营正常

，

具备持续经营的能力

；

能够用货币衡量其未来收益

，

具有一定的获利能力

。

主营业务收入和盈利能力稳定

、

未来收益预

期较为客观

，

适用收益法

。

３、

被评估单位所属行业中与其经营相同或相似业务的上市公司极少

，

案例可比性不强

，

因此本次不具备采用市场法进行评估的条件

。

综上

，

本次采用资产基础法和收益法评估

。

（

五

）

评估假设

１、

基本假设

（１）

公开市场假设

：

公开市场是指充分发达与完善的市场条件

，

是一个有自愿的买者和卖者的竞争性市场

，

在这个市场上

，

买者和卖者的地位是平等的

，

彼

此都有获取足够市场信息的机会和时间

，

买卖双方的交易行为都是在自愿的

、

理智的而非强制的或不受限制的条件下进行的

。

（２）

持续使用假设

：

该假设首先设定被评估资产正处于使用状态

，

包括正在使用中的资产和备用的资产

；

其次根据有关数据和信息

，

推断这些处于使用状

态的资产还将继续使用下去

。

持续使用假设既说明了被评估资产所面临的市场条件或市场环境

，

同时又着重说明了资产的存续状态

。

（３）

持续经营假设

，

即假设被评估单位以现有资产

、

资源条件为基础

，

在可预见的将来不会因为各种原因而停止营业

，

而是合法地持续不断地经营下去

。

２、

一般假设

（１）

除特别说明外

，

对即使存在或将来可能承担的抵押

、

担保事宜

，

以及特殊的交易方式等影响评估价值的非正常因素没有考虑

。

（２）

国家现行的有关法律及政策

、

产业政策

、

国家宏观经济形势无重大变化

，

评估对象所处地区的政治

、

经济和社会环境无重大变化

，

无其他人力不可抗拒

及不可预见因素造成的重大不利影响

。

（３）

评估对象所执行的税赋

、

税率等政策无重大变化

，

信贷政策

、

利率

、

汇率基本稳定

。

（４）

依据本次评估目的

，

确定本次估算的价值类型为市场价值

。

估算中的一切取价标准均为估值基准日有效的价格标准及价值体系

。

（

六

）

资产基础法评估情况

资产基础法评估

，

东方希杰于评估基准日市场状况下

，

母公司模拟报表股东全部权益价值为人民币

２，３８５，９１８，９４２．２７

元

。

其中

：

总资产的账面价值

１，４８０，７３１，６５７．５７

元

，

评估价值

２，６３９，９４６，０６９．５６

元

。

同账面价值相比

，

评估增值额

１，１５９，２１４，４１１．９９

元

，

增值率

７８．２９ ％。

负债的账面价值

２５４，０２７，１２７．２９

元

，

评估值

２５４，０２７，１２７．２９

元

，

无评估增减值

。

净资产的账面价值

１，２２６，７０４，５３０．２８

元

，

评估价值

２，３８５，９１８，９４２．２７

元

。

同账面价值相比

，

评估增值额

１，１５９，２１４，４１１．９９

元

，

增值率

９４．５０％。

资产基础法评估结果汇总情况如下

：

单位

：

万元

项目 帐面价值 评估价值 增减值 增值率

流动资产

１３５

，

７６５．９０ １３８

，

５６５．６３ ２

，

７９９．７３ ２．０６％

非流动资产

１２

，

３０７．２６ １２５

，

４２８．９８ １１３

，

１２１．７２ ９１９．１５％

长期股权投资净额

４

，

６７８．７６ ７

，

８９４．６６ ３

，

２１５．９０ ６８．７３％

固定资产净额

６

，

０９６．１９ ６

，

７５８．０１ ６６１．８２ １０．８６％

无形资产净额

８９３．４７ １１０

，

１４５．５６ １０９

，

２５２．０９ １２

，

２２７．８４％

长期待摊费用

６３０．７５ ６３０．７５ ０．００ ０．００％

递延所得税资产

８．０９ ０．００ －８．０９ －１００．００％

资产总计

１４８

，

０７３．１６ ２６３

，

９９４．６１ １１５

，

９２１．４５ ７８．２９％

流动负债

２４

，

３７６．７１ ２４

，

３７６．７１ ０．００ ０．００％

非流动负债

１

，

０２６．００ １

，

０２６．００ ０．００ ０．００％

负债总计

２５

，

４０２．７１ ２５

，

４０２．７１ ０．００ ０．００％

净资产 （所有者权益 ）

１２２

，

６７０．４５ ２３８

，

５９１．８９ １１５

，

９２１．４４ ９４．５０％

（

七

）

收益法评估技术说明

收益法的基本思路是通过估算资产在未来的预期收益

，

采用适宜的折现率折算成现时价值

，

以确定评估对象价值的评估方法

。

即以未来若干年度内的企

业自由现金流量作为依据

，

采用适当折现率折现后加总计算得出经营性资产价值

，

然后再加上溢余资产

、

非经营性资产价值

（

包括没有在预测中考虑的长期股

权投资

）

减去有息债务得出股东全部权益价值

。

１、

收益法针对性评估假设

（１）

被评估单位提供的业务合同以及公司的营业执照

、

章程

，

签署的协议

，

审计报告

、

财务资料等所有证据资料是真实的

、

有效的

。

（２）

评估对象目前及未来的管理层尽职

，

不会出现影响公司发展和收益实现的重大违规事项

，

并继续保持现有的经营管理模式持续经营

。

（３）

企业以前年度及当年签订的合同有效

，

并能得到执行

。

（４）

本次评估的未来预测是基于现有的市场情况对未来的一个合理的预测

，

不考虑今后市场会发生目前不可预测的重大变化和波动

。

如政治动乱

、

经济危

机

、

恶性通货膨胀等

。

（５）

本次评估中所依据的各种收入及相关价格和成本等均是评估机构依据被评估单位提供的历史数据为基础

，

在尽职调查后所做的一种专业判断

，

评估

机构判断的合理性等将会对评估结果产生一定的影响

。

２、

评估模型及公式

股东全部权益价值

＝

企业价值

－

付息债务

企业价值

＝

经营性资产价值

＋

溢余及非经营性资产价值

经营性资产价值

＝

未来收益期内各期收益的现值之和

Ｐ，

即

其中

：ｒ—

所选取的折现率

ｇ—

未来收益每年增长率

，

如假定

ｎ

年后

Ｆｉ

不变

，ｇ

取零

Ｆｉ—

未来第

ｉ

个收益期的预期收益额

ｎ—

预测期年限

，

一般为

５

年

目前被评估单位经营稳定

，

且持续经营亦是本次评估的假设前提

，

因此

，

本次评估收益期按照无限期考虑

。

３、

收益预测方法

（１）

分析企业历史的收入

、

成本

、

费用等财务数据

，

根据企业资产配置和使用情况确定非经营性净资产

、

溢余资产

。

（２）

根据评估假设条件

，

本次评估采用无限年期作为收益期

。

对企业未来收益分预测期和永续期二阶段

。

首先对企业提供的未来五年预测期的收益进行复

核和分析

，

并经适当的调整

；

再对五年以后的永续期收益趋势进行分析判断和估算

。

本次评估假定

５

年之后收益水平按照第

５

年水平稳定发展

。

（３）

对各项收入

、

成本与费用的预测采用比率变动分析和定量固定分析相结合的方法

。

４、

折现率的选取

本次评估采用资本资产加权平均成本模型

（ＷＡＣＣ）

确定折现率

。ＷＡＣＣ

模型是期望的股权回报率和所得税调整后的债权回报率的加权平均值

。

计算公式

如下

：

资本结构参考可比上市公司资本结构的平均值作为被评估企业目标资本结构比率

。

Ｄ

根据基准日的有息负债确定

，Ｅ

根据基准日的每股收盘价格

×

股份总额确定

。

经过计算

，

该行业的

Ｄ ／ Ｅ＝１８．１０％。

最后得到评估对象权益资本预期风险系数的估计值

βｅ＝０．９２９

４）

特定风险

ε

的确定

评估师分别从行业竞争

、

频道资源的依赖性

、

税收优惠风险等方面对东方希杰个别风险进行了分析

，

并根据各因素对个别风险影响综合判断后得出企业

个别风险取值

，

合计公司特定个体风险调整系数

ε＝２．５％。

５）

权益资本成本的确定

最终得到东方希杰的权益资本成本

Ｒｅ：

Ｒｅ＝３．８３％＋０．９２９０×７．４０％＋２．５％＝１３．２％

（２）

债务资本成本

债务资本成本

Ｒｄ

取

５

年以上的贷款利率

６．５５％。

（３）

资本结构的确定

在确定被评估企业资本结构时评估机构参考了被评估企业目前自身的资本结构

；

结合企业未来盈利情况

、

管理层未来的筹资策略

，

确定被评估企业资本

结构为企业目标资本结构比率

。

经过计算

，

被评估企业资本结构如下

：

５、

经营性资产评估值的确定

根据前述对预期收益的预测与折现率的估计分析

，

评估人员将各项预测数据代入本评估项目的收益法模型

，

计算得出经营性资产评估值

。

预测值计算过

程如下表

：

单位

：

万元

项目

＼

年份

２０１４

全年

２０１５

年

２０１６

年

２０１７

年

２０１８

年

２０１９

年

及以后

一 、营业总收入

６９２

，

０００．００ ７８７

，

０３７．００ ８８７

，

３０９．００ １

，

０１４

，

２４３．７０ １

，

１５９

，

５７１．６７ １

，

１５９

，

５７１．６７

二 、营业总成本

６４３

，

１６２．０９ ７３０

，

６６１．５５ ８２４

，

８８０．７７ ９４２

，

４０９．５１ １

，

０７８

，

３０９．８９ １

，

０７８

，

３０９．８９

其中 ：营业成本

５６３

，

７９９．００ ６３８

，

６３９．４１ ７２１

，

９３０．４０ ８２５

，

２０４．６８ ９４５

，

７２５．２９ ９４５

，

７２５．２９

营业税金及附加

４

，

５５７．４８ ５

，

２９８．７９ ６

，

２２４．６７ ７

，

４１１．１１ ８

，

７７９．７８ ８

，

７７９．７８

营业费用

４４

，

６６６．３０ ５１

，

５０６．８７ ５７

，

６４２．０８ ６５

，

５０４．７３ ７４

，

５０３．００ ７４

，

５０３．００

管理费用

２９

，

８３５．４２ ３３

，

３９０．４８ ３７

，

０３６．８９ ４１

，

９４７．５４ ４６

，

６２１．９８ ４６

，

６２１．９８

财务费用

－１

，

８６６．８６ １

，

７０６．００ １

，

９１６．７３ ２

，

１９１．４６ ２

，

５０９．８４ ２

，

５０９．８４

资产减值损失

２

，

１７０．７５ １２０．００ １３０．００ １５０．００ １７０．００ １７０．００

加 ：公允价值变动收益

０．００ ０．００ ０．００ ０．００ ０．００ ０．００

投资收益

－５００．１８ ０．００ ０．００ ０．００ ０．００ ０．００

三 、营业利润

４８

，

３３７．７３ ５６

，

３７５．４５ ６２

，

４２８．２３ ７１

，

８３４．１９ ８１

，

２６１．７８ ８１

，

２６１．７８

四 、利润总额

５２

，

８８２．４２ ５６

，

３７５．４５ ６２

，

４２８．２３ ７１

，

８３４．１９ ８１

，

２６１．７８ ８１

，

２６１．７８

五 、净利润

４４

，

６７８．７４ ４７

，

４５６．２７ ５２

，

４１５．２０ ６０

，

２３９．４２ ６８

，

１６５．７８ ６８

，

１６５．７８

六 、归属于母公司损益

４４

，

０１２．０７ ４６

，

２７３．３７ ５０

，

７６４．３８ ５８

，

１６３．６６ ６５

，

８８９．０７ ６５

，

８８９．０７

加 ：折旧和摊销

１

，

６３３．０６ ３

，

９１８．００ ３

，

９１８．００ ４

，

６７１．００ ５

，

６３８．００ ５

，

６３８．００

减 ：资本性支出

５

，

６４１．００ ８

，

１１８．００ ５

，

４５３．００ ５

，

３７２．００ ３

，

３４３．００ ５

，

６３８．００

减 ：营运资本增加

－１４７

，

５７７．６８ －７３２．００ －１

，

２３１．００ －１

，

４６４．００ －１

，

９０４．００ ０．００

七 、股权自由现金流

１６４

，

８３５．２６ ４２

，

８０５．３７ ５０

，

４６０．３８ ５８

，

９２６．６６ ７０

，

０８８．０７ ６５

，

８８９．０７

加 ：税后的付息债务利息

０．００ ０．００ ０．００ ０．００ ０．００ ０．００

八 、企业自由现金流

１６４

，

８３５．２６ ４２

，

８０５．３７ ５０

，

４６０．３８ ５８

，

９２６．６６ ７０

，

０８８．０７ ６５

，

８８９．０７

折现率

１２．０％ １２．０％ １２．０％ １２．０％ １２．０％ １２．０％

折现期 （月 ）

２．５ １１．０ ２３．０ ３５．０ ４７．０

折现系数

０．９７６７ ０．９０１３ ０．８０４８ ０．７１８５ ０．６４１５ ５．３４６２

九 、收益现值

１６０

，

９９４．６０ ３８

，

５８０．４８ ４０

，

６１０．５１ ４２

，

３３８．８１ ４４

，

９６１．５０ ３５２

，

２５６．１５

经营性资产价值

６７９

，

７４２．０５

基准日非经营性资产净值评估值

－１９

，

４０５．２５

溢余资产评估值

０．００

企业整体价值评估值 （扣除少数股东权益 ）

６６０

，

３３６．８０

付息债务

０．００

股东全部权益价值评估值 （扣除少数股东权益 ）

６６０

，

０００．００

６、

非经营性资产

、

负债

、

溢余资产评估值的确定

非经营性资产指对企业主营业务没有直接

“

贡献

”

的资产或本次收益法预测中没有考虑其收入成本相关现金流的资产

，

如

：

扩大再生产性质的在建工程投

资

。

企业中不是所有的资产对其主营业务都有直接贡献

，

有些资产可能目前对主营业务没有直接

“

贡献

”，

如

：

闲置的房地产

、

设备等等

。

另外还包括应收股利

、

利息

、

持有至到期投资等

。

非经营性负债指企业承担的债务不是由于主营业务的经营活动产生的负债而是由于与主营业务没有关系或没有直接关系的其他业务活动如

：

上下级企

业的往来款

、

基本建设投资等活动所形成的负债

。

非经营性负债通常主要包括

：

应付利润

、

预提费用

、

长期应付款

、

专项应付款等科目

。

溢余资产主要是指超过企业正常经营需要的富裕的货币现金及现金等价物

，

包括定期存款

、

有价证券等投资

。

本次评估基于企业的具体情况

，

测算企业为

保持正常经营所需的安全现金保有量

。

７、

有息负债的清查

有息负债是指那些需要支付利息的负债

，

包括银行借款

、

发行的债券

、

融资租赁的长期应付款等

。

公司的有息负债主要应该包括

：

短期借款

、

交易性金融负

债

、

长期借款

、

一年内到期的长期负债等

。

经清查

，

东方希杰于评估基准日无有息负债

。

８、

股权价值的确定

将所得到的经营性资产的价值

，

考虑基准日的溢余资产价值

、

非经营性资产价值后

，

即得到评估对象企业价值为

６６０，３３６．８０

万元

。

Ｂ＝Ｐ＋∑Ｃｉ

Ｂ＝６７９，７４２．０５－１９，４０５．２５

＝６６０，３３６．８０

万元

将评估对象的付息债务的价值代入下式

，

得到评估对象的全部权益价值为

Ｅ＝Ｂ－Ｄ

Ｄ：

付息债务的确定

从基准日的情况看

，

被评估单位无付息债务

，

故

Ｄ＝０

Ｅ＝Ｂ－Ｄ

＝６６０，３３６．８０－０

＝６６０，０００．００

万元

（

取整

）

９、

评估增值原因

收益法是从企业的未来获利能力角度出发

，

反映了企业各项资产的综合获利能力

。

在收益法评估值中

，

客观

、

全面的反映了企业拥有的

，

但却难以在账面

中逐一计量和量化的无形资产

，

如

：

资质

、

服务平台

、

客户资源

、

服务平台

、

研发能力

、

管理团队等人力资源及商誉等

，

故收益法评估结论比账面净资产有较大增

值

。

（

八

）

评估结论的分析及选择理由

资产基础法和收益法评估结果出现差异的主要原因是

：

资产基础法是在合理评估企业各分项资产价值和负债的基础上确定评估对象价值的评估思路

，

即将构成企业的各种要素资产的评估值加总减去负债评

估值求得企业股东权益价值的方法

。

收益法是从企业的未来获利能力角度出发

，

反映了企业各项资产的综合获利能力

。

两种方法的估值对企业价值的显化范

畴不同

，

企业拥有的资质

、

服务平台

、

营销能力

、

管理团队等人力资源及商誉等无形资源难以在资产基础法中逐一计量和量化反映

，

而收益法则能够客观

、

全面

的反映被评估单位的价值

。

因此两种方法评估结果存在一定的差异

。

从历史情况来看

，

东方希杰盈利能力较强

，

企业主要的业务是依靠于电视网络等的销售

，

属于电视销售行业龙头企业

，

同时企业及下属子公司涉及装潢

、

旅游和汽车销售等业务

，

东方希杰拥有良好的管理

、

技术

，

以及优良的团队

，

在长期的经营也形成了一定的知名度

，

形成了一定的核心竞争能力和无法确指的

无形资产

，

在可以预见的将来

，

这种经营能力还会有效的持续

，

不会发生根本性转折

，

故本次评估最终采用收益法的评估结论

。

鉴于本次评估目的

，

收益法评估方法能够客观

、

合理地反映评估对象的价值

，

故以收益法的结果作为最终评估结论

。

东方希杰于评估基准日

２０１４

年

７

月

３１

日在上述市场状况下

，

股东全部权益价值评估值为人民币

６６０，０００．００

万元

。

第六章 业务与技术

第一节 百视通原有主营业务情况

一

、

业务概览

百视通在我国率先开展

ＩＰＴＶ、

家庭主机游戏

、

互联网电视

、

智能电视机顶盒

、

网络视频

、

手机电视

、

移动互联网等多个新媒体领域的商用运营

，

形成了可以

持续升级的

“

平台

＋Ｘ”

业务架构模式

。

百视通核心业务规模和潜力保持全球领先

，

目前已经在国内率先建成领先的

“

家庭娱乐

”

新媒体产业生态

。

（

一

）ＩＰＴＶ

百视通是中国

ＩＰＴＶ

业务模式的开拓者与创立者

。

百视通于

２００５

年在上海

、

黑龙江启动中国最早的

ＩＰＴＶ

试点商用

，

逐步探索创立了我国

“

三网融合

”

业务

模式

，

并在

ＩＰＴＶ

技术

、

内容

、

业务模式方面全面创新

，

目前业务分布在中国大陆

２５

个省市

。２０１３

年

５

月

，

百视通与中国网络电视台

（ＣＮＴＶ）

联合组建爱上电视

传媒有限公司负责全国唯一的

ＩＰＴＶ

中央集成播控总平台运营

。

公司与爱上电视传媒有限公司

、

各地广电播出机构

，

紧密配合

、

优势互补

，

为用户提供高质量的

ＩＰＴＶ

服务

。

截至本报告书签署日

，

百视通提供技术与内容服务的

ＩＰＴＶ

用户超过

２，２００

万户

，

其中收费用户超过

１，５００

万户

。

百视通目前已发展成为全球最大

的

ＩＰＴＶ

内容与技术服务商

。

（

二

）

互联网电视

百视通目前已建立互联网电视集成播控运营平台

、

内容服务平台

，

拥有了从云到端的高清电视的解决方案

，

百视通立足于长期积累的丰富的优质视频内

容版权及互联网新媒体运营经验

，

已经具备了提供高质量互联网电视服务

、

全面发展互联网电视业务的能力

。

百视通遵循广电总局关于互联网电视管理的相关的业务规范

，

稳步探索和发展了互联网电视业务

，

已经率先建立了

Ｂ２Ｂ、Ｂ２Ｃ

相结合的稳健的互联网业务

模式

。

首先

，

百视通与电信运营商

、

有线网络运营商等行业合作发展

Ｂ２Ｂ

的业务模式实现在内容

、

终端

、

渠道

、

销售模式等方面的优势互补

，

公司目前在

Ｂ２Ｂ

市

场领域的市场占有率行业第一

；

其次

，

百视通与国内知名线上

、

线下零售企业合作以及通过自有直销渠道发展了

Ｂ２Ｃ

模式的互联网电视业务

；

再次

，

百视通与

国内近十家智能电视厂商开展互联网电视一体机的合作

。

截至

２０１４

年

１０

月底

，

百视通累计投放的互联网电视机顶盒

、

高清电视机顶盒超过

２００

万端

（

户

）；

对

接并激活的智能电视终端超过

３，３００

万台

。

（

三

）

家庭游戏娱乐

２０１３

年

９

月

３０

日

，

百视通与微软在中国

（

上海

）

自由贸易试验区设立合资公司百家合

，

成为自贸区

“００１”

号企业

。

百视通与微软已经合作打造的

“

新一代家

庭娱乐游戏机

”（Ｘｂｏｘ Ｏｎｅ

汉化国行版

）

于

２０１４

年

９

月

２９

日在全国范围内上市销售

，

首发销量突破

１０

万台

。

百视通与微软同时已经启动建设我国

“

家庭游戏

产业创新中心

”

和

“

家庭游戏产业孵化基地

”，

扶持本土游戏产业发展和人才队伍建设

。２０１４

年

，

百视通联合完美世界

、

巨人网络

、

久游

、

联众

、

第九城市等

１０

多

家国内外知名游戏企业成立了国内首个

“

家庭游戏产业联盟

”，

率先完成我国家庭游戏产业大生态圈布局

。

（

四

）

在线视频

２００４

年

，

百视通在中国大陆电视台中第一个建成宽频网络电视平台

，

打造了中国首个网络电视品牌

“

东方宽频

”。２０１２

年

３

月

，

百视通启动投资国际一流的

互联网企业

“

风行网络

”。２０１３

年

８

月

，

公司对风行网络增资后持有其股份

５４．０４２５％。

公司完成风行网控股后

，

提升

“

台网融合

”

战略

，

在内容

、

技术等领域逐步

推进资源共享与协同发展

，

促进了公司网络视频产业的长足进展

。

截至

２０１３

年底

，

风行网日均活跃用户超过

３，０００

万

，

位居行业前列

，２０１４

年活跃用户规模

、

行业排名保持稳中有升

。

（

五

）

手机电视

２００５

年

，

百视通建成中国第一个手机电视平台

。２０１０

年

，

百视通完成

３Ｇ

手机电视系统升级转换

，

并于

２０１２

年升级为移动互联网综合应用平台

。

百视通已

与中国移动

、

中国联通

、

中国电信等三大通讯运营商合作开展了手机电视

、

手机阅读

、

动漫等核心产品的合作

。

公司于

２０１３

年开始快速进入移动互联网视频

，

发展了

Ｂ２Ｃ

服务模式的移动互联网客户

。

公司手机视频业务与各类手机

、Ｐａｄ

移动终端

、

金融行业应用系统对接

，

推出视听与应用综合服务平台

，

积极探索移动

互联网综合创新

。

截至

２０１４

年

１０

月底

，

百视通拥有超过

２，０００

万户手机电视收费用户

，

公司移动互联网业务总收入同比增长超过

６０％，

总用户

、

营收规模及

增幅位居行业前三位

。

（

六

）

新媒体广告与网络营销

百视通已经依托

ＩＰＴＶ、

互联网视频

、

互联网电视

、

手机电视

、

户外移动新媒体等多平台

、

多渠道开展了新媒体广告运营

。２０１３

年

，

合并统计百视通

、

风行网

、

互联网电视

、

手机电视

、

户外移动新媒体的广告收入实现年度同比增长超过

１７７％，２０１４

年上半年同比增长超过

１９０％。

２０１４

年

８

月

，

百视通完成收购北京艾德思奇

５１％

的股权

，

进一步提升大数据分析

、

互联网广告

、

数字营销的核心技术

、

进一步拓展互联网广告与投放平台

。

下一步

，

将嫁接双方优势资源和近

４

亿用户覆盖和用户数据

，

利用百视通在家庭大屏中的

ＩＰＴＶ、

互联网电视

、Ｘｂｏｘ Ｏｎｅ、ＰＳ４

等平台

，

加上风行网在

ＰＣ

上的视

频流量

，

东方明珠移动电视和好十传媒为代表的户外数字媒体广告

，

结合艾德思奇日覆盖

３，０００

万手机终端的移动广告联盟

，

打造中国第一个横跨手机

、Ｐａｄ、

ＰＣ、

电视和户外等多屏的广告精准投放平台

，

给广告主提供高质量的多屏互动的数字广告营销渠道

。

艾德思奇是我国互联网数字营销行业综合技术实力最领先的公司之一

，

其核心技术为

ＰＣ

互联网

、

移动互联网搜索引擎营销

（ＳＥＭ）

有关软件与解决方案

，

主要业务包括

“

移动广告平台业务

”、“

互联网广告代理业务

”、“

广告软件业务

”

三大板块

。

艾德思奇同时拥有

ＰＣ

搜索营销广告和优化

、

视频贴片广告

、

展示性图

片广告

、

移动广告等多种形式的媒体广告类型

，

客户群体覆盖效果和品牌客户

。２０１４

年度

，

艾德思奇预计广告营收超过十亿元

。

二

、

主要销售情况

（

一

）

收入及构成情况

最近两年一期

，

百视通按业务分类的主营业务收入情况如下

：

单位

：

万元

项目

２０１４

年

１－７

月

２０１３

年

２０１２

年

金额 比例 金额 比例 金额 比例

ＩＰＴＶ

及互联网电视

１１４

，

２２１．２９ ６９．３８％ １８５

，

４７４．６１ ７１．３１％ １３３

，

７１７．９７ ６６．５１％

新媒体广告

２２

，

０６２．４２ １３．４０％ ２２

，

４４３．３０ ８．６３％ ８

，

０９２．０２ ４．０３％

手机电视

８

，

５７８．８３ ５．２１％ １１

，

２１１．９６ ４．３１％ ６

，

８８８．８６ ３．４３％

游戏运营

４

，

２１４．１７ ２．５６％ － － － －

其他

１５

，

５５０．０７ ９．４５％ ４０

，

９７２．２４ １５．７５％ ５２

，

３３７．６３ ２６．０３％

合计

１６４

，

６２６．７８ １００．００％ ２６０

，

１０２．１１ １００．００％ ２０１

，

０３６．４８ １００．００％

（

二

）

前五大客户情况

最近两年一期

，

公司前五名客户的营业收入情况如下

：

单位

：

万元

期间 排名 客户名称 营业收入 占总营业收入的比例

２０１４

年

１－７

月

１

中国电信股份有限公司广东分公司

１７

，

４８５．６９ １０．５７％

２

中国电信股份有限公司上海分公司

１６

，

８３８．０２ １０．１８％

３

中国电信股份有限公司湖北分公司

１１

，

５６８．２８ ６．９９％

４

中国电信股份有限公司浙江分公司

１１

，

４４５．９９ ６．９２％

５

中国电信股份有限公司江苏分公司

１０

，

６９６．８２ ６．４７％

合计

６８

，

０３４．８１ ４１．１３％

２０１３

年度

１

中国电信股份有限公司广东分公司

３２

，

１８７．９７ １２．２０％

２

中国电信股份有限公司上海分公司

２８

，

３７２．５６ １０．７６％

３

中国电信股份有限公司江苏分公司

２１

，

９５０．３９ ８．３２％

４

中国电信股份有限公司浙江分公司

１７

，

０２３．０８ ６．４５％

５

中国电信股份有限公司福建分公司

１５

，

３４４．４６ ５．８２％

合计

１１４

，

８７８．４６ ４３．５５％

２０１２

年度

１

中国电信股份有限公司上海分公司

２８

，

８３０．７８ １４．２２％

２

中国电信股份有限公司广东分公司

２３

，

０６４．６５ １１．３７％

３

中国电信股份有限公司江苏分公司

２１

，

５３５．９１ １０．６２％

４

中国电信股份有限公司福建信息产业分公司

１１

，

６４４．１３ ５．７４％

５

中国电信股份有限公司浙江分公司

１０

，

４０４．６５ ５．１３％

合计

９５

，

４８０．１２ ４７．０８％

三

、

主要采购和供应情况

（

一

）

成本及构成情况

最近两年一期

，

百视通按业务分类的营业成本及构成情况如下

：

单位

：

万元

项目

２０１４

年

１－７

月

２０１３

年

２０１２

年

金额 比例 金额 比例 金额 比例

ＩＰＴＶ

及互联网电视

５８

，

７９５．２３ ６０．１７％ ９３

，

８４３．０１ ６６．６０％ ６３

，

５５５．７０ ５６．２９％

新媒体广告

１６

，

３５０．１３ １６．７３％ １０

，

３３２．５１ ７．３３％ １

，

１４３．３８ １．０１％

手机电视

７

，

５７３．３４ ７．７５％ ６

，

８５７．６９ ４．８７％ ３

，

３２８．４７ ２．９５％

游戏运营

３

，

９１１．６５ ４．００％ － －

其他

１１

，

０８１．５１ １１．３４％ ２９

，

８６２．１２ ２１．１９％ ４４

，

８８６．４８ ３９．７５％

合计

９７

，

７１１．８６ １００．００％ １４０

，

８９５．３３ １００．００％ １１２

，

９１４．０３ １００．００％

（

二

）

前五大供应商情况

最近两年一期

，

百视通前五名供应商采购情况如下

：

期间 排名 供应商名称 采购额

占营业成本

的比例

２０１４

年

１－７

月

１

成都三零凯天通信实业有限公司

５

，

４１９．３７ ５．５３％

２

帕诺迪电子 （深圳 ）有限公司

４

，

５５６．７５ ４．６５％

３

华谊兄弟传媒股份有限公司

１

，

６９８．１１ １．７３％

４

海宁银润影业有限公司

１

，

４５７．５５ １．４９％

５

巨和传媒 （天津 ）有限公司

１

，

４５７．１７ １．４９％

合计

１４

，

５８８．９４ １４．８９％

２０１３

年度

１

帕诺迪电子 （深圳 ）有限公司

６

，

２７２．９９ ４．４０％

２

上海翡翠东方传播有限公司

５

，

２８３．０２ ３．７１％

３ ＮＢＡ

？

ＨＯＮＧＫＯＮＧ

？

ＯＰＥＲＡＴＩＯＮＳ

？

ＬＴＤ ４

，

３１０．５２ ３．０２％

４

深圳市迅雷网络技术有限公司

１

，

９７３．１３ １．３８％

５

一九零五 （北京 ）网络科技有限公司

１

，

５４９．５３ １．０９％

合计

１９

，

３８９．１８ １３．６０％

２０１２

年度

１

华谊兄弟传媒股份有限公司

２

，

２８０．００ ２．０２％

２

五星体育传媒有限公司

２

，

０７０．００ １．８３％

３

深圳市迅雷网络技术有限公司

１

，

７３４．００ １．５４％

４

文广互动

１

，

４５２．００ １．２９％

５

星空华文传媒电影有限公司

１

，

００８．０４ ０．８９％

合计

８

，

５４４．０４ ７．５７％

四

、

百视通的核心竞争优势

（

一

）

技术优势

历经多年建设

、

经营

，

百视通在新媒体技术

、

内容

、

产品

、

渠道等领域形成领先全球的综合优势

。

公司在

ＥＰＧ、ＤＲＭ、

关联电视

、

社区电视

、

遥控器

、

机顶盒

、

广

告推送等前沿技术领域积累的技术专利

、

软件著作权已超过

２００

项

。２０１０

年

，

百视通向法国电信

Ｏｒａｎｇｅ

输出新媒体技术软件

。２０１２－２０１３

年

，

百视通研究项目

“

大型网络应用及服务平台研制与示范

”、“

智能数字电视终端基础软件研发及产业化

”

连续两年入选中国

“

核高基

”，

步入国家重点高科技技术企业阵营

。

公司

目前在内容播控技术

、Ｐ２Ｐ

内容分发

、

云电视

、

视频大数据等技术领域处于行业领先

。

（

二

）

版权内容储备优势

百视通在综合集成上海广播电视台

、

文广集团拥有各频道

、

数字电视

、

频率

、

制作单位版权内容的基础上

，

自行投入采购海内外大型影视剧片库

、

体育赛

事

、

纪实

、

少儿等上十个类别的优质版权内容

。

版权的

“

质

”、“

量

”

均位于国内视频新媒体行业前列

。

截至

２０１４

年

１０

月

，

百视通目前拥有超过

４０，０００

部电影版

权

，２００，０００

集电视剧版权

，１０，０００

部动画片版权

，５，０００

多部纪录片等精品专题节目

。

百视通每年能运营超过

１，８００

部最新院线电影

、

大片

，

超过

１０，０００

集热

播剧

，

国内最多的动画片版权

，

全球最优质的精品纪录片

。

已积累精品版权超过

４５

万小时

，

其中高清版权近

１０

万小时

，

率先建成中国最大的标清

、

高清版权片

库

，

通过云分发技术

，

服务于电视

、

电脑

、ＰＡＤ、

手机等各个终端

。

百视通连续多年在各新媒体平台的总流量

、

电视新媒体收看累计时长保持国内第一位

。

（

三

）

资源整合优势

百视通整合海内外优质的影视剧版权资源

，

创新运营

“

看大片

”、“

首映

”、“

海外热剧

”

等核心产品

；

整合国际一流少儿节目资源

，

创新运营

“

迪士尼

”、“

尼克

动画

”、“

动漫影院

”

等产品

；

整合海内外优质综艺节目

、

体育赛事资源

，

创新运营娱乐看吧

、

体育看吧产品

，

专区化形式

，

多屏联动

，

全年创造累计超过百亿的节

目点击量

，

吸引众多一流品牌客户

。

百视通目前拥有的体育赛事版权总量位居亚太地区第一位

，

其中每年播出英超

、ＮＢＡ

等赛事超过

２，０００

场

。

百视通已经拥有英超

２０１３

年至

２０１８

年六个

赛季的版权

，

每年电视独家转播全部

３８０

场比赛

，

以

ＩＰＴＶ、

互联网电视

、

网络电视

、

移动终端等多屏方式播出

，

带给观众全方位的高清直播体验

。

百视通已与美国职业篮球协会

ＮＢＡ

签署了

２０１３

年至

２０１６

年合计三个赛季内容资源授权

。

根据合作协议

，

百视通以

ＩＰＴＶ、

互联网电视

、

数字电视

、

手机电

视等四屏全覆盖的播出模式

，

每年转播包括季前赛

、

常规赛

、

全明星赛

、

季后赛以及总决赛在内的超过

１，２３０

场

ＮＢＡ

比赛

，

打造中国播出

ＮＢＡ

比赛场次最多

、

播出方式最丰富的转播平台

。

百视通从

ＮＢＡ

获得的版权包括

ＩＰＴＶ

领域中国大陆唯一授权及互联网电视

、

数字电视

、

手机电视播出权

。

另外

，

百视通获得授权

作为

“ＮＢＡ

官方媒体合作伙伴

”。

百视通以精诚合作的开放精神

，

与国内外大型媒体集团

、

电信运营商

、

技术设备商

、

游戏机厂商

、

电子消费品生产商

、

芯片厂商

、

软件服务商

、

应用提供商

、

内容提供商

，

结成最紧密的战略合作伙伴关系

，

搭建电视与通讯

、

互联网

、

游戏等

ＴＭＴ（Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，Ｍｅｄｉａ，Ｔｅｌｅｃｏｍ

的缩写

）

产业的桥梁

，

推进产业各方携手并

进

，

共享产业机遇

，

实现共同发展

。

第二节 东方明珠主营业务情况

一

、

业务概览

近年来

，

东方明珠主营业务逐渐发展为旅游现代服务

、

媒体业务及国内外贸易三大板块

。

（

一

）

旅游现代服务产业

旅游现代服务业包括娱乐旅游

、

餐饮

、

会务

、

住宿等项目

，

拥有东方明珠广播电视塔

、

上海国际会议中心

、

受托管理东方绿舟

、

运营梅赛德斯

－

奔驰文化中心

（

原

“

世博文化中心

”）

等沪上著名地标和品牌

。

１、

东方明珠广播电视塔

———

上海地标

上海东方明珠广播电视塔座落于上海黄浦江畔

、

浦东陆家嘴嘴尖

，

以其

４６８

米的高度成为国际知名高塔

。

电视塔集观光

（

拥有世界最高的

３６０

度透明观光

廊

）、

餐饮

（

拥有亚洲最高的旋转餐厅

）、

购物娱乐

、

会展演出

、

历史陈列等服务功能于一身

，

成为上海标志性建筑和旅游热点之一

，

是全国首批

５Ａ

级旅游景点

，

也是外地来上海游客必游之地

。

近年来

，

东方明珠的团队和散客接待人次均占有区域游客接待的较大份额

，

年游客近

４００

万人次

，

累计接待超过

６，０００

万人

次

，

已累计接待世界各国国家元首和政府首脑

５７２

位

。

２、

上海国际国际会议中心

———

拥陆家嘴之利

上海国际会议中心地处陆家嘴金融贸易中心

，

与外滩万国建筑群隔江相望

，

因其独特设计而获评建国五十年十大经典建筑之一

。

上海国际会议中心拥有

国内少有的超大型无柱型多功能宴会厅

，

是一家集住宿餐饮

、

会议展览

、

旅游娱乐为一体的五星级酒店

，

在上海享有盛名

。

上海国际会议中心成功地完成了

“

财

富

”

全球论坛

、ＡＰＥＣ

领导人峰会及系列会议

、

上海合作组织成员国元首理事会会议等国内外重要会议

，

中国

２０１０

年上海世博会

、

亚信峰会等欢迎晚宴

（

国宴

）

及政要接待任务

，

在会务市场有着较强的竞争力

。

３、

东方绿舟

———

都市文化休闲旅游

东方绿舟毗邻上海青浦淀山湖

，

占地

５６００

亩

（

其中水域

２０００

亩

），

坐享水陆之利

。

拥有中国兵器博物馆

、

智慧大道

、

航空母舰

、

湖滨广场

、

渔人码头

、

求知岛

、

月亮湾

、

地球村等精品景点和户外攀岩

、

趣桥体验

、

野营烧烤

、

水上运动

、

拓展训练

、

科学探索

、

素质测试等

３０

余项活动项目

，

是全国最大的青少年校外活动营

地

、

上海知名的生态休闲旅游度假景点

、

中国上海国际修学旅游中心

、

上海体验式拓展训练中心

、

上海国防教育中心

、４Ａ

级旅游景点

。

同时景区内坐落东方绿舟

度假村和东方绿舟宾馆

，

为沪上远郊水陆休闲度假佳地

。

４、

浦江游览

———

连接外滩和陆家嘴的水上风景线

上海东方明珠游乐有限公司自有中华号游船

、

东方明珠号

、

东方明珠

２

号三艘游船

，

自有的游船码头座落于东方明珠塔旁

、

陆家嘴滨江花园内

，

集观光

、

旅

游

、

娱乐餐饮等多种功能于一身

，

是浦东临江又一道新景观

。

东方明珠游船码头开设了浦江游览水上旅游项目

，

并依托东方明珠塔形成了上海乃至全国知名的

都市品牌游览项目

。

５、

梅赛德斯

－

奔驰文化中心

———

上海文化产业新地标

梅赛德斯

－

奔驰文化中心是上海世博会最重要的永久性场馆之一

，

是世博会开幕

、

闭幕式的举办场馆

，

在世博会期间承担了各类 大 型 演 出 和 活 动

２００

多

场次

，

观众累计超过

２００

万人次

，

很好 地满足了世博会 大 型文 艺 演 出 需 求

。

梅 赛 德 斯

－

奔 驰 文 化 中 心 拥 有 一 个

１８ ，０００

座 的 主 场 馆

，

以 及 音 乐 俱 乐

部

、

电影 院

、

溜冰场

、

餐厅

、

零售区域

，

作为上海 这座面向未来的国际化大都市最富 有时代气质的文 化 标 杆 和 卓 越 典 范

，

梅 赛 德 斯

－

奔 驰 文 化 中 心 在

真正 意义上将观演互动

、

体育竞技

、

商业休闲与观光旅游全方位多层次地聚 合于一体

，

创造出了别具一格的

“

一 站 式

”

复 合 文 化 娱 乐 体 验

。２０１２

年

，

成为首度 跻身全球场馆经营业界的权威风 向标的奖项

ＳＴＡＤＩＵＭ ＢＵＳＩＮＥＳＳ ＡＷＡＲＤＳ “

年度国 际 场 馆

”

五 强 之 一 的 亚 洲 场 馆

，

同 时 一 举 荣 膺 胡 润 百

富

“

至尚优品文化演艺中心新秀奖

” ；２０１３

年

，

荣膺被视为全球现场娱乐业界公 信度最高且最受国际认可的 综 合 奖 项 排 行 榜

ＰＯＬＬＳＴＡＲ ＡＷＡＲＤＳ

的

“

年度国际场馆

”

五强之 一

；

在

２０１４

年道略演艺产业高峰论坛上加冕

“２０１３

中国最具活力大型演出场馆排行榜

”

第一名

。

梅赛德斯

－

奔驰文化中心的卓越经

营得到了海内外业界的专业肯定

。

６、

山西国际会议中心

———

山西太原地标建筑

东方明珠于

２００９

年与太原市文化广播电视集团联手打造位于太原市中心的山西国际会议中心

。

双方共同出资

９

亿元成立项目公司

，

其中东方明珠出资

５．９４

亿元

，

持股比例为

６６％，

太原文化广播电视集团出资

３．０６

亿元

，

持股比例为

３４％。

山西国际会议中心将成为一个集会议

、

娱乐

、

酒店

、

办公

、

住宅为一体的大型建筑群

。

该项目落成后

，

相关商业办公和住宅楼盘直接出售

，

五星级酒店将由

上海国际会议中心负责运营

。

（

二

）

媒体业务

东方明珠立足无线网络

＋

有线网络传输业务

，

以媒体作为未来发展的战略主导产业

，

大力发展数字广播电视网

，

构建东方明珠数字化

、

立体化媒体平台

。

东

方明珠媒体业务概况如下

：

１、

广播电视无线传输网络

目前广播电视传输主要有无线

、

有线及卫星传输等三种方式

，

东方明珠是上海地区唯一提供广播电视无线传输业务的公司

，

具有区域垄断优势

。

东方明珠

主要负责上海无线电视

、

调频广播和中波广播的发射传输任务

，

上海无线电视传输网以东方明珠广播电视塔为核心

，

以东视大厦

、

广播大厦等发射点为补充

，

形成覆盖全上海及周边地区的无线电视传输网

。

依托广播电视网络

，

东方明珠发展的数字广播电视网包括

１０，０００

辆公交车

（

数量占中心城区

９０％

以上

）、１－１３

号及

１６

号轨道交通的车厢

、

站厅

、

站台的全

覆盖及安装在商务

、

文化

、

教育建筑

、

标志性景点和各大银行

、

医院的近

２，０００

个楼宇电视终端

，

日均覆盖人群超过

１，８００

万人次

。

移动电视通过推出

“

全媒

体

”、“

微时间

”

板块

，

充分体现移动电视广泛多元

、

全面综合以及剖析深入

、

个性鲜明的平台价值

，

从而提升广告经营收入

。

２、

有线电视网络

东方明珠拥有东方有线

４９％

的股权

，

太原有线电视网络

１９％

的股权

。

东方有线经营着上海地区的有线电视网络资源

，

拥有多年的网络运作经验和高素质

的员工队伍

，

已发展成为集有线电视

、

家庭宽带

、

企业数据等于一体的运营商

，

推动上海市信息化进程不断发展

，

并通过

“

数字家庭综合信息服务平台

”

提供丰

富多彩的数字媒体信息服务

，

为家家户户创造工作

、

生活及娱乐的多彩世界

。

在三网融合的政策背景下

，

有线电视网络积极布局实施下一代广播电视网

（ＮＧＢ）

和高清互动平台的建设

，

发挥用户接入优势

，

提升用户

ＡＲＰＵ

值

，

东方明

珠也将从中间接获益

。

（

三

）

游戏板块

１、

与索尼合作布局游戏主机

东方明珠与索尼电脑娱乐以成立合资公司的方式合作进行

Ｐｌａｙ Ｓｔａｔｉｏｎ

系列

（

以下简称

“ＰＳ”）

游戏机及其周边配套的销售及运营工作

，

双方共同成立两家

合资公司分别运营

ＰＳ

系列产品硬件及软件部分

。

索尼电脑娱乐是日本的游戏机

、

游戏软件开发

、

制造与贩售厂商

，

为

ＳＯＮＹ

旗下全资子公司

。

旗下

ＰＳ

系列产品风靡全球

，

截至

２０１４

年

９

月底

，ＰＳ３

累积销

售超过

８，０００

万台

，ＰＳ４

累积销售超过

１，０００

万台

、

软件销售超过

３，０００

万套

，

在全球主机市场处于绝对领先地位

。

２、

与

Ｄ２Ｃ

合作储备优质

ＩＰ

资源

上海东方明珠文化发展有限公司于

２０１４

年

６

月与日本株式会社

Ｄ２Ｃ

共同合资设立了上海东方明珠迪尔希文化传媒有限公司

，

该公司注册资本

５，０００

万

元人民币

，

其中东方明珠占比

６０％，Ｄ２Ｃ

占比

４０％。

该公司致力于从事以全球优秀动漫

ＩＰ

形象为基础的动漫视频

、

网络手机游戏

、

移动广告和衍生品业务

。

日本株式会社

Ｄ２Ｃ

是

ＮＴＴ ＤＯＣＯＭＯ（

日本最大的移动通讯服务商

）

和电通

（

日本最大的广告公司

）

的合资子公司

。

３、

与

ＲＥＤ ５

合作布局客户端游戏市场

２０１４

年

１

月

２２

日

，

东方明珠通过子公司上海东方明珠文化发展有限公司与美国

Ｒｅｄ ５

公司

（

中文名

“

宏伍

”）

及其控股大股东第九城市正式签署投资协

议

，

东方明珠出资约

２４００

万美元

，

获得

Ｒｅｄ ５

公司

２０．０１％

的股权

。

Ｒｅｄ ５

公司位于美国特拉华州

，２００５

年成立

，

从事客户端游戏开发

，

创始人和主要骨干成员来自有

“

世界第一网游

”

之誉的

《

魔兽世界

》

团队

。Ｒｅｄ ５

已完成

研发的

“Ｆｉｒｅｆａｌｌ”（

中文名

“

火瀑

”）

是一款科幻射击类网游

，２０１４

年

７

月

２９

日已正式投入商业化运营

。

二

、

主要销售情况

（

一

）

收入及构成情况

最近两年一期

，

东方明珠按业务分类的主营业务收入情况如下

：

单位

：

万元

项目

２０１４

年

１－７

月

２０１３

年

２０１２

年

金额 比例 金额 比例 金额 比例

旅游现代服务业

７７

，

８０４．１４ ３７．２０％ １４１

，

２１３．７３ ４４．８０％ １３０

，

７９０．９２ ４１．９４％

国内外贸易

６３

，

４７０．２８ ３０．３４％ １３８

，

３６６．１５ ４３．９０％ １３５

，

０００．１９ ４３．２９％

媒体业务

２４

，

３２１．３３ １１．６３％ ３４

，

５２７．２６ １０．９５％ ３８

，

７７８．９６ １２．４４％

其他

４３

，

５６７．０４ ２０．８３％ １

，

０９１．７４ ０．３５％ ７

，

２５６．７９ ２．３３％

（

二

）

前五大客户情况

最近两年一期

，

东方明珠前五名客户的营业收入情况如下

：

单位

：

万元

期间 排名 客户名称 营业收入 占总营业收入的比例

２０１４

年

１－７

月

１

上海水产集团

２５

，

１７３．６４ １２．０２％

２ ＨＫ ＴＯＮＧＺＨＯＵ ＩＮＤＵＳＴＲＩＡＬ ＬＩＭＩＴＥＤ １２

，

４８４．６２ ５．９６％

３

上海绿地石油化工有限公司

１０

，

３７９．４７ ４．９６％

４

上海开创远洋渔业有限公司

１０

，

２１６．６２ ４．８８％

５

南京希格化工有限公司

８

，

３９１．７３ ４．０１％

合计

６６

，

６４６．０６ ３１．８３％

２０１３

年度

１

上海绿地石油化工有限公司

２７

，

１９４．９３ ７．５０％

２

上海中林国奕金属材料有限公司

１５

，

０３７．７０ ４．１５％

３

宁波义德燃料有限公司

１４

，

６２４．３６ ４．０３％

４ Ｑｕａｔｉｕｓ Ｌｉｍｉｔｅｄ １２

，

３５０．７１ ３．４１％

５ ＨＫ ＴＯＮＧＺＨＯＵ ＩＮＤＵＳＴＲＩＡＬ ＬＩＭＩＴＥＤ ９

，

６２８．９４ ２．６６％

合计

７８

，

８３６．６４ ２１．７５％

２０１２

年度

１

上海绿地石油化工有限公司

４１

，

９１５．７３ １３．４１％

２

上海绿地能源 （集团 ）有限公司

２２

，

０９３．３１ ７．０７％

３

大连保税区益新石油化工有限公司

１５

，

９０８．２５ ５．０９％

４

上海李奥贝纳广告有限公司

１２

，

７３５．８５ ４．０８％

５

大连保税区涌鑫石油化工有限公司

１０

，

９７９．５０ ３．５１％

合计

１０３

，

６３２．６４ ３３．１６％

三

、

主要采购和供应情况

（

一

）

成本及构成情况

最近两年一期

，

东方明珠按业务分类的营业成本及构成情况如下

：

单位

：

万元

项目

２０１４

年

１－７

月

２０１３

年

２０１２

年

金额 比例 金额 比例 金额 比例

旅游现代服务

３９

，

９３５．９２ ２９．０６％ ７８

，

２６３．８５ ３４．８０％ ７３

，

０７６．７４ ３３．１１％

国内外贸易

６２

，

３４５．６５ ４５．３７％ １３５

，

９０６．９５ ６０．４３％ １３２

，

８１７．２６ ６０．１７％

媒体业务

９

，

７８６．２４ ７．１２％ １０

，

６００．４３ ４．７１％ １０

，

８９２．１１ ４．９３％

其他

２５

，

３５８．５９ １８．４５％ １１９．８２ ０．０５％ ３

，

９３２．２６ １．７８％

东方明珠主营业务主要的成本包括

：

旅游现代服务业

：

餐饮住宿成本

、

人工成本

、

折旧费用

、

能源费以及旅游地接社费等

；

国内外贸易

：

进出口及内贸商品成本等

；

媒体业务

：

渠道平台费

、

人工

成本

、

折旧费用

、

维护成本等

。

（

二

）

前五大供应商情况

单位

：

万元

期间 排名 供应商名称 采购金额 占营业成本的比例

２０１４

年

１－７

月

１

上海绿地能源集团煤炭销有限公司

１１

，

０６８．６１ ８．０５％

２

绿地能源集团有限公司

８

，

１６８．０２ ５．９４％

３

上海同业煤化集团有限公司

６

，

６８９．８２ ４．８６％

４

上海亮实石油化工有限公司

６

，

４８１．２１ ４．７１％

５ Ｖｉｓｉｏｎ Ｖｉｅｗ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ Ｌｉｍｉｔｅｄ ３

，

３６５．９５ ２．４５％

合计

３５

，

７７３．６１ ２６．０１％

２０１３

年度

１

绿地能源集团有限公司

４０

，

８９９．２７ １６．６２％

２

浙江贝力生科技有限公司

１５

，

６８８．２６ ６．３８％

３

上海华东高新企业发展有限公司

１５

，

７９０．１８ ６．４２％

４

江苏中金再生物资利用有限公司

１３

，

４０４．８５ ５．４５％

５

上海中发电气 （集团 ）股份有限公司

４

，

３４９．９９ １．７７％

合计

９０

，

１３２．５６ ３６．６４％

２０１２

年度

１

绿地能源集团有限公司

４６

，

５５８．６３ ２１．０７％

２

上海华东高新企业发展有限公司

４３

，

１４０．０９ １９．５３％

３

上海沁友贸易有限公司

１０

，

２５６．４１ ４．６４％

４

上海祥联实业有限公司

８

，

５４１．４３ ３．８７％

５

上海润洁工贸有限公司

２

，

６８８．９２ １．２２％

合计

１１１

，

１８５．４８ ５０．３３％

四

、

东方明珠的核心竞争优势

（

一

）

优质线下资源

东方明珠拥有东方明珠广播电视塔

、

上海国际会议中心

、

浦江游览

，

受托管理的东方绿舟

、

合资运营的梅赛德斯

－

奔驰文化中心等上海地区优质

、

稀缺景点

资源

，

特别是东方明珠广播电视塔和上海国际会议中心是东方明珠的核心资产

，

二者都位于陆家嘴金融贸易区

，

在旅游

、

饭店业市场分别具有较高的知名度和

品牌效应

。

其中

，

东方明珠运营的东方明珠广播电视塔是国家旅游局认定的

５Ａ

级景区

、

上海第一地标

；

上海国际会议中心则毗邻电视塔

、

背靠黄浦江

，

坐拥陆

家嘴之便利

。

因此

，

优质线下资源及大量的用户群是东方明珠打造线下娱乐中心

，

建立线上线下互动生态圈的业务基础

，

是东方明珠核心竞争优势所在

。

（

二

）

超大型演艺场馆经营经验

东方明珠通过与

ＡＥＧ、ＮＢＡ

成立合资公司

，

于世博会期间及世博会后

，

运营梅赛德斯

－

奔驰文化中心

，

举行了大规模

、

丰富多样的体育比赛和娱乐演出

，

如

体育示范

、

体育竞技

、

音乐表演

、

音乐会

、

戏剧演出

、

马戏表演

、

会议

、

贸易展览会

、

节庆活动

、

展览会及其它聚会和活动

，

成为了沪上对大型演出及活动承接能力

最强

、

最多元化

、

拥有国际一流场地设施的场馆

，

同时也实现了较好的盈利

，

为东方明珠积累了场馆经营的成功经验和口碑

。

梅赛德斯

－

奔驰文化中心拥有

１８，０００

个座位

，

并配套音乐俱乐部

、

电影院

、

溜冰场

、

餐厅

、

零售区域

，

在最初设计阶段就按照国际最先进的场馆商业模式及

标准设计

，

在实际运营过程中

，

作为一个丰富的商业综合体

，

通过多元化的赢利点

，

实现盈利

。

（

三

）

无线传输网资源优势

东方明珠是上海地区唯一提供广播电视无线传输业务的公司

，

具有绝对的资源优势

。

东方明珠发射信号覆盖整个上海地区

，

提供多套电视频道和调频广

播

，

同时还为环保

、

气象

、

地震

、

公安

、

消防

、

无线电通讯等部门提供多项综合服务

。

（

四

）

品牌优势

东方明珠品牌优势突出

，

拥有

２

个全国驰名商标

，４

个上海著名商标

，

是全国文化产业示范基地

，

两次入选

“

全国文化企业三十强

”。

多年来

，

东方明珠始终

坚持产品质量

，

不断加强品牌建设

，

注重内涵提升和外延拓展

，

进一步开发娱乐

、

休闲

、

文化等功能

，

在旅游观光

、

休闲娱乐和特色餐饮等领域内形成了多层次

、

全方位

、

高品质的现代旅游服务体系

，

东方明珠树立了优秀的品牌形象

，

赢得了良好的市场声誉

。

东方明珠广播电视塔是上海市标志性建筑

，

经过多年的精心打造和品牌经营

，

现已成为上海乃至中国现代化建设的标志

、

对外宣传和风貌展示的窗口

、

文

化交流的纽带

、

改革开放的象征

。

东方明珠在媒体产业也有较好的品牌和口碑

。

东方明珠移动电视率先推出移动数字电视媒体

，

创全国第一

、

全球第二的记录

。

第三节 尚世影业主营业务情况

一

、

业务概览

尚世影业主营业务为影视剧投资

、

制作及发行

，

以及艺人经纪等影视衍生业务

。

自成立以来尚世影业秉承一贯的

“

都市气质

、

现实关注

”

创作理念

，

坚持创

作聚焦社会热点

，

反映时代精神诉求的题材

，２０１２

年至今经参与投资

、

制作和发行了数十部电视剧作品及多部电影作品

，

逐步形成了规模化的电视剧生产能力

以及较强的竞争优势

。

此外

，

尚世影业还从事影视衍生业务

，

包括艺人经纪及演员培训业务

、

影视剧广告整合营销及影视剧衍生产品开发等

。

尚世影业主要产品为电视剧作品及电影作品

。

电视剧作品主要用于电视台以及新媒体平台播放

，

电影作品则主要用于影院

、

电视台电影频道及新媒体平

台播放

。

两类作品的用途均为满足人们精神文化生活的需求

。

二

、

主要业务流程

（

一

）

电视剧业务

尚世影业的电视剧业务流程如下图所示

：

（

二

）

电影业务

尚世影业电影业务流程与电视剧业务基本相同

，

亦历经前期筹划

、

拍摄制作以及后期发行三个阶段

。

其业务流程图如下所示

：

三

、

主要经营模式

（

一

）

电视剧业务经营模式

尚世影业的电视剧业务经营模式为通过对剧本的筛选

（

主要分为原创剧本及外购剧本

），

与投资合作方共同筹备资源组建剧组并委托投资合作方作为承

制方安排剧组开机进行拍摄

，

待制作完成后母带交予电视台上星及

／

或地面播出

，

并对视频网站进行该电视剧作品的网络传播权的销售

。

其采购模式

、

生产模

式和销售模式具体如下

：

１、

采购模式

尚世影业电视剧业务所发生的采购主要包括剧本创作与改编服务

，

演职人员酬金

、

特效制作费

、

置景费用

、

临时劳务人员和工作人员劳务用工费

、

道具费

用

、

服装费用

、

摄影费

、

灯光照明费

、

后期制作费

、

食宿费和差旅费等

。

剧本是以内容为核心的影视制作机构的核心价值所在

，

也是尚世影业创作精品电视剧的关键

。

随着电视剧行业竞争的日益激烈

，

优秀编剧及优秀的剧本

将成为电视剧类公司的核心竞争优势

，

并在电视剧生产中占据越来越重要的地位

。

尚世影业剧本的取得一般采取两种方式

：

一是自创剧本

，

二是直接购买剧本版权

。

自创剧本是指由尚世影业策划选题再创作剧本

，

以及先购买小说

、

漫画

等作品的电视剧改编权

，

再对原作品进行改编创作剧本两种形式

。

尚世影业目前拥有专业资深的文学创作团队

，

并在业内拥有较广泛的合作资源

，

稳定了其高

质量的剧本来源

。

除剧本创作外

，

演职人员酬劳

、

剧组拍摄相关的产品及服务由共同投资方作为受托制作方进行的采购

。

影视剧拍摄

、

制作完成后

，

由投资各方按照投资权

益比例对经审计的项目成本

（

含前期编剧

、

中期拍摄

、

后期制作

）

进行分摊

。

尚世影业再以制作费的形式计入主营业务成本

。

超出预先支付的制作款金额的制作

费由制片人向尚世影业提出调整摄制预算的书面报告

，

经尚世影业审核

、

确认后

，

方可调整摄制预算

。

２、

生产模式

尚世影业投拍剧的制作

，

均以剧组为生产单位开展经营

，

主要采取联合拍摄的方式

。

（１）

联合拍摄

鉴于尚世影业投资的影视剧一般规模较大

、

项目风险较高

，

为了规避投资风险

，

同时实现优势互补

，

公司会与其他投资者签署投资合作协议进行联合投资

拍摄

，

并根据投资协议按投资比例的方式确定各方对影视剧作品版权收益的分配

。

影视剧拍摄

、

制作完成后

，

执行制片方根据项目股权比例对经审计的项目成

本

（

含前期编剧

、

中期拍摄

、

后期制作

）

进行分摊

。

对于担任非执行制片方的影视项目

，

由于存在一定控制风险

，

故尚世影业对该类项目采取谨慎的态度

，

对项目质量以及合作方的信誉

、

实力等进行充分评

估

，

并派专人全程跟踪项目进展情况

。

尚世影业 会 与 投 资 合 作 方 组 建 管 理 小 组

，

管 理 小 组 负 责 人 由 投 资 各 方 分 别 委 托 负 责 人

，

负 责 确 认 剧 组 的 监 制

、

制 片 人

、

财 务 总 监

，

遴 选 并 确

认 导 演

，

并 负 责 确 认 该 剧 的 发 行 方 及 审 定 该 局 的 发 行 计 划

；

此 外

，

还 需 要 负 责 管 理 审 核 该 剧 的 预 算 制 定 和 执 行

，

负 责 管 理 该 剧 的 制 作 质 量 及 制

作进度

。

（２）

联合拍摄的摄制模式

拍摄模式 出资方式

剧本

创作

演员

选择

剧组

组建

剧组

管理

财务

核算

分成方式

担任执行制片方 部分出资 负责剧本定稿

确定

主创

共同

筹建

共同

管理

负责核算管理资金

按投资比例 、约定比例

等方式获得版权收益

担任非执行制片方 部分出资 参与策划

推荐

人选

共同

筹建

共同

管理

财务

监督

３、

销售模式

通常电视剧后期制作完毕

，

取得发行许可证后

，

进入正式发行销售阶段

。

发行人员向电视台进行样片推介

，

根据电视剧的质量

、

制作成本

、

电视台的需求等

因素

，

与电视台协商确定销售价格

，

待与电视台签订销售合同后再与新媒体即主流视频网站进行销售

。

通常一部电视剧制作完成后成本已经固定

，

首次发行覆盖成本之后

，

后续播映权的销售收入毛利高

，

是一种可以大量复制

、

多次使用

、

多次交易的特殊商

品

。

通常来讲

，

电视剧发行一般分为首次发行

、

二次发行

。

首次发行一般是指电视剧制作公司取得发行许可证后

２４

个月内基本达到预定发行目的的发行

。

二次

发行是指首次发行期满后的再发行

。

一般情况下

，

首次发行期内

，

电视剧作品预计销售收入的

９０％

以上已经实现

，

成本已经基本结转完毕

。

二次发行期内

，

电视

剧的发行价格一般情况下较低

，

占总收入低于

１０％。

尚世影业销售模式主要为首次发行播映权的预售及已有产品播放权的后续销售

。

电视剧作品销售价格各异

，

受到的影响因素较多

，

但价格高低通常遵循一些基本的规律

，

比如卫视高于地面台

、

首次发行高于二次及后续发行

、

首播高于非

首播

、

黄金档播出高于非黄金档播出等

。

电视剧产品销售主要采取协商定价的方式

，

针对每部电视剧

，

公司均需根据预期销售收入目标

，

并在与卫星频道

、

地面

频道

、

视频网站等多方协商的基础上确定销售方案

。

尚世影业针对各电视剧

，

均在综合考虑各电视剧作品的投资规模

、

题材及受众群体定位

、

电视台及视频网站需求变化等因素的前提下

，

采用相应的销售组

合

。

近年来随着省级卫视对收视资源的逐渐聚拢掌控

，

以及以视频网站为主的新媒体在民众间的广泛普及

，

公司在首次发行中

，

采用较多的销售策略为卫星发

行

（

包括首轮及二轮多家黄金档及多家非黄金档

），

同时辅以新媒体平台及地面台的发行

，

以达到台网互动的效果

，

扩大作品的市场覆盖程度

，

并助推作品的热

映

。

（

二

）

电影业务经营模式

除销售模式外

，

尚世影业电影业务的采购

、

生产经营模式与电视剧业务基本相同

。

其电影销售模式如下

：

尚世影业在取得电影公映许可证后

，

根据影片预计上映日期来安排影片的一系列发行宣传工作

。

影片的发行工作主要是指和全国各大院线就电影放映达

成合作

，

电影制作和发行公司不能直接与影院签署电影放映协议

，

院线公司是电影发行公司与影院之间的桥梁

。

因此

，

尚世影业会与各院线公司就影片的放映

业务达成合作协议

，

合作协议主要对影片上映时间

、

投入拷贝数量

、

放映场次

、

最低票价

、

票房收入分成比例及结算方式等作出规定

。

影片的宣传工作主要包括

电影点映

、

首映式

、

记者见面会

、

新闻发布会

、

微博互动

、

影迷见面会及各类广告宣传

（

户外

、

平面广告

、

影院海报宣传

、

纪念品等

）。

在电影公映后

，

尚世影业主要工作室对票房收入回款的管理

。

同时

，

在影片处于放映阶段的时候

，

公司还会根据影片放映的实际情况继续开展一些有针对

性的广告宣传工作以保持市场对影片的关注度

。

在影片结束放映后

，

尚世影业开始对影片的其他版权进行销售

，

如海外发行权

、

音像版权

、

互联网授权和电视转播权等

。

四

、

主要生产及销售情况

（

一

）

主要生产情况

最近两年一期

，

尚世影业单独或联合投资拍摄的电视剧产量情况如下表所示

：

项目

２０１４

年

１－７

月

２０１３

年

２０１２

年

当期取得发行许可证的电视剧数量 （部 ）

５ １０ ９

当期取得发行许可证的电视剧数量 （集 ）

１９８ ３４１ ３１１

最近两年一期

，

尚世影业单独或联合投资拍摄的电影产量情况如下表所示

：

项目

２０１４

年

１－７

月

２０１３

年

２０１２

年

当期取得公映许可证的电影数量 （部 ）

１ １ １

（

二

）

主要销售情况

最近两年一期

，

尚世影业各项业务销售收入如下

：

单位

：

万元

项目

２０１４

年

１－７

月

２０１３

年

２０１２

年

金额 比例 金额 比例 金额 比例

电视剧及电影业务

２５

，

５９８．９８ ９６．７５％ ５６

，

１１１．８５ ９８．１３％ ２

，

９１０．４３ ９７．０３％

演艺经纪业务

７４０．２８ ２．８０％ ９８８．４４ １．７３％ ６９４．５８ ２．０５％

广告业务

１１８．８７ ０．４５％ ７９．２５ ０．１４％ ３１３．２１ ０．９２％

合计

２６

，

４５８．１３ １００．００％ ５７

，

１７９．５３ １００．００％ ３３

，

９１８．２２ １００．００％

最近两年一期

，

尚世影业单独或联合投资拍摄并取得发行许可证的电视剧单集销售收入如下表所示

：

发行年份 合计集数 平均单集销售收入 （万元 ）

２０１４

年

１－７

月

１２８ ２８６

２０１３

年

１０２ ２５７

２０１２

年

２６５ ２４８

（

三

）

前五大客户情况

最近两年一期

，

尚世影业向前五名客户的销售情况如下

：

单位

：

万元

期间 排名 客户名称 销售金额 占营业收入的比例

２０１４

年

１－７

月

１

深圳市腾讯计算机系统有限公司

３

，

３９６．２３ １２．８３％

２

海宁狮门影业有限公司

３

，

２８６．７９ １２．４１％

３

浙江广播电视集团

２

，

８８３．９６ １０．８９％

４

深圳广播电影电视集团

２

，

３５５．４７ ８．９０％

５

新丽电视文化投资有限公司

２

，

３２９．５９ ８．８０％

合计

１４

，

２５２．０４ ５３．８３％

２０１３

年度

１

东方娱乐

８

，

５００．８８ １４．８６％

２

中国电影股份有限公司北京电影发行分公司

６

，

３２４．５３ １１．０５％

３

合一网络技术 （北京 ）有限公司

３

，

１７５．４７ ５．５５％

４

飞狐信息技术 （天津 ）有限公司

２

，

４２２．６４ ４．２３％

５

江苏省广播电视集团有限公司

２

，

３２３．４７ ４．０６％

合计

２２

，

７４６．９９ ３９．７５％

２０１２

年度

１

东方娱乐

７

，

８０５．０３ ２２．９９％

２

北京搜狐新媒体信息技术有限公司

４

，

６７３．５８ １３．７７％

３

中央电视台

３

，

８６７．０６ １１．３９％

４

浙江广播电视集团

１

，

７６８．７８ ５．２１％

５

云南广播电视台

１

，

５７７．０２ ４．６５％

合计

１９

，

６９１．４８ ５８．０１％

报告期内

，

尚世影业不存在向单一客户销售或受同一实际控制人控制的客户合计销售金额超过当期营业收入

５０％

的情形

，

不存在严重依赖少数客户的情

形

。

五

、

采购和供应情况

尚世影业主营业务成本主要为影视剧摄制过程中所发生的各项劳务支出以及合拍剧合作方之投资回报

。

电视剧业务的主要采购项目包括

：

编剧劳务及剧

本采购

；

演职人员劳务和专业团队服务

；

服装

、

道具等消耗型物资的采购

；

场景

、

汽车

、

各类拍摄器材等剧组生产工具的制作费用或租赁支出

；

差旅

、

食宿等剧组

生活所需各项支出

；

后期制作费等

。

电影业务目前刚刚从事具体拍摄工作

，

此前仅从事投资及发行相关工作

，

涉及少量发行相关采购

，

金额较小

。

最近两年一期

，

尚世影业向前五名供应商的采购情况如下

：

单位

：

万元

期间 排名 供应商名称 采购金额 占营业成本的比例

２０１４

年

１－７

月

１

新丽时代影视文化有限公司

５

，

１６０．３８ ３２．３７％

２

海宁狮门影业有限公司

２

，

５００．３８ １５．６９％

３

北京大唐辉煌传媒股份有限公司

１

，

０５０．００ ６．５９％

４

国龙联盟投资有限公司

４７８．５２ ３．０１％

５

上海贯一文化传播有限公司

４６５．７６ ２．９３％

合计

９

，

６５５．０３ ６０．５９％

２０１３

年度

１

北京华录百纳影视股份有限公司

８

，

６６０．３８ ２０．３６％

２

上海在扬影视文化传播有限公司

７

，

９４４．６２ １８．６７％

３

上海贯一文化传播有限公司

２

，

３９８．８５ ５．６４％

４

上海荷风影视文化有限公司

２

，

１６８．５４ ５．１０％

５

狮鼠文化传媒 （北京 ）有限公司

１

，

９８０．５１ ４．６６％

合计

２３

，

１５２．９１ ５４．４３％

２０１２

年度

１

东阳狂欢者影视文化有限公司

５

，

８７４．３９ ２３．８７％

２

浙江东阳东仑影视文化传媒有限公司

４

，

６６６．７７ １８．９６％

３

上海东霈文化传播有限公司

１

，

９０３．１８ ７．７４％

４

北京东方影线文化传播有限公司

１

，

０００．００ ４．０７％

５

浙江影视 （集团 ）有限公司

９４３．５０ ３．８４％

合计

１４

，

３８７．８３ ５８．４８％

报告期内

，

尚世影业不存在向单一供应商采购或受同一实际控制人控制的供应商合计采购金额超过当期营业成本

５０％

的情形

，

不存在严重依赖少数供应

商的情形

。

六

、

荣誉及奖项情况

作品名称 获奖时间 奖项名称 颁奖单位

《悬崖 》

２０１２

第

１８

届白玉兰奖 ：最佳电视剧 上海电视节白玉兰奖组委会

２０１２

第

１８

届白玉兰奖 ：最佳编剧

上海电视节

白玉兰奖组委会

２０１２

第

１８

届白玉兰奖 ：最佳女演员

上海电视节

白玉兰奖组委会

２０１２

第

２６

届金鹰奖 ：优秀电视剧奖 金鹰奖组委会

２０１２

第

２６

届金鹰奖 ：最佳女演员奖 金鹰奖组委会

２０１２

第

２６

届金鹰奖 ：观众最喜爱女演员奖 金鹰奖组委会

２０１２

第

２６

届金金鹰奖 ：电视剧编辑提名奖 金鹰奖组委会

２０１２

第

２６

届金鹰奖 ：电视剧导演提名奖 金鹰奖组委会

２０１２ ２０１２

华鼎奖最佳电视剧奖 华鼎奖组委会

２０１２

第

９

届中国电视剧十佳 ：优秀电视剧 中国广播电视协会

２０１２

广电局十八大推荐剧目 广电总局

２０１２

国家广电总局

２０１２

中国优秀电视剧剧目 广电总局

２０１３ ２０１２

年优秀电视剧

中国电视剧导演

委员会

２０１３ ２０１２

年上海市文艺创作精品 上海市委宣传部

２０１３ ２０１２

年度最受观众喜爱电视剧

首都广播电视

制作业协会

２０１３

第

２９

届电视剧飞天奖 ：长篇电视剧三等奖 ” 广电总局

２０１４ ２０１３

上海市文艺创作优品 上海市委宣传部

《风和日丽 》

２０１２

第

９

届全国电视剧十佳 ：优秀电视剧 中国广播电视协会

２０１２

广电总局十八大推荐剧目 广电总局

２０１２

国家广电总局

２０１２

中国优秀电视剧剧目 广电总局

《浮沉 》

２０１２

广电总局十八大推荐剧目 广电总局

２０１２

国家广电总局

２０１２

中国优秀电视剧剧目 广电总局

２０１２

华鼎奖最佳编剧 华鼎奖组委会

２０１３ ２０１２

年上海市文艺创作精品 上海市委宣传部

２０１３ ２０１２

年度最受观众喜爱电视剧

首都广播电视

制作业协会

２０１３

第

２９

届电视剧飞天奖 ：长篇电视剧三等奖 广电总局

２０１４ ２０１３

上海市文艺创作优品 上海市委宣传部

《丈母娘来了 》

２０１３ ２０１２

年上海市文艺创作精品 上海市委宣传部

《一生只爱你 》

２０１３ ２０１２

年上海市文艺创作精品 上海市委宣传部

《小爸爸 》

２０１４ ２０１３

年度中国优秀电视剧选集 广电总局

《生活永远沸腾 》

２０１４ ２０１３

年上海市文艺创作优秀单项成果奖 上海市委宣传部

七

、

税收优惠等情况

根据沪国徐所

（２０１１）２２

号文和

３１０１０４０４４０６６２２１０６

告知通知书

，

尚世影业

２０１１

年

１

月至

２０１３

年

１２

月免征企业所得税

。

根据

《

中共中央关于深化文化体制改革

、

推动社会主义文化大发展大繁荣若干重大问题的决定

》，

尚世影业

２０１４

年

１

月

～２０１８

年

１２

月免征企业所得税

。

根据国办发

〔２０１４〕１５

号

《

文化体制改革中经营性文化事业单位转制为企业的规定

》：

经营性文化事业单位转制为企业后

，

免征企业所得税

。

执行期限为

２０１４

年

１

月

１

日至

２０１８

年

１２

月

３１

日

。

根据沪地税徐五

【２０１４】２７

号备案类减免税登记通知书

，

尚世影业

２０１４

年

１

月

１

日至

２０１５

年

４

月

２１

日国产影片发行免征增值税

。

八

、

尚世影业的核心竞争优势

（

一

）

精准定位

，

把握市场需求

尚世影业自成立之日起

，

一直坚持

“

都市气质

、

现实关注

”

的创作理念

。

定位清晰的创作理念是尚世影业不断推出优秀作品

，

并获得相对较高行业地位及口

碑的前提和保证

。

尚世影业的作品多以都市现实题材类为主

，

贴近普通百姓生活

，

关注社会上存在的现实问题

，

把握最广泛人群的主流价值观

，

引起观众的强烈共鸣

，

获得社

会的热点关注

。

公司坚持走精品路线

，

作品定位清晰且部部制作精良

。

在目前影视作品重复

、

同质化竞争严重的市场上

，

公司的作品每每一经推出就广受追捧

，

创造较高的收视率和口碑

。

尚世影业自成立以来

，

几乎所有投资制作的电视剧首轮播出即能迅速登陆全国主流卫视黄金档

，

项目平均利润率超过

４０％，

在业内

处于领先水平

，

成为尚世影业盈利的重要保证

。

公司首轮黄金档播出并取得较高收视率的主要作品如下

：

作品名称 播出时间 播出平台 收视率 （

ＣＳＭ

）

《悬崖 》

２０１２

央视一套 、东方卫视 、天津卫视 、黑龙江卫视 全国第一 、最高

１．０９６

《丈母娘来了 》

２０１２

央视八套 、东方卫视 全国第一 、最高

１．６５

《风和日丽 》

２０１２

东方卫视 、浙江卫视 全国第一

《浮沉 》

２０１２

东方卫视 、浙江卫视 、北京卫视 、深圳卫视 全国前三

《我家的春秋冬夏 》

２０１３

东方卫视 、安徽卫视

全国同时段排名第三 、

东方卫视最高

１．０１６

《断奶 》

２０１３

东方卫视

位列全国同时段第一 、

最高

１．１４８

《小爸爸 》

２０１３

央视一套 、东方卫视 、浙江卫视 、深圳卫视 、陕西卫视

浙江卫视 （收视率

１．４４５

）和东方卫视 （收视率

１．２６８

）分别取得全国同时段收视冠 、亚军

（

二

）

团队

、

人才优势

尚世影业凭借在影视剧行业内较高的知名度和影响力

，

培养和吸引了一批国内优秀的电视剧专业人才

。

各专业团队从影视剧剧本创作到宣传

、

发行等主要

环节分工协作

、

默契配合

，

成了高度一致的企业文化与经营理念

，

保证了尚世影业业务持续

、

稳定

、

良性发展

。

（１）

管理团队

总经理陈思劼具有丰富的媒体管理经验

，

对政策把握

、

行业趋势判断

、

整合运营资源方面尤为善长

。

基于长期的电视媒体和互联网媒体管理经验

，

他领导的

公司管层将为公司的日常经营和中长期确定清晰的目标和规划

，

并督促公司各部执行落实

。

（２）

编剧团队

以总编辑鲁书潮为代表的文学著作团队负责尚世影业优秀剧本的发掘

、

策划

、

执行

，

团队成员不仅经验丰富

、

敏锐把握市场主体

，

更注重电视剧社会效益和

经济效益相统一

，

为尚世影业剧本的积累和挖掘作出了重要贡献

。

此外

，

尚世影业还与王丽萍

、

娟子

、

张巍

、

温豪杰等多名著名编剧形成了良好的合作关系

。

（３）

发行团队

李旸带领的发行团队具备丰富的发行经营经验

，

自成立以来发行的作品在首轮卫视黄金档播出中

，

涉及的电视台涵盖东方卫视

，

浙江卫视

，

深圳卫视

，

安徽

卫视

，

江苏卫视

，

山东卫视

，

北京卫视

，

天津卫视等全国主要卫视媒体

。

（４）

签约艺人

（

三

）

品牌优势

电视剧作为电视台争夺收视率

、

在差异化竞争中显示竞争实力的主要手段

，

且事关观众的精神文明建设

，

各家电视台对电视剧产品的要求普遍较高

，

通常

信赖电视剧制作商过往产品的成功案例数量

、

收视率统计及其行业知名度

，

品牌效应明显

。

尚世影业凭借其在影视剧行业多年积累的实战经验及良好口碑

，

在具有优质播出平台的各大卫星

（

包括上海

、

浙江

、

江苏等全国前十的强势卫视电视台

）

建

立了良好的口碑

，

形成了良好稳定的合作关系

。

不仅凭借品牌优势进一步扩大了尚世影业在影视剧行业的影响力

，

并且利用该平台吸引优秀编剧

、

导演及演员

等合作资源提升出品作品的水平

，

实现良性循环

，

进一步巩固其品牌优势

。

第四节 五岸传播主营业务情况

一

、

业务概览

五岸传播主要从事境内外媒体版权的发行

、

代理

、

合作及相关的衍生业务

，

致力于打造媒体全行业的版权整合与发行平台以及全媒体服务商

。

通过不断发

展

，

五岸传播逐步形成对媒体资源的定价能力

，

优化媒体资源的供需结构

，

降低媒体资源的交易成本

，

增强媒体资源的再次开发价值

，

最终实现全产业链各环节

的版权综合经营及管理功能

。

与此同时

，

基于强大的版权内容资源库和对媒体市场的精准研判

，

五岸传播衍生出包括产品

、

策略

、

咨询

、

定制等全媒体服务业务

。

近年来

，

五岸传播主要通过传统线下模式开展业务经营

。

经过十年的发展历程

，

五岸传播依托于文广集团的媒体资源优势和市场影响力

，

逐步建立了具有

一定市场竞争力的版权内容资源和发行渠道

。

在传统线下业务优势的基础上

，

五岸传播着重围绕其正在筹备的线上业务平台积极谋求业务创新

。

规划中的线上业务主要以版权内容的线上整合平台与

线上交易服务为核心

，

欲打造并培育面向全球客户的版权交易电子商务平台

，

作为五岸传播传统线下业务的延伸和拓展

。

目前五岸传播已完成线上业务平台

的前期技术储备和经营模式的论证

，

为进一步实现线上和线下的联动发行做好技术和资质准备

。

基于现有的强大版权内容资源库和对媒体市场的精准研判

，

五岸传播于

２０１３

年初逐步发展和提供版权内容产业链的前端与后端的媒体服务

。

根据下游渠

道方的需求

，

五岸传播提供从收视率分析

、

媒体市场竞争环境分析

、

渠道发展定位与方向

、

渠道节目编排和编播方案

、

现有版权节目内容的改编和再加工

、

原创

版权节目内容的创意孵化与制作等多种形式的媒体产品和综合定制化服务

。

二

、

主要业务流程

按照五岸传播不同的业务类型

，

其主要业务可分为以下三种业务模式

：

（

一

）

五岸传播作为版权内容提供方

，

即线下业务模式

五岸传播线下业务流程如下图所示

：

注

１：

发行是企业对企业的业务行为

；

注

２：

客户

（

市场需求

）

主要包括

：

国内电视台

、

新媒体

（

包括视频网站

），

移动媒体等对音视频相关版权内容及媒介咨询

、

定制服务有需求的机构

。

（

二

）

五岸传播作为平台提供方

，

即线上业务模式 (下转 B20 版)
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