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阳光保险全年保费收入

将突破470亿

阳光保险日前召开的全国工作会议传

递出来信息显示， 该公司全年保费收入将

突破

470

亿元。其中，全年产险保费收入将

超过

200

亿元；寿险新业务全年增长

23%

，

寿险公司将正式步入盈利周期。

会上， 阳光保险集团董事长张维功表

示， 阳光保险用近十年的时间打造了一个

相对扎实的国内保险平台， 并完成了资产

的初步积累，具备了投资的全资格、全牌照

和一定的驾驭集团化公司战略升级的能

力。未来十年，阳光保险在做大做强保险主

业的基础上，再次打造“三个阳光”，逐步成

为在国际上崭露头角的新兴国际金融保险

集团。

（顾哲瑞）

保监会解除正德人寿

部分监管措施

日前， 保监会解除了正德人寿部分监

管措施，正德人寿“偿付能力风波”得以终

结。 正德人寿可恢复开展新保险业务和进

行之前被禁止的股权、不动产投资，但仍被

禁增设分支机构。

保监会表示，鉴于正德人寿于

2014

年

10

月

23

日及

11

月

21

日累计完成增资

15

亿元，当期偿付能力充足率为

125%

，属于

偿付能力充足

I

类。根据有关监管规定，正

德人寿可恢复开展新业务和新增股票、无

担保非金融企业（公司）债券、股权、不动产

和金融产品投资。

今年上半年，保监会检查发现，正德人

寿

2014

年一季末的实际资本为

-8.08

亿

元，偿付能力充足率为

-87.08%

，属于偿付

能力不足类公司。 据此，保监会开出罚单，

停止正德人寿开展新业务的资格， 暂停增

设分支机构，暂停新增股票、无担保非金融

企业（公司）债券、股权、不动产和金融产品

投资。 之后， 正德人寿一个月连续二次增

资。截至

11

月

26

日，正德人寿注册资本变

更为

35

亿元。 （易永英）

保险电商三“难兄难弟”网销路走向分化

国华人寿转型推保障产品，珠江人寿继续卖万能险，弘康人寿还在“升级店铺”中

证券时报记者 曾炎鑫

作为网销保险的 “急先锋”，国

华人寿、 珠江人寿和弘康人寿的网

销暂停

3

个月后， 各自的网销之路

迅速分化。国华人寿在解禁后，转型

推保障产品， 珠江人寿则继续卖万

能险， 而最倚重互联网渠道的弘康

人寿还在“升级店铺”中。

随着互联网保险监管新规出

炉， 监管层希望互联网保险回归保

障功能的意图越发明显。但是，互联

网销售是该卖保障型产品， 还是卖

理财型产品仍存有争议。有业内人士

表示，理财也是一种保障，对互联网

保险销售不应该过分区分对待二者。

不同电商路

互联网的保险销售要怎么卖、

卖什么？此前的实践中，对中小险企

而言， 主推高收益率理财产品似乎

是条既赚眼球、又赚保费的捷径。国

华人寿、 珠江人寿和弘康人寿三家

公司都深得其中要义， 成为这种销

售模式下的代表。

正在行业钻研这种模式之际，

监管层突然出手， 上述三家公司于

今年

8

月底一同被保监会暂停了网

络销售， 其余没有被暂停的险企也

默默地暂停销售高收益率理财产

品。有业内人士称，暂停的真正原因

在于产品描述问题， 并非要全面禁

止高收益率的理财类产品。

3

个月以后， 国华人寿和珠江

人寿终于迎来解禁， 但二者的网销

风格开始分化。目前，在国华人寿官

方淘宝店上销售

7

款产品多为保障

型产品， 以往作为主打的高收益率

万能险产品不见踪影。

据接近国华人寿管理层的人士表

示，在国华人寿的战略布局中，是希望

前期通过简单易懂的理财型保险吸引

客户，在经过一段时间的市场培育和客

户积累后， 再加大保障产品的研发，国

华人寿正处在这个战略调整阶段。

值得留意的是， 在力推网销渠道

之余， 国华人寿开始与东方购物合作，

以电视直销的方式尝试对年金型产品

进行展示、销售。国华人寿称，这次销售

只是第一次尝试，未来电视渠道能占多

少比重，还无法预测。

相比之下， 珠江人寿的官方淘宝

店目前只销售一款预期收益率为

6.5%

的万能险产品，与此前风格似乎

没有太大变化。该公司一名高管表示，

保障型产品和理财型产品两者都很重

要，目前只销售一款产品是由于“销售

部门的考虑”，不涉及公司战略规划。

珠江人寿总经理胡国萍告诉记

者， 互联网销售是珠江人寿的四大销

售渠道之一， 公司会同时推动四个销

售渠道发展，“只是不同渠道在不同时

期的发展程度不一样， 我们不会刻意

只卖一类产品”。

有业内人士表示， 弘康人寿是上

述三家险企中最依赖互联网渠道的公

司， 经营策略明显是在押注互联网保

险，因此，在本次暂停网销中“受伤”也

最重。截至目前，弘康人寿的网销渠道

仍处暂停阶段。

理财也是一种保障

近期， 强调保险回归保障功能被

视为一种重要的监管导向， 而险企在

网络上力推保险的理财功能则容易被

视为偏离了保险本质。

在对保监会

12

月发布的《互联网

保险业务监管暂停办法 （征求意见

稿）》中，这种争议再次出现。该文件中

规定， 除指定险种的互联网保险业务

外， 保险公司不得将经营区域扩展至

未设立分公司的省、自治区、直辖市。

一名总部在南方的中小保险公司

高管表示，这一规定将明显影响保险公

司利用互联网在全国范围内销售产品，

特别是影响对理财型产品的销售，其实

并不利于互联网保险销售的发展。

上述高管表示， 理财型产品的形

态比较简洁，销售和服务也比较简单，

适合通过互联网在全国范围内销售，

但真正保障型产品对后续服务要求很

高，需要线下配合，如果没有服务网点

反而容易引发各种问题。

该名高管表示， 目前舆论对于理

财型产品的评价有些负面，“其实无论

是理财型保险还是保障类保险， 对客

户都是一种保障”，不应该对保险产品

做人为的区别对待。

传大摩参股陆金所 平安表示不予置评

证券时报记者 潘玉蓉

昨日，市场传闻称中国平安旗

下互联网金融平台陆金所引入摩

根士丹利作为战略投资者。 对此，

中国平安和陆金所方面均对证券

时报记者表示，不予置评。

大摩战略入股陆金所？

昨日， 对于陆金所可能迎来重

量级股东摩根士丹利的消息， 华泰

证券研究所所长助理罗毅表示，此

事早有传闻。 不排除陆金所临近上

市之前再做一轮私募融资， 目的是

进一步优化股权治理结构。

市场传闻称， 陆金所在此轮

融资中估值高达

100

亿美元。罗毅

估计大摩持股比例为

5%～10%

，是

陆金所未来首次公开募股（

IPO

）

的主承销商。 对陆金所而言，补足

资本金固然重要， 但此举更大的

意义在于传递出其将分拆上市的

信号。

今年

3

月，陆金所公布

2014

年

扩张战略。随后，陆金所要分拆上市

的消息被不断提起。 在

6

月份中国

平安召开的一次股东大会上， 有中

小股东担心陆金所分拆会影响中国平

安股价，公司管理层当时表示，关于陆

金所分拆没有新消息。

在

11

月份举行的投资者交流会

上， 陆金所分拆上市的消息再次被

投资者追问， 中国平安高管仍然表

示，没有需要披露的信息。 但同时表

示，对互联网子公司上市以及任何有

利于股东价值增长的事情都持开放

态度。

互联网金融平台高溢价

互联网金融平台的价值正在被国

际投资者认可。

12

月

12

日，全球最大

网贷平台 （

P2P

）

Lending Club

在纽交

所上市融资

8.7

亿美元， 上市首日股

价上涨

56%

，

Lending Club

估值达到

54

亿美元。

陆金所是平安“创新工场”孵化出

来的优秀项目之一。 在中国平安董事

长马明哲的互联网金融棋局里， 陆金

所平台有着至关重要的地位。

目前，陆金所旗下有两大平台，分

别从事

P2P

业务（

lufax

）和非标金融

资产交易

(Lfex)

。 目前，

lufax

注册用户

逾

500

万人，

Lfex

今年交易规模逾

3000

亿元，预计两年内达万亿级。

在今年

6

月份的中国平安股东大

会上，马明哲介绍了陆金所的

2014

年

扩张战略， 表示今年将把业务触角延

伸至面向金融机构、 非金融企业与合

格投资者的非标金融资产交易。 非标

金融资产交易的新平台为“

Lfex

”，这是

一个万亿级别的市场。

马明哲表示， 陆金所要打造的是

一个中介平台，今后将逐步撤销担保，

并在内部建立资产的风险评估标准、

建立交易者的个人信用评级制度。

罗毅表示， 互联网业务的估值在

于流量，基于快速放量的现实，陆金所

估值还有提升的空间。


