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桃花玉“炒粉”来得快去得也快

孔伟

一提到和田玉， 大多数人首先想

到的恐怕就是纯净、温润的白玉。 实际

上，和田玉的颜色十分丰富，不仅有国

标里标明的青玉、青白玉、白玉、碧玉、

墨玉、黄玉，甚至还有红玉，以及行内

常说的黄口、青花、黄沁、桃花玉等诸

多品种。

但很长时间以来，桃花玉，也即粉色

和田玉在整个和田玉大家族中却很难找

到自己的位置。原因很简单：很多看似粉

色和田玉的料子实际上不过是一些 “李

鬼”，玉友或投资人多次上当之后，对粉

色玉产生了“惹不起躲得起”的心态，桃

花玉一时乏人问津。

不过，跟股市一样，不受人关注的板

块一旦爆发，反倒有可能走出大行情。

大约两年前， 市场上刮起一股桃花

玉炒作风潮，凡是粉色系、看似和田玉的

料子一律疯涨。最极端的例子是，几天前

开价才

200

元的粉红色把件料， 几天后

老板竟毫不脸红地叫价

5

万元， 并声称

“少

3

万不卖”， 吓得玉友们舌头吐出去

差点收不回来。

一阵风似的炒作，“炒粉” 来得快去

得也快。 不到两个月时间，

10

元一件的

堆货里又可以见到粉色的石头了， 虽然

品质比较差。 一位玉友的经历见证了这

阵过山车似的炒风： 在桃花玉价格几乎

达到巅峰时，他店里一块重达

25

公斤的

“粉玉”被一位老板相中，直接拍出

2

万

元现金求购。 成本只有

500

元的原石竟

然能够卖到

2

万元，玉友十分兴奋，正准

备答应， 一位好友却悄悄拉了拉他的衣

袖，在耳边说了句“现在桃花玉正疯呢，

再说这人很有钱，最少卖他

3

万。 ”碍于

面子，玉友很艰难地回了句“最低

3

万才

卖”，气得那老板气冲冲地揣钱走人。 如

今， 玉友的这块大料开价变成了

5000

元， 估计还价过千就会屁颠屁颠地给你

装上车。 朋友（准确表述应该叫损友）的

面子值几个钱？答案是：在这单未完成的

交易中，大约值

1.9

万元。

桃花玉很难维持高价位的原因，在

于大多数看上去粉嘟嘟的料子并不能鉴

定为和田玉， 即使是在如今和田玉的鉴

定标准放得很开，只要透闪石或阳起石、

直闪石含量达到一定比例就可以出具证

书的情况下。

不过， 这阵炒风也成就了真正的粉

色和田玉———直闪石玉以及青海料、俄

料中的粉色系列玉。

就在大多数玩家没搞清楚粉色玉

的成分之间究竟有什么关系时， 一位

特别上心的玉友开始了十分固执的探

索。 在认定我的一块粉色玉确系直闪

石玉之后， 将我

500

元的报价硬生生

拉抬到

2000

元成交，在旁人看来买卖

双方的角色完全被颠倒了。 不过，当初

被他的“高价收购”弄得很不好意思的

我如今早已释然： 这件东西在出具和

田玉鉴定证书、 成为他的镇店之宝一

段时间后卖了出去， 成交价则从

4

位

数变成了

5

位数。

尝到甜头的他开始四处搜寻粉色

玉，并在网店里进行系列介绍。很多人至

今分不清楚的粉色直闪石玉 （也就是可

以鉴定为和田玉的品种）、蔷薇辉石以及

黝帘石化石英岩，他说起来头头是道；别

人花大价钱买的“桃花玉”，他一瞥之后

可能立马判为垃圾； 当然也可能不经意

间买到的便宜货， 到他那里却能够卖个

好价钱。 他还把直闪石、 黝帘石化石英

岩、蔷薇辉石的区别挂到网上，让更多不

明就里的人明白究竟是怎么回事， 也算

是起到了一个启蒙和推广的作用， 当然

同时也为自己的直闪石玉培养了忠实的

粉丝甚至买家。

近年来我国青海以及俄罗斯所产

的透闪石玉中也发现了粉色系的和田

玉， 只是青海料比较透明， 显得有些

“水”，而俄料则比较闷，都无法与和田

籽料中的粉色玉相提并论。 即便如此，

玩家们还是对粉色玉表现出了较高的

热情，我去年从河南南阳石佛寺带回来

的几件粉色青海料观音挂件，很快就被

玉友们一抢而光，连留着自己戴的最后

一件也被后知后觉的玉友从我脖子上

掠了去。

有一个现象也让粉色玉的玩家感到

郁闷： 一些地方的鉴定机构出具的证书

上， 即使是蔷薇辉石也会在备注栏里写

上“俗称桃花玉”字样，一些商家便借此

大搞促销， 不仅能够卖出接近和田玉的

高价， 还让买家哑巴吃黄连———卖家完

全可以证明他没有骗你， 因为鉴定证书

上就是这么写的。

不动产登记来了，论坛里炸开了锅

证券时报记者 陈英

从

3

月

1

日起，《不动产登记暂行条

例》

(

下称《条例》

)

将正式实施，不动产登

记也进入实际操作阶段。 传说中的不动

产登记终于还是来了， 围绕其相关的房

产税、遗产税、房价等问题扑面而来，网

上的地产论坛里瞬间炸开了锅。

“不动产统一登记马上要实施了，

房产税还会远吗？ 那些手握多套房子的

人会不会抛售？ 如果抛了，房价会不会

因此而降下来呢？ ”网友“看看”说出了

很多人关心的问题。 另一网友马上跟帖

说自己已经结婚生子， 目前仍租房居

住，一直等着出手买房时机。如今不动产

登记来了， 是不是再等等就是合适的买

房时机？ 可网友“创业先锋”却回帖称：

“我在深圳、惠州、广州就有几套房产，我

不会因为不动产登记， 甚至征收房产税

而卖掉房子。 我圈子里的朋友都是有几

套房的，房产税的问题都讨论了好几年，

我们都没有意向为此卖掉手里的房子。

对我们而言， 套现出那么多现金投到哪

里去呢？国内的投资渠道太窄了，选择不

多，相比之下，资源良好的房产还是很好

的投资。就算征收房产税，投资回报应该

也是乐观的。 ”

有说跌有说没影响， 大家在论坛里

讨论得热火朝天， 这个话题似乎挑动了

所有人的神经， 有房无房的网友们个个

变身成“房产专家”，共享着自己的看法。

但据记者采访业内人士， 大部分人的观

点认为，随着不动产登记加速，大户型二

手房供应将继续增加， 可能会导致部分

持有多套房业主挂牌增多， 但对于整个

房地产市场不会产生过大影响。 对楼市

来说， 不动产登记将更多的是对买卖双

方的心理预期产生一定的影响， 且这个

影响有限。

“去年我才在龙岗中心城买了套小

产权房， 会不会因为不合法而被拆掉

呢？ 那可是我唯一的财产呢， 好着急

啊！ ”网友“哆啦”在论坛里求教，引来一

众网友支招。 有网友建议尽快卖掉房

子，套现比较安全；有网友则不这么认

为：“不用担心，小产权那么多，不会一

拆了之的，等政策明朗再说吧，说不定

补交一定的金额就合法转正了，岂不是

因祸得福？ ”更多的网友是八卦“哆啦”

的小产权房当初购置时的价位、如今的

居住环境，以及入住率，大家并没有个

明确的答案。 事实上，小产权房自诞生

之日起就没有过“正式身份”，相关部门

多次重申小产权房不得登记发证。 即将

实施的《不动产登记暂行条例》中提出，

集体土地所有权和宅基地使用权等

10

类不动产权将列入统一登记范围。 许多

人开始疑问， 这是不是意味着小产权房

会“合法化”？ 不可否认，小产权房是不

动产登记制度的一个绕不过去的问题。

专家分析认为， 不动产统一登记制度的

实施， 以及农房宅基地的统一登记都将

对小产权房问题形成倒逼作用， 其解决

方案也将随之列入议事日程。

“不动产统一登记是物权法的要求，

而物权法还有许多要求有待落实。 商品

房土地

70

年使用权到期后怎么办，咱们

的房子会不会变成永久产权？ ”有网友在

论坛里抛出这个话题， 但没有人能够回

答。 无论怎样，不动产登记的推进，必将

“倒逼”房产税、房产权等一系列问题的

明确。

Treasure Hunt

寻宝

别只想着两会 私募眼光看得更远

证券时报记者 陈楚

一年一度的全国两会即将召开，

A

股市场的两会行情到底将如何演绎？

各路投资者都有自己的判断和对策。

对于私募老王来说， 他不会单纯地去

博取什么两会行情的收益，当然，前提

是存在所谓的两会行情。 老王更期待

着通过两会传递出的各种信号， 从更

长远的角度去布局。

从

2012

年开始，老王主要重仓四

只股票，这其中最集中持有的，是两只

水电股，其中一只水电股从

2012

年开

始到

2014

年年末足足翻了三倍有余。

十多年征战资本江湖， 老王早就厌倦

了追涨杀跌， 但也绝对不是僵化的价

值投资者， 他也会随时留出一两成仓

位来做短线， 包括从技术面选股和主

题投资。 在水电股的投资上，老王花了

足足两个多月来专门研究这家上市公

司，然后实体调研至少三次，才开始分

批重仓买入， 随后在两年多的时间里

又紧密跟踪这家水电上市公司， 只要

不出现大的基本面变化， 老王基本上

就是持股不动， 如果公司业绩加速向

好，只会加仓买入。 过去两三年凭借水

电股的成功投资， 老王给客户创造了

良好的收益。

但目前老王面临的问题是， 他重

仓的水电股都已经到达了他的预期估

值水平，从去年年底开始，老王就开始

减仓，目前老王的仓位不到四成。 面对

手中上十亿的现金， 到底该买什么品

种呢？ 老王的核心投资逻辑，就是在全

面深入了解个股的基础上， 集中重仓

持有，持有期限至少一年，甚至多年。

但在

A

股市场上， 能够放心持有两三

年的股票， 对于私募管理人提出了相

当高的要求。 就目前的行情而言，以蓝

筹股来说， 虽然蓝筹股估值水平整体

相比创业板要低太多， 但经过去年年

底一波大幅度上扬后， 大部分的蓝筹

股可能并不能放心持有两三年。 以创

业板股票来说， 目前整体估值水平很

高， 除非上市公司的业绩保持至少

30%

的高速增长， 否则这些创业板股

票更不能放心持有两三年。 对于私募

老王来说，目前手中大把的现金，到底

该重仓买入什么品种？ 的确是个天大

的难题。

对于即将召开的两会， 不少投资

者预期有两会行情， 两会讨论的热点

问题，很可能就成为投资机会，演绎成

两会行情， 主要包括 “一带一路”、基

建、自贸区、区域规划、国企改革等，但

老王认为，这些观点都不错，但除了国

企改革， 大部分的热点在

A

股市场都

炒了一波又一波， 老王对于市场的热

点一向没有多大兴趣，也就是说，当所

有人都认识到的投资机会， 老王一般

都不会大力去参与， 他重视的投资机

会， 一定是大部分投资者还没有认识

到的，或者是非热点的个股。

不过，这并不意味着老王不重视

两会和两会行情，他更希望从两会上

代表委员们热议的话题，以及财经要

员们透露出来的信息，包括地方官员

们透露出的信息，来揣摩未来中国经

济的热点。 以新兴产业为例，各种新

兴产业都被市场炒了个遍， 但大部分

新兴产业都是说得多做得少， 到底哪

些新兴产业是值得重点发展， 具有现

实基础的？ 比如智能家居、 移动医疗

等， 老王认为这些新兴产业可能更具

有现实的发展基础， 至少这些产业在

A

股市场没有像互联网金融那样被大

幅炒作， 但这些行业的空间有很大，

与老百姓的生活又息息相关， 老王可

能更加关注这些产业。 至于互联网金

融， 老王认为， 互联网金融也许是未

来的方向 ， 但从美国等发达国家来

看， 至少传统的银行、 券商还是金融

的主角， 互联网金融并没有颠覆传统

金融行业， 这些概念尽管涨幅很大，

但不符合老王拿两三年的标准， 他也

不会去重仓参与。

两会年年开，投资者看待两会的视

角各不同，对于私募老王来说，他期待

的不是去炒作所谓的两会行情， 而是

希望从两会中了解到中国经济未来发

展的蛛丝马迹，然后继续深挖下去，找

到能够拿两三年的股票。

干不掉对方，就一起奔跑吧

程喻

滴滴打车和快的打车合并

了，作为用户，最关心的当然是：

打车补贴还有没有？

这个， 可以有。 根据官方消

息，两家公司在合并后，人员架构

上保持不变，业务继续平行发展，

并将保留各自的品牌和业务独立

性，并且承诺，针对乘客的红包补

贴和司机的奖励将继续发放。

事实上，在整个春节，快的和

滴滴针对乘客的补贴都没有停止，

每天都在给用户发打车券，平均每

张券的金额在 5至 6元，据说司机

端的也有 1亿元左右的红包在发。

但是用户的反应不如预期，对于他

们来说，还是发现金来得实在。

谁都知道， 靠补贴赢取客户

并非长久之计， 但在争抢市场的

初级阶段，却是最有效的方式。两

家公司的补贴大战， 一度到了

“你死我活” 的地步，背后都有强

大的金主支持。据说，滴滴打车有

一天就烧了 1000 万。 当发现“谁

也干不掉谁” 时，干脆走到了一

起， 因为这么烧下去根本不是办

法，更重要的是，双方背后的资本

方有很多交叉持股公司， 总体利

益趋同， 他们没必要在这两家公

司身上无谓烧钱。

其实， 这事儿也并非没有先

例。 1998 年，硅谷成立了第一家

互联网支付公司， 叫 PayPal。 到

1999 年， 另外一家公司成立，做

的是一模一样的事情。 这种互联

网公司要活下去， 至少需要 100

万用户。为了达到这个目标，两家

公司展开了恶性竞争： 给每个新

客户 10 美元，如果新介绍一个客

户，也给 10 美元。 这个烧钱大战

的背后， 是非常激进甚至疯狂的

融资市场在支持。

在这种模式下，两家公司面

临两个难题：第一，他们不知道

烧钱要多久才能够盈利；第二，更

可怕的是， 如果高估值的泡沫破

灭的话，两家公司都活不下去。于

是 2000 年 2 月，它们在一个小咖

啡馆里迅速达成协议， 以 50：50

的比例合并。 这家合并的公司就

是今天美国最著名、 也是唯一著

名的互联网支付公司———PayPal。

以合并来躲避恶性竞争，是理

性但并非简单的财务选择，合并将

带领两家公司走出恶性竞争的泥

沼，节约更多的时间成本和机会成

本去开展新业务，而不是在持久战

中消耗自我， 而让第三者后来居

上，要知道，在智能出行领域，国外

巨头 uber、易到、神州租车、一嗨租

车等都在等机会弯道超车，而且并

非完全没有机会。

根据马斯洛需求层次论，衣

食住行则是人生存之本， 是第一

个需求层次，市场广阔前景无量。

除了出租车，还有专车、代驾、公

交、地铁、拼车等多个领域，就算

滴滴打车和快的打车占据了出租

车市场 90%以上的份额， 但如果

就在这个小切口打下去的话，新

市场很容易就被别人抢去。

但是请注意， 上述所有的

话，纯属站着说话不腰疼。 企业

经营决策同观察 A 股市场一样，

是一件“事后看特别容易，往前

看一叶障目” 的事情。 滴滴和快

的可以选择合并，也可以破釜沉

舟，背水一战，成为一方霸主之

后再切入其他市场。 两条路没有

谁会比谁更好，现在它们做出的

选择， 只不过在现有局面下，根

据对市场情况、股东意愿、自身

条件做出的妥协。

只是期待高补贴的同学们可

能要伤心了， 疯狂补贴现象将就

此终结， 未来二者的发展将会逐

步趋于常态化。好消息是，市场还

处于在培育期， 所以补贴应该不

会一刀切地停掉，而是逐步减少。

Gold Rush淘楼淘金
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带证书的直闪石玉 （桃花玉） 籽料， 开价高达 18 万

（左）；价值均为数百元的蔷薇辉石手镯（右上）和黝帘

石化石英岩原石。 孔伟 / 摄 彭春霞 / 制图

我站在风口浪尖紧握住日月旋转

书名：《风口》

作者：八八众筹

出版社：机械工业出版社

庞玉志

“站在风口上， 猪都能飞起

来。 ”随着小米公司的成功，雷军

的这话名言也广受追捧。 我们知

道，雷军说的“风口” ，指的就是互

联网，而“猪”指的是谁，我们不知

道雷军自己是如何定义的，很可能

雷军本人是无所指的，只是为了衬

托“风口”而做的一个比喻，但我

觉得这个“猪” 也可以指“传统行

业” ， 因为互联网发展到现在，是

可以让传统行业这只“猪”随着互

联网这个风口飞起来的时候了。

时光倒退个十年八年，“互联

网” 还只是“互联网公司” 的事，

而到了现如今，互联网已经渗透到

了各个行业各个领域， 从单纯的

“消费互联网”发展出了“产业互

联网” ，于是，互联网从先进生产

力转化为了广泛生产力。而这个时

候， 谁不懂得利用互联网这个风

口，那才是真正的猪。那么，传统产

业这只“猪”又该如何利用互联网

这个“风口”飞起来呢？ 八八众筹

的一干人等新近出版了一本“独

家揭秘传统产业互联网化的关键

密码和行动指南” 的书，理所当然

地使用了“风口”这个词当书名。

“何为产业互联网？” 这是首

先应该解决的问题。 本书给出的

名词定义是：“简单说就是传统

产业的互联网化。 ” 产业互联网

与消费互联网是有一定区别的，

“消费互联网的目标是个人虚拟

化，主要针对个人用户，以提升在

消费过程中的体验， 而产业互联

网主要以生产者为主要用户，其

目标是企业虚拟化，通过在生产、

交易、 融资和流通等各个环节的

网络渗透，从而达到提升效率、节

约能源或降低成本等作用。 ” 可

以看出，产业互联网是一个比较

复杂的系统工程，甚至可以贯通

企业整个的生产流程。 以前一些

传统企业一说到 “互联网化” ，

就只会想到弄个公司主页、或把

产品弄到电商上面去卖，抑或弄

一个公司微博发发广告，仅此而

已，这些动作只得互联网之表而

无互联网之实，对公司并没有实

质性的改变。 当然，几年前的互

联网也就发展到那个程度，不像

现在，上到耄耋下到顽童都能接

触到互联网，再加上互联网的硬

件也迅速铺开，产业互联网化的

外部内部条件已经具备。 也可以

说， 产业互联网化是大势所趋，

就像本书所说：“随着虚拟化进

程逐渐从个人转向企业，以价值

经济为主要商业模式的产业互

联网将逐渐兴起。 震源深度涉及

各产业价值链的深层次，进入金

融、供应链、教育、医疗、农业、交

通和运输，全方位深层次的互联

网化。 ” 本书后半部分用了大量

的篇幅来阐述金融、教育、医疗、

农业、物流等诸多行业是如何实

现产业互联网化的，并举了大量

的实例。

除了对产业互联网深入的诠

释之外， 本书另一大贡献就是对

众筹的诠释，而且是“身体力行”

式的诠释， 因为本书的出版本身

就是一次众筹实践。 本书是迄今

为止中国众筹出版最高纪录的创

造者。“40 天时间，仅在微信朋友

圈传播， 就有近 800 位各行业精

英共同创造了 400 多万元的众筹

新纪录。 ” 书中也有专门的篇章

说众筹，可以预见的是，众筹是未

来融资渠道的新风口， 也是企

业———尤其是创业者必须要参透

的一个领域。有一点是肯定的，只

有站在了风口浪尖，才能“紧握

日月旋转” 。


