
青岛海尔2014年业绩增长20%�

拟10转10派发4.92元

证券时报记者 贾小兵

今日，青岛海尔（

600690

）发布

2014

年度报告。报告显示，

2014

年公

司实现收入

887.8

亿；归属母公司股

东净利润

49.9

亿，同比增长

19.6%

。

从财务指标来看， 公司盈利能

力继续提升。报告期内，公司毛利率

达

27.5%

，同比提升

2.2

个百分点；归

属于母公司股东的净利润率为

5.62%

，同比提升

0.8

个百分点；经营

活动产生的现金流量净额达到

70.1

亿元，同比增长

7.68%

。 为积极回报

股东， 青岛海尔拟向全体股东每

10

股转增

10

股， 同时派发现金股利

4.92

元（含税）

,

总分红金额占归属母

公司股东净利润中达

30%

。

报告显示，

2014

年公司大力推

进网络化转型， 积极提升公司产品

结构，升级渠道业务。在升级现有产

品基础上不断开发出新的高端家电

产品以适应消费者需求。 公司先后

推出了云裳洗衣机、朗度冰箱、天铂

空调等明星产品， 并在行业内率先

推出定制化服务， 持续保持了产品

和技术引领优势。根据中怡康统计，

在国内市场，海尔的冰箱、洗衣机、

热水器等产品份额继续保持行业第

一，空调产品市场份额位居第三。

渠道综合业务方面， 公司大力

打造物联网互联网交互的新模式，

开始实施电商化及

O2O

转型，将“人

单合一” 双赢模式应用到了旗下的

日日顺产业上。 截至

2014

年， 通过

O2O

的经营模式， 集团的线上线下

聚集活跃用户已达到

1570

万。

青岛海尔相关负责人介绍，面

对家电行业需求放缓等挑战以及扑

面而来的“互联网

+

”时代，公司大力

推进网络化转型及适应消费升级的产

品结构、渠道业务的升级。

2014

年是公

司推进电器网器化第一年， 海尔智能

冰箱、 洗衣机、 空调等销量超过

80

万

台

/

套，智能家电（网器）、

U+

收入近

30

亿元。为促进存量家电智能互联，公司

推出空气盒子、冰箱卫士、可解决家中

水电气安全及防盗的

SmartCare

套装

等小网器。这些网器物物相连、与互联

工厂相连、与服务后台相连、与生态圈

伙伴相连，推动构建智慧生活生态圈。

行业专家认为，

2014

年海尔加速

内建智慧互联工厂，外搭

U+

智慧生活

平台的步伐， 朝着网络化阶段不断深

入推进。通过互联网工厂的建设，实践

工业

4.0

，构筑从大规模制造转向大规

模定制的能力， 给消费者带去智慧生

活的“网器”，鼓励内部员工成为创客，

利用海尔开放的平台整合国际资源创

业创新； 广泛吸引合作伙伴为消费者

提供各种服务。 开放的平台化经营模

式给海尔带来了一次“裂变”，推动海

尔家用电器销售持续增长， 其中卡萨

帝品牌成为

2014

年中国高端家电的首

选品牌， 多门冰箱及酒柜等产品均居

行业第一。

青岛海尔表示，

2015

年，公司将深

化推进网络化战略，按照“人人创客、

引爆引领”的发展主题，推动企业从管

控型组织变成投资驱动平台与用户付

薪平台，调动内外部创客的积极性，持

续优化用户交互平台和一流资源整合

平台。在业务上，进一步提升家电产品

的网器化比重，促进产品、渠道持续创

新与颠覆创新， 充分发挥互联工厂能

力，通过内生成长与外延成长相结合，

实现公司稳健、持续的增长。
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三钢闽光借“一带一路”上涨 排污大户需苦练环保内功

受“一带一路”规划发布影响，多

次现身 “上市公司污染源在线监测风

险排行榜前

20

”（以下简称 “排污榜”）

的三钢闽光、中国铝业、海螺水泥等公

司股价随之大涨。 但主打绿色丝绸之

路的“一带一路”倡导输出优质产能，

企业还需做足管理和业绩上的真功

夫。 数据显示，冀东水泥、海螺水泥和

华新水泥等多家水泥行业企业同时下

榜。陕西黑猫、皖维高新关联企业首次

上榜，焦作万方再次上榜。

三钢闽光

绕不开环保短板

昨日，三钢闽光一字涨停，但其在

排污榜上的名次也同时创下 “新高”：

本期该企业二氧化硫超标天数达到

7

天，风险指数高达

100

，跃居亚军。

有分析认为， 此次涨停与新出炉

的“一带一路”战略蓝图将福建和新疆

分别被设定为海陆“两翼”核心区密切

相关。一些研究者提出，“一带一路”从

宏观战略到具体项目还需进一步整合

资源， 关注投资项目的财务绩效和整

体业绩。排污榜负责人表示，虽然受益

政策红利，但企业还需切实练好内功。

是否可以把握住政策机会， 环保的短

板效应是绕不开的。

华新水泥拟借环保布局

实现规模效益

同为“一带一路”政策受益行业，

本期排污榜中，冀东水泥、海螺水泥、

华新水泥等多家水泥行业企业下榜。

从去年

3

月

1

日，《水泥行业大气污染物

排放标准》实施以来，尽管水泥行业的

生产运行成本出现增加， 但不少企业

却通过技改完成环保布局。 华新水泥

在其新近公布的年报中披露，

2014

年

公司环保业务突破

1.2

亿元，同比增长

13%

， 并在

2015

年计划加大环保业务

投资。除环保业务的规模效益外，中金

公司研报认为， 华新水泥的海外项目

将提升其

2015

年业绩弹性， 将其上调

为“推荐”评级。

另外， 作为水泥行业龙头的海螺

水泥，于

2014

年底完成

119

条熟料生产

线的脱硝项目技改， 以使排放浓度符

合新标。 另一方面继续加大环境保护

投入， 对所有子公司包装系统全部实

施了粉尘治理改造， 积极开展电收尘

技改，确保粉尘达标排放。

中国铝业

抛售焦作万方祸福未定

焦作万方本期再次上榜， 环境风

险指数高达

72.95

。

3

月

25

日，中国铝业

公告披露转让焦作万方股份获国资委

通过。从

2013

年起，中国铝业开始不断

出售资产进行“瘦身”，已处置的包括

铝铁矿股权、铝加工股权，焦作万方的

股权减持等。市场认为，随着中国铝业

的退出，焦作万方的想象空间打开。但

对中国铝业而言，并无实质利好。

从排污榜上榜情况看， 中铝此次

仍有山东和中州两家子公司上榜，且

超标天数均达

5

天以上。排污榜项目分

析师认为， 环保表现虽仅在资本市场

的交易行情中起到辅助作用。 但从企

业长远发展来看，财务和业绩的管理，

以及环保短板的补齐，才是关键因素。

（中国上市公司社会责任研究中

心特约观察员 田楠）

关于企业排放标准的免责声明：

一、 本榜单中所涉及的企业排放标准取自各环保部门公开的企业自行监测在线平台，

对因原始数据和信息的真实性或准确性造成的后果，概不负责。

二、因部分企业废气排放口未标明标准限值，或标注的标准限值错误，参照如下资料

修订了相关企业废气排放口的排放标准：1.企业自行在线监测方案；2.企业所属行业的国

家和地方排放标准；3.当地环保厅季度监督性监测报告；4.《全国投运燃煤机组脱硫设施

清单 2013 年》；5.《全国投运燃煤机组脱硫设施清单 2014 年》；6.根据现有关于该企业

锅炉的投运年份、锅炉类型的介绍等。

三、读者若发现相关数据和信息与环保部门或者企业自身公示内容不一致的，可致电

【010-84448189】，或电邮【csr@stcn.com】，我们将及时进行核实，并根据核实结果

调整相关数据和信息。

� � � �研究说明： 本表数据根据截至 2014 年三季度报告中上市公司关联方

即上市公司分、子、控企业的在线数据监测结果获得。

超标是指根据环保部门实时在线数据排放物浓度值大于该排放物浓度

标准，则定义为该时段该排放物超标。 超标日是指根据实际工况，对该企业

生产日同一排口、同一排放物发生 3 次超标排放情况，且当日平均超标倍数

>0记为该企业所属排口超标日。 超标倍数是指根据实时在线数据，超标倍

数 = 排放物浓度值 / 排放物浓度标准×100%-1。 平均超标倍数 =(∑该企

业同一排口同一排放物日均超标倍数)/(∑该企业同一排口同一排放物超标

日数)。 环境风险指数 =50×超标日期 /7+50×(当平均超标倍数大于 2 时

取 2，其他情况按日平均超标倍数计算)/2。本榜单暂不包含废水在线排放信

息监测。

17亿收购宇星科技

上风高科环保添新力

证券时报记者 李欣

30

日晚间，上风高科（

000967

）重组

草案出炉，公司拟以现金和发行股份相

结合的方式，收购宇星科技

100%

股权，

交易对价为

17

亿元，同时配套募资

4.25

亿元。 通过此次并购，目前已经在环保

硬件开始发力的上风高科正式涉足环

保软件领域，公司借此亦将添加环保动

力，进而由此前的以风机为主升级为风

机

+

环保双轮驱动。

重组草案显示，本次交易对价合计

17

亿，其中股票对价

77.55%

，现金对价

22.45%

。 宇星科技承诺，

2015-2017

年

净利润不低于

1.2

亿、

1.56

亿、

2.10

亿。

上风高科核电、轨道交通等业务一

直处于稳健发展状态。 另外，公司也陆

续推出应用于脱硫、脱硝等环保领域的

风机产品，并积极寻找机会通过资本运

作方式拓展环保领域新市场。

本次重组完成后，宇星科技将成为

上市公司的全资子公司。 作为被收购

方，宇星科技是环保领域以及水利领域的

全产业链服务提供商。宇星科技已为超过

7500

家用户提供各类气体、水质、水文环

境监测产品。凭借全产业链和完善的资质

优势、稳定的产品质量、贴心的服务，在环

境监测领域已经形成了较强的竞争优势。

重组草案显示， 截至

2014

年

12

月

31

日，宇星科技净资产

16.95

亿。 也就是说，

上风高科几乎以净资产为基准，没有任何

溢价，这在环保业收购重组中是罕见的。

对此，上风高科表示，本次收购能以

如此低的价格成交，更多的是宇星科技股

东对上风高科重组后发展的信心以及对

上风高科未来发展战略的高度认可。上风

高科控股股东具有雄厚的资本和资金实

力，能为宇星科技未来发展提供更大空间

和发展资源保障， 对于宇星科技而言，牺

牲短期利益来换取长远发展不失为一个

明智之举，而对于上风高科来说，其以相

对较低的价格获得一个优质的环保平台，

这对上风高科风机加环保双轮驱动战略

规划的落实提供了保障。

田楠

/

制表 彭春霞

/

制图

易世达大股东更迭 未来将专注并网光伏

证券时报记者 柴海

3

月

30

日晚，易世达（

300125

）发

布权益变更公告，杭州光恒昱投资以

每股

20

元的价格受让新力科所持有

的易世达

25,820,000

股股份， 占易世

达总股本的

21.88%

，并成为易世达第

一大股东。 本次股权转让协议的签

署，意味着易世达将逐步以“并网光

伏项目”作为公司发展布局的重点。

布局光伏产业

目前， 易世达主营业务包括水

泥余热发电业务、 新能源及清洁能

源业务。公司一季度业绩预告显示，

由于公司水泥余热发电业务受季节

性停工、停产及节假日等因素影响，

1-3

月归属于上市公司净利润亏损

90

万

-210

万元。

对于未来发展，易世达表示，短

期内公司将以取得并网光伏项目为

工作重点，并积极探索收费权质押、

碳交易、 保险等多种融资模式和运

营模式，同时，公司也将对光伏产业

研发及生产领域进行基础性研究，

为后续光伏产业链拓展或资源整合

做好充分准备。

国家能源局近期下发 《

2015

年

光伏发电建设实施方案》，称

2015

年

全国新增光伏电站建设规模目标是

1780

万千瓦，同比增长

78%

，显著高

于

2015

年

1

月讨论意见稿提出的

1500

万千瓦目标。 业内人士分析，

2015

年光伏装机目标大幅超出预

期， 对整个光伏产业链是重大政策

利好， 尤其是与装机高度相关的中间

制造和电站运营环节。

值得注意的是， 在加大光伏产业

投资的同时， 易世达开始收缩在传统

行业的投资。 今年

1

月

28

日，易世达公

告， 将持有的控股子公司大连吉通燃

气有限公司

65%

股权、控股子公司大连

易世达燃气有限公司

51%

股权转让给

大连天诚燃气有限公司。

3

月

19

日再次

公告， 决定将持有的参股公司山东鑫

能能源设备制造有限公司

49%

股权转

让给廊坊华本油气技术有限公司。

收购方实力雄厚

资料显示， 本次收购方光恒昱投

资是由浙江创新发展资本管理有限公

司（以下简称“浙江创新”）受托管理的

投资企业。

而浙江创新是由浙江省发展资产

经营有限公司（以下简称“浙江发展”）

控股的股权投资管理公司。由于浙江省

国资委通过下属浙江省铁路投资集团

有限公司控股浙江发展，因此浙江省国

资委被认定为浙江创新的实际控制人。

浙江发展近年在资本市场非常活

跃， 除通过旗下的浙江省创业投资集

团有限公司进行创业投资外， 去年还

因参与万好万家（

600576

）重组而为投

资者熟悉。

杭州光恒昱投资表示，成为易世达

第一大股东后， 未来将延续易世达原有

主营业务和发展战略，紧紧围绕节能、清

洁能源及新能源领域进行业务拓展，大

力发展聚光光伏产业，探索碳排放交易、

并购贷款等多种经营模式及融资方式。

西部建设战略布局成效显著

证券时报记者 宋雨

西部建设（

002302

）在

2014

年营业

收入、新签合同额均实现逆势上涨基础

上， 公司制订

2015

年主要经营计划：新

签合同额

150

亿，营业收入

120

亿，利润

总额

4.95

亿。

西部建设董事会秘书林彬在接受

记者采访时表示：“今年西部建设将进

一步加快产业转型升级步伐，借助‘一

带一路’国家战略的实施，公司将紧跟

中国建筑的步伐， 认真谋划混凝土主

业、产业链、海外业务三大布局，确保持

续提升公司盈利能力。 ”

据林彬介绍：“西部建设重组之后，

市场开拓成效非常明显。我们在不断优

化乌鲁木齐、武汉、成都等支柱区域的站

点布局， 继续稳固当地市场占有率第一

地位。 同时，延伸湖南、陕西、贵州等战略

区域，并新进入了广西、河南、安徽、山

西、江西五个区域。 公司业务范围已覆盖

全国

18

个省区，在华北、华中、东南、西

南、西北等地区广泛布局，并在各区域形

成了较强的品牌影响力。 ”

伴随国家“一带一路”路线图的正式

出炉， 西部建设海外市场业务也取得初

步进展。 “去年，我们借鉴阿尔及利亚大

清真寺站的成功经验， 通过管理输出形

式新建的马来西亚搅拌站顺利投产。 公

司海外技术标准研究、 人才培养工作都

在积极推进， 大力拓展海外业务已成为

公司重点市场布局之一。 ”林彬说。


