
更多资本市场热点舆情分

析，敬请扫描二维码或添加微信

号 gongsiyuqing, 关注中国上

市公司舆情中心官方微信。

A7

Public Opinion

舆情

主编：何敬东 编辑：赖梓铭 2015 年 4 月 10 日 星期五

Tel

:(0755)83550451

注：“上市公司舆情热度” 是中国上市公司舆情中心根据传统媒

体、网络媒体、网民、舆情分析师的评价，对一定时间段内沪深两市上市

公司舆情热度作出的综合评估，系综合传统媒体报道量、新闻网络转载

量、网络用户检索变化情况、舆情分析师评分等数据计算得出。

朗玛信息高价引争议 从“视而不见”到“澄而不清”

中国上市公司舆情中心 赖梓铭

枪打出头鸟， 在朗玛信息接过全通

教育“两市第一高价股”的头衔之后，质

疑随之而来，这家一年间涨幅超过

300%

的公司一时处于舆论的风口浪尖。

3

月

26

日，《华夏时报》 总编辑水皮

发表了《朗玛信息大玩仙人跳 证监会对

不起哪三种人》一文，文章对朗玛信息近

日发布的公告作解读，认为“朗玛信息就

是大股东和公司内外勾结、瞒天过海‘仙

人跳’，无法无天到了丧心病狂的境界”。

该文被包括新浪、网易、凤凰等门户网站

在内的多家媒体所转载， 当晚就引发舆

论热议。

同日， 朗玛信息无量涨停以

282.82

元收盘， 全通教育则跌停以

273.60

元收

盘，前者股价超过后者，成为两市第一高

价股。

所谓王茹远对水皮一文的驳斥最早

在

26

日晚上就在微信朋友圈中流传，当

时据称该段文字是由朗玛信息的董秘所

写。该回应主要挑出了水皮评论文章的

3

个“常识性错误”。

3

月

27

日，当东方财富网、信托圈儿

等认证微博言及此事时批驳者就成了

“前公募基金一姐王茹远”。 回应主体从

有义务应对市场传言的董秘变成了看似

不相关的第三方，并没有让人感到意外，

原因是王茹远在任职宝盈基金经理时手

下两个基金曾持有大量朗玛信息股票，

居流通股第一第二， 而朗玛信息新近公

布的定增方案中， 王茹远离开宝盈基金

后组建的宏流投资管理公司又成为了增

发的对象。

相关微博引起市场人士热议。 有个

别业内人士认为水皮的文章 “专业性确

实差”， 围观者更多认为回应的水平不

高，“连反驳都不知道怎么反驳”。

在那段并不长的回应文字中还出现

了“我司”一词，让人有种“审稿不严”的

疑问。

此后朗玛信息和王茹远都并未就质

疑有公开回应， 在消停数日后，《华夏时

报》于

4

月

3

日再次刊发报道，质疑朗玛

信息的主营业务 “电话对对碰”“濒临死

亡”、虚构注册地址、热衷于追逐资本市

场的热门概念。

这篇报道在清明节期间引起舆论的

热议， 有多家媒体官方微博转载了该报

道，转发、评论颇多。许多网友将朗玛信息

与

A

股历史上的善讲故事推高股价、尔后

泡沫破裂的案例相类比，被提及的公司有

亿安科技、银广夏、重庆啤酒。 此外还有若

干业内人士认为背后有庄家、公司存在欺

诈行为，呼吁证监会介入调查。

也有人力挺朗玛信息。 一位微博经

过认证的财经媒体记者认为《华夏时报》

的报道“生搬硬套”、“都是之前大家都知

道的”、对朗玛信息的了解停留在将要被

淘汰的业务上， 他还认为朗玛信息的重

心早就不是对对碰了， 而是语丸

app

、动

视云游戏、

39

健康网这些新业务。 不过，

翻看这位记者的微博可以发现， 其长期

看好并持有朗玛信息的股票。

4

月

7

日，朗玛信息上午停牌，并发

布澄清公告。 公告对《华夏时报》的质疑

作出三点回应， 一是披露

3

家子公司的

具体地址并强调 “公司及其下属子公司

注册地址均系合法的注册地址”，二是否

认对对碰业务“濒临死亡”一说，披露了

2015

年一季度该业务的预计收入， 三是

表示对对碰业务运行正常， 并无监管部

门查处情况。当天公司股价以

0.68%

跌幅

收盘，质疑文章并未产生明显影响。

总体而言，在这场朗玛信息与《华夏

时报》的“口水战”中，双方都存在瑕疵。

水皮写就的两篇评论的标题、文风都

不无哗众取宠、煽风点火之嫌，其中也不乏

对朗玛信息新业务的主观揣度，《华夏时

报》的后续报道则并未涉及朗玛信息互联

网医疗等新业务。在朗玛信息收购

39

健康

网时，财新网曾有报道提及

39

健康网获得

多家投资机构青睐，覆盖数亿用户、日浏览

量过千万、“盈利能力还不错”。

朗玛信息并未能有效地回应舆论的

质疑，最初遭质疑时，公司作为信息披露

主体选择了 “视而不见”， 并以发澄清公

告、 或接受媒体采访等常规手段来回应，

该段流传于网络的回应文字至今仍不知

出自谁人之手，但舆论很自然地会认为是

公司假借他人之口所作的回应，回应文字

中出现的“我司”二字以及情绪化的用语

则更显得不专业。

当公司真正以澄清公告形式回应质

疑时，面对“纳税额接近于零”这一最核心

的质疑时却语焉不详， 仅披露了

2015

年

一季度对对碰预计收入，该项数据恰好表

明对对碰业务的收入确实正在下滑，这又

陷入了“澄而不清”的泥淖。

中科云网债务违约 舆论期待破解刚兑“魔咒”

中国上市公司舆情中心 郭淑怡

4

月

6

号晚间， 中科云网发出公告

宣布：因存在

2.41

亿资金缺口，公司无

法按时足额支付

4

月

7

日回售的“

ST

湘

鄂债”本息，构成实质违约，

ST

湘鄂债将

继续停牌。 因此，中科云网可能成为国

内第一单本金违约的公司债券。

对于

ST

湘鄂债的

2.41

亿元资金缺

口，中科云网

4

月

7

日晚间公告表示，

如果债权人向人民法院提出对公司进

行重整或者破产清算申请且被法院受

理， 股票存在被实施退市风险警示的

风险。 同时，因为连续亏损，中科云网

不存在通过上市公司融资渠道解决资

金缺口的可能。 中科云网正将兑付的

希望寄托于第三方贷款融资及应收账

款的追收， 不过其资金到位时间尚无

法确定。

然而，虽然

ST

湘鄂债发生违约，但

中科云网却于

7

日复牌后强势涨停，成

交量达

14

亿元， 资金净流入

6503

万

元。

8

日午间有一次大幅度拉升，最高涨

幅超

9%

，两日换手率合计超

50%

。

有业内人士称， 此次债务违约涨

停，是因为欠的钱终于不用还了，属于

非经常性损益，是重大利好。 更有人称，

涨停增加的市值都可以还债还两遍了。

有分析认为，这次股价异常为靴子

落地作用，当大家早知道的利多或利空

终于兑现的时候，发现发生的事情在自

己的心理承受值以内，这个时候的股价

反而会掉头。

在中国已超过

30

年的债券市场发

展历史中，刚性兑付的持续存在长期以

来一直被人们所诟病。 长期维持债务的

刚性兑付，即使债券发行人出现巨额经

营亏损，产生资不抵债，最后也会被非

市场化手段进行本息兑付，零违约意味

着债券成了无风险资产。 郭文昌曾称

“刚性兑付是中国企业需要慢慢消化的

毒瘤”。

舆论普遍表示期待中科云网此次

事件能打破刚性兑付。 有业内人士称，

本次

ST

湘鄂债的实质性本金违约，有

助于资本市场信用的重建，而一个健康

合理的“债务

-

债权”关系是良性金融市

场的重要基石，也是有效降低无风险利

率进而降低社会融资成本的关键，并最

终改变债务市场“劣币驱逐良币”的现

状， 提高金融市场配置资源的效率，为

改革转型奠定坚实的金融基础。

福布斯专栏作家章家敦在其专栏

文章中表示，中国政府有可能不采取相

应行动， 一是因为中科云网规模小，不

足以在债市里掀起大风浪，二是存款保

险制度的实施表明中国政府准备允许

发生违约。 “人人都知道，在某个时候，

中国政府必须允许一家发行机构发生

违约。 ”

有媒体评论称，公司债“刚性兑付”

消失是债券市场完善的必经之路。 此次

中科云网打破的公司债券 “刚性兑付”

魔咒，也是给投资者上了一课，要想获

取高收益，意味着投资者要承担更多风

险，不愿承担风险，则意味着要在收益

上作出让步。 从而，低风险的企业债券

才更有其存在的意义。 有中科云网这个

前车之鉴，令投资者能切实感受债券市

场的风险，树立正确的风险意识，也令相

关部门建立健全相关的违约事件的监管

和处理机制。

也有专业人士对刚性兑付的打破并

不乐观，或是有待观望。

比如， 上海一位证券维权律师表示，

中科云网面临的资金缺口并不算大，因此

可能最后会通过破产重组而获得刚性兑

付，或可能通过政府协调，国有资本“接

盘”等方式继续存活下来。

国信证券（香港）副总裁谢开聪则在

微博上评论表示，中科云网此次违约事件

可能打破刚性魔咒，但能否改变“大闹大

解决，小闹小解决，不闹不解决”的善后惯

例，仍需要继续观望。

中科云网被普遍认为是转型失败的

典型案例。 在过去的一年里中科云网麻烦

不断，公司实际控制人孟凯涉嫌违反证券

法律法规被证监会立案调查，滞留国外至

今未归，过半数高管的离职，如今又是债

务违约。 中科云网将何去何从，刚兑“魔

咒”能否打破，中国上市公司舆情中心将

继续关注。

让上市公司产品发布会更有调性

中国上市公司舆情中心 唐威

乔布斯不仅让苹果在消费者中成为

趋势，他的产品发布会也正在

A

股上市

公司中引领潮流。在过去不久的

3

月里，

有长虹

CHiQ

电视二代发布会、 海尔连

续三场发布会；

4

月

8

日， 海信、

TCL

纷

纷召开新品发布会；即将到来的

4

月

14

日， 还有乐视超级手机发布会。 毫无疑

问， 数量庞大的果粉和品牌狂热度已经

开始迅速让中国企业意识到发布会对于

品牌和公关的催化剂效应。

那么上市公司如何办一场有调性的

发布会，发布会又将在品牌、

4R

管理、市

场表现等方面给上市公司带来什么？

让发布会

成为新闻的开端

曾有业内人士指出， 发布会不是新

闻的结束而是开端。其实，从现实案例来

看，新闻在发布会预告期便开始萌发。

从乔布斯时代开始， 有关发布会

的预热就一直存在， 目的就是获取舆

论关注。 不同的是苹果不费一兵一卒

只需宣布发布会时间， 便能一举点燃

全球媒体和粉丝的激情， 而国内众多

公司则更多地需要通过自身努力去吸

引舆论关注。

微博造势几乎已是惯用伎俩。 拿长

虹来说，

3

月

18

日公司以公告形式公布

发布会时间，但并未提及产品，更遑论其

他策划细节。 于是， 一系列以“

3.26

Look up

”为主题和给线索猜代言大咖的

微博此起彼伏。 至今，“

3.26 Look up

”话

题在微博中已有超过

1300

万次阅读，引

发

6

万多次评论， 有关邓超代言的话题

“

3.26

跑男有约”和“奔跑吧

CHiQ

”累计

获得超过

6000

万次阅读和超过

15

万条

评论。 据中国上市公司舆情中心数据显

示， 同期在网络中的相关报道及转载累

计超过

2000

篇，舆情热度极高。

再看正统互联网公司乐视网， 自

4

月

1

日贾跃亭在个人微博中预告以来，

网络中已有近

2400

篇新闻报道涉及相

关话题，仅

4

月

2

日一天，便有

853

篇报

道， 参与话题的媒体除各门户和电子网

站外，东方财务、金融界、和讯等财经垂

直媒体也积极关注， 可见对主打

2C

产

品的上市公司而言， 产品上的创新结果

确实牵扯着资本市场神经。

正确选择舞台中央的人

关于谁来站台， 回顾部分公司的发

布会， 大概可以分为这么两类： 一是

T

恤

+

牛仔裤董事长的独角戏， 最多再加

一点技术核心人物的戏份， 此类发布会

创始人乔布斯，国内首席弟子雷军、贾跃

亭， 长虹初尝发布会滋味时也是这个风

格； 二是董事长

+X

式的多幕戏，

X

可以

是代言的明星，可以是业内人士、专家学

者，也可以是二者均有。长虹在几场董事

长单挑大梁的发布会后请来影视明星邓

超站台、 青岛海尔在海尔阿里二代电视

首发时请来中国电子视像行业协会副会

长和工业和信息化部专家等都是例子。

谁来站台，是个重要的问题，在善于

观察和解读信息的媒体眼中， 这代表着

企业的品牌定位、关系网，甚至是未来发

展重点方向。长虹希望消费者认为

CHiQ

是时尚、 年轻、 高端的， 但从

2014

年

CHiQ

面世一年的时间来看，这个愿景并

没能完全实现。直到全民男神邓超代言，

凭借邓超超高的人气和社会各界对邓超

时尚、年轻、爱家的认知，消费者对

CHiQ

相应的认知才更容易建立。

舆论将中国电子视像行业协会副会

长、工信部专家出席海尔发布会解读为一

是专家对海尔产品认可， 二是海尔高端

“朋友圈”的展示；而中幼国际教育董事长

的出席则强化了海尔阿里电视二代在电

视教育上的差异化定位和发展方向。

反观小米和乐视的发布会， 虽然至

今仍是董事长当家作主， 但也丝毫不影

响受众对其产品的认知和舆论的追捧，

为啥？ 因为这二位本身就时常处于舆论

风口浪尖，一张自拍照、多日不露面便能

引发媒体和网友的热烈讨论，“雷布斯”

和“贾布斯”从其品牌创立之初就已经担

起了代言人的重任， 他们的个人魅力与

影响力也足以起到牵动舆论神经的作

用，所以，发布会这场戏的绝对男主角他

们能当。

对于缺乏这类能搅动舆论场的灵魂

人物的公司而言， 选一个合适的人站在

舞台中央更能令发布会效应最大化。

市值管理的创新手段

除了对消费者、供应商、经销商等产

业链上下游的沟通外， 上市公司的发布

会还应该承担起与投资者和资本市场沟

通的责任。

华泰证券曾有研报称海信电器 “发

布会效应带来交易性机会”，指出发布会

能在短期内带动股价上涨。 研报发布当

天，海信电器股价大涨

6.66%

。

2014

年

9

月

10

日，海信电器在新品发布会上推出

了激光影院。 次日，海信电器早盘涨停。

2013

年

4

月

17

日， 海信电器发布智能

电视

VIDAA TV

后，次日股价大涨

7%

。

海尔

3

月

11

日召开以 “智慧生活，

颠覆体验” 为主题的海尔智慧生活战略

发布会， 股价当日涨停；

3

月

10

日发布

“

U+

智慧生活”

APP

，次日股价涨停。

3

月

18

日四川长虹以公告形式宣

布

3

月

26

日召开新品发布会， 期间

7

个交易日股价涨幅超过

8%

， 跑赢同期

大盘。

4

月初各大电子网站、新媒体便流

传着关于

TCL

发布会的猜想，至今

6

个

交易日股价上涨

4.41%

。 就连至今还未

揭开面纱的乐视网，股价也在贾跃亭微

博预告发布会当天， 盘中上探

98.68

元

高位。

由此可见， 发布会虽并不能直接带

领股价绝对高飞，但“发布会效应”对股

价的影响不容小觑。更为重要的是，股价

变动背后是投资者和资本市场对公司发

布会内容解读与消化的体现。 如何最大

程度促使投资者正确、 全面理解发布会

内容，将成为上市公司又一堂必修课。

中国上市公司舆情中心分析师认

为， 对于以

2C

产品为主营业务的公司，

发布会无疑是公司文化、战略方向、团队

魅力和创新能力的综合展示平台， 短短

数小时的发布会不仅是事件的结束，更

是新闻的开端， 一场成功的发布会应该

是后续围绕公司品牌战略规划、 制度调

整、运营转型等多角度整合传播的起点。

对上市公司而言，利用发布会，及时有效

地与投资者沟通公司现状， 紧跟市场热

点， 也是新常态下进行市值管理手段创

新的机会。

A股上市公司舆情周榜

中科云网确认债券违约

*

ST二重拟主动退市

中国上市公司舆情中心 黄帆

中科云网确认债券违约：曾

名为湘鄂情的中科云网或有可

能成为国内公募债券市场上首

家本金违约的公司。 公司在过去

一周多次发布风险提示公告，除

了指出公司发行的“

ST

湘鄂债”，

因公司未能及时筹集到足额偿

债资金支付第三期利息及回售

款项而发生实质违约外，也表示

根据披露的公司

2014

年业绩快

报，连续两年业绩亏损且存在净

资产为负的可能性很大，公司或

持续亏损。

据了解，公司曾在

2012

年发

行了总规模

4.8

亿元

5

年期债

券。根据当时的债券发行条件，持

有者有权在债券发行后的第三年

末（即

2015

年

4

月

5

日）行使“回

售选择权”，即让中科云网回购债

券。但公司的公告显示，本应在

4

月

7

日支付的本息

4.02

亿元中，

仅有

1.6

亿元的资金到位。 公司

表示，将会尽快筹措资金，但媒体

观点对此并不乐观。有意见认为，

此案将会成为国内打破刚性兑付

的突破口。

然而诡异的是，公司虽然宣

布财务违约， 引发市场广泛关

注，而股票却一度涨停，引发市

场猜测。 不少舆论观点纷纷表示

“看不懂”。

*ST 二重拟主动退市：在

*ST

二重以要约收购谋求主动退

市未果后， 公司又迅速提出另一

份新的主动退市方案。 这份名为

《关于以股东大会方式主动终止

公司股票上市事项的议案》 的公

告称， 拟通过股东大会的方式来

实现主动退市， 即以股东大会决

议的方式主动撤回股票在上证所

的交易， 并在取得上证所终止上

市批准后， 转而申请在全国中小

企业股份转让系统进行转让。

此前，

*ST

二重曾发布《二重

集团（德阳）重型装备股份有限公

司董事会关于拟以股东大会方式

主动终止公司股票上市的公告》

另一主动退市方案， 但这份以公

司实际控制人国机集团提出的以

要约收购方式实现公司主动退市

的方案，遭到了股民的否决。

*ST

二重在公告中表示，若

新方案不被股东大会通过， 公司

将进入强制退市程序， 退市整理

期的股价将有可能大幅波动。 此

外，假若股东大会没有通过议案，

是次股东大会的异议股东及其他

股东将不能获得现金选择权。

据了解， 目前国内进入退市

整理期的只有长航油运一只股

票， 其进入退市整理期后股价下

跌明显。

朗玛信息澄清被指“澄而不

清” ：近日有媒体报道，对朗玛信

息提出质疑。 有关质疑主要有三

点， 包括朗玛信息主业对对碰面

临被淘汰的尴尬，

2015

年

2

月的

纳税金额几乎可忽略不计； 子公

司贵州朗视科技传媒有限公司、

贵阳梦城互动科技有限公司、贵

阳动视云科技有限公司三家子公

司注册地为虚构； 公司办公场地

为低价买入等。为此，公司在

4

月

3

日发布澄清回应。

根据公司公告， 公司表示公

司在历年的年度报告和半年度报

告中， 都对相关注册地址及办公

地址做了合法披露， 并再度在澄

清公告中列出了公司的注册地址

和子公司注册地址。 同时否认低

价购买公司办公地的事宜。

朗玛信息也表示， 公司的各

项业务均一直正常顺利开展，此

前被媒体质疑的对对碰业务，相

关税务部门均有公司纳税申报的

记录。预计公司

2015

年一季度电

话对对碰收入在

2600

万至

3000

万人民币之间， 不存在对对碰业

务正濒临死亡的情况。

然而， 公司的澄清并没有打

消市场疑虑。公司在当日复牌后，

其股价持续下跌。多家媒体指出，

公司并没有列出详细的纳税申报

金额， 认为仅凭几句话无法打消

市场顾虑。也有媒体观点认为，公

司实际上早已放弃主业， 转而将

时下最火爆的互联网医疗、 移动

医疗领域作为未来公司发展的主

营方向。

招商系停牌惹猜测：本周，招

商系包括招商银行、 招商地产及

招商局

B

，分别发布公告，披露正

在策划重大事项而停牌。 由于银

行停牌通常较为罕见， 事件引发

舆论间的热烈讨论， 并出现多个

版本的猜测。 网络舆论场上有观

点认为， 其有可能是为应对安邦

的不断增持， 或是拆分部分业务

上市。而在媒体方面，也出现了大

量猜测， 媒体的主流观点则认为

是与股权激励政策或业务整合、

资产注入等有关。

虽然招商局旗下的两大平台

双双停牌， 让人期待是否预示着

两大平台整合或将提速，地产

+

银

行的新布局能玩出新花样。 但也

有观点认为， 两者停牌并不代表

之间有直接联系， 或只是与招商

局的战略布局有关。

中国石油长庆油田漏油引关

注： 中石油因环境污染本周再度

成为话题。媒体报道，中石油长庆

油田出现原油泄漏， 原油从半山

腰的输油管中顺坡而下， 蜿蜒

800

多米流成一条“黑油河”。 长

庆油田在接受媒体采访时承认出

现原油泄漏，但称“现场估算泄漏

原油约

5

方， 顺干沟底流淌约

200

米，污染面积约

0.3

亩”。

对于此次事故原因， 长庆油

田回复媒体查询时表示，“管线内

表面腐蚀严重， 是造成本次泄漏

的直接原因。理论上管线腐蚀、老

化与土壤等有关系， 但此次泄漏

是管线内表面腐蚀所致。 ”

据《

21

世纪网》等多家媒体

报道， 长庆油田过去曾多次发生

泄漏事故。 为此当地油田正在逐

步改进设备，优化管道，并对部分

站点做关停、搬迁等改造。


