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浦银安盛吴勇：

蓝筹股和成长股并不对立

证券时报记者 饶玉哲

上证综指和创业板指迭创新高，

面对蓝筹与成长，投资者该何去何从？

浦银安盛权益投资部总监吴勇认为，

蓝筹股和成长股之间并不对立， 可在

两者之间寻找一个结合点。

精选优质个股

和行业龙头

证券时报记者：

近期创业板连创

新高

，

估值也不断提升

，

您怎么看创业

板

？

吴勇：创业板设立的时间比较晚，

2009

年才正式开板。 该板上市公司中

从事科技类、 消费类等符合经济转型

方向的占比较多，具有较高的成长性，

因此市场对创业板公司的期望值总体

较高。同时，随着上市公司信息披露制

度的完善， 上市公司与投资者之间的

交流比较充分和及时， 投资者对一些

质地较好、 成长性突出公司的未来发

展预期更加重视， 对静态市盈率看得

较淡， 这可能是创业板估值偏高的一

个原因。 在目前创业板平均八九十倍

市盈率的情况下，风险确实相对较高，

毕竟高估值需要时间消化和验证。 未

来在创业板， 精选优质个股和行业龙

头是投资的关键。另外，寻找估值相对

合理的公司也相当重要。

证券时报记者

：

近期

“

互联网

＋

”

概念个股受到资金的追捧

，

您怎么看

待这一现象

？

是否会成为今年的投资

主线

？

吴勇：近期“互联网

＋

”概念热度

持续高涨， 这与总理在政府工作报告

中强调的 “大众创业”、“万众创新”的

新态势一致， 给当前的股市注入了新

的活力。 然而，“互联网

＋

”正当风口之

时，众多公司都想参与其中，这就需要

考虑一个问题， 即不是所有的企业与

互联网相结合都能产生巨大的正效

应。企业的互联网化，如果期望纯粹依

靠降低成本和压缩毛利率等方式取得

竞争优势，则不一定能持久；未来应该

是具有技术、管理、创新以及资金规模

优势的企业成功的概率大， 但这类企

业的比重不会太高。 “互联网

+

”已经

成为今年的投资主线， 未来能在商业

模式创新方面获得突破的， 空间前景

巨大的行业很可能产生一些新的互联

网企业巨头， 相对看好处于金融和消

费相关行业的互联网化平台公司。

在价值和成长中

寻找均衡

证券时报记者：

目前上证综指目

前逼近

4300

点

，

您怎么看目前的市场

，

以及最看好哪些板块

？

吴勇： 点位更多体现的是心理因

素。 可能之前有一个

6000

多高点，我们

不会把之前的高点作为一个标尺，因为

目前的经济环境、上市公司的质量以及

上市公司的成长性与以往是不同。

去年

11

月底， 由大盘蓝筹股带动

的上涨行情， 主要还是大盘蓝筹的估

值修复，而今年以来，主要还是创业板

成长股领涨， 但金融地产等行业的涨

幅并不高。 今年的市场或仍将震荡向

上，资金宽松度对

A

股影响比较大。 看

好的板块则主要有互联网金融、 医疗

大健康、信息安全、汽车后市场、体育

产业等。

证券时报记者：

今年的投资过程

中

，

怎么平衡蓝筹股与成长股

，

在两者

之间将如何配置

？

吴勇： 过去几年我们投资标的主

要以成长股为主， 并取得了不错的成

绩。其实，蓝筹股与成长股之间并不对

立。虽然市场上有时候会有一些分化，

“二八”的现象比较明显，即大盘股涨

小盘股跌这种现象， 但在当前资金面

宽松、市场关注度提升、参与资本市场

的社会阶层多元化的背景下， 蓝筹股

和成长股都有较好的投资机会。 当前

在市场处于高位的情况下， 可能需要

在价值和成长中寻求一个均衡。 当前

市场中价值和成长的界限其实在逐渐

模糊， 很多传统行业公司都在主动转

型以适应全球经济环境的变化， 因此

价值股也可以变成成长股。 从全市场

来看， 资金面宽松最明显的效果就是

全市场估值水平的提升， 因此低估值

的价值股也有较好的投资机会。此外，

对于成长股的投资， 也会需要寻找一

些价值因素来保证一定的安全垫。 高

估值成长股受业绩、市场环境、资金面

等因素的影响， 有时股价波动会比较

大，所以也是需要一些如

PEG(

市盈率

相对盈利增长比率

)

、

PS

（价销比

=

股

价

/

每股消货额）等指标来权衡其估值

的合理程度。 因此我们认为蓝筹股和

成长股之间并不矛盾， 可以在两者之

间寻找一个结合点。

天治基金尹维国：

打新仍在享受新股发行红利

证券时报记者 木哲

“从公募基金的角度来讲，打新还

是在享受新股发行的制度红利， 因为

打新制度对公募基金和社保基金在获

配量上仍有一定的政策优势。”天治趋

势精选基金经理尹维国认为。

注册制后打新

更加注重基本面

证券时报记者：

据了解

，

您管理的

天治趋势精选积极参与打新

，

能否谈

谈打新策略

？

尹维国： 打新是我们从去年年中

开始制定的比较重要的策略。 打新策

略，大致有两种：一种是纯打新，只是

在打新周期里做打新策略， 其余时间

做现金管理；另一种是打新加债券，即

在打新的周期里， 享受债券和打新的

双重收益， 这种策略有一个比较重要

的前提：打新收益能否覆盖融资成本，

这是要考虑的因素。

证券时报记者：

如果注册制实施

，

对新股以及打新影响如何

？

天治趋势

精选是否会调整投资策略

？

尹维国： 目前打新资金规模增长

比较多， 势必导致中签率下降， 但同

时，由于新股的供给量在逐月增加，会

有一定的平衡。注册制推出后，我们判

断证监会先放开“实质审核”，保留“形

式审核”， 打新策略可能发生一些变

化， 会使简单的打新策略变成一个相

对复杂的打新策略。 主要是对新股研

究不仅是简单测算发行价格和发行规

模等， 拟发新股公司的基本面将是重

要因素，要对新股有一定的预储备。

注册制推出后， 价格弹性打开后

会使投资者分化。 现在是一种 “无脑

式”的凭资金量和资金周转的状况。以

后可能机构投资者也会分化， 未来我

们可能会把二级市场股票研究的思路

延伸到一级市场， 更加看中对新股基

本面的分析。

关注互联网跟

传统企业线下融合

证券时报记者：

近期

“

互联网

＋

”

遭

到资金的追捧

，

您怎么看待这一现象

？

这是否会成为今年的投资主线

？

尹维国：新经济里面互联网是一个

变革的要素，互联网的渗透是一个大融

合的过程，最终降低了流通成本，然后

提高了消费者的客户体验，达到生活实

现便捷化的一个目的。 互联网

+

可能就

是对传统领域的渗透。该板块是我们的

投资标的里面比较重要的核心因素。从

整个市场对互联网的偏好来讲， 其认

知度和认可度比较高。

但同时， 从中国的互联网发展进

程看，它的发展周期并不长，发展速度

比以往要快。我们人口基数大，市场面

广，互联网可应用的场景也较多。以美

国经验， 互联网泡沫破裂之前也持续

很多年。 而中国炒互联网也就是最近

两年， 从资本市场来讲两年是一个很

短的周期。 两年时间肯定反应不了互

联网未来的方向， 所以还是要积极对

待这个领域。 我们可能会更多地关注

到互联网跟传统企业线下的融合，包

括金融、商业、医疗、汽车等领域。

股指大涨 各主题分级B飙升

证券时报记者 刘明

在前天大跌后， 昨日沪深主要股

指大涨，尤其创业板涨幅近

6%

，食品

饮料、互联网、证券等主题板块涨幅领

先。各类相关主题的分级

B

，如食品饮

料、互联网、券商等主题分级

B

纷纷

大涨，杠杆的工具性作用明显体现。

具体来看， 昨日创业板指数大涨

5.82%

，酿酒、互联网、证券等主题板

块涨幅居前，分别上涨

7.41%

、

6.93%

、

4.91%

。 以创业板股为代表的互联网

主题中，创业板

B

（

150153

）、

TMT

中证

B

（

150174

） 涨停， 分别涨

9.99%

、

10.05%

，互联网

B

（

150195

）、信息

B

（

150180

）、

TMTB

（

150216

）的涨幅超过

7%

。 酿酒类股票集中的食品

B

（

150199

）昨日也大涨

8.84%

；证券主

题相关的证券

B

级（

150224

）、证券

B

涨幅超过

6%

， 券商

B

的涨幅为

5.99%

。

此外， 昨日深圳市场涨幅明显领

先，深证市场的规模指数分级

B

也有较

好的市场表现。 如中小板

B

（跟踪中小

板指数）、 银华锐进 （跟踪深证

100

指

数）、深成指

B

（跟踪深证成指）、中小

B

（跟踪中小板指数）的涨幅也超过

7%

。

深圳一位基金分析师表示， 分级

基金的发展越来越细分化， 行业细分

的分级

B

，作为低门槛的杠杆工具，为

投资者把握主题板块的市场行情，提

供了很好的工具，未来随着银行分级、

酒分级等各行业分级基金的上市，投

资者将有更加丰富的投资选择。

集思录数据显示， 由于基础市场

大涨，上述分级

B

大涨后，分级基金

场内的整体折溢价率仍处于相对合理

的范围内（

2%

以内），这意味着对看好

相关主题的投资者，通过分级

B

进行

投资，这些分级

B

的价格还是价格相

对合理的投资工具。不过，也有个别分

级

B

由于刚上市等缘故，溢价率处于

较高水平，投资者要注意其中风险，如

中航军

B

。

昨天上市的前海开源中航军工

指数分级基金的两个子份额中航军

B

、中航军

A

再度大涨，其中中航军

B

再涨停，涨

9.98%

；中航军

A

由于初

始设置的一年定存利率

+5%

的约定

年化收益，再度大涨

2.45%

。连续两天

的大涨， 该分级基金场内整体溢价率

已经高达

14.29%

（据集思录数据测

算），预计后市可能有大量套利资金进

场砸盘。

抢滩互联网 大数据基金升至6只

证券时报记者 方丽

互联网时代， 大数据给人无限

遐想， 而基金公司也深度挖掘其中

投资机会，目前已经广发、天弘、南

方、博时、银河等基金公司发行或者

成立相关产品， 大数据基金已经达

到

6

只。

博时基金一口气发行两只大数

据相关基金。 博时招财一号大数据保

本基金昨日在招财宝平台独家销售，

额度

40

亿元。 而博时基金今日公告

宣布，博时中证淘金大数据

100

指数

型基金的发售日期为

2015

年

4

月

27

日至

5

月

15

日，该基金投资范围以中

证淘金大数据

100

指数的成份股及其

备选成份股为主要投资对象。 而据了

解，中证淘金大数据

100

指数是由蚂

蚁金融服、博时基金管理公司、恒生聚

源及中证指数共同发布，也是全球首

个电商大数据指数。

而南方新浪合作的国内首只财经

大数据指数基金———南方大数据

100

指数基金在今日起发售，该基金募集

规模上限为

10

亿元。南方大数据

100

基金投资标的

i100

指数， 由南方基

金、新浪财经和深证信息公司联合推

出。 截至

4

月

21

日，

i100

指数今年

以来涨幅达

62.18%

。

这

3

只大数据基金的加盟之下，

大数据基金的团队迅速扩大。 其实此

前也出现了

3

只大数据基金。 最早出

现的是腾讯与济安金信合作开发了中

证腾安价值

100

指数，该指数已于去

年

3

月份开发成立了银河定投宝中证

腾安价值

100

。 随后百度与广发基金

合作的广发中证百度百发策略

100

指

数基金，成立于

2014

年

10

月

30

日。

除了这些指数型大数据基金，还有一

只主动性大数据基金，为天弘云端生

活优选基金。

业绩来看，已发行的大数据指数

基金表现尚可。 银河定投宝中证腾安

价 值

100

今 年 以 来 涨 幅 也 达 到

46.18%

，

4

月

20

日单位净值达到

1.95

元 。 广发中证百度百发策略

100A

指数基金截至

4

月

20

日的净

值为

1.335

元， 今年以来涨幅达到

46.48%

。

大数据基金的投资价值更在于，

其基于海量、真实大数据之上结论。据

深圳一位基金公司人士表示， 目前大

数据基金大战才刚刚起步， 未来可能

还会出现大数据指数分级基金、 大数

据专户产品、 大数据

LOF

基金等，将

有更多特色产品出现。

资金加速借基入市 7天新增千亿

新基金募资额快速突破4000亿元

证券时报记者 朱景锋

今年以来股市行情持续火爆，依

靠对成长股的重点投资， 偏股基金收

益飙升，赚钱效应不断发酵，吸引场外

资金纷纷借道新基金入市。 特别是在

近期，资金入市速度不断加快，新基金

往往能在短期内募得大量资金， 截至

昨日， 今年以来新基金首发规模已经

突破

4000

亿元大关，而新基金募资额

从

3000

亿元增长到

4000

亿元， 仅仅

用了

7

个交易日。

证券时报记者根据公开信息统计

显示，截至

4

月

21

日，今年以来累计

发行成立新基金

177

只， 合计募资规

模达到

4110

亿元，平均单只基金成立

规模为

23.22

亿元。 似乎平均首发规

模并不高，但以

2

月底为分水岭，随着

股指的节节走高， 新基金销售规模不

断增长，

4

月

7

日年内首只百亿基金

东方红中国优势成立， 三天募资规模

达

138.56

亿元，到

4

月

10

日，当天五

只新基金宣告成立使得今年以来新基

金首发规模突破了

3000

亿元大关。

而从

4

月

13

日到

4

月

21

日，共

有

32

只新基金密集成立， 这些最近

七个交易日内成立的新基金合计成

立规模高达

1057

亿元， 推动今年以

来新基金总销售规模快速突破

4000

亿元大关。 其中百亿基金再次出现，

景顺沪港深精选基金于

4

月

15

日成

立，首发规模

110

亿元。 昨日成立的

长盛转型升级和上周五成立的工银

总回报基金首发规模均超过

80

亿

元，分别达

85.83

亿元和

83.19

亿元，

上周以来成立的招商丰泰、宝盈新兴

产业和南方利淘等基金首发规模也

都达

70

亿元左右。 新基金显示出强

大的吸金能力。

在新基金销售日益火热的情况

下，基金公司们不断加快发行节奏，以

期吸纳更多资金入市。截至今日，处于

发行期的基金总数合计达到

40

只，且

几乎清一色是偏股基金， 一些基金公

司同时有多只新基金发售， 如前海开

源基金本周共有前海一带一路、 前海

优势蓝筹、 前海国家比较优势和前海

再融资主题等

4

只偏股基金发行，申

万菱信基金、 博时基金和华泰柏瑞基

金则各有

3

只基金发售， 基金公司趁

热“抢钱”的心态暴露无遗。

业内人士预计， 由于目前在售基

金数量庞大， 而股市总体仍呈现上涨

势头，基金销售有望延续火热势头，随

着在售基金的密集成立， 预计到

4

月

底，新基金总募资规模将突破

5000

亿

元大关， 而今年新基金募资额创历史

新高已成定局。

华泰柏瑞新利混合今起发行

华泰柏瑞基金将于

4

月

22

日推

出新股申购基金———华泰柏瑞新利灵

活配置混合， 该基金于将通过中国银

行、华泰柏瑞网上直销等公开募集。

据了解，受新规限制，债券型基金

不能打新；股票型基金有

80%

的股票

底仓要求， 再加上必备的

5%

存款应

对日常的申购赎回，打新不够灵活，收

益对其净值的影响相对有限； 混合型

基金则成为打新的首选， 而华泰柏瑞

新利混合恰好就是这样一只专注于打

新股的混合型基金。

注册制实行后， 新股收益率会差

异拉大， 越来越有利于投研实力更强

的投研团队。 据统计，

2014

年华泰柏

瑞加权平均股票投资主动管理收益率

为

42.82%

， 在全市场

70

家基金公司

中排名第

6

；过去

3

年加权平均股票投

资主动管理收益率

74.12%

，在全市场

64

家基金公司中排名第

7

。 （王鑫）

华安媒体互联网基金即将发行

在“互联网

+

”概念带动下，相关

投资炙手可热。 据统计，截止

4

月

17

日，目前已发行成立了

4

只互联网主

题基金， 另有

12

只产品正在证监会

排队待审。 据了解，华安基金也即将

推出一只媒体互联网主题基金，专注

“互联网

+

”和传媒行业，为投资者“拥

抱”互联网再添一只新工具。

今年“两会”期间，“互联网

+

”首

次写入政府工作报告， 成为资本市

场最炙手可热的“新词”，只要与互联网

元素沾边的板块或个股均实现不同程

度上涨。

统计显示，截至

4

月

17

日，中证互

联网指数今年以来上涨

68.66%

， 远远

高于同期沪深

300

指数

30.07%

的涨

幅。 相关主题基金也有不俗的表现。 数

据显示，截至

4

月

17

日，市场已有的

3

只互联网主题基金今年以来平均回报

达

56%

。 （饶玉哲）
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