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国资改革迎风口 中国中车连续大跌

证券时报记者 郑灶金

本周沪指突破并站稳

5100

点。沪

指周一大涨

2.17%

站上

5100

点，不过

随后

4

个交易日涨跌幅度均不大，全

周累计涨

2.85%

。 深证成指与创业板

指则先抑后扬， 全周分别涨

2.55%

、

0.36%

， 其中创业板指为近八周来涨

幅最少的一周。

盘面上看，银行、券商、保险等金

融股除周一大涨外， 其余几天普遍表

现低迷。 题材股则大涨，其中，国资改

革表现活跃； 另外， 西藏板块集体大

涨，中国中车则连续大跌。

国资改革迎风口

本周国资改革概念股大涨，其中，

上海板块因受利好消息刺激， 周五集

体大涨。个股方面，浦东金桥全周累计

涨

26.19%

，徐家汇、上工申贝全周均

涨

24%

，飞乐音响、中华企业等也涨

近两成。央企改革概念本周五也大涨，

新兴铸管、 际华集团等多股涨停，其

中， 新兴铸管全周累计大涨

41.64%

，

为炒作行情的龙头股。

消息面上，

6

月

11

日， 浦东新区

召开深化国资改革促进企业发展工作

会议，正式发布浦东国资国企改革“

18

条”，首批直属公司改革方案出炉。 根

据方案， 浦东新区将设立区级国资流

动平台———上海浦东投资控股（集团）

有限公司， 新区国资系统内市场竞争

类企业的股权划将转至平台， 由平台

履行“管资本”职能。 随着首批改革正

式启动，外高桥、金桥、浦发、港城等四

大集团被推向了改革的前沿阵地。

国金证券认为，浦东国资“

18

条”

的发布表明国资改革的序幕再次拉开，

预计后续国企改革相关政策将步入密

集期。除继续关注上海相关国企改革标

的外，建议投资者积极关注第二批央企

改革试点，以及改革进程相对较快的省

市如山东、贵州、安徽、广深等。

西藏板块集体大涨

西藏板块本周集体大涨， 全周来

看，不算次新股灵康药业的话，西藏珠

峰涨幅最大，累计涨幅超过两成，西藏

天路、 梅花生物等累计涨幅也接近两

成。 值得注意的是，近日市场似乎又有

炒地图的迹象，除西藏板块本周涨幅较

大外，海南板块本周五也崛起，平均涨幅

超过

3%

。 另外，新疆板块本周盘中也有

异动，天山生物、新赛股份等连续大涨。

由于西藏自治区成立

50

周年

（

2015

年

9

月

1

日）的临近，西藏板块

近期频频受资金青睐。国金证券认为，

根据西藏区域特性以及战略规划，建

议从资源类、医药、旅游、基建等四个

板块关注相关投资机会。

资源方面，西藏矿产资源稀缺，其

开采效率、 设备利用率及生产效率较

低，采购渠道狭窄，未来随着西藏的进

一步发展，局面有望改善。标的方面建

议关注西藏珠峰。医药方面，藏药为西

藏的特色产业， 也是西藏改善社会民

生的重要方向； 建议关注奇正藏药和

海思科。旅游方面，旅游是西藏的支柱

产业和特色产业，建议关注西藏旅游。

基建方面，对接“一带一路”和孟中印缅

经济走廊，建议关注西藏天路。

中国中车连续大跌

中国中车无疑是本周市场热点之

一。 停牌

22

个交易日后，中国中车自本

周一复牌，当天缩量一字涨停，周二继续

以涨停价开盘，不过随后迅速跳水，收盘

大跌

9.32%

；周三、周四、周五继续大跌，

全周累计跌

16.71%

。

盘后数据显示， 中国中车周二暴跌

时， 卖出金额最大的为国信证券大连和

平广场证券营业部，卖出金额高达

11.64

亿元。 另外，当日机构博弈激烈，四家机

构合计买入

22.62

亿元， 三家机构合计

卖出

11.90

亿元。 周三时，机构则由前一

交易日的博弈变成单边卖出。不过，融资

盘方面，周二、周三、周四这三个交易日

（周五数据目前未出）， 中国中车一直获

融资净买入。

在中国中车暴跌前， 北京高华

6

月

8

日发布的研报认为， 由于动车组需求

具有可持续性， 仍看好中国中车的基本

面， 并预计国内高铁列车需求将保持强

劲，得益于客运量增长以及新线路完工。

就中期而言， 仍预计此次合并将产生显

著的协同效应。此外，中国的“一带一路”

战略也会给中国中车带来海外收入机

会。不过，北京高华认为中国中车

A

股估

值偏高、

H

股估值充分。

道氏技术(300409)

保理业务发展空间巨大

广发证券 王剑雨 郭敏

公司公告非公开发行预案。 本

次预计发行不超过

1000

万股，募

集资金不超过

99897

万元，实际控

制人认购比例在

10%～30%

。 此次

募集资金主要用在陶瓷墨水项目

（三期）、商业保理及补充流动资金

等三个项目。 此次非公开发行，彰

显公司对未来发展信心以及对行

业布局的前瞻性。公司通过保理业

务， 有望快速切入产业链金融，发

展空间进一步打开。

加码陶瓷墨水业务，陶瓷墨水

销量将迎爆发增长。陶瓷喷墨技术

以图案印刷精准、高效、环保、低成

本等优势被广泛认为是继丝网印

刷、辊筒印刷之后的第三次陶瓷装

饰技术革命。 目前，我国陶瓷墨水

由进口陶瓷墨水主导，存在巨大的

进口替代空间。 预计

2015

年国内

陶瓷墨水需求量

4

万吨；参考陶瓷

工业发达国家陶瓷墨水工艺

80～

90%

的占比， 我国陶瓷墨水需求量仍

有较大成长空间。

道氏技术

2014

年实现陶瓷墨水

销量

2120

吨， 同比增长

287%

；

2015

年

1～5

月销量已达

1520

吨， 实现满

负荷生产。 此次拟新增陶瓷墨水产能

7000

吨

／

年， 将有效解决产能瓶颈问

题，销量将进入快速增长期。

依托“共赢商”互联网平台，加快

产业链金融服务业务布局。 公司在保

障主营稳健的同时，拟通过非公开发

行募集资金及先期投入加速进入商

业保理业务。 通过为陶瓷行业上下游

企业提供供应链金融服务，可以一定

程度上解决目标客户的融资难题，增

加客户黏性；与此同时，道氏技术有

望取得陶瓷行业金融服务领域的先

发优势，提高综合实力，进而协同主

业快速发展。

保理业务发展空间巨大。 陶瓷产

业的供应链金融存

5

千亿市场空间；

按

1%

利差计算， 对应利润空间极其

广阔。

新兴媒体轻舞飞扬 传统媒体或借力国企改革

证券时报记者 谭恕

本周末， 关于阿里巴巴并购凤

凰股份的传闻满天飞， 这则消息无

疑点燃了市场对传媒股的新热情。

二级市场上，传媒板块

2015

年上半

年跑赢大盘。 截至

2015

年

6

月

3

日， 传媒板块年初至今涨幅

242%

，

排名申万所有行业涨幅榜第

2

位。

板块内各细分子板块上半年全部实

现上涨，其中，在“互联网

+

”战略的

指导下， 涨幅最大的为移动互联网

服务板块，年初至今上涨

444%

。

传媒类上市公司的成长性总体

非常不错，新媒体营收保持较高的

增长水平，更有互联网新媒体

2014

年及

2015

年一季度营收实现了井

喷式增长，互联网企业业绩的核爆

式增长，例如东方财富，成为引爆

互联网金融行情的导火索。 不过，

来自传媒行业内部的子板块分化，

其中涉及国改概念的平面媒体涨

幅较大，营销服务板块在新股引力

传媒带动下表现优异，而前期涨幅

较大的网络服务板块本周以下跌

收尾。

来自传媒与新兴媒体基本面数

据显示，落差正在进一步拉大。相较

于其他国民经济支柱产业， 国内传

媒行业规模较小， 对于国内生产总

值（

GDP

）的贡献率仅为

1.5%

，但近

年来一直保持两位数以上的增长。

数据显示，

2014

年

GDP

增长放缓，

传媒产业年增长率仍从

2013

年的

15.5%

上升至

2014

年的

15.8%

，超

过

GDP

增长率

2

倍多。 然而传媒产

业整体发展的良好态势主要依赖于

基于互联网的新兴媒体。

2014

年互

联网与移动增值市场的份额不但一

举超过传统媒体市场份额总和，领

先优势达到

10.3%

， 差距有继续扩

大之势。

2014

年传统媒体细分数据中，

广播广告经营额、电影广告收入、图

书销售收入和移动内容增值收入呈

现较好增势。 电视广告市场增长趋于

平缓，连续两年增长率低于两位数。 降

幅最大的是报纸发行收入， 报纸广告

收入连续

4

年下降，

2014

年降幅达到

15%

。 电视和报纸都面临着前所未有

的巨大危机。 与此同时，网络广告收入

和网络游戏收入增速尽管有所放缓，

但仍保持较高增长， 特别是网络广告

收入首次超过电视广告， 收入规模超

过

1500

亿元。

对此， 国元证券研究员邹翠利认

为，下半年机遇主要在于：第一，国企

改革将给估值较低的传统媒体带来较

大发展机遇， 跃跃欲试的传统媒体有

望在国企改革背景下大放异彩；第二，

并购将成为行业未来三五年成长的常

态， 并购步伐不断加快的新媒体值得

长期看好，传媒巨头可能超预期来到，

分散的行业格局将成为历史；此外，市

场估值已经很高的当下， 邹翠利下半

年看好具备较强转型意愿的传统媒

体， 与具备较高安全边际的传统媒体

的机会。

华泰证券王禹媚认为， 目前市场

泡沫整体属于良性，但从微观层面看，

“伪成长”公司泡沫严重，跑出赛道的

龙头则相对估值合理。 因此，他建议采

取“以实填虚，精选标的”的策略，坚守

明日龙头、积极挖掘新鲜触网标的、关

注传统龙头有转型意愿的公司， 另外

关注有线板块中触网公司。

从盘面上看，银行、券商、保险等金融

股除周一大涨外，其余几天普遍表现低迷。

题材股则大涨，其中，国资改革表现活跃；

另外，西藏板块集体大涨，中国中车则连续

大跌。
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吴比较/制图

蓝色光标(300058)

多项收购布局新媒体业务

上海证券 胡卉

公司收购

Domob Limited

公

司

100%

股权及多盟智胜网络技

术 （北京） 有限公司

95%

的股

权。 多盟作为中国移动营销领

域的领导者 ， 一直专注于移动

互联网广告服务领域。 目前，整

合了智能手机领域的应用以及

广告资源 ，借助其

DSP

平台，为

致力于在智能手机平台推广产

品、品牌的广告主提供服务。 多

盟未来将通过

DSP

平台以及公

司积累的庞大用户数据， 实现

广告精准投放 。 该收购使得公

司将在移动营销领域形成一定

技术优势 ， 为未来公司转型成

为技术驱动的数字营销公司打

下基础。 而

Madhouse

（亿动广告

传媒） 则主要从事移动端品牌

类广告的国内推广和手机应用

的海外推广。

而

Madhouse

主要基于中国

和印度两大新兴市场，利用移动

广告平台帮助国际品牌及本土

品牌通过移动终端进行数字营

销 。

Madhouse

拥有自主开发的

广告投放系统，在移动广告领域

有可口可乐、 宝洁等大型客户。

公司此次一系列收购均在移动

营销和移动广告领域，积极布局新

媒体业务，为未来移动营销转型提

供契机 ， 同时也契合公司 “数字

化”和“国际化”的长期发展战略。

投资布局航空

wifi

领域 。 公

司出资

6800

万元设立蓝色光标

天地互联科技 （北京） 有限公司，

持有

85%

股份 ， 自然人李永出资

1200

万元占

15%

股份。 天地互联

主营航空

wifi

领域 ， 此前公司以

自有资金

1

亿元设立无限互联，专

注于移动互联业务。 另外，公司以

自有资金

1500

万元通过增资方

式，取得济南汇选网络科技有限公

司

30%

股权。 投资标的的

DSP

广

告平台将进一步完善公司数字营

销布局。 目前，公司多项收购布局

新媒体业务和航空

wifi

领域 ，以

期形成平台协同效应，未来在移动

营销领域预期较大。

投资建议： 未来

6

个月内，维

持 “谨慎增持 ” 评级。 我们预测

2015-2017

年公司营业收入增长分

别为

35.45%

、

31.27%

和

31.05%

，归

属于母公司的净利润将实现年递

增

18.37%

、

38.04%

和

32.93%

，相应

的稀释后每股收益为

0.436

元 、

0.602

元和

0.801

元，对应的动态市

盈率为

53.81

倍 、

38.97

倍和

29.29

倍，维持公司“谨慎增持”评级。

万达信息(300168)

员工持股计划现价快速完成

安信证券 胡又文

员工持股计划现价购买， 快速

实施，彰显公司对前景充满信心。

6

月

8

日

-6

月

10

日， 公司的员工持

股计划管理人大成基金以

137.26

元的均价购买公司股票

7,277,917

股，合计约

10

亿元，完成了员工持

股计划。 公司现价迅速完成员工持

股， 彰显了对于未来发展前景的强

烈信心。

医改步入政策蜜月期， 公司智

慧医疗业务迎来发展新契机。 进入

5

月以来， 国家加速贯彻医药、医

保、医疗三医联动的改革方针，发布

多项医改政策， 为互联网医疗各项

新业务（医药电商、

PBM

等）的发展

创造了良好的发展空间。此外，卫计

委方面表示，新《互联网医疗保健信

息服务管理办法》将于今年出台，行

业政策对互联网健康管理业务的重

新界定和规范有助于公司慢病管

理、医保控费等业务加速发展。

公司首创的慢病管理

O2O

闭

环日趋完善， 覆盖了从健康管理、健

康预防、诊断、治疗、医药电商到第三

方支付全过程，为个人用户提供一站

式的在线医疗及健康服务。 我们认

为，公司的慢病管理模式完成了从被

动治疗到主动预防的理念转变，重新

定义了人与健康的关系，未来有望成

为继百度（人与信息）、阿里（人与商

品）、腾讯（人与人）之后的互联网第

四极。 目前，平台已在上海试点，下半

年有望全面推广，未来更有望作为医

改标杆复制至全国各地。

投资建议：

2015

年是公司智慧医

疗创新业务全面落地的元年，此次员

工持股计划的快速实施将保障公司

上下一心， 以慢病管理为切入口，重

构人与健康的关系，冲击互联网第四

极。 我们非常看好公司在智慧医疗的

高速发展期，实现跨越式发展。 预计

2015 -2016

年

EPS

分别为

0.25

和

0.38

元，维持“买入

-A

”评级，上调

6

个月目标价至

100

元。

风险提示：医疗新业务发展低于

预期。

平安发展投资账户

平安保证收益投资账户

平安基金投资账户

平安价值增长投资账户

平安精选权益投资账户

平安货币投资账户

6月 11 日 6月 10 日 6月 9 日 6月 8 日 6月 5 日

买入价

4.7427

1.7088

6.396

2.2588

1.7563

1.3434

卖出价

4.6498

1.6753

6.2706

2.2146

1.7219

1.317

买入价

4.7133

1.7086

6.3325

2.2585

1.7236

1.3434

卖出价

4.6209

1.6751

6.2084

2.2143

1.6899

1.317

买入价

4.667

1.7083

6.2316

2.2583

1.6953

1.3433

卖出价

4.5755

1.6749

6.1095

2.2141

1.6621

1.3169

买入价

4.6871

1.7082

6.2619

2.2598

1.6902

1.3433

卖出价

4.5952

1.6748

6.1392

2.2155

1.6571

1.3169

买入价

4.7444

1.7076

6.3784

2.2619

1.7109

1.3431

卖出价

4.6514

1.6742

6.2534

2.2176

1.6774

1.3167

2000年 10 月 23 日

2001 年 4 月 30 日

2001 年 4 月 30 日

2003 年 9 月 4 日

2007年 9 月 13 日

2007 年 11 月 22 日

投资账户设立时间

投资账户名称

中国平安人寿投资连结保险投资单位价格公告


