
A11

主编：李骐 编辑：唐国亮 2015 年 6 月 19 日 星期五

Tel

：(0755)83501921

Company

公司

A7

Company

公司

马云孙正义再次牵手

机器人有多大想象空间？

证券时报记者 朱凯

作为阿里巴巴第一大股东，

软银总裁孙正义很多时候都站在

马云身旁。据不完全统计，自从孙

正义战略投资阿里巴巴后， 迄今

获得的资产增值或已超过

2000

倍。马云和孙正义一旦牵手，总是

会带给市场无尽遐想。

昨日的日本东京， 除了马云

和孙正义之外， 还有两个人一起

出现， 一位是富士康集团董事长

郭台铭， 另一位名叫

Pepper

。

Pepper

是谁呢？

原来，

Pepper

是全球首个具

有感情的人形机器人产品，据说未

来可能会具备人类的感知、思维和

智慧等能力。

当日， 阿里巴巴集团宣布联

合富士康， 同时向日本软银集团

旗下机器人控股子公司（

Soft

Bank Robotics Holdings Corp

，简

称

SBRH

） 战略注资

145

亿日元

（约合

7.34

亿元人民币）。 根据协

议，阿里巴巴、富士康将分别持有

其

20%

股份， 软银则持有

SBRH

剩余

60%

的股份。

很明显，阿里巴巴与软银、富

士康这三家世界知名企业， 已在

着手推动机器人产业在全球范围

的开发和拓展工作。 这会不会成

为若干年之后最具有想象力的项

目之一？

目前，

SBRH

拥有全球首个

具有感情的机器人产品

Pepper

。

2012

年年初，软银收购了一家专

注机器人业务的法国公司

Alde－

baran

，以此为基础成立了

SBRH

。

随后

2014

年继续收购和投资了

机器人相关产品， 比如说一些拥

有表情云、表情传感技术的公司。

阿里巴巴集团董事局主席马

云表示， 我们正在从以控制为出

发点的

IT

时代，走向以激活生产

力为目的

DT

（

Data Technology

）

数据时代。未来，机器人产业有望

在医疗、公共服务、研究和智能家

庭等方面， 成为催化科技突破的

关键领域。

孙正义和郭台铭选择马云，

也是因为阿里巴巴在云计算和大

数据领域拥有巨大优势。 未来的

机器人，将变得更加聪明，甚至可

能具备人类的感知、 思维和智慧

等能力。

“阿里智能平台将在机器视

觉、语音解析、家庭智能控制、智

能网络安全等方面， 与

SBRH

建

立研究合作与沟通机制， 促进智

能家庭在基础技术方面的积累和

扩展。”阿里巴巴集团中国零售事

业群总裁张建锋表示。

张剑锋称， 阿里还将借助

自身的渠道优势、 阿里云强大

的存储、 计算及大数据分析能

力， 与

SBRH

联合开展机器人

应用场景和用户体验方面的研

究合作。

阿里巴巴为何要不惜重金投身

机器人产业？ 业内人士分析，机器人

产业广阔的市场是阿里考量的重要

因素。 我国已提出《中国制造

2025

》

战略，明确提出数控机床和机器人是

其中十大领域之一。其他发达国家也

纷纷推出以机器人作为支撑的制造

业复兴规划，包括德国工业

4.0

、日本

的机器人新战略以及美国的制造业

复兴计划等。

麦肯锡咨询公司预测，到

2025

年，机器人在制造业服务产业应用

创造的产值为

1.7

万亿到

4.5

万亿

美元。 此外，国际机器人联合会的

报告指出，中国工业机器人需求仍

将快速增长， 年增长达到

25%

以

上， 中国正在成为全球最大的机器

人市场。

TCL集团携手IMAX

推出私人影院系统

证券时报记者 周少杰

TCL

集团（

000100

）

6

月

17

日在上海宣布，由

TCL

集团旗下多媒体科技控股有限公司与

IMAX

公司共同

出资成立的

TCL-IMAX

娱乐有限公司推出首款产品

IMAX

臻享影院， 首次将一站式家庭娱乐解决方案和

全新的高端私家娱乐方式引入中国市场。

2013

年

10

月，

TCL

多媒体与

IMAX

公司在洛杉

矶圣莫妮卡

IMAX

总部宣布成立合资公司———

TCL-

IMAX

娱乐有限公司，共同研发、设计并制造全新的高

端私人家庭影院系统，努力打造一个家庭娱乐平台。而

此次发布的“

IMAX

臻享影院”就是

TCL

多媒体和

I－

MAX

历经两年的研发成果。

TCL

集团董事长兼

CEO

李东生表示，“

IMAX

臻

享影院”结合了

TCL

在硬件、软件、服务和内容方面

的优势， 同时又融合运用了

IMAX

最顶级的影像和

音效技术，为用户提供极致观影体验。用户将体验到

为自己量身打造的家庭影院内容和最好的设备保养

服务。

据

IMAX

全球首席执行官

Rich Gelfond

介绍，

“

IMAX

臻享影院” 是首套专为家庭打造的一站式

单元组合方案，应用最先进的

IMAX

技术与影院设

计，同时提供与

IMAX

影院相同级别的服务，提供

全球最可靠的影院维护服务与

24

小时不间断的系

统监控服务。 同时，

IMAX

臻享影院将影院转移到

高端客户家中，客户在家中即可身临其境地体验好

莱坞大片、体育赛事、演唱会、游戏、电视节目，甚

至卡拉

OK

。

TCL

集团副总裁、

TCL

多媒体

CEO

郝义向记者表

示， 一旦消费者选择安装使用

IMAX

臻享影院系统，

TCL-IMAX

便将为其提供全方位的解决方案， 包括最

顶尖的硬件、系统和屏幕、音控、售后服务、远程调控等

服务。

恒大发力健康产业

推出互联网社区医院

证券时报记者 罗克关

中国第一家真正的互联网社区医院———恒大互联

网社区医院昨日在广州正式落地。

据悉， 恒大互联网社区医院是恒大健康（

0708.

HK

）联手世界顶级医院、全国多家三甲医院，采用全球

先进的健康大数据模型和互联网技术， 共同打造的模

式先进、技术顶尖、服务完善、名医集中的互联网社区

医院。

据悉， 恒大互联网社区医院的战略合作方为中国

科学院外籍院士丘成桐教授及其领衔的团队， 通过全

球最顶尖的健康大数据模型， 与恒大健康共同打造个

人健康信息管理分析系统和智能专家系统。除此之外，

与恒大联手的医院资源也堪称豪华， 包括美国内布拉

斯加大学医学中心、南方医科大学及附属医院、广医大

附属第一医院等国内外知名医院。

知情人士称， 未来恒大社区医院将构建国内外顶

级医疗健康服务集群。目前全球已有

1200

名顶级医生

加入恒大互联网社区医院平台，提供疾病预防、私家医

生、远程会诊、网络医疗、健康体检等医疗健康管理服

务。 恒大健康亦将依托恒大集团全国规模第一的社区

资源以拓展业务。

专家认为， 作为行业领头羊， 恒大健康落实国家

“互联网

+

” 战略， 率先打造国内真正的互联网社区医

院。此外，恒大此番推出的社区医院还将坚持医养结合

的模式，与社区养老中心结合，为社区长者提供健康管

理、医疗保健、居家护理等服务，弥补家庭照料功能的

弱化和社会机构医护养老资源的不足。

作为恒大集团健康产业的发展平台， 恒大健康未

来将在互联网社区医院、新型国际医院、医学美容及抗

衰老、养老产业等四大业务领域全面发力。

恒大健康因恒大互联网社区医院开业这一重大活

动昨日停牌，今日复牌。

知情人士对记者称， 由于恒大地产项目已进入全

国各直辖市、各省会及其他主要城市

147

个，拥有楼盘

项目

305

个，业主

370

万，且每年新增

70

万

~80

万人，

这一规模已经为健康管理产业的布局提供了极好的基

础。已经落地的互联网社区医院，正是率先尝试通过引

入最先进的医疗技术及设备，借助互联网技术，结合恒

大丰富的社区资源和产业开发经验， 为社区居民提供

全方位的医疗健康服务。

养老产业方面， 恒大健康亦将得益于地产在二三

线城市较高的渗透率。 相关统计显示，以目前中国

60

岁老龄人口

2.3

亿的规模计， 今年养老产业的市场规

模就将达到

4

万亿元。据悉，恒大健康未来有意向在全

国多个中心城市设立养老服务机构， 满足老年群体对

健康生活的各项需求。

与哈佛共建的新型国际医院是恒大健康战略布局

中更为高端的一环。据悉，哈佛附属布莱根医院是世界

顶级医院，距今已有

150

余年历史，是美国联盟医疗体

系

(PHS)

创始医院，也是全球产生诺贝尔奖最多的医

院。该院多年获评全美最佳医院，在癌症、心脏病、糖尿

病、肾脏病、风湿病、内分泌及妇科等多个医疗领域均

处于世界领先水平。

医疗美容和抗衰老业务上， 今年

3

月恒大健康已

经落子海南， 与韩国原辰在博鳌乐城先行区建立国际

级医学美容及抗衰老中心， 联手韩国原辰打造的恒大

原辰医学美容医院，本月即将开业。 业内人士估算称，

去年美容产业产值已达

5100

亿元，

2018

年市场规模

预计达

8500

亿元。

养猪企业新五丰的“触网”战略

证券时报记者 邢云

“互联网和物联网将是公司

未来最重要的转型升级手段”，

6

月

18

日，上交所组织的“我是股

东———中小投资者走进上市公

司活动”中，新五丰（

600975

）董

事长邱卫畅谈传统生猪养殖企

业的“触网”战略。

活动中，

30

多名中小投资者

一行参观了新五丰控股子公司湖

南优鲜食品有限公司， 了解优鲜

冷鲜肉电话网络订购及全程冷链

宅配服务流程， 并与公司管理层

进行互动交流。

据邱卫介绍， 目前公司已经

专门设立电商事业部， 依托 “优

鲜”品牌进行

O2O

布局。未来，新

五丰将有系列举措完善公司互联

网平台。 邱卫表示，公司战略定位

为湖南规模最大的生猪养殖企业、

全国最具特色的生猪养殖企业。“新

五丰在进一步扩大基础养殖，加快配

套建设，保持湖南养殖规模最大行业

地位的同时，将着力探索推动传统产

业与互联网模式有效结合。 ”

证券时报记者获悉， 新五丰用

于生猪交易的互联网交易平台和

APP

均已开始上线运营。

除在营运模式涉足“互联网

+

”

外， 新五丰近年来一直致力于完善

全产业链布局。其中，湖南长株广联

生猪交易市场项目的建设完成则补

上公司产业链上重要一环。据介绍，

该项目总投资

4.2

亿元， 主要是为

填补公司在屠宰加工环节的空白。

公开资料显示， 广联项目涵盖

屠宰、冷链物流及交易市场业务，目

标包括屠宰加工生猪

70

万头

/

年，

4

万吨冷库、 冷链储备和配送能力达

到

30

万吨

/

年， 预计现货期货交易

量

180

万头

/

年。公司旨在将该市场

打造成为 “中南优质肉品交易市场

之都”。 截至目前，广联项目已竣工

运行， 这标志着新五丰全产业链布

局的基本完成。

值得关注的是，

2015

年

4

月，新

五丰非公开发行完成， 募集资金

5.29

亿元。公司认为，在生猪行业的

周期低谷， 公司顺利完成此次再融

资， 不仅为公司后续发展提供强有

力的资金支持，引入战略合作者，还

实现了公司相关中高层及技术人员

通过平台公司参与认购， 将核心团

队的自身利益和公司利益相结合。

孙宏斌再次出山 代言“中国顶豪”

证券时报记者 张达

在经历了绿城中国（

03900.

HK

）和佳兆业（

01638.HK

）的收购

风波后， 一年未公开露面的融创

中国（

01918.HK

）董事长孙宏斌

昨日再次出山， 这次是为他自己

的中国顶豪项目———北京壹号院

代言。

孙宏斌在“融创中国北京壹号

院全球发布会”上表示，北京壹号

院可以比肩世界顶豪产品，因为太

稀缺，所以没有销售压力，这个项

目可以不赚钱。 他同时表示，放弃

收购佳兆业很正常，谈不上成功与

失败，应用平常心看待。

顶豪销售无压力

北京壹号院被孙宏斌视为

“皇冠上的明珠”，也是融创的“眼

珠子”项目，是融创两年前拿下的

北京东三环农展馆地块， 当时的

楼面价高达

7.3

万元

/

平方米，成

为全国最贵单价地王。

“拍卖时，我就觉得这块地天

生丽质，不能辜负她的风华绝代，

一定要做传世好产品， 哪怕不赚

钱也要干好。”孙宏斌说，融创用

2

年时间精心打造的北京壹号院可

以比肩伦敦海德公园一号、 纽约

公元大道

432

号、 香港傲璇等世

界顶级豪宅， 他们的共同特点是

有好的设计师、好位置、好的服务

理念。

融创北京公司总经理荆宏介

绍， 该项目预计今年

9~10

月入

市， 一期单价

15

万

~20

万

/

平方

米， 总价在

4000

万

~7000

万元，

临湖产品单价最高预计

30

万

~

40

万元

/

平方米。

都说今年是北京豪宅元年，

竞争异常激烈， 可是在孙宏斌看

来， 不是单价报

10

万

~20

万就是

顶豪，顶豪首先要位置好，北京真

正的顶豪项目也就那么一两个，因

此谈不上竞争激烈，而北京壹号院

位置没得选，产品更没得说。

孙宏斌认为， 顶豪的购买力

不用担心，有

IT

、金融的地方就

有购买力，过去豪宅的客户是煤

老板， 现在的客户是三部分人：

创业板老板、外地客户、做资产

配置的。

荆宏也表示， 北京供地制度

造成现在的豪宅多数是伪豪宅、

“被”豪宅，而北京壹号院不是“被

动”的，凭借深耕一线城市豪宅市

场十二年的积累， 融创对产品力

更有信心。 “这个项目太特殊，没

有财务指标要求，但肯定会赚钱，

因为太稀缺。 ”他说。

对于下半年的拿地策略，孙

宏斌表示，买地与买股票一样，贵

的都抢， 都抢时就要小心。 他认

为，现在土地市场偏热，地价一直

上行的可能性不大， 下半年拿地

会小心谨慎。 “手上有钱可以还

债，降低负责率，也可以放到账上

等待机会。 ”他说。

弃购佳兆业很正常

尽管此前融创已经公告称放弃

收购佳兆业， 但是孙宏斌放弃的真

正原因仍备受关注。

在孙宏斌看来， 放弃收购佳

兆业是很正常的事， 就是一个生

意。 “我一开始就说成功的几率

有

50%

，当时佳兆业的报表显示

账面净资产每股

4.5

元，我是

1.8

元买的， 后来财报出来时， 我们

判断它的净资产已经为

0

， 不值

得再收购了， 我们的底线是不影

响融创的投资者和债权人的利

益。 ”他说，就像拍地时交了保证

金， 参与举牌了， 发现不行就算

了一样，并没有成功与失败一说，

这就是生活。

尽管收购过程很辛苦， 但孙宏

斌认为收获也很多。 “首先，我们在

深圳的品牌落地了；其次，我们对市

场的判断能力得到认可；第三，我们

的执行力得到认可；第四，大家都说

我们很厚道。 ”他说，希望大家以平

常心去看待佳兆业并购事件， 因为

全世界的并购都很复杂， 涉及到利

益多。

对于佳兆业的结局， 孙宏斌认

为，不太乐观。

万达首款众筹产品50亿秒光

证券时报记者 张达

万达集团的互联网金融试刀

之作———众筹产品“稳赚

1

号”，自

6

月

12

日推出之后，

3

日内就被一

抢而光， 顺利完成

50

亿元资金的

众筹计划，创造了全球众筹行业的

新纪录。 众筹项目昨日正式成立，

资金预计投向

5

座在建万达广场。

据了解，万达集团首期众筹

50

亿元中，有

5

亿元面向个人投资者

发售， 线上在很短时间内被 “秒

杀”，线上认购超额多倍；面向机构

投资者的

45

亿元额度，

3

日之内也

被抢光。

业内人士认为，目前全球众筹

行业大型项目的额度一般也只以

千万元计，像“稳赚

1

号”这种巨无

霸项目极为少见，上市即秒杀的销

售业绩更是绝无仅有。

万达金融负责人表示，该产品

之所以命名为“稳赚”，并非是简单

意义上的“稳赚不赔”，而是“稳”字

第一， 在 “稳” 的基础上才有的

“赚”。 而万达广场个个都赚钱的原

因是成本相较同行实在太低了。 同

时，投资者也不必担心长达

4~7

年

的投资周期会受到房地产市场调

控等不可控因素的影响，因为该产

品预计投资于运营商业的万达广

场项目，没有任何房产销售，恰恰

可以避开调控影响。 此外，不同于

股权融资的是，“稳赚

1

号”产品的

退出既可上市， 又可向第三方转

让，确实无法转让时，到期由万达集

团回购。 同时还拥有每年预期的

6%

收益，因此也具有债权的特征。

“不能将快钱众筹理解为万达

商业募资。 根据预期，该理财产品资

产增值收益绝大部分归投资者，租

金收益的绝大部分也归投资者。 万

达商业只负责选址、设计、建造、招

商及管理，并分得

30%

的租金收益，

是万达商业典型的轻资产模式。 ”该

负责人说。

该负责人还表示，第一笔

50

亿

元众筹项目发行完成的同时， 另一

个

50

亿元的机构直投项目已完成

签约， 这意味着一周内就完成

100

亿元的募资。 因为需求太大，第二个

50

亿元众筹项目将于两周内发行。

朱凯 / 供图


