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山东上市公司集体“告别”环保榜

� � � �据今日发布的“上市公司污

染源在线监测风险排行榜”（以

下简称“环保榜”），山东上市公

司集体“消失”。 上期反馈中，大

丰阳光热电在环保部门自行监

测平台上数据显示超排是因标

准引用出错。

“这次没有山东企业上榜。 ”

当昨日榜单最终结果出来后，这

是项目组分析师给出的第一反

馈。 熟悉环保监管领域的人都知

道， 国内有几个环保整治抓得比

较严的地方， 山东省算是其中之

一。此次，山东上市公司集体从榜

单“消失”，一定程度也是当地环

保部门紧抓环保工作的结果。

山东环保厅今年

2

月开通了

政务微博

@

山东环境，同时建立

了政务微博与工作微博相结合，

省市县三级环保部门联动的工作

体系。 数据显示，民间

NGO

开发

的“蔚蓝地图”自

2014

年

6

月上

线以来， 推动了

500

余家企业就

实时监测数据超标问题做出公开

说明， 山东地区反馈企业量就占

了一半。 “从我们搜集的情况来

看， 山东省环保厅在应对公众投

诉举报、 对企业施加压力要求整

改方面都作了大量工作。”项目组

分析师表示。

上期环保榜中， 提到

6

家企

业下属的分子公司天天超标排

放， 其中江苏阳光下属子公

司———大丰阳光在报道发布当天

便对项目组进行了反馈。企业称，

经当地环保部门同意， 目前该企

业排放锅炉执行的是锅炉大气污

染物排放标准（

GB13271-2001

），而

这个标准中， 没有对燃煤锅炉氮氧

化物有排放限值的要求。

项目组工作人员经核对江苏省

最近两期的监督性监测报告， 也确

认没有这家企业的违规信息。 并且

从江苏省重点企业自行监测平台数

据来看， 目前该企业监测信息已显

示正常。

“当前，重点企业自行监测平

台的数据在有效性上的确存在一

些问题。”项目组负责人表示。但根

据相关规定，国家重点监控企业自

行监测信息发布平台为企业实时

自动监测数据，企业应对其自行监

测结果及信息公开内容的真实性、

准确性、完整性负责。 今年

8

月，新

颁布的《大气污染防治法》中的第

二十五条，规定重点排污单位应当

对自动监测数据的真实性和准确

性负责。 进一步明确了这项规定的

法律效力。 “新版 《大气污染防治

法》明年

1

月

1

日生效，届时如果

再出现数据问题的企业将会受到

相应处罚。 ”这位负责人表示。

（中国上市公司社会责任研究

中心 江聃）

关于企业排放标准的免责声明

本榜单中所涉及的企业排放标准取自各环保部门公开的企业自

行监测在线平台， 对因原始数据和信息的真实性或准确性造成的后

果，概不负责。

读者若发现相关数据和信息与环保部门或者企业自身公示内容

不一致的，可致电【010-84448189】，或电邮【csr@stcn.com】，

我们将及时进行核实，并根据核实结果调整相关数据和信息。

� � � �

研究说明： 本表数据根据截至 2014 年年度报告中上市公司关

联方即上市公司分、子、控企业的在线数据监测结果获得。

环境风险指数 =50×超标日期 /7+50×(当平均超标倍数大于

2 时取 2，废水按照 1.5 倍标准计算，其他情况按日平均超标倍数计

算)/（2，废水按照 1.5倍标准计算）。

金杯汽车收购克拉特失败

东风系捷足先登收入囊中

见习记者 康殷

金杯汽车（

600609

）今年

5

月初筹划收购资

产而停牌，事隔

4

月后收购却以失败告终。

9

月

18

日，金杯汽车公告，筹划的收购标

的是武汉擎动投资有限公司的主要资产克拉

特安全集团（

Carat Security Group

）。 克拉特安

全集团是总部位于比利时的高端汽车品牌的

改装公司，被公认为世界上最大的装甲集成和

制造特种车辆的汽车企业，在全球各大洲分设

有

8

个工厂。 据称全欧洲

80%

的运钞车、全球

40%

的防弹车都来自克拉特集团。

但在华永投资集团官网显示， 早在今年

1

月，华永集团联合二汽（东风汽车）完成收购世

界最大改装车公司克拉特集团。 今年初才完成

的收购交易，事隔

4

月，克拉特就再次易手给

金杯汽车的可能性实在存疑。

就华永集团早已完成收购的疑问，在昨日

举行的“投资者说明会”上，金杯汽车没有正面

回答问题，只是重复公告内容。 金杯汽车这次

停牌从

5

月

7

日起，横跨上半年牛市的最后疯

狂和

6

月暴跌的危机，有业内人士指出，估计

正是股市的巨幅波动，让公司宁愿继续进行一

笔难度极高的交易，也不希望在熊市中复牌。

金杯汽车计划购买的资产是湖北安富投资

有限公司和上海华箭投资管理中心所持的武汉

擎动投资有限公司

100%

股权。而武汉擎动投资

有限公司的主要资产为克拉特安全集团。

翻查工商注册信息发现，武汉擎动的两个

股东湖北安富投资有限公司和上海华箭投资

管理中心，分别与东风设计研究院和华永投资

集团存在股权关联，而东风设计研究院的另一

身份，是汽车央企东风集团的兄弟公司。

华永投资集团官网显示，今年

1

月，华永

集团联合二汽（东风汽车）收购了世界最大改

装车公司克拉特集团。 而湖北安富投资有限公

司和上海华箭投资管理中心对应的股权关联

方正是东风系的东风设计研究院和华永投资

集团。

今年初才完成克拉特集团的收购， 事隔

4

月，克拉特再次易手给金杯汽车的可能性实在

不高。

赛格集团两次蜕变演绎国资退出样本

证券时报记者 周少杰

在“大众创业、万众创新”的国家

战略背景下，创客空间遍地开花，深赛

格（

000058

）今年

8

月

10

日就宣布设

立创品汇，打造“赛格国际创客产品展

示推广中心”， 一时引起各方关注，就

连共青团北京市委的领导人也不远万

里前来视察。

赛格创客中心目标是 “全国最大

的、国际性的、永不落幕的”以创客智

能硬件为主的线上线下产品展示推广

平台， 自信来自于赛格集团所打下全

国最大专业电子市场的根基， 华强北

“电子第一街”便是赛格集团的杰作。

然而， 赛格集团也有困顿之时。

经历两次重大蜕变之后，赛格集团已

形成以高技术电子产业、电子专业市

场为主导产业，同时发展房地产开发

及配套物业管理等第三产业。 从另一

个角度来看，赛格集团的蜕变也折射

出深圳国资改革中国有资本退出的

路径。

一退夕阳产业

赛格集团和特发集团一样有着

“悠久”的历史。

1985

年，电子工业部

决定在深圳市电子工业总公司的基础

上改组深圳电子集团公司，

1988

年正

式更名赛格集团， 其成员企业发展到

158

家，包括桑达、华强、康佳等知名

电子企业。

1989

年，赛格集团引进了当时最

为先进的两个中外合资项目———彩管

和彩管玻壳， 这两个项目日后也成为

了深赛格和赛格三星 （现更名华控赛

格）两家上市公司的主业。

上个世纪

80

年代末， 彩色电视

机开始在中国大陆市场萌芽，当时的

赛格集团就敏锐地抓住这一市场机

会。

1989

年

5

月，赛格集团与日本日

立公司合资兴办赛格日立公司，项目

总投资

1.6

亿美元， 年产量

160

万只

彩管。

在此期间， 深赛格先后发行了

B

股和

A

股，

2002

年赛格日立纳入深赛

格，到

2004

年彩管业务营业收入达到

了颠峰，为

23.1

亿元。

2004

年当年，赛

格日立累计生产出

54

厘米彩管多达

3000

多万只。

既然开办了彩管厂，那么再接着

开办彩管的配套产品玻壳制造厂就

是水到渠成的事了。

1989

年

12

月，赛

格集团的彩管玻壳项目破土动工。

1997

年

6

月，该项目通过改组转制成

为上市公司赛格中康。

1998

年

8

月，

公司与韩国三星康宁株式会社正式

合资，赛格中康变成了赛格三星。 赛

格三星也一度成为了供应全国的彩

管生产企业，并率先将玻壳产品打入

国际市场。

然而到了

2007

年，国内彩电行业

已经发生了翻天覆地的变化， 液晶面

板替代彩色显像管的产业变革已是大

势所趋。 由于赛格日立的主营业务连

年亏损， 深赛格被交易所

*ST

，若

2007

年年报继续亏损，将有可能被暂

停上市。

为摆脱包袱，深赛格

2007

年将赛

格日立转予深圳国资旗下的远致投

资， 并将远致投资的收购款用于投建

赛格电子专业市场，当年随即解困。随

后多年，深赛格深耕电子专业市场，形

成覆盖全国主要中心城市的电子信息

产品交易网络。

唇亡齿寒， 赛格三星的彩管玻壳

业务也不好受，到了

2010

年，已经完

全停止了彩管玻壳的生产，公司股票

历经多次

*ST

。合资方三星于

2013

年

彻底退出赛格三星，与此同时，民营

企业华融泰接盘，并计划通过定增方

式达到控股地位。 而赛格集团也无意

于控制权，只是安安静静地做一个二

股东。

二退竞争性领域

今年

7

月份， 赛格导航在新三板

挂牌。尽管名字中有“赛格”二字，但这

家企业已经成为民营企业， 第一大股

东即该公司董事长张家同， 深赛格也

只是一个安静的二股东。

1999

年，深赛格、赛格通信和东

方实业工委会成立了赛格圣颖 （即赛

格导航的前身），这家主营业务为车载

导航终端的企业成立之初恰逢中国汽

车产业的发展壮大阶段，赛格“车圣”

品牌迅速打响车载导航市场。

然而， 这一时期的车载导航品牌

也如雨后春笋般涌现， 赛格导航陷入激

烈的市场竞争中。 随着国内汽车产业增

速放缓， 国内大城市相继推广汽车限购

政策，国内汽车销售量出现滑坡，与之息

息相关的车载导航行业也难免面临更为

剧烈的竞争格局。

与此同时，深圳国资在上个世纪

90

年代所形成的 “市国资办

-

三家资产经

营公司

-

国企” 的三层次监管体制也开

始暴露管理链条长、 监管运营效率低的

弊病。

2000

年前后，深圳市开始放手一

些小型国企。

2001

年，在深圳市放活国有小企业

联合审批办公室的同意下， 赛格集团下

的赛格通信将赛格导航

17.5%

的股权转

予民资。 同时，赛格导航进行改制，通过

增资方式引入

20

余名股东，使得深赛格

等国资股东持股比例降至

25%

左右。

此后，经过历次的股权转让和增资，

国资股东陆续退出赛格导航的股东名

册。 目前，深赛格持股比例降至

12.5%

，

成为公司第二大股东。

实际上， 这一次退出对深圳国资

后续改革也产生了影响。 在

2004

年开

始的上一轮深圳国资改革中， 肩负国

资改革的整合处置平台任务的深投控

（深圳市投资控股有限公司）就承担了

一般竞争性领域劣势企业的国有资本

退出工作。

在这一思路指导下， 深投控完成了

深纺织的夕阳产业纺织业务的退出，并

全力发展液晶显示器用的偏光片业务。

深投控下属的深超科技作为扶持新

型平板显示器件产业发展的运作载体，

在

2009

年与

TCL

集团各占

50%

股权合

资投建

8.5

代线液晶显示屏之后， 也逐

步退出了华星光电。

打造“双核驱动”

在完成两次蜕变之后， 赛格集团在

“十二五”规划中将集团未来几年发展方

向定位为，坚持“双核驱动”发展战略，围

绕节能半导体器件制造和电子专业市场

两个具有竞争优势的核心业务。

“双核”之一的电子专业市场即深赛

格剥离彩管业务后目前所经营的主要业

务。

1988

年，全国第一家专门销售国内

外电子元器件、 组织生产资料配套供应

的赛格电子市场应运而生， 来自全国的

160

多家厂商和

10

家港商， 以自营自

销、联营代销的方式经营，终止了过去按

计划统一分配电子元器件的模式。

当年赛格电子市场开业

4

年之后，

沿着深南大道和华强北路， 电子市场这

一新型的商业业态才开始被复制， 赛格

电子市场可谓是最初的示范。 而截至目

前， 赛格覆盖全国的电子市场已然形成

网络，总数超过

30

家，并且在电子信息

产业最发达的长三角地区最多， 遍布上

海、昆山、南通、苏州、无锡、南京等地。

“双核”的另一“核”节能半导体器件

制造则是由赛格集团组建之初所承接的

大功率晶体管项目发展起来的。

1988

年， 赛格集团公司和美国

IBDT

亚洲有

限公司合资组建深圳深爱半导体。

1997

年

3

月

31

日， 深爱半导体第

一片大功率晶体管芯片走下生产线，深

圳半导体芯片依赖进口的历史从此终

结。经过

20

多年的发展

,

深爱半导体已

成为拥有

5

英寸、

6

英寸三条生产线的

大型晶体管芯片生产线， 年销售收入达

到

3

亿元。

深爱半导体与国内外知名企业建立

了长期合作关系， 目前公司主要客户包

括阳光照明、佛山照明、欧普照明、雷士

照明、欧司朗、艾默生等企业。 公司此前

还在证监会预披露招股书， 但由于

IPO

停摆， 深爱半导体今年

8

月底在新三板

登陆，证券简称为深深爱。

值得一提的是， 深深爱还是深圳国

企混改先行者。 此前的

2010

年，由深爱

半导体管理团队成立的循杰投资向深爱

半导体以协议方式实施增资持股， 持有

该公司

15%

的股权。

创客中心酝酿新蜕变

今年

8

月， 赛格集团在华强北赛格

广场的

11

、

12

、

13

楼打造成了占地面积

5000

平方米的赛格创客中心。

根据深赛格的公告， 赛格创客中心

定位为首家专业智能硬件产品场景式展

示及渠道推广平台。 该中心线下在深圳

宝华大厦建设实体产品展示推广平台，

线上建设具有众筹功能与产品交易功能

的推广网站，打通线上线下，建立起体验

式的

O2O

平台。

赛格创客中心将汇聚来自全球各地

优秀的创客创新智能硬件产品， 提供

365

天全天候展示。 中心面积达到

1350

平方米， 是迄今为止全国最大面积的专

业化创客产品展示推广中心。 后续将根

据经营形态的确立与标准化， 在全国选

取具有较强展示效应的电子市场进行复

制推广。

“赛格拥有全球最大的电子硬件市

场， 拥有全国

30

多家赛格电子市场，依

托于华强北庞大的电子产业链条， 为赛

格做创客提供了优势条件。 ”赛格集团董

事长孙盛典表示， 赛格集团所在的华强

北，拥有高度集聚的电子产业要素、快速

敏捷的市场反应能力、 完善便捷的产业

生态体系、日渐成熟的“互联网”商业运

营模式等特点， 这是华强北的大背景给

予赛格的优势。

孙盛典认为， 赛格集团本身拥有创

客最为渴求的全球最大的电子硬件市

场，为创客提供原材料支持，并且赛格电

子市场已经实现全国布局， 成为创客与

全国消费者连接沟通的桥梁， 加之赛格

集团多年来精心打造的赛格电商， 以及

赛格小贷、赛格创投基金，都为创客发展

提供了良好的基础。

根据规划， 深赛格拟通过设立创投

基金的方式， 围绕赛格系统及深圳市乃

至全国的创新创业项目， 服务于赛格电

子市场及其上下游以及周边产业链，打

造一个赛格创客生态圈。
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