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大虾出没搅不黄旅游的心

杨苏

原本平淡无奇的国庆长假， 在节日末尾

来了一场有关大虾的网络狂欢。

点单时按份结算的一盘

38

元青岛大虾，

结账时成了按个数结算，最后店家把一盘虾卖

到

1000

多元。 游客打电话求助工商部门以及

报警，最后还是先付了款，回去后在网上发帖

最后引发舆论关注，这才解决了事情，店家收

到一笔

9

万元的行政罚款但玩起了人间蒸发。

假期出去玩，尤其是前往海边城市，免不

了来些海鲜大快朵颐。笔者也免不了俗，国庆

时也去周边城市点了些海鲜， 还好最后结账

时总价不到

200

元。

运气是重要的， 碰上了无良店家自然是

秀才遇上兵。 加上当地管理部门如果拖沓或

者不作为，异地异客只能忍气吞声，回家后再

去网络撒个气。 不过，从很多新闻报道看，有

些情况游客自身还是可以避免的。

首先，在车站上那些趴窝的出租车，任由

其中天天寻思找回扣的出租车拉你去好吃的

地方，谁也救不了你的愚蠢。

在南国的一个知名旅游城市， 笔者询问

从出租车转开神州租车的司机，跑回扣么，宰

的多么。 师傅回答，也拉活儿去饭馆，一般饭

钱多个百八十元谁也看不出来， 也不会被投

诉，多跑几趟也是可以的，省得节外生枝。

这算是良民了， 遇到光脚的不怕穿鞋的

无良店家，动辄千元开宰，多数游客就当多坐

了一次飞机， 何况还要保护家小。 真动起手

来，总会顾忌对家人心理精神上的伤害，超过

金钱上的那些损失。

君子不立危墙之下。 移动互联时代，多用

用各类专车软件，避免车站附近长时间趴窝等待

宰客的那部分高风险司机， 享受下自己比较、探

寻美食的快乐。 不要总是让自己陷入可能的麻烦

之中，有时候，可怜之人的确有可恨之处。

其次，点菜时留个心眼，多问几个问题，看

看店家的德性。 请君入瓮之前， 谁都是笑容可

掬，但我们还是有些办法考量店家。

此次国庆假日， 笔者先去了一家海鲜店，

价格当时看上去似乎倒是不贵，估计几个菜也

就

100

多元。 但是，稍稍还价时店家就有些不

耐烦，还老想按照自己的意思给你加菜。 深感

不想伺候这主儿，随即去了邻家的店，面相慈

善得多，更好交流，估计出问题的风险也小了

很多。

“这些菜的总价估计是多少呢？ ”在外地路

边摊吃饭，这是笔者喜欢问的问题。所谓青岛大

虾玩的是把“按个计算”字样隐藏在菜牌下面的

招法， 而且游客嘴头问的时候， 店家还称是一

份，结果口说无凭，结账时概不承认。

现有分析还告诉我们， 警察叔叔不负责价

格纠纷，但会保护游客人身安全。青岛大虾出勤

的警察叔叔说，当时有帮助游客，让游客注意保

存证据。 那如此，我们就自己保留吧，不麻烦假

日加班的警察叔叔，至少不要有过高的预期。

其实，此次大虾出没的衍生效应非常惊人，

有关青岛的各种旅游投诉一下子铺天盖地起

来。 以前受了气的国人，纷纷通过微博、微信等

平台发布心中曾经的抑郁。有戏言称，一盘大虾

毁了“好客山东”上亿元的广告投入。

自助者天助之。出门在外，我们尽量做到事

前避免麻烦，但即便发生不快，也不能搅了一份

热爱旅游的心境。 你也就只能干点蝇营狗苟之

事，与你介怀实在是永远也够不着。

美是消费，不是投资

程喻

国庆长假，趁着休息时间多，到

医院动了一个小手术。 说是三甲医

院，其实是附属的美容整形科室，因

为以前没有接触， 进去之后反而吓

了一跳，一是人多，跟景点售票处有

得比；二是美女多，身材玲珑，面容

姣好， 就算走在大街上回头率也是

极高的，恕在下眼拙，实在看不出哪

里需要矫正的。

战战兢兢走进休息室， 又全然

是另一番景象，十来张单人大沙发，

宽敞又舒适，还裹着纱布的“病人”

们，一边拿着冰袋轻按着伤口，一边

聊着八卦：“你这个鼻子多少钱？ ”

15000

！ 加个

3000

块还附送重睑手

术，重睑是啥？ 就是双眼皮啦！

为什么说时代变了呢？ 当你还

在对微整形讳莫如深的时候，这

个社会已经敞开怀抱欢迎。 比如

这样热火朝天的讨论； 比如出租

车司机， 本以为这里是繁华地段

最不引人注目的角落， 哪知司机

一听就了然于心，“是去做整容手

术吧， 上次我从机场直接拉了一

个过去”。司机师傅才是这个城市

的耳目喉舌，他们什么都知道。还

有就是你的父母，古人说，身体发

肤，受之父母，不敢毁伤，孝之始

也，这都是老黄历了，俺去做个双

眼皮，母亲最支持，手术完了赶紧

回家， 炖土鸡熬鲫鱼享受孕妇待

遇，当然这些都有潜台词了：变美

了应该更容易嫁出去了吧。

我们很长时间都接受这样的

教育：付出总会有回报。但容貌却

是例外， 在很长一段时间内它都

属于天生天养， 这样更能突显出美

人儿的可贵。 如果满大街都是褒姒

和陈圆圆， 怎会有烽火戏诸侯和冲

冠一怒为红颜。在经济学家看来，个

人天生的外在容貌和教育训练都属

于人力资本的组成部分， 不过前世

与生俱来，“天生丽质难自弃” 说的

也是这种原生态特质的珍贵； 但是

现代外科手术改变了市场供求局

面，容貌不再仅仅是由基因决定，还

在于医生的手术刀以及各种所谓的

非开刀微整形手术：玻尿酸注射、美

白针、光子嫩肤、去皱提拉……换句

话说，基因做不到的事，靠勇气和金

钱可以做到。

问题是， 这样大动干戈追求美

的动机是什么呢？ 很多人拿明星说

事，的确，在看脸的娱乐圈，美貌是

第一生产力。这两天的娱乐圈头条，

全是教主和

baby

婚礼，有好事之人

把

baby

出道以来的照片做成合集，

力证其八年辛苦整容路， 但最多是

增添些八卦花絮罢了， 无论她过去

怎样，现在就是娱乐圈的招牌美女，

是亿万身家帅哥黄晓明的新婚妻

子，是年轻多金的时尚偶像。

普通人的诉求又是什么呢？ 多

年前，美国经济学家丹尼尔·汉默许

做过一个统计， 他与几位中国学者

一道， 对中国上海那些为了更好职

业前景而整容的人群进行了调查，

结果表明， 整容带给个人的收入增

长仅够缴纳

15%

的整容开销。 简单

说来就是， 要么整容所需费用高得

离谱， 要么整容难以作为一种投资

取得长期的回报。 最终他们得出一

个结论：美容不是投资，而是消费，

美容与买一瓶矿泉水本质上没多大

差别。

这足以解释一个问题， 为什么

整容医生凭借一己之力， 为通往美

貌的大门撬开一条门缝后，美，在这

个社会上依旧是稀缺商品。 因为人

在本质上还是理性动物， 虽然整容

医院的小妹巧舌如簧， 但是衡量投

入产出比以及可能的风险， 最终能

舍得一身剐的还是少数。 根据马克

思理论，为了

100%

的利润，资本就

敢践踏一切人间法律；有

300%

以上

的利润，资本就敢犯任何罪行，甚至

去冒绞首的危险。

与此相比， 整容简直是一项入

不敷出的投入项目， 能够推动其向

前的，还是人类天性对美的追求。但

滑稽的是， 对于美的标准又在不断

改变，时间前后

100

年，美的定义大

不一样，但这又有何妨？

国庆长假，探亲访友、出游吃喝、看电影、做美

容……眼前是消费， 背后是投资， 透过现象看实

质，经济生活无处不在，你想到什么？ 又发现到什

么？ 或许新的投资机会就在里面。

舆论是最有效的票房催化剂

李曼宁

接近

19

亿元的票房，

5000

多万

观影人次，国庆黄金周最火爆的，大

概除了出境游，就是国内电影市场。

最初，被朋友圈“粤语金曲大串

烧”刷屏，加之“上映

3

日狂揽

6.8

亿元票房”的新闻震撼，促使我决定

去为《港囧》贡献票房。在家乡小城，

揣着好不容易抢到的“饭点档”前排

角落票， 在排队排到门外的观众队

伍里候场。其间无聊刷社交网站，却

惊觉小伙伴们已经在热烈讨论另一

部小成本电影———《夏洛特烦恼》。

于是，我又火速跟进《夏洛特烦

恼》。

104

分钟的电影里，男主角踏

上“穿越”的白日梦之旅，我也收获

了难得的观影体验： 捂嘴笑， 放声

笑，与邻座相视而笑，其间还伴随一

次失手将爆米花撒落， 砸到了前排

小哥。

上述两部喜剧无疑是国庆档最

成功的影片， 两部片子均收割了

5

亿以上票房。 前者以累计逾

15

亿的票房成绩保住了“囧系列”的

喜剧招牌， 后者以黑马之姿逆袭

夺得黄金周票房冠军， 或引发未

来话剧

IP

热。

事实上， 影响一部电影的因

素可能非常复杂， 从主创人员的

票房号召力， 到制片与发行公司

的投资规模及宣发成本， 再到电

影类型、拍摄技术以及是否续集，

最后到上映档期、竞争对手、院线

排片以及上映前后的营销手段、

观众关注热度等等， 这些因素都

可能影响到最终票房。

曾有数据显示， 中国观众去

影院观影的驱动因素中影片口碑

驱动占比近六成。 但在移动互联

时代，“口碑” 的影响力似乎已经

被“舆论”取代。 例如，好口碑的

《解救吾先生》票房成绩无缘国庆

档前三甲。 《九层妖塔》在各影评

网站的评分大多不及格却在票房上

力压前者。《港囧》口碑两极分化，但

仍然撑起了

15

亿的超高票房。不得

不承认，无论你喜不喜欢，高话题都

使他们稳坐娱乐话题头版。 铺天盖

地的营销与舆论传播切切实实带来

了票房转换率。

一方面，舆论的生态圈并不平

衡， 话语权往往集中在制片方、院

线等，舆论导向深受商业力量的左

右。 以《港囧》为例，该片背后站着

的是

21

控股和光线传媒。 前者用

1.5

亿元买断了真乐道对于《港囧》

的票房收益， 其中徐峥拥有

21

控

股

19%

的股份， 为第二大股东，公

司早前更名“欢喜传媒”，《港囧》正

是其由提供物业代理转而聚焦传

媒产业的极佳契机。 而对光线传媒

来说，《港囧》肩负的是扛起今年公

司业绩的重任，上半年公司电影票

房未达预期，且成本相对偏高导致

利润有所下滑。

于是乎， 徐峥带领他的团队，自

今年

3

月起便开始密集宣传。借势营

销、怀旧营销、创意发布会等等，一轮

轮花式营销堪称电影营销典范。光线

这边， 董事长王长田公开预测

20

亿

的电影票房， 不断拉高外界的期望

值。 在舆论宣传的轰炸下，《港囧》早

已未播先火。 更“恐怖”的是，其首日

排片超过

5

万场， 占比全国排片

59%

，超高票房几乎早已注定。

另一方面， 新的力量在渐渐打

破这种话语权的不平衡， 话语权正

向普通观众转移。 这股新势力在网

络上被称为 “自来水”（自发形成的

水军），它源自暑期档影迷自发推荐

国产动画电影《大圣归来》。 在国庆

档电影《夏洛特烦恼》上，“自来水”

又大面积出现， 连韩寒等明星都变

身 “自来水”，“刚看完 《夏洛特烦

恼》，意外，惊喜，大赞，决定二刷，极

力推荐。 从片方到演员， 我都不认

识， 但这部电影如果不到

10

亿票

房，就太可惜了”。

10

月

4

日，《夏洛

特烦恼》反超《港囧》拿下单日票房

冠军， 最后逆袭成为国庆档最卖座

电影。

在这个史上最强国庆电影档，

接近

19

亿的票房反映了国产电影

的火热， 亦演绎着舆论对票房的强

大驱动力， 期待未来有更好的舆论

生态圈和更健康的电影市场。

看不懂的城镇化

杨丽花

国庆节回家，除了一如既往地见证秋收种麦

的忙碌外，就是各种看不懂。

在这个忙碌的季节，县城的地产商一点也没

有停下来， 走街串巷子地散发各种楼盘的小广

告。 我的第一反应就是：中小城市的房地产泡沫

严重，现在已经波及到我的家乡。 家里人告诉我：

“这些楼盘很抢手。 现在咱们县城的房子单价平

均才三千多块钱，隔壁两个县的每平方米均价都

在四五千块了。 咱们县城的房子估计以后还会

涨，怎么会有泡沫？ ”除了对房价的乐观外，他们

还细数了一番，我所在的村子大约已经超过一半

的家庭在县城里购买了房子。

我的家乡是河北省一个普通的县级市，我所

在的村子距离县城中心，骑自行车只需要二十几

分钟；如果开私家车只需要几分钟。 这个距离对

生活在北京和上海人来说， 根本就谈不上是距

离，就是近在咫尺。

为什么要在县城里买房子？ 打听下来，投资

是首要原因。 虽说

3000

元的均价在全国来看，并

不算贵，但相对过去，这个小县城四五年前均价

一直停留在

2000

块钱的水平看，房价是“猛涨”

了。 老乡们赚了钱没处花，也不愿意放在银行里

让钱“越来越毛”。 他们不知道什么叫通货膨胀，

但是他们知道， 这几年钱的购买力越来越差，钱

越来越不值钱。 家里如果有儿子，无论现在的年

龄如何，家长一定会考虑为每一个儿子在县城里

买一套房子。 现在农村适龄青年，男女比例严重

失调，女孩奇缺。 每一桩婚姻，女方必然要求男方

农村有新房，县城也有商品房。 有一位堂哥，家里

有两个儿子，一个正读小学一个刚上初中。 他已

在县城里买一套房子。 照他的话来说，大儿子估

计初中一毕业就得琢磨结婚的事情，现在房子置

备下来并不算早，二儿子结婚的房子也要提上日

程了。

虽然村里多数家庭在县城里有房子，但是真

正去住的人家并不多，因为生活在县城里并不方

便。 村里有自己的一亩三分地，在县城里根本没

有办法照看自家的庄稼。 就说这次国庆节期间的

秋收和种麦，不管家在哪里都得回村来照理。 虽

然一亩地一年下来赚不了几个钱，但是老乡们对

土地很有感情，不愿意放弃。 少数人选择把地租

给别人种，然而他们更难和村子划清界限。 他们

中不少人在村子里有自己的小工厂、 小买卖，为

此，每天从县城里开车到村里的工厂开始一天工

作，晚上再回去县城里住。 我所在的县城，原来有

两家比较大的企业，这两年倒闭了一家，只剩下

一家重度污染的化肥厂。 县城人的就业主要就是

这家化肥厂， 剩下的只能是公务员和事业单位，

以及一些商业活动，显然，村里的人即使在县城

里买了房子，也很难融入城市。

有人说，虽然生活在县城并不方便，但是对

孩子的教育总归是一件好事儿。 然而，教育问题

说起来更令人担忧。 现在读县城的小学必须是城

镇户口，光有房子是不行的。 村里人如果不转成

城镇户口，子女就不能读公立学校。 按现在的政

策，农村户口转城镇户口虽然是全面放开，可转

成城镇户口以后，就没有医保，而农村的“新农

合”（新型农村合作医疗） 还是非常受欢迎的，这

是很多村里人转户口的顾虑。 因此，大多老乡都

保留了农村户口， 其子女要么在县城读私立学

校，要么还在村里读小学。

即便如此，县城规模依然在快速扩张。 这些

年因为生源太少，村里的学校不断撤并，使得县

城的生源越来越多。 县城这两年又新建了一所小

学，却依旧是“人满为患”。 一位表嫂在县城的一

所小学当老师。 她说：“现在每个班差不多有八九

十个人，给全班同学都批改一次作业都很难。 作

为老师，根本没有精力照顾到每一个学生。 ”

现在镇城化是一个热门话题， 可是只有房

子，没有就业、医疗、教育的城镇化有什么意义？


