
A11

主编：万鹏 编辑：任杰 2015 年 10 月 16 日 星期五

Tel

：(0755)83517223

Company

公司

A8

Company

公司

再融资募资额惊现“折上折”

9月以来23家公司定增方案瘦身

证券时报记者 岳薇

“行情不好， 干嘛要高价认购

呢？”谈及近期部分机构退出上市公

司的定增认购， 深圳一位私募人士

如此表示。今年三季度以来，去除因

权益分配调整发行价格和发行数量

的情况，有

59

家公司先后调整定增

或重组预案， 缩减融资规模成为普

遍现象。

“牛市里一次不融个几十亿都不

好意思跟同行打招呼”。 遥想今年上

半年，各路资本争先参与上市公司的

融资计划，如火如荼的牛市为各公司

大口“补血”提供了有利时机。 然而，

经历了三季度的行情调整之后，部分

参与认购的投资机构或缩减胃口，或

干脆离席。 因此，各公司的融资计划

纷纷开始“瘦身”，据证券时报记者粗

略统计， 仅

9

月份以来就有

39

家上

市公司调整定增或重组方案， 其中

23

家公司募资总额缩水。 永泰能源、

二三四五缩水幅度超过六成， 真可

谓“折上折”。

对于上述现象， 另一位私募老

总的表态非常直接：“二级市场股价

下挫， 上市公司之前的定增价格太

高，不调整不可能募资成功。 ”

认购对象生变

自今年

9

月以来， 上市公司定

向增发原发行对象出现变更 （包括

退出认购或减少认购金额） 的公司

包括龙宇燃油、 天成控股、 瑞丰光

电、鄂武商

A

、日科化学、中材科技、

华塑控股、中化岩土、抚顺特钢等。

龙宇燃油原本拟募资总额不超

过

42.05

亿元， 发行对象包括公司

实际控制人之一刘振光和银厥资

本、海厚泰投资、上海苇晔、上海灏

奕、上海泽熙增煦。 在公司

2014

年

度利润分配方案实施完毕后， 以上

各发行对象的认购股份数量分别为

1.28

亿股、

5175.2

万股、

1284.52

万

股、

2247.91

万股、

2247.91

万股和

3211.44

万股。

10

月

9

日， 龙宇燃油公告称，

募资总额下调为不超过

35.05

亿

元， 发行方式改为向不超过

10

名

特定对象询价发行，股份锁定期由

36

个月改为

12

个月。 当被问及这

是否意味着包括公司实控人在内

的原发行对象全部退出认购时，公

司方面表示， 改为询价发行以后，

并不确定原发行对象是否会参与

申购。 但值得注意的是，龙宇燃油

同时要求单个发行对象认购本次

非公开发行股票的上限不超过

5000

万股，称这是出于保证大股东

控股权的考虑。

类似的案例还有：鄂武商

A

的

发行对象前海开源基金的认购金额

由

10.18

亿元锐减至

5663.10

万元，

公司员工持股计划的认购金额也由

8.44

亿元减少至

8.03

亿元；日科化

学董事长兼实际控制人赵东日认购

金额由

2.2

亿元调整至

1.6

亿元；中

材科技在原重大资产重组中拟向盈

科汇通、宝瑞投资、国杰投资、君盛

蓝湾、金风投资、珠海融嘉、国建易

创拟设立的有限合伙企业、 启航

1

号等

8

名对象非公开发行股票募资

不超过

31.81

亿元，但据公司

10

月

14

日最新的调整方案，珠海融嘉退

出认购， 其他发行对象的认购金额

也大幅减少， 公司的募资总额由此

调整为不超过

21.68

亿元， 减少超

过三成。

瑞丰光电的原重组方案中，拟向

TCL

、温氏投资、员工持股计划、杜建

国、常宝

5

名对象发行股份募集配套

资金不超过

2

亿元。

9

月底，公司宣

布，由于募集资金认购方发生重大调

整，员工持股计划终止实施并退出认

购，不过，公司实际控制人龚伟斌加

入认购队伍，募资总额不变。

前述私募老总表示，机构退出认

购一般是看空二级市场的表现，在时

下的市场行情中，机构投资者会更青

睐价格便宜、业绩稳定的公司。

融资额缩水

据统计，今年前两个季度，

A

股

市场累计公布

200

余起定增计划，

涉及交易总额达

5000

亿元，接近去

年全年规模，并远超同期

IPO

的募

资总额。 其中，有近

20

家公司的再

融资规模超百亿元。但进入三季度，

部分公司开始调整计划， 融资规模

大幅缩水。

今年一季度抛出

120

亿元融资

计划的泛海控股，

10

月

10

日再度公

告， 募资总额拟调整为不超过

57.5

亿元，发行股份数由

13.75

亿股调整

至

6.59

亿股，融资规模可谓“腰斩”。

2014

年以来，泛海控股重新规

划了产业发展方向， 力图摆脱单纯

依赖房地产业务的发展模式， 转型

成为 “房地产

+

金融

+

战略投资”的

综合性业务上市公司。

2014

年

7

月， 泛海控股收购了民生证券

72.999%

的股份，成为其控股股东。

12

月， 公司通过参与民生信托增

资，间接持有了民生信托

25%

的股

权， 一系列的投资使公司将触角伸

至金融领域。

不过，令人出乎意料的是，泛海

控股此次调整募资方案， 优先保证

了两个地产项目的投资规模，却“牺

牲”了对民生证券

50

亿元的增资。

对此， 泛海控股相关人士对证

券时报记者表示， 在现有市场环境

下， 公司亟需在发挥既有优势的基

础上，加速房地产项目价值释放，以

推动转型发展战略的逐步深化。 而

至于未来是否还会通过其他方式继

续投资民生证券，该人士表示，金融

业务是泛海控股战略转型的重点方

向， 公司将按计划完成对民生证券

的增资。

与泛海控股同日宣布调整募资

计划的还有永泰能源。 公司于今年

8

月上旬发布定增预案， 拟募资不

超过

150

亿元，仅仅两个月之后，便

因市场行情变化调整方案， 募资总

额大幅下调至不超过

49

亿元，缩减

幅度近

70%

，发行股份数量也减少

56%

，发行价格折让近

26%

。

据证券时报记者统计，今年

9

月

以来，缩减募资总额的公司有

23

家。

这其中，永泰能源、二三四五、泛海控

股、鄂武商

A

和海翔药业

5

家公司的

缩减幅度较大， 位于四成至七成之

间。 而发行价格方面，折让较大的包

括嘉欣丝绸、河北钢铁、联络互动、克

明面业、山西证券、永泰能源、日科化

学、杭萧钢构、宝新能源和瑞丰光电

10

家公司，折价幅度均在

20%

以上，

其中，嘉欣丝绸折价逾

47%

。

募资总额缩水， 募投项目无可

避免受波及。比如，永泰能源的各募

投项目规模都大幅缩减， 并直接取

消与感知集团

14

亿元合资组建物

联网服务公司的项目。

硬着头皮上项目

记者注意到，为保募投项目，众

多上市公司大幅减少或干脆放弃补

充流动资金的计划，这其中，包括彩

虹精化、蓝思科技、联络互动、鄂武

商

A

、中材科技、华塑控股、顺荣三

七、大恒科技、二三四五、乐视网等。

前述私募老总直言， 补充流动

资金本来就可有可无。 不过，在募资

总额大打折扣的情况下， 上市公司

能够以自有资金继续推进项目建设

也算是表了决心，这其中包括了海翔药

业、天成控股、惠天热电、嘉欣丝绸等多

家公司。

海翔药业原计划募资

20.75

亿

元，用于医药和染料两个业务板块，分

别为原料药及中间体

CMO

中心扩建

项目、年产

30

亿片（粒）固体制剂技改

项目、医药综合研发中心、医药中试车

间技改项目、 染料产业升级及配套项

目、环保设施改造项目。 方案调整后，

募资总额缩减至

11.3

亿元，公司取消

了染料产业升级及配套项目的

9.45

亿元投入。不过，公司方面对证券时报

记者表示，对于该项目，公司会使用自

有资金推进。

天成控股在原认购对象科创嘉源

退出认购， 瀚叶财富减少认购数量之

后，募资总额由

48.8

亿元调整至

36.8

亿元。 当被问及是否会影响公司小微

金融服务平台建设项目的投入时，公

司表示，该项目的总投资额不变，缩减

的

12

亿元公司将通过自有资金解决。

此外，惠天热电也在募资总额减少

的情况下调整各募投项目的资金分配，

对其中的两个项目采用自有资金建设。

总体来看，相比今年一二季度，上

市公司今秋的这场融资“瘦身”潮，是

否表明市场从狂欢回归理性， 或者说

释放了其他的积极信号？ 前述私募人

士直言， 这种变化只是受市场行情的

现实影响， 二级市场的投资人从来不

会理性。

体彩中心人士：网络售彩开放仍无时间表

证券时报记者 曾福斌

自今年年初互联网彩票销售被

叫停以来， 每隔一段时间就会有市

场放开重启的传言， 相关概念股异

动频频。 近日，又有传言称，互联网

彩票销售将于

10

月底放开。但从证

券时报记者获得的信息来看， 前景

并不乐观。

对于放开互联网彩票销售有关

问题， 一财政部人士在回复证券时

报记者时表示并不知情。 而有接近

国家体彩中心人士对证券时报记者

称，

10

月底放开互联网彩票销售基

本不可能，年底前都悬，国家体彩中

心也没有放开互联网彩票销售的时

间表。

随着互联网售彩暂停，国内彩

票销售也直接由去年的高速增长

变为目前的负增长。 财政部公布的

最新数据显示，今年

8

月份，全国

共销售彩票

280.96

亿元，同比减少

34.39

亿元， 下降

10.9%

。

1

月至

8

月累计， 全国共销售彩票

2428.21

亿元， 同比减少

43.34

亿元， 下降

1.8%

。 而在去年，我国彩票销售基

本保持每个月

20%

左右的同比增

速，这其中，互联网销售渠道贡献

颇多。

对于互联网彩票销售公司来

说，网络售彩暂停影响更大，如

500

彩票网，已经半年多没有营业收入。

一名该公司人士对证券时报记者表

示，公司目前压力很大，完全靠原来

的收入维持经营。 该人士对于市场

短期内重启也不乐观。

前述接近国家体彩中心人士

称，因为彩票是国家发行，有国家信

用背书，出了任何问题，消费者第一

个想到的就是直接找政府， 而不是

企业和销售平台。因此，安全性是国

家迟迟不放开互联网彩票销售的最

重要原因之一。

值得一提的是，国务院

14

日印

发《关于第一批取消

62

项中央指定

地方实施行政审批事项的决定》，其

中， 取消中央对各省彩票销售机构

销售实施方案审批以及取消彩票销

售机构开展派奖的行政审批， 调整

为由各省财政部门进行行政审批。

这给了各省彩票销售机构更大的自

由， 将刺激销售机构制定销售方案

的积极性。不过，这跟放开互联网彩

票销售关系不大。

虽然网络售彩放开预期并不乐

观，不过，前述接近国家体彩中心人

士称， 中国联赛足彩的推出进度更值

得关注。

今年年初发布的 《中国足球改革

总体方案》中提到，要研究发行中国联

赛足彩。 国家体彩中心有关负责人此

前在接受媒体采访时也指出， 国家体

彩中心将按照彩票监督管理部门的要

求和工作部署， 积极研究推进发行以

中国足球职业联赛为竞猜对象的竞猜

型体育彩票。 这对于满足人民群众的

多元化文化娱乐需求、 进一步维护和

提升足球赛事的品质、 带动足球发展

的良好氛围、 打击地下赌球和非法彩

票等，都具有积极意义。

岳薇/制表 翟超/制图

浙江世宝成为

德国戴姆勒全球供货商

浙江世宝（

002703

）今日公告，公司与戴姆

勒股份有限公司在杭州正式就转向器全球采购

协议签约。

戴姆勒总部位于德国斯图加特， 是全球最

大的豪华车及商用车制造商。 公司旗下包括梅

赛德斯

-

奔驰汽车、 梅赛德斯

-

奔驰轻型商用

车、 戴姆勒载重车和戴姆勒金融服务等四大业

务单元。

对于本次的合作， 浙江世宝副董事长张宝

义对证券时报记者表示， 要进入戴姆勒的全球

采购体系并不是件容易的事情，一直以来，戴姆

勒汽车是高效、节能、安全及互联的典范，代表

的是全球汽车行业的顶尖标准。

浙江世宝专注于汽车转向技术， 是中国率

先开发液压转向、电动转向的企业，并在境内外

成功上市。去年，公司还确立了智能转向的开发

项目并申请了国家专利。 正是由于浙江世宝专

注的经营理念和戴姆勒持续关注的三个战略领

域：技术领先、全球市场及智能平台高度吻合，

公司最终进入戴姆勒的全球采购体系。

本次跻身戴姆勒全球供货商不仅为浙江世

宝带来全新的高质量业务， 也开创了国内汽车

转向行业进入全球高端载重汽车配套的先河。

张宝义介绍，浙江世宝已经在新兴市场、欧洲及

北美建立了销售代表处，积极布局全球市场，预

计

2015

年汽车转向器出口量将达到

30

万台

/

套以上，全部用于主流汽车厂的

OEM

配套。

对于本次合作，张宝义表示，浙江世宝将继

续投资

1

亿元人民币， 建成世界先进水平的商

用车液压转向器生产加工、装配、测试线，世宝

转向器将很快在德国戴姆勒载重车上率先整车

配套。 （李小平）

婴儿潮推动市场爆发

美邦服饰欲开千家童装店

对传统的服饰类公司而言， 童装市场或已

成为该行业的“蓝海”，借助童装抢占市场，已是

不二选择。据证券时报记者不完全统计，目前把

步伐扩张到童装市场的

A

股上市公司已逾

20

家，包括美邦服饰、森马服饰等在内，抢占童装

市场已渐成潮流。

多公司瞄准童装市场

“这几个季度以来，我们的童装业绩增长不

错， 订货量同比增长超过

60%

， 门店零售持续

30%

以上的增长。 ”在

10

月

15

日美邦服饰旗下

Moomoo

童装订货会上，公司相关负责人对证券

时报记者称。该负责人还介绍，童装业务正在成

为美邦服饰的新亮点，从

2013

年至今，公司童

装直营及加盟已超过

400

家， 未来

2

年总数将

突破

1000

家。

美邦服饰互联网业务品牌营销推广部副总

监蔡敏旭告诉证券时报记者， 童装在美邦集团

中的占比不大，年销售额约为

3

亿元，随着市场

拓展，未来

2

年的销售额或达到

10

亿元。“童装

市场基数小、 增速快， 接下来的市场空间还很

大。 ”蔡敏旭认为，国内童装市场容量和竞争格

局还未定型。

根据最新数据，

2014

年我国童装市场规模

突破

1400

亿元大关，放眼国内品牌，不少上市

公司打起了童装市场的算盘。

继森马服饰这几年持续加码童装市场，李

宁、 特步、 安踏等运动品牌也开始涉足儿童市

场，拉夏贝尔、江南布衣、淑女屋等女装品牌也

都推出了相应的童装品牌。去年

9

月，朗姿股份

宣布收购韩国最大婴幼儿服装品牌阿卡邦。 而

男装行业的七匹狼旗下据称也有童装品牌。

人口红利撬动市场爆发

随着“单独二胎”政策的实施，中国新生婴

儿数量将进一步上升。 国家统计局发布的

《

2012~2015

童装产业报告》显示，童装产业产

值年增长率可达

25%~30%

。

长江证券一位服装行业分析师告诉证券时

报记者， 目前童装市场快速扩张得益于人口红

利和消费习惯的转变。 婴儿潮、二胎政策松绑、

消费升级等因素， 正在推动中国婴童产业的快

速发展。伴随着童装市场规模扩大，人均年度消

费额亦将稳步上扬。 “现在的

80

后、

90

后父母，

更愿意在孩子身上花大钱。 ”

国金证券一位不愿署名的分析师介绍，目

前只有森马服饰旗下巴拉巴拉童装品牌的市场

占有率在

3%

左右，其他的服装品牌市场占有率

均较低，未来童装市场的扩张和爆发尚有空间。

成人服装转战童装市场， 能否带来业绩的

新增长点？上述分析师对证券时报记者表示，童

装市场有一定的准入壁垒， 相较成人服装市场

而言，其对面料等的质量安全要求更高，库存管

理要求也更为严格。 成人服装一般只有大、中、

小这

3

个尺码，而童装从

5

至

13

岁的尺码过于

复杂，不太容易掌握。

业内人士建议， 在看好童装市场前景的同

时，传统服装企业大举进军，还需更多考虑门槛

及风险。 （梅双 朱凯）


