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绿瘦健康合法拥有上述商标，并已取得相应的权属证书，该等商标权不存在权属纠纷，亦不存在质押或其他权利受到限制的情形。

（

３

）软件著作权

截至本回复出具之日，交易标的及其子公司已经取得的软件著作权情况如下：

序号 权利人 软件名称 登记号 分类号 首次发表日期 登记日期

１

绿瘦健康 呼叫中心系统

Ｖ４．２ ２０１３ＳＲ０３０４６５ ３０２００－００００

未发表

２０１３．０４．０１

２

绿瘦健康 绿瘦商务智能平台软件

Ｖ５．０ ２０１３ＳＲ０３０４７１ ３０２００－００００

未发表

２０１３．０４．０１

３

绿瘦健康 绿瘦数据流量分析系统

Ｖ１．０ ２０１３ＳＲ０３０４５０ ３０２１３－００００

未发表

２０１３．０４．０１

４

绿瘦健康 绿瘦商城系统

Ｖ１．０ ２０１４ＳＲ００３６０４ ３０２００－００００

未发表

２０１４．０１．０９

５

绿瘦健康 绿瘦纤体门店系统

Ｖ１．０ ２０１４ＳＲ００３６０２ ３０２００－００００

未发表

２０１４．０１．０９

６

绿瘦健康 绿瘦手机商城系统

Ｖ１．０ ２０１４ＳＲ００３６０７ ３０２００－００００

未发表

２０１４．０１．０９

７

绿瘦健康 绿瘦集团地面业务系统

Ｖ１．０ ２０１４ＳＲ００３６０５ ３０２００－００００

未发表

２０１４．０１．０９

８

绿瘦健康 绿瘦商务通系统

Ｖ１．０ ２０１４ＳＲ００３５９７ ３０２００－００００

未发表

２０１４．０１．０９

９

绿瘦健康 绿瘦集团

ＣＰＳ

网站联盟系统

Ｖ１．０ ２０１４ＳＲ００３５９２ ３０１０４－００００

未发表

２０１４．０１．０９

１０

绿瘦健康 绿瘦集团协同办公平台

Ｖ１．０ ２０１３ＳＲ０３０４７７ ３０２００－００００

未发表

２０１３．０４．０１

１１

绿瘦健康 绿瘦进销存管理系统

Ｖ１．０ ２０１３ＳＲ０３０４７４ ３０２００－００００

未发表

２０１３．０４．０１

１２

绿瘦健康 绿瘦业务关系管理系统

Ｖ５．０ ２０１３ＳＲ０３０４５４ ３０２００－００００

未发表

２０１３．０４．０１

１３

绿瘦健康

绿瘦电子商务业务关系管理软件

Ｖ１．０

２０１５ＳＲ１４９７９４ ３０２０２－００００

未发表

２０１５．０８．０４

绿瘦健康合法拥有上表所列的计算机软件著作权，并已取得相应的权属证书，该等计算机软件著作权不存在权属纠纷，亦不存在质押或其他权

利受到限制的情形。

（

４

）著作权

截至本回复出具之日，交易标的及其子公司已经取得的著作权情况如下：

序号 权利人 作品名称 类型 登记号 登记日期

１

绿瘦健康 绿

Ｓ ＧＲＥＥＮ ＳＬＩＭ

及图形 美术作品 国作登字

－２０１２－Ｆ－０００６９６０７ ２０１２．０９．２７

２

绿瘦健康 绿瘦

ＬＯＧＯ

美术作品 国作登字

－２０１２－Ｆ－０００６３０６５ ２０１２．０６．１２

绿瘦健康合法拥有上表所列的美术作品著作权，并已取得相应的权属证书，该等美术作品著作权不存在权属纠纷，亦不存在抵押或其他权利受

到限制的情形。

（四）补充披露情况

公司已按照重组问询函要求，将上述内容在预案“第四章 交易标的基本情况”之“八、绿瘦健康主要资产的权属情况及主要业务资质”之“（一）主

要资产权属情况”中进行补充披露。

（五）独立财务顾问核查意见

经核查，独立财务顾问认为：绿瘦健康的固定资产、无形资产不存在权属瑕疵，在建工程中存在房产证瑕疵问题。由于该等涉及房产证瑕疵问题

的房屋尚未投入使用，对交易标的的生产经营不构成影响。

二、交易房产租赁相关问题

（一）绿瘦健康租赁房屋情况

截至本回复出具之日，绿瘦健康租赁房屋具体情况如下：

序号 承租方 出租方 房屋坐落 房屋产权证号 租赁面积（㎡） 租赁期限

１

绿瘦健康

广州市荔湾区生产力促进中

心

荔湾区花地大道路鱼尾桥岭南节

点园

－ ８

，

６６３．７０ ２０１２．１０．２０－２０２４．１０．１９

２

绿瘦健康

广州市源苑物业管理有限公

司

天河区中山大道中

１１０１

号

１

至

７

层

及负一层

－ １３

，

５６４．００ ２０１２．０４．０１－２０２２．０３．３１

３

绿瘦健康 潘健广

天河区中山大道中

１０９７

号

１

至

７

层

及负一层

－ １３

，

８７８．００ ２０１２．０４．０１－２０２２．０３．３１

４

湖北绿瘦生物

监利上信服装产业园开发有

限公司

监利上信城一区

Ａ

型四楼；监利上

信城一区

Ｅ４

型

房权证容城字第

２０１４０２１５０

号

厂房建筑面积

５

，

０００

㎡；

宿舍建筑面积

６

，

４００

㎡

２０１４．０６．２８－２０１９．０６．２７

截至本回复出具之日，绿瘦健康及其子公司无自有房产，经营场所均系租赁房产，上述租赁房产面积共计

４７

，

５０５．７０

平方米，其中三处使用面积共

计

３６

，

１０５．７０

平方米的租赁房产产权手续不完善，占租赁房产总面积的

７６．００％

。三处房产的产权瑕疵并不影响绿瘦健康及其子公司实际使用该房屋，

此外，由于绿瘦健康及其子公司经营工具主要为电脑，经营场所主要为普通办公用途物业，绿瘦健康及其子公司对经营场所和经营工具没有特殊要

求，且所在城市均有足够的办公用途房屋可供租赁，绿瘦健康及其子公司受办公和经营场所变更的影响较小。基于此，绿瘦健康及其子公司租赁房屋

中存在的租赁物业部分房屋未取得房产证的情形不会对绿瘦健康及其子公司的持续经营及本次并购重组造成重大不利影响。

（二）保障措施及不能履约时的解决措施

绿瘦健康实际控制人皮涛涛已出具《关于主要资产、经营资质等事宜的承诺函》：“对后续无法续租或因产权瑕疵可能造成的经营障碍及损失，本

人作为绿瘦健康实际控制人将无条件代绿瘦健康支付相应款项，且保证绿瘦健康不因此遭受任何经济损失。”

（三）补充披露情况

公司已按照重组问询函要求，将上述内容在预案“第四章 交易标的基本情况”之“八、绿瘦健康主要资产的权属情况及主要业务资质”、“重大风

险提示”之“二、与标的资产经营相关的风险”之“（五）租赁物业风险”、“第九章 本次交易的报批事项及相关风险提示”之“二、风险提示”之“（二）与标

的资产经营相关的风险”中进行补充披露。

（四）独立财务顾问意见

经核查，截至本回复出具之日，绿瘦健康经营场所均系租赁房产，其中

３

处使用面积共计

３６

，

１０５．７０

平方米的租赁房产产权手续不完善。绿瘦健康

实际控制人皮涛涛已出具《关于主要资产、经营资质等事宜的承诺函》，作为未来可能出现的无法续租或因产权瑕疵可能造成的经营障碍及损失问题

的保障。

三、交易标的业务资质相关问题

（一）业务资质有效期情况

绿瘦健康及其下属公司不存在应取得而未取得的资质证书情形，绿瘦健康及其下属公司已到期或即将到期的资质证书情况如下：

序号 证书名称 证书编号 许可范围 发证机关 有效期限

绿瘦健康

１

食品流通许可证

ＳＰ４４０１０６０９１００００４７０

批发兼零售；预包装食品（不含酒精饮料）

广州市荔湾区食品药品监

督管理局

至

２０１５

年

１２

月

３１

日

２

互联网药品信息服务资格证

书

（粤）

－

非经营性

－２０１１－００３５

服务性质：非经营性

广东省食品药品监督管理

局

至

２０１６

年

２

月

２７

日

３

增值电信业务经营许可证

Ｂ２－２０１１００５７

第二类增值电信业务中的呼叫中心业务

和信息服务业务（不含固定网电话信息服

务和互联网信息服务）

中华人民共和国工业和信

息化部

至

２０１６

年

３

月

２５

日

广州绿瘦健康

１

食品流通许可证

ＳＰ４４０１０３１５１１０２２７４５

批发兼零售；预包装食品（不含酒精饮料）

广州市荔湾区食品药品监

督管理局

至

２０１５

年

１２

月

３１

日

（二）相关资质到期后展期的可能性

绿瘦健康与广州绿瘦健康持有的《食品流通许可证》（证书编号：

ＳＰ４４０１０６０９１００００４７０

、

ＳＰ４４０１０３１５１１０２２７４５

）均已到期。根据

２０１５

年

１０

月

１

日生效

的《食品经营许可管理办法》规定，从事食品销售和餐饮服务活动，应当依法取得食品经营许可。

２０１５

年

１０

月

１

日起至

２０１５

年

１２

月

３１

日止为食品经营许

可实施的过渡期，在过渡期内办理的食品流通许可证有效期统一至

２０１５

年

１２

月

３１

日。根据广东省食品药品监督管理局发布的《关于做好食品经营许

可过渡期有关工作的通知》（食药监办食餐［

２０１５

］

４０２

号），过渡期结束后，食品经营者应当在

２０１６

年

１

月

３１

日前将过渡期间核发的许可证换为食品经

营许可证。目前绿瘦健康及广州绿瘦健康的换证申请工作正在进行中，均已取得相关行政主管部门的受理，预计展期不存在障碍。

绿瘦健康持有的《互联网药品信息服务资格证书》（证书编号：（粤）

－

非经营性

－２０１１－００３５

）即将到期。根据《互联网药品信息服务管理办法》的规

定，从事通过互联网向上网用户提供药品（含医疗器械）信息的服务活动的，需要取得食品药品监督管理部门核发的《互联网药品信息服务资格证

书》。绿瘦健康未从事互联网药品信息服务相关业务，该资质证书不影响绿瘦健康的正常经营活动。根据绿瘦健康出具的说明，绿瘦健康将及时办理

《互联网药品信息服务资格证书》的展期。

绿瘦健康持有的《增值电信业务经营许可证》（证书编号：

Ｂ２－２０１１００５７

）即将到期。绿瘦健康已委托北京恒美信通科技有限公司办理《增值电信业

务经营许可证》的法定代表人变更和续期事宜，目前绿瘦健康的《增值电信业务经营许可证》处于法定代表人变更的流程中，其续期申请将在法定代

表人变更完成后进行，预计展期不存在障碍。

（三）保障措施

上述《食品流通许可证》、《增值电信业务经营许可证》到期后若无法完成展期，将对绿瘦健康的经营业务产生重大影响。对此，绿瘦健康实际控制

人皮涛涛出具了《关于主要资产、经营资质等事宜的承诺函》：“截至本承诺函出具日，绿瘦健康不存在应取得而未取得的资质证书。绿瘦健康及其下

属企业的部分资质证书已经到期或即将到期， 本人承诺将在新中基召开审议本次发行股份购买资产并募集配套资金暨关联交易报告书的董事会之

前完成上述资质证书的续展工作，并承担因迟延续展或未能续展给绿瘦健康造成的任何经济损失。若因交割日前资质证书产生的纠纷、诉讼导致的

绿瘦健康的任何支出和赔偿，由本人承担。”

（四）补充披露情况

公司已按照重组问询函要求，将上述内容在预案“第四章 交易标的基本情况”之“八、绿瘦健康主要资产的权属情况及主要业务资质”之“（二）主

要业务资质”中进行补充披露。

（五）独立财务顾问核查意见

经核查，独立财务顾问认为：绿瘦健康的业务资质出现已到期或即将到期的情形，绿瘦健康业务经营所需业务资质的展期工作已在开展中，预计

展期不存在障碍。绿瘦健康实际控制人皮涛涛已出具承诺作为相关业务资质未能如期展期的保障措施。

四、交易标的近三年因经营资质、质量问题发生过纠纷和诉讼事项、整改情况

（一）交易标的近三年因经营资质、质量问题发生的纠纷和诉讼事项及其整改情况

经查询中国裁判文书网（

ｈｔｔｐ

：

／／ｗｗｗ．ｃｏｕｒｔ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｚｇｃｐｗｓｗ／

）、全国法院被执行人信息查询（

ｈｔｔｐ

：

／／ｚｈｉｘｉｎｇ．ｃｏｕｒｔ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｓｅａｒｃｈ／

）、国家工商行政管理总局

网站（

ｈｔｔｐ

：

／／ｗｗｗ．ｓａｉｃ．ｇｏｖ．ｃｎ／

）、国家食品药品监督管理总局网站（

ｈｔｔｐ

：

／／ｗｗｗ．ｓｄａ．ｇｏｖ．ｃｎ／

）、国家质量监督检验检疫总局网站（

ｈｔｔｐ

：

／／ｗｗｗ．ａｑｓｉｑ．ｇｏｖ．ｃｎ／

）、工业

和信息化部网站（

ｈｔｔｐ

：

／／ｗｗｗ．ｍｉｉｔ．ｇｏｖ．ｃｎ／

）、商务部网站（

ｈｔｔｐ

：

／／ｗｗｗ．ｍｏｆｃｏｍ．ｇｏｖ．ｃｎ／

），并经交易标的实际控制人皮涛涛出具承诺，最近三年交易标的未有

因经营资质发生诉讼事项。

通过查询中国裁判文书网（

ｈｔｔｐ

：

／／ｗｗｗ．ｃｏｕｒｔ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｚｇｃｐｗｓｗ／

）、全国法院被执行人信息查询网站（

ｈｔｔｐ

：

／／ｚｈｉｘｉｎｇ．ｃｏｕｒｔ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｓｅａｒｃｈ／

），并经交易标的实

际控制人皮涛涛出具承诺，最近三年，消费者张明亮因产品责任纠纷起诉绿瘦电子商务，消费者姚爱武因产品责任纠纷起诉绿瘦健康，消费者黄海旺

因买卖合同纠纷起诉绿瘦电子商务，前述三案均已按撤诉结案，除前述诉讼外，交易标的最近三年不存在其他因质量问题与消费者发生的重大诉讼

事项。前述诉讼事项对绿瘦健康的后续经营不存在影响。

绿瘦健康针对产品质量纠纷处理制定了《产品质量投诉处理规程》，流程如下：

１

、受理：售后服务部接收到客户投诉后详细记录投诉产品的详细

信息；

２

、分类、转交：售后服务部对客户的投诉进行分类后将有关产品质量的投诉转质量管理部；

３

、分析原因，制定预防与纠正措施：质量管理部接到

售后服务部转交的客户质量投诉，针对质量投诉分析产生质量问题的原因，制定相应的预防与纠正措施；

４

、交办相关质量改进措施：质量管理部将相

关质量投诉的整改措施，按照职能转交各职能部门落实，并进行跟进；

５

、客户投诉的答复和办理：售后服务部根据质量管理部对质量投诉的建议，按

照公司的规定答复客户，办理相关售后服务事宜。

（二）补充披露情况

公司已按照重组问询函要求，将上述内容在预案“第四章 交易标的基本情况”之“六、绿瘦健康主营业务发展情况”之“（七）近三年因经营资质、

质量问题发生的纠纷和诉讼事项及其整改情况”中进行补充披露。

（三）独立财务顾问意见

经核查，独立财务顾问认为：交易标的最近三年不存在因经营资质发生诉讼事项；除消费者张明亮、姚爱武、黄海旺因产品责任纠纷、买卖合同纠

纷分别起诉了绿瘦电子商务、绿瘦健康，交易标的最近三年不存在其他因质量问题与消费者发生的重大诉讼事项；交易标的已针对产品质量纠纷的

处理制定了《产品质量投诉处理规程》；前述质量诉讼事项对交易标的后续经营不存在影响。

３

、交易标的

２０１３

年、

２０１４

年度和

２０１５

年

１－１０

月的归属于母公司所有者净利润分别是

－２

，

３３３．１８

万元、

－２

，

２１９．０１

万元和

４

，

２３０．６６

万元，同时交易对

手方皮涛涛、优创投资承诺其

２０１６

年、

２０１７

年、

２０１８

年的扣非后净利润分别不低于

１２

，

０００．００

万元、

１５

，

０００．００

万元和

１８

，

０００．００

万元。请公司结合交易标

的具体情况、宏观政策、经济环境及行业的发展情况，对标的资产

２０１５

年及后续预测期净利润大幅提高的原因进行详细披露并进行合理性分析，同时

对标的资产业绩大幅波动作特别风险提示。请独立财务顾问核查并发表明确意见。

【回复】

一、宏观政策、经济环境及行业的发展情况

（一）积极的产业政策为行业的发展提供了保障

《中华人民共和国国民经济和社会发展第十二个五年规划纲要》提出“大力发展生活性服务业”、“普及健康教育，实施国民健康行动计划”；《国务

院关于印发卫生事业发展“十二五”规划的通知》明确提出要“加快健康产业发展”、“鼓励社会资本大力发展健康服务业”；《国务院关于促进健康服务

业发展的若干意见》提出“到

２０２０

年，基本建立覆盖全生命周期、内涵丰富、结构合理的健康服务业体系，打造一批知名品牌和良性循环的健康服务产

业集群，并形成一定的国际竞争力，基本满足广大人民群众的健康服务需求。健康服务业总规模达到

８

万亿元以上，成为推动经济社会持续发展的重

要力量。”

（二）中国经济水平持续健康增长为行业的发展提供了动力

自

２００１

年中国加入世界贸易组织以来，中国经济迅猛发展，

ＧＤＰ

总量在

２０１０

年一跃超过日本，成为全球第二大经济体。过去

５

年间，中国

ＧＤＰ

总量

从

２０１０

年的

４０８

，

９０３

亿元增至

２０１４

年的

６３６

，

１３９

亿元。随着中国经济的不断发展，中国城市化进程随之加快。自改革开放以来，城市化进程进入了稳

定、快速发展的通道，中国经历了一个城市化的快速发展时期。

２０１０

年至

２０１４

年的

５

年间，中国的城镇人口从

６．７０

亿人增至

７．４９

亿人，增幅达到

１１．７９％

。

同时，城镇人口占总人口比例也由

２０１０

年的

４９．９５％

增至

２０１４

年的

５４．７１％

。

伴随着经济的快速发展和城镇化水平的迅速提高，中国城镇人口的收入水平也不断增长，人均可支配收入大幅提高。中国城镇居民家庭人均可

支配收入从

２０１０

年的

１９

，

１０９

元增至

２０１４

年的

２８

，

８４４

元。

数据来源：国家统计局

中国经济的持续健康发展，城镇居民人均可支配收入的不断增加以及人们消费能力的不断提升，成为了体重管理服务业持续发展的内在推动因

素。

（三）超重、肥胖人口的激增为行业的发展提供了需求基础

随着生活水平不断提高，国内居民的饮食结构也发生巨大变化，由于高热量食品的过度摄入以及体力活动量的下降，肥胖人数呈现急剧增加的

趋势。《中国居民营养与慢性病状况报告（

２０１５

年）》显示，

２００２

年我国成年人超重、肥胖人数达到

２．７

亿，超重肥胖率达到

２９．９％

（超重率为

２２．８％

，肥胖率

为

７．１％

）；至

２０１２

年，我国成年人的超重肥胖率已经达到

４２．０％

（超重率为

３０．１％

，肥胖率为

１１．９％

）。与此同时，我国儿童、青少年超重和肥胖问题也十分

突出。我国居民超重和肥胖比率的总体规律是北方高于南方、大城市高于中小城市、中小城市高于农村、经济发达地区高于欠发达地区。

数据来源：国家卫生和计划生育委员会

超重和肥胖是糖尿病和高血压等多种慢性病的主要危险因素， 目前普遍认为是由于多余的脂肪沉积带来的机体代谢紊乱所致， 例如胰岛素抵

抗、血脂异常、炎症反应等。此外，脂肪组织可以分泌某些激素，会增加某些癌症的发病率。随着超重、肥胖人群的逐年增加，高血压、糖尿病等很多因

肥胖而引起的疾病困扰着人们。肥胖已不再是单纯的外在形象问题，已经成为许多危险疾病的源头，正逐渐成为重要的公共卫生问题。正是这一现象

为体重管理服务行业的发展提供需求基础。

数据来源：国家统计局、国家卫生和计划生育委员会、新华网

（四）消费者健康意识的增强促进了行业快速健康发展

随着收入水平的提高，居民对生命质量和生活品质的要求也越来越高，对自身健康的要求也会越来越关注。低收入阶层虽然自身无力消费健康

服务，但政府对民生福利的改善、不断扩大公共卫生服务项目和提高公共卫生服务水准以及对低收入群体民生政策的倾斜，也会增加对健康服务业

的现实需求。因此，无论是中高收入阶层，还是低收入阶层，对健康关注都会增加，健康意识的增强对体重管理服务业的发展创造了良好的发展环境。

根据速途研究院的调查数据显示，随着观念的改变和健康体重管理概念的渐入人心，以往单纯的减肥控制体重的思想正在改变，逐渐被健康体

重管理方案所取代，已经有

３０％

的用户倾向于使用科学健康的体重管理方案。

数据来源：速途研究院

（五）国内外健康服务行业发展迅速

发达国家的健康管理与服务实现了 “提高国民健康素质、 降低社会医疗开支” 的双重收益， 并带动了整个健康产业的形成和迅速的崛起。

《

２０１３ＡＨＡ／ＡＣＣ／ＴＯＳ

成人超重与肥胖管理指南》旨在帮助医疗保健人员运用体重管理的方式，帮助肥胖者尽快达到健康体重。在美国，政府发布的相

关数据表明，

２００５－２０１０

年间，“体重管理”让美国肥胖人数下降

１．１％

，美国民众身体综合素质大幅提高，平均寿命达到

７９．３

岁。在日本，行政机关和民间

健康管理组织联合对全体国民进行体重管理，日本家庭普遍享有健康管理机构及保健医生的长期跟踪服务，包括为家庭建立健康档案，负责家庭的

健康管理。同时出台了专门的腰围年检政策，对腰围不达标者进行罚款，指导国民体重管理。在众多世界五百强的知名公司，也积极提倡员工进行体

重管理，甚至将体重问题与晋升机会挂钩。

相较发达国家而言，我国的体重管理服务行业起步较晚。卫生部疾病控制司于

２００３

年编写的《中国成人超重和肥胖症预防与控制指南（试行）》，

要求采取综合措施预防和控制肥胖症，提倡以非药物干预为主，药物和手术干预为辅的原则，在专业机构的指导下，积极改变生活方式，包括改变膳

食、适度增加体力活动、矫正过度进食以及抽烟、饮酒等行为和习惯。鼓励摄入低能量、低脂肪、适量蛋白质和碳水化合物，摄入富含微量元素和维生

素的膳食等，从国家层面推广健康体重管理服务。但受认知程度等因素的制约，我国大部分减重需求人群的减肥手段还停留在简单食用减肥产品或

控制饮食等传统方式上。

根据和君咨询的调查研究，当人均

ＧＤＰ

达到

５０００

美元以上时，人们对健康的消费支出将有显著的提高。

２０１４

年，我国人均

ＧＤＰ

达到了

７

，

４８５

美元，

已经进入了体重管理服务业的发展机遇期。

人均

ＧＤＰ

处于不同阶段时的产业发展特征

产业 机会描述

汽车 当人均

ＧＤＰ

达到

３

，

０００

美元时，私人购车将出现爆发性增长

旅游 当人均

ＧＤＰ

达到

３

，

０００

美元时，度假旅游渐旺

别墅 当城市人均

ＧＤＰ

跨越

４

，

０００

美元时，就进入了别墅市场兴起的周期

酒水 当人均

ＧＤＰ

在

３

，

０００－４

，

０００

美元的时候，啤酒消费陡增；当人均

ＧＤＰ

达到

５０００

美元以上时，红酒和啤酒消费交相辉映

店铺 当人均

ＧＤＰ

达到

４

，

０００

美元以上时，高级时尚品牌专卖店、奢侈品店、艺术品专卖店流行

保险 当人均

ＧＤＰ

在

２

，

０００

至

１０

，

０００

美元之间时，保险增长率在

１５％－２０％

之间

娱乐业 当人均

ＧＤＰ

达到

３

，

０００

美元时，文化消费需求将占总消费支出的

２３％

教育 当人均

ＧＤＰ

达到

４

，

０００

美元左右时，教育会成为居民消费的重点

医疗保健 当人均

ＧＤＰ

达到

５

，

０００

美元时，医疗卫生成为消费增长点，

７

，

０００

美元时保健品支出增加

健康消费支出 当人均

ＧＤＰ

达到

５

，

０００

美元以上时，人们对健康的消费支出将有显著的提高

资料来源：和君咨询

二、交易标的具体情况

（一）品牌优势

绿瘦健康始终将品牌建设作为公司经营过程中的一个重要环节，围绕着诚信经营和自主创新展开。公司的愿景：做中国最专业的体重管理公司。

经过多年的积累与沉淀，绿瘦健康的品牌形象获得了社会各界的认可。绿瘦健康是中国保健协会理事单位、广东省保健行业协会副会长单位、广东省

优秀企业、广东省诚信企业。

（二）管理优势

绿瘦健康的管理优势集中体现在信息化管理上，绿瘦健康提供服务和销售产品主要通过互联网和呼叫中心的方式进行，因此高度重视相关信息

系统的开发、建设和维护，建立了一套基于自身业务发展特点的集电子商务平台、呼叫中心、数据分析等多渠道整合的信息化管理系统，该系统符合

绿瘦健康经营全过程管理及质量控制要求。目前，绿瘦健康的信息化管理系统主要功能模块包括：客户关系管理、在线客服服务、销售业务管理、订单

管理、采购管理、库存管理、物流管理、质量管理、财务核算管理、人力资源管理等，基本实现了客户流、订单流、物流、信息流、资金流一体化、财务业务

一体化以及质量控制监督全程化。

（三）精准营销优势

绿瘦健康通过垂直电子商务平台、电视购物平台、微信平台、第三方电子商务平台等渠道将顾客的交易信息（包括购买时间、购买类型、购买数

量、支付金额等）保存在数据库中，且该数据库始终处于实时更新扩展的状态。利用强大的数据分析系统，分析市场需求，并迅速获取各类消费群体的

购买习惯、消费能力、减重需求进行量化分析，通过呼叫中心进行精准化营销，以及更深层次的体重管理服务的推广。此外，绿瘦健康依托于积累的大

数据优势，已经与中国社科院食品药品产业发展与监管研究中心合作进行第二届“中国肥胖指数”研究。

（四）人才优势

绿瘦健康从商品销售商逐步向“服务

＋

产品”的体重管理综合服务商转型，具备为顾客提供专业化、个性化体重管理服务的能力成为公司核心竞

争力，而良好的服务离不开具备专业服务能力的人才。绿瘦健康在从事多年减肥产品的推广销售业务过程中，聚集了一批业务熟练、经验丰富的专业

化服务团队，相关人员均具有丰富的服务经验和健康知识储备，具备带领绿瘦健康不断增强核心竞争力、布局体重管理服务产业链的能力，为公司转

型发展奠定了良好的基础。

三、标的资产

２０１５

年及后续预测期净利润大幅提高的原因及合理性分析

绿瘦健康经过多年的发展，通过品牌的推广，垂直电子商务平台“绿瘦商城”、电视购物平台、微信平台、第三方电子商务平台以及贴吧、

ＱＱ

空间、

离线宝等渠道积累了大量的客户信息，逐步建立了“服务

＋

产品”的精准化营销和数据化营销，形成了稳定增长的利润供应模式。

（一）健康理念的转变带动绿瘦健康体重管理服务的增长

随着生活水平的不断提高，国家产业政策的大力支持与引导，全民健康理念逐步转变，为健康服务业的发展提供广阔的发展空间。体重管理行业

属于健康服务业下健康管理与促进服务业的细分行业。随着经济的持续发展，人们享受的物质供应越来越丰富，热量摄入逐步上升，加之体力活动明

显减少，致使我国居民的超重和肥胖率不断攀升。根据有关资料显示，截至

２０１０

年，全国

１８

岁及以上居民超重率达

３２．１％

。肥胖已与艾滋病、毒药麻痹

和饮酒成瘾并列为世界四大医学社会问题，成为全球引起死亡的第五大风险。

２０１５

年健康服务将从“概念”化服务阶段走向“高新技术服务”实际落地阶段，以“饮食、运动、睡眠、心理、起居、环境、经络”等全科管理为核心的

健康管理将成为主流。绿瘦健康“服务

＋

产品”的个性化体重管理服务方案将迎来巨大的发展空间。

（二）品牌及大数据的积累为绿瘦健康的精准营销提供保障

“做中国最专业的体重管理公司”是绿瘦健康的企业愿景，绿瘦健康的品牌已获得行业的认可，并建立了独特的大数据平台，利用强大的数据分

析系统，分析市场需求和客户需求并进行量化分析，为各类消费群体制定不同的体重管理方案，通过多渠道的方式为消费者提供个性化的体重管理

服务推广，进行精准化营销。

随着体重管理行业的规范发展，品牌的效应及个性化的服务将成为行业发展的新趋势、新常态。

（三）绿瘦健康体重管理生态圈建设进一步提升业绩

商业生态圈包括四大单元：生产单元、媒介单元、消费单元和环境单元。生产单元主要从事研发与采购；媒介单元主要从事推广与渠道；消费单元

主要是消费各种商品的个体；环境单元主要从事监督与维护的机构。

绿瘦健康逐步从商品销售商向综合服务商的战略转型。绿瘦健康将围绕应用系统建设、网络环境建设、数据环境建设和信息安全建设，建设体重

管理生态圈。

１

、充分发挥大数据优势，在基于严格私密性和保密性的基础上，建设面向内部的系统的具有公共云平台特性的云计算平台。

２

、绿瘦体重

管理线下体验，强调非药物、不节食、倡导适量运动，关注消费者减重过程中的舒适度，全程由体重管理顾问进行

１

对

１

咨询服务，

１００％

量身定制专属

自己的个性化体重管理方案。

３

、建设云平台和大数据运营中心是绿瘦健康开发客户，开发新的价值的重要途径和未来发展方向。绿瘦健康体重管理

生态圈建设将发挥数据采集、数据清洗转换、数据模型管理、分析策略管理、前端分析展现、安全策略管理、数据存储系统等功能，为业绩提升提供支

持。

（四）多渠道立体化营销服务提升未来业绩

随着科技信息技术的不断更新，新兴媒体的不断涌现，以及消费者购买习惯的不断变化。移动网购的高便利性和对消费者碎片化时间的高利用

率，也使移动网购能够迅速普及。

ＰＣ

端向移动端转移是未来购物趋势，对于移动购物的前景，业内普遍看好。分析认为，虽然目前移动网购因为移动终

端设备的限制，在展示效果、内容搜索、购物及支付便捷程度等方面还有待加强，但移动网购无疑是未来电子商务发展的趋势。

绿瘦健康在移动互联网和大数据的商业价值作用下，根据消费者的购物习惯及新兴媒体的发展趋势，采取多渠道立体化的营销服务。

绿瘦健康

２０１３

年至

２０１５

年

１０

月各渠道新增会员数量表

单位：人

日期 电购 第三方平台 微信 商城 其他来源 合计

２０１３

年

１

月

２ １

，

２９４ ２９ ３

，

８６０ １

，

７０９ ６

，

８９４

２０１３

年

２

月

０ １

，

５６５ ３４ ６

，

９７５ ２

，

６３４ １１

，

２０８

２０１３

年

３

月

４ ６

，

１０５ １０９ １８

，

６１２ ９

，

８８４ ３４

，

７１４

２０１３

年

４

月

３ ４

，

４９３ ８２ １７

，

５１３ ９

，

３７８ ３１

，

４６９

２０１３

年

５

月

１ ２

，

７４３ １１５ ２７

，

１１９ ９

，

６８８ ３９

，

６６６

２０１３

年

６

月

５ ３

，

２７５ ６１ ２０

，

３０９ ７

，

１２９ ３０

，

７７９

２０１３

年

７

月

２ ４

，

８６９ ６８ １３

，

６９６ ７

，

２９３ ２５

，

９２８

２０１３

年

８

月

２ ４

，

２５８ ４６ １３

，

０４７ ５

，

３３５ ２２

，

６８８

２０１３

年

９

月

１ ３

，

８５９ ５２ ６

，

９１６ ２

，

１７１ １２

，

９９９

２０１３

年

１０

月

０ ４３９ ４１ ４

，

６３５ １

，

５１２ ６

，

６２７

２０１３

年

１１

月

０ ２

，

１３６ ４１ ６

，

５７９ ２

，

０４０ １０

，

７９６

２０１３

年

１２

月

０ ２

，

１０３ ５２ ８

，

１１５ ２

，

９３２ １３

，

２０２

２０１４

年

１

月

３ ７１６ ４６ ６

，

６２５ １

，

９６８ ９

，

３５８

２０１４

年

２

月

０ ９６４ ９２ １２

，

９１９ ４

，

８９７ １８

，

８７２

２０１４

年

３

月

２ ４

，

４４９ １９９ １３

，

５２７ ５

，

２３７ ２３

，

４１４

２０１４

年

４

月

０ ４

，

４１０ １０６ ８

，

０００ ３

，

５２８ １６

，

０４４

２０１４

年

５

月

１ ５

，

１０３ ９６ ７

，

３７０ ４

，

３８８ １６

，

９５８

２０１４

年

６

月

２ ２３

，

４８３ １３３ ５

，

６８９ １２

，

６５２ ４１

，

９５９

２０１４

年

７

月

１ ２１

，

２５７ １１９ ３

，

８５１ １０

，

３６９ ３５

，

５９７

２０１４

年

８

月

７３

，

７３５ ６２

，

０９ ９５ ４

，

４３２ ４７

，

８５４ １３２

，

３２５

２０１４

年

９

月

８７

，

５３２ １３

，

３６４ ９３ ３

，

４４８ ５５

，

４２４ １５９

，

８６１

２０１４

年

１０

月

８０

，

７２０ ６

，

８８５ １４３ ３

，

４１３ ４５

，

９２５ １３７

，

０８６

２０１４

年

１１

月

８６

，

１７９ １４

，

２０７ ７０ ２

，

２５６ ２４

，

７９５ １２７

，

５０７

２０１４

年

１２

月

５５

，

５６７ １０

，

３１９ １０４ １

，

８２９ １３

，

９２０ ８１

，

７３９

２０１５

年

１

月

３１

，

１６２ ８

，

８５６ ７３ ２

，

０３９ １２

，

６２７ ５４

，

７５７

２０１５

年

２

月

２８

，

７１８ ３

，

３６２ ７５ １

，

９２４ ９

，

６９６ ４３

，

７７５

２０１５

年

３

月

６４

，

１７６ ９

，

７５１ １０３ ２

，

５４５ １４

，

３６０ ９０

，

９３５

２０１５

年

４

月

７１

，

５１４ ２６

，

４８２ １２５ １

，

７７０ １３

，

３１７ １１３

，

２０８

２０１５

年

５

月

１２１

，

１６２ ７

，

８２１ ９７ １

，

８５５ １６

，

５１５ １４７

，

４５０

２０１５

年

６

月

１２６

，

２３２ ６

，

６１７ １３２ １

，

９０１ ２４

，

３８７ １５９

，

２６９

２０１５

年

７

月

１６３

，

６２４ ８

，

７１１ １５４ １

，

５７２ １２

，

８８１ １８６

，

９４２

２０１５

年

８

月

１４５

，

４９９ ９

，

４６１ ２３６ １

，

４７３ １

，

９１６ １５８

，

５８５

２０１５

年

９

月

２

，

３１０ ５

，

３１７ １１１０６ ２

，

９４２ １

，

０９０ ２２

，

７６５

２０１５

年

１０

月

６２５ ３

，

９９１ １９５６４ ６１８ ４７０ ２５

，

２６８

注：

１

、

２０１５

年

９

月

１

日新《广告法》颁布，为了适应新《广告法》的要求，绿瘦健康在

９

月和

１０

月期间，撤下其所有在播的电视广告类节目，对相关内容

重新调整拍摄后，绿瘦健康将逐步播放新的电视广告类节目；

２

、

２０１５

年

９

月微信扫码功能在绿瘦健康旗下各电商平台上线，导致该月起微信渠道新增客户数量大幅增加；

３

、以上数据由绿瘦健康提供。

综合宏观政策、经济环境及行业的发展情况，结合绿瘦健康的具体情况，绿瘦健康

２０１５

年及后续预测期净利润上涨具有一定的合理性。

四、就标的资产业绩大幅波动所进行的风险提示

公司将于预案中补充披露标的公司历史业绩与预计业绩的重大差异的风险提示，具体内容如下：

“本次重大资产重组交易，资产评估机构采用收益法评估时将对标的公司未来盈利情况进行预测。绿瘦健康

２０１３

年、

２０１４

年度和

２０１５

年

１－１０

月的

归属于母公司所有者净利润分别为

－２

，

３３３．１８

万元、

－２

，

２１９．０１

万元和

４

，

２３０．６６

万元，同时交易对手方皮涛涛、优创投资承诺绿瘦健康

２０１６

年、

２０１７

年、

２０１８

年的扣非后净利润分别不低于

１２

，

０００．００

万元、

１５

，

０００．００

万元和

１８

，

０００．００

万元，较之前年度业绩存在大幅波动。由于未来宏观政策、经济环境、行

业发展情况以及绿瘦健康自身因素均存在不确定性，提请广大投资者注意相关风险。

目前，评估及盈利预测工作尚未完成，本公司及董事会全体董事保证相关数据的真实性和合理性，相关盈利预测数据将在重组报告书中予以披

露。”

五、补充披露情况

公司已按照重组问询函要求，将上述内容在“第四章 交易标的基本情况”之“七、绿瘦健康最近两年及一期主要财务数据”进行补充披露，并在预

案“重大风险提示”之“二、与标的资产经营相关的风险”以及“第九章 本次交易的报批事项及相关风险提示”之“二、风险提示”之“（二）与标的资产经

营相关的风险”中对标的资产业绩大幅波动风险进行补充提示。

六、独立财务顾问核查意见

经核查，独立财务顾问认为：根据宏观政策、经济环境及行业的发展情况，结合绿瘦健康的具体情况，绿瘦健康

２０１５

年及后续预期净利润大幅上

涨具有一定的合理性。具体风险已于预案相关章节予以披露。

４

、 本次交易标的业绩波动较大且评估增值率较高，

２０１５

年新开展的业务体重管理咨询服务当年前

１０

月即实现收入

５

，

５１４．６７

万元， 对交易标的

２０１５

年扭亏为盈产生重大影响。请公司参照《格式准则第

２６

号》第二十一条的规定，补充披露交易标的主营业务的具体情况，包括：（

１

）主要产品（或服

务）所处行业的主管部门、监管体制、主要法律法规及政策等；（

２

）各细分业务的盈利模式、结算模式和收入确认政策；（

３

）列表披露报告期各期主要产

品（或服务）的产量、期初及期末库存、销量，产品（或服务）的主要消费群体、销售价格的变动情况；报告期各期向前五名客户的销售（或服务）额及占

当期销售（或服务）总额的百分比；（

４

）主要产品和服务的质量控制情况，包括质量控制标准、质量控制措施、出现的质量纠纷等；（

５

）交易标的旗下的

垂直电子商务平台“绿瘦商城”的运行情况，包括页面浏览量、独立访问数量、注册用户数、活跃用户数、用户平均停留时长、付费用户数、

ＡＲＰＵ

值、电

子商务平台的库存量单位

ＳＫＵ

（自营产品和第三方卖家产品）、活跃客户数、总订单数、总交易金额、平均订单金额或其他反映商城运营状况的指标，

并结合商城的盈利模式和经营特点，充分披露各项业务的经营情况：（

ａ

）以自营商品销售为收入来源的，披露自营商品交易订单数、总交易金额、平均

订单金额等；（

ｂ

）以广告为收入来源的，披露广告类型、广告客户数量、总金额等；（

ｃ

）以交易佣金为收入来源的，披露佣金类型构成、比例、付费客户总

数等；（

ｄ

）以增值服务收费为收入来源的，对付费客户进行归类，披露分类的标准以及不同分类标准下的付费用户数量、平均付费金额及续费率。请独

立财务顾问核查并发表明确意见。

【回复】

一、交易标的主要产品（或服务）所处行业的主管部门、监管体制、主要法律法规及政策

（一）行业主管部门和行业监管体制

绿瘦健康属于其他服务业下的体重管理服务行业，业务内容以提供体重管理咨询服务为主，同时又包括通过垂直电商平台、呼叫中心、微信等多

种方式对外销售瘦身减肥产品业务，因此相关行政管理部门主要包括中华人民共和国国家工商行政管理总局、中华人民共和国国家食品药品监督管

理总局、中华人民共和国国家质量监督检验检疫总局、中华人民共和国工业和信息化部、中华人民共和国商务部及相应的地方各级管理职能部门。

上述相关行政管理部门的职能分工情况如下：

部门名称 主要职能

工商行政管理部门 市场监督管理和行政执法、市场交易行为和网络商品交易及有关服务的监管、流通领域商品质量和流通环节食品安全的监管；

食品药品监督管理部门 起草食品安全监管法律法规草案、保健产品注册、食品安全的综合监督、组织协调和依法组织查处重大食品安全事故；

质量技术监督部门 管理产品质量安全强制检验、风险监控、监督抽查、打击制售假冒伪劣商品违法行为；

工业和信息化部门

负责制订互联网信息服务行业的产业政策、产业标准、产业规划，对行业的发展进行宏观调控，总体把握互联网信息服务内容，地方通信

管理局对互联网信息服务业务实施政府监督管理职能；

商务主管部门

负责推进流通产业结构调整，指导流通企业改革、商贸服务业和社区商业发展，推动流通标准化和连锁经营、商业特许经营、物流配送、

电子商务等现代流通方式的发展；拟定规范市场运行、流通秩序的政策，按有关规定对特殊流通行业进行监督管理。

（二）主要法律法规及行业政策

体重管理服务业作为健康管理与促进服务业的细分子行业， 属于新兴发展起来的行业， 目前国建还未针对体重管理服务业制定专门的法律法

规，但由于绿瘦健康在向客户提供体重管理服务时会配套提供直接用于食用的瘦身食品，也会在其垂直电商平台直销瘦身产品等，因此主要受到电

子商务以及食品流通行业法律法规的约束。主要法律法规如下：

类别 法律法规名称 颁布机构 规范范围

电子商务相关法律

法规

《中华人民共和国电子签名法》 全国人大常委会 规范电子签名行为，确立电子签名的法律效力；

《中华人民共和国电信条例》 国务院 规范电信市场秩序，保障电信网络和信息安全；

《互联网信息服务管理办法》 国务院 规范互联网信息服务活动；

《电信业务经营许可管理办法》 工业和信息化部 加强电信业务经营许可管理；

《网络商品交易及有关服务行为管理暂行办法》 国家工商行政管理总局 规范网络商品交易及有关服务行为；

《网络交易管理办法》 国家工商行政管理总局 规范网络商品交易及有关服务；

食品流通行业相关

法律法规

《中华人民共和国食品安全法》 全国人大常委会 保证食品安全，保障公众身体健康和生命安全；

《中华人民共和国食品安全法实施条例》 国务院 保证食品安全，保障公众身体健康和生命安全；

《食品流通许可证管理办法》 国家工商行政管理总局

规范食品流通许可行为，加强《食品流通许可证》管

理；

《食品标识管理规定》 国家质量监督检验检疫总局 加强对食品标识的监督，规范食品标识的标注。

近年来，国家相继出台了一系列扶持健康服务行业的产业政策，促进了健康服务行业乃至细分子行业体重管理服务行业的快速发展。相关产业

政策主要如下：

政策文件名称 发布机构 相关内容

《中华人民共和国国民经济和社会发展第十二

个五年规划纲要》

第十一届全国人民代表大会第四

次会议批准

提出“大力发展生活性服务业”、“普及健康教育，实施国民健康行动计划”；

《食品工业“十二五”发展规划》 国家发展和改革委员会

明确提出“在长三角、珠三角、环渤海等地区，重点研发和生产优质蛋白食品、膳食纤维食品、

特殊膳食食品、营养配餐和新功能保健食品等”、“到

２０１５

年，营养与保健食品产值达到

１

万亿

元，年均增长

２０％

；形成

１０

家以上产品销售收入在

１００

亿元以上的企业，百强企业的生产集中

度超过

５０％

”；

《国务院关于印发卫生事业发展“十二五”规划

的通知》

国务院

明确提出要加快健康服务业发展， 包括 “建立完善有利于健康服务业发展的体制和政策”、

“完善鼓励和促进非公立医疗机构发展的政策措施”、“大力发展生物医药， 改造提升传统医

药”；

《国务院关于印发服务业发展“十二五”规划的

通知》

国务院

阐述了“健康服务业”的具体范畴，指出健康服务业应包括“基本与非基本医疗卫生服务、多

层次的医疗保障体系、医疗护理、健康监测、卫生保健、中医医疗保健、康复护理、健康管理教

育与培训、健康咨询、健康保险、康复医疗服务等诸多方面”；

《中国慢性病防治工作规划（

２０１２－２０１５

年）》 卫生部等

１５

个部门

提出“积极做好慢性病预防控制工作，遏制我国慢性病快速上升的势头，保护和增进人民群

众身体健康，促进经济社会可持续发展”，“进一步完善覆盖全国的慢性病防治服务网络和综

合防治工作机制，建立慢性病监测与信息管理制度，提高慢性病防治能力，努力构建社会支

持环境”、“到

２０１５

年达到以下具体目标：慢性病防控核心信息人群知晓率达

５０％

以上，

３５

岁以

上成人血压和血糖知晓率分别达到

７０％

和

５０％

； 全民健康生活方式行动覆盖全国

５０％

的县

（市、区），国家级慢性病综合防控示范区覆盖全国

１０％

以上县（市、区）；成人肥胖率控制在

１２％

以内，儿童青少年不超过

８％

；高血压和糖尿病患者规范管理率达到

４０％

，管理人群血压、

血糖控制率达到

６０％

；脑卒中发病率上升幅度控制在

５％

以内，死亡率下降

５％

”；

《关于促进健康服务业发展的若干意见》 国务院

“要在切实保障人民群众基本医疗卫生服务需求的基础上，充分调动社会力量的积极性和创

造性，着力扩大供给、创新发展模式、提高消费能力，促进基本和非基本健康服务协调发展。

力争到

２０２０

年，基本建立覆盖全生命周期、内涵丰富、结构合理的健康服务业体系，健康服务

业总规模达到

８

万亿元以上。”

（三）补充披露情况

公司已按照重组问询函要求，将上述内容在预案“第四章 交易标的基本情况”之“六、绿瘦健康主营业务发展情况”之“（九）交易标的主要产品

（或服务）所处行业的主管部门、监管体制、主要法律法规及政策”中补充披露。

二、交易标的各细分业务的销售模式、盈利模式、结算模式和收入确认政策

（一）销售模式

１

、自营垂直电商平台销售模式

绿瘦健康主要通过线上线下媒体广告、在线推广、新媒体社交及商业合作等营销方式进行推广获取流量，将初次消费者引流致绿瘦健康旗下的

垂直电子商务平台“绿瘦商城”，通过网上直购的方式完成购买。前述网上直购模式，不通过药房、商场超市、直销员等中间环节，可以降低产品的终端

销售价格。

２

、电视购物平台销售模式

绿瘦健康通过制作电视购物广告，在电视节目上向电视观众播出，消费者通过观看电视节目了解绿瘦健康的商品，拨打热线电话实现商品订购。

３

、第三方电商平台销售模式

绿瘦健康在第三方电子商务销售平台天猫商城、京东商城、

１

号店等开设了旗舰店或专营店销售公司的商品，利用第三方电子商务平台的流量优

势，辅佐绿瘦健康的业务拓展，推动销售规模的扩大。

４

、微信平台销售模式

绿瘦健康通过微信平台与客户进行交流，消费者通过微信向体重管理顾问、健康顾问咨询产品功能、服务项目等，通过微信平台完成产品或服务

的购买，或通过自营垂直电商平台购买。

５

、其他及线下销售模式

绿瘦健康通过微博、贴吧、

ＱＱ

空间、热线、网站留言、离线宝、杂志客户、儿童专题、益健康活动等向消费者提供产品及服务信息，消费者通过信息

引导实现商品或服务订购。绿瘦健康通过线下探索代理商模式，运用代理商在一定区域内的销售优势，代理部分指定产品，代理商通过自行建立的销

售渠道在一定的区域范围内进行指定产品的销售。

（二）盈利模式

绿瘦健康的主要盈利模式如下：

１

、商品销售盈利模式

依托绿瘦健康的垂直电子商务平台、电视购物平台、微信销售平台、第三方电子商务平台等，向顾客销售以减肥产品为主的商品，通过赚取相关

产品的采购与销售间差价获取盈利。

２

、体重管理服务盈利模式

绿瘦健康通过大数据平台系统分析，进行精准营销，为消费者提供

１００％

量身定制的个性化体重管理方案，通过向客户提供“服务

＋

产品”的体重

管理综合服务方案，收取服务咨询费用。

（三）结算模式

１

、商品销售结算模式

业务人员根据客户的需求生成销售订单，业务主管审核订单的真实性和客户资料的准确性，根据回款方式不同进行区分，代收款方式订单直接

流转到物流部，预收款方式增加财务回款的确认；物流部收到订单后安排快递公司并列印快递单，仓库按快递单内容将包裹打包秤重，在约定的时间

内快递公司到公司指定地点签收包裹。正常情况包裹只要客户进行处理，快递工作人员同时将处理信息扫入快递系统，公司通过系统对接获得该包

裹的状态更新业务系统相关信息。财务以客户签收包裹的信息确认收入并在当期结转成本。根据合同每天、周与快递公司进行周期性的对帐，核帐无

误后进行结算。具体结算流程如下图所示：

２

、体重管理服务结算模式

体重管理顾问根据客户的具体情况制定个性化方案生成订单，业务主管审核方案的可行性，订单的真实性和客户资料的准确性，根据回款方式

不同进行区分，代收款方式订单直接流转到物流部，预收款方式增加财务回款的确认；物流部收到订单后安排快递公司并列印快递单，仓库按快递单

内容将包裹打包秤重，在约定的时间内快递公司到公司指定地点签收包裹。正常情况包裹只要客户进行处理，快递工作人员同时将处理信息扫入快

递系统，公司通过系统对接获得该包裹的状态更新业务系统相关信息。财务以客户签收包裹的信息确认预收账款。根据合同每天、周与快递公司进行

周期性的对帐，核帐无误后进行结算。具体结算流程如下图所示：

（四）收入确认政策

绿瘦健康的销售模式主要有：自营垂直电商平台销售模式、电视购物平台销售模式、第三方电商平台销售模式、微信平台销售模式、其他及线下

销售模式。主要为客户提供健康咨询服务和商品销售。

１

、提供劳务收入

根据对客户肥胖评估提供个性化的体重管理服务方案，在全额收取客户的服务款项后，由体重管理顾问根据体重管理方案，在有效的服务期间，

向其提供体重管理咨询服务，包括饮食指导、运动指导和心理行为干预。一般情况下，客户初始体验的服务期限较短，通常为

７－２８

天作为一个管理周

期，如客户需要持续服务，一般采用续期的方式进行。

通常情况下，客户在收到体重管理服务方案后，体重管理顾问与客户及时沟通，确认客户可以推进方案时，每天通过电话、微信、网络等方式了解

并采集客户的饮食、运动、身体机能等信息，根据所采集的信息判断是否需要调整食谱、运动方式等，及时给予客户指导，解决体重管理过程中的各种

问题。

体重管理服务收入确认原则：当体重管理服务期限已届满，且相关服务已实施完毕后确认收入。

２

、商品销售收入

在已将商品所有权上的主要风险和报酬转移给买方，既没有保留通常与所有权相联系的继续管理权，也没有对已售商品实施有效控制，收入的

金额能够可靠地计量，相关的经济利益很可能流入企业，相关的已发生或将发生的成本能够可靠地计量时，确认商品销售收入的实现。

收入确认政策适用于商品销售收入，发出的商品被终端客户签收后公司确认收入。

３

、使用费用收入

根据有关合同或协议，按权责发生制确认收入。

４

、利息收入

按照他人使用本公司货币资金的时间和实际利率计算确定

（五）补充披露情况

公司已按照重组问询函要求，将上述内容在预案“第四章 交易标的基本情况”之“六、绿瘦健康主营业务发展情况”之“（四）主要经营模式”中进

行补充披露。

三、报告期各期主要产品（或服务）的产量、期初及期末库存、销量，产品（或服务）的主要消费群体；报告期各期向前五名客户的销售（或服务）额

及占当期销售（或服务）总额的百分比

（一）主要产品的采购量、期初及期末库存、销量

１

、报告期内按剂型分类产品的采购量、期初及期末库存、销量

期间 商品名称 单位 期初库存 采购量 销售量 期末库存

２０１５

年

１－１０

月

粉剂 盒

７５

，

５９１ １８３

，

２２０ ２０３

，

０３３ ５５

，

７７８

植物标准提取液物 盒

１３

，

２６１ ６５９

，

０６１ ４２１

，

４６６ ２５０

，

８５６

硬剂囊剂 盒

１９０

，

７１０ ６８０

，

７３８ ４４６

，

６５３ ４２４

，

７９５

袋泡茶 盒

１００

，

５４７ ５２４

，

１３６ ３３３

，

７６２ ２９０

，

９２１

片剂 盒

３

，

０３２ １４２

，

６８６ ７２

，

１２４ ７３

，

５９４

颗粒剂 盒

－ ８８２ － ８８２

其他 盒

１４

，

３３９ ５

，

３２７

，

３６３ ５

，

２１２

，

１９６ １２９

，

５０６

２０１４

年度

粉剂 盒

３

，

５５０ ２９２

，

６０４ ２２０

，

５６３ ７５

，

５９１

植物标准提取液物 盒

１８

，

２４０ ３５３

，

３０７ ３５８

，

２８６ １３

，

２６１

硬剂囊剂 盒

２０

，

４８０ １

，

５２３

，

０４０ １

，

３５２

，

８１０ １９０

，

７１０

袋泡茶 盒

９

，

５００ ５１１

，

１８６ ４２０

，

１３９ １００

，

５４７

片剂 盒

１２

，

１１３ ２０６

，

３７９ ２１５

，

４６０ ３

，

０３２

颗粒剂 盒

－ － － －

其他 盒

４９

，

５８６ ３８１

，

１７６ ４１６

，

４２３ １４

，

３３９

２０１３

年度

粉剂 盒

１８

，

４８０ １８０

，

０００ １９４

，

９３０ ３

，

５５０

植物标准提取液物 盒

４８

，

６１１ ３２３

，

０９０ ３５３

，

４６１ １８

，

２４０

硬剂囊剂 盒

２００

，

８２４ ８５６

，

８８０ １

，

０３７

，

２２４ ２０

，

４８０

袋泡茶 盒

７８

，

０６７ ４４２

，

３３２ ５１０

，

８９９ ９

，

５００

片剂 盒

５６

，

７０２ ６８８

，

５２６ ７３３

，

１１５ １２

，

１１３

颗粒剂 盒

－ － － －

其他 盒

８５

，

７３６ ７５５

，

６８１ ７９１

，

８３１ ４９

，

５８６

注：以上数据未经审计

２

、报告期内前十大产品销量

期间 商品名称 单位 销售量

２０１５

年

１－１０

月

绿瘦益生菌粉固体饮料 盒

１２８

，

４２１

绿瘦奇魅牌酵素饮品 盒

５６

，

７２６

绿瘦草本屋酵素乌梅果汁饮料 盒

４１

，

０７６

绿瘦蓝宝全营养换食套餐 盒

３

，

３７２

绿瘦得快牌减肥胶囊 盒

９１

，

５２８

ＳＯＯＳＨＯＷ

三日换食套餐礼盒 盒

４

，

０９２

绿瘦乌梅青梅混合果汁饮品 盒

２２

，

０９８

绿瘦低聚果糖液 盒

２２

，

４１２

湖北荷叶茶盒装 盒

５１

，

６３８

玫瑰花大枣固体饮料 盒

３

，

７１７

２０１４

年度

绿瘦得快牌减肥胶囊 盒

２５４

，

５６６

绿瘦草本屋酵素乌梅果汁饮料 盒

３４

，

９９７

绿瘦蓝宝全营养换食套餐 套

２

，

９５１

绿瘦牌奥赛青胶囊（

１８

日装） 盒

１６９

，

１９３

湖北荷叶茶盒装 盒

１０５

，

５１６

绿瘦低聚果糖液 盒

３６

，

０１４

绿瘦水溶性共轭亚油酸甘油酯复合饮品 盒

２０

，

１６０

绿瘦植物酵素饮品 盒

２３

，

０９５

绿瘦植物发酵型果蔬汁饮料 盒

２７

，

７４４

绿瘦牌奥赛青胶囊 盒

２７

，

４５３

２０１３

年度

左旋肉碱茶多酚胶囊

１８０

盒

１６８

，

１７５

绿瘦纤丽宝牌玉人胶囊 盒

３９２

，

２２６

绿瘦牌超级

Ｐ５７

蝴蝶亚复合食用仙人掌 盒

１０６

，

２７２

绿瘦植物酵素饮品 盒

９６

，

９９９

绿瘦牌奥赛青胶囊 盒

１５０

，

７３２

康比特果蔬纤维代餐粉 盒

３

，

６０７

灵芝代泡茶 盒

７２

，

８８４

多维蛋白粉 盒

６６

，

２９３

茶花复合片 盒

５０

，

２５７

银杏复合片 盒

４４

，

２７４

注：

１

、绿瘦健康根据消费需求调整产品结构，报告期内销售品种有所变化；

２

、绿瘦健康根据消费者个体情况不同，健康顾问、体重管理顾问以不同的产品组合方式进行销售，单个产品累计销售额未统计；

３

、以上数据未经审计。

（二）产品（或服务）的主要消费群体

１

、按地区分类

期间 序号 客户名称 （或者按省市地区分类） 金额（万元） 占当期销售总额比例

２０１５

年

１－１０

月

１

广东省

３

，

８１７．２９ １９．４１％

２

浙江省

１

，

３２９．６２ ６．７６％

３

江苏省

１

，

２９０．４３ ６．５６％

４

四川省

１

，

２７９．７０ ６．５１％

５

山东省

１

，

００３．４６ ５．１０％

６

北京市

７９２．９７ ４．０３％

７

河北省

７５９．１５ ３．８６％

８

河南省

７３２．０３ ３．７２％

９

上海市

６３０．５８ ３．２１％

１０

湖北省

６２２．８８ ３．１７％

合计

１２

，

２５８．１２ ６２．３３％

２０１４

年度

１

广东省

２

，

６２３．４０ １９．６０％

２

浙江省

９５８．８７ ７．１６％

３

江苏省

８０８．３６ ６．０４％

４

四川省

８０２．８６ ６．００％

５

山东省

６４６．４９ ４．８３％

６

河南省

５４６．６１ ４．０８％

７

河北省

５１９．２０ ３．８８％

８

北京市

３７４．４１ ２．８０％

９

上海市

３７１．９８ ２．７８％

１０

湖南省

３４５．０６ ２．５８％

合计

７

，

９９７．２２ ５９．７５％

２０１３

年度

１

广东省

２

，

０７４．０５ １２．７６％

２

江苏省

１

，

１４７．０６ ７．０６％

３

浙江省

１

，

１１９．８４ ６．８９％

４

四川省

１

，

００１．７１ ６．１６％

５

湖南省

９１５．２３ ５．６３％

６

北京市

７５１．４９ ４．６２％

７

山东省

６９４．１０ ４．２７％

８

云南省

５８４．４１ ３．６０％

９

河南省

５８１．０４ ３．５８％

１０

河北省

５６３．９９ ３．４７％

合计

９

，

４３２．９２ ５８．０４％

注：以上数据未经审计

２

、按年龄分类

年龄段（岁）

２０１５

年度

２０１４

年度

２０１３

年度

金额

（万元）

占比

金额

（万元）

占比

金额

（万元）

占比

０ ３４．４６ ０．１８％ ９８．９１ ０．７４％ ２８１．９６ １．７３％

１５

以下

２１．７８ ０．１１％ ９．３０ ０．０７％ ９．１１ ０．０６％

１５－２５ ２

，

３０４．８９ １１．７２％ ２

，

５６０．１１ １９．１３％ ３

，

７１５．４０ ２２．８６％

２５－３５ ５

，

１８０．２６ ２６．３４％ ４

，

５３０．５８ ３３．８５％ ６

，

８１０．６７ ４１．９１％

３５－４５ ５

，

１６４．００ ２６．２６％ ３

，

５３９．１６ ２６．４４％ ４

，

２４３．５２ ２６．１１％

４５－５５ ４

，

７６３．２９ ２４．２２％ １

，

９５２．７８ １４．５９％ １

，

０６２．６０ ６．５４％

５５

或以上

２

，

１９６．９６ １１．１７％ ６９２．７２ ５．１８％ １２８．０２ ０．７９％

合计

１９

，

６６５．６４ １００．００％ １３

，

３８３．５６ １００．００％ １６

，

２５１．２８ １００．００％

注：

１

、年龄为

０

指不可区分年龄段；

２

、由于绿瘦健康线下业务主要客户为产品代理商，不接触终端客户，无法获得线下终端客户年龄数据，故上表只包含线上业务客户数据；

３

、以上数据未经审计。

（三）前五大客户情况

２０１５

年

１－１０

月

序号 客户名称 营业收入（万元） 占营业收入比例

１

广州凝拓电子商务有限公司

２０３．０８ １．０３％

２

徐州绥和商贸有限公司

１６４．４６ ０．８４％

３

武义纤瘦贸易有限公司

１４５．６４ ０．７４％

４

上海易腾生物科技有限公司

９５．６０ ０．４９％

５

广州肌言堂生物科技有限公司

８８．６４ ０．４５％

合 计

６９７．４２ ３．５５％

２０１４

年度

序号 客户名称 营业收入（万元） 占营业收入比例

１

徐州绥和商贸有限公司

３２６．３７ ２．４４％

２

广州采芝林药业有限公司

３１９．３４ ２．３９％

３

武义纤瘦贸易有限公司

２７１．４５ ２．０３％

４

深圳市南北医药有限公司

１４７．５０ １．１０％

５

长沙旺亿食品贸易有限公司

１４２．０８ １．０６％

合 计

１

，

２０６．７５ ９．０２％

２０１３

年度

序号 客户名称 营业收入（万元） 占营业收入比例

１

长沙旺亿食品贸易有限公司

９１．１６ ０．５６％

２

新疆吉尔特商贸有限公司

７１．６４ ０．４４％

３

贵州省医药（集团）和平兴业医药公司

４９．３５ ０．３０％

４

徐州绥和商贸有限公司

４３．０６ ０．２６％

５

长沙东青食品贸易有限责任公司

１４．８３ ０．０９％

合 计

２７０．０４ １．６６％

注：以上数据未经审计

报告期内，绿瘦健康不存在对单一客户销售占比超过

５０％

的情况，不存在董事、监事、高级管理人员和核心技术人员、主要关联方或持有绿瘦健

康

５％

以上股份的股东在前五名客户中占有权益的情形。

（四）补充披露情况

公司已按照重组问询函要求，将上述内容在预案“第四章 交易标的基本情况”之“六、绿瘦健康主营业务发展情况”之“（六）主要产品（或服务）的

产量、期初及期末库存、销量、主要消费群体及向前五名客户的销售（或服务）额情况”中进行补充披露。

四、主要产品和服务的质量控制情况

（一）质量控制标准

目前，绿瘦健康主要产品执行的质量控制标准如下：

国家标准包括：

ＧＢ／Ｔ２９６０２

—

２０１３

、

ＧＢ１９２９７

—

２００３

、

ＧＢ／Ｔ２３５２８

—

２００９

等。

企 业 标 准 包 括 ：

Ｑ／ＸＲＹ０００２Ｓ

—

２０１２

、

Ｑ／ＸＷＹ０００１Ｓ

—

２０１４

、

Ｑ／ＸＳＱ０００１Ｓ

—

２０１５

、

Ｑ／ＷＭＳ００１２Ｓ

—

２０１５

、

Ｑ／ＸＺＳ０００２Ｓ

—

２０１２

、

Ｑ／ＨＦＣ０００４

—

２０１４

、

Ｑ／

ＳＺＬ０００２Ｓ

—

２０１２

等；

（二）质量控制措施

１

、供应商的选择

为选择合格的供应商并对其进行持续管理，以确保其为绿瘦健康提供合格的产品与服务，绿瘦健康制定了专门的《供应商管理规程》，由质量管

理部门负责审核供应商的质量保证能力、产品资质、产品技术标准与质量指标、样品检测，并对合格供应商的供货质量保证情况进行考核评分。供应

商必须确保营业执照、税务登记证、组织机构代码证、卫生许可证、生产许可证、食品流通许可证、保健食品批准证书以及其他资质认证证书的真实

性、有效性和适宜性。

２

、供应商现场审核

绿瘦健康定期对供应商进行现场审核，查阅供应商质量管理制度文件及质量认证证书，并重点考察供应商的生产车间、化验室以及仓库等区域，

以确保产品质量能在现场第一时间反馈，优质等级状态持续稳定。

３

、产品入库检验

绿瘦健康制定了专门的《产品验收标准操作规程（试行）》，由质量管理部门负责相关产品的入库检验事项。产品入库验收的内容，主要包括数量、

质量（包括外在质量和内在质量）两个方面。数量验收工作的主要内容为：检查来货与供应商的盖红章出库（或发货）凭证上所列的供货单位、品名、规

格、生产厂家、数量、批号或生产日期等是否相符，不符或破损的填写《产品信息反馈单》，并与采购部门联系，及时查明原因并处理。质量验收工作的

主要内容分为外观、包装、标识以及内在质量的检查验收，其中对于内在质量的验收，要求每次来货必须有该批次产品的出厂检测合格报告单或进口

的卫生证书或第三方检测合格报告等，报告单需加盖供应商或供应商质量管理部的印章，对质量可疑的产品必要时可进行内在质量抽检，验收员根

据有关质量标准各项要求进行逐项检查，在绿瘦健康不能自行检测的情况下，委托第三方进行检测并出具相应报告。

４

、产品存放管理

绿瘦健康制定了专门的《库存合格产品存放管理规程（试行）》，用于规范有效控制库存合格产品在储存过程中发生变质，确保合格产品在存储过

程中质量保持稳定合格。

５

、产品质量投诉处理

绿瘦健康针对产品质量纠纷处理制定了《产品质量投诉处理规程》，流程如下：（

１

）受理：售后服务部接收到客户投诉后详细记录投诉产品的详细

信息；（

２

）分类、转交：售后服务部对客户的投诉进行分类后将有关产品质量的投诉转质量管理部；（

３

）分析原因，制定预防与纠正措施：质量管理部接

到售后服务部转交的客户质量投诉，针对质量投诉分析产生质量问题的原因，制定相应的预防与纠正措施；（

４

）交办相关质量改进措施：质量管理部

将相关质量投诉的整改措施，按照职能转交各职能部门落实，并进行跟进；（

５

）客户投诉的答复和办理：售后服务部根据质量管理部对质量投诉的建

议，按照公司的规定答复客户，办理相关售后服务事宜。

（三）质量纠纷

通过查询中国裁判文书网（

ｈｔｔｐ

：

／／ｗｗｗ．ｃｏｕｒｔ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｚｇｃｐｗｓｗ／

）、全国法院被执行人信息查询网站（

ｈｔｔｐ

：

／／ｚｈｉｘｉｎｇ．ｃｏｕｒｔ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｓｅａｒｃｈ／

），并经交易标的实际

控制人皮涛涛出具承诺，最近三年，消费者张明亮因产品责任纠纷起诉绿瘦电子商务，消费者姚爱武因产品责任纠纷起诉绿瘦健康，消费者黄海旺因

买卖合同纠纷起诉绿瘦电子商务，前述三案均已按撤诉结案，除前述诉讼外，交易标的最近三年不存在其他因质量问题与消费者发生的重大诉讼事

项。

（四）补充披露情况

公司已按照重组问询函要求，将上述内容在预案“第四章 交易标的基本情况”之“六、绿瘦健康主营业务发展情况”之“（八）主要产品（或服务）的

质量控制情况”中进行补充披露。

五、交易标的旗下的垂直电子商务平台“绿瘦商城”的运行情况

（一）“绿瘦商城”运营数据如页面浏览量、独立访问数量、注册用户数、活跃用户数、用户平均停留时长、付费用户数、

ＡＲＰＵ

值、电子商务平台的库

存量单位

ＳＫＵ

（自营产品和第三方卖家产品）、活跃客户数、总订单数、总交易金额、平均订单金额等，详见“绿瘦商城”运营数据（一）、（二）。

“绿瘦商城”运营数据（一）

日 期 页面浏览量（次） 独立访问数量（次） 新增注册用户数（个） 用户平均停留时长（分钟） 付费用户数（个）

２０１３

年

１

月

５

，

７５６

，

７２０ ４

，

１８８

，

９６６ ９５５ ２．３０ ２

，

７３６

２０１３

年

２

月

６

，

５６９

，

２７９ ４

，

６６４

，

６２１ １

，

８８２ ３．２７ ４

，

７１６

２０１３

年

３

月

１３

，

９２０

，

３３７ ８

，

２８４

，

２４３ ５

，

６８８ ２．４４ １１

，

９３９

２０１３

年

４

月

１３

，

８６２

，

２６１ ８

，

７２２

，

７１４ ５

，

６７１ ３．６８ １１

，

０８４

２０１３

年

５

月

１５

，

９５６

，

５９７ ８

，

５０６

，

０７２ １２

，

９１５ ２．４９ １２

，

８６０

２０１３

年

６

月

１４

，

８４７

，

７７５ ７

，

７８９

，

８５７ ９

，

６１０ ２．３６ ９

，

５６９

２０１３

年

７

月

１２

，

８４５

，

９４６ ７

，

１６１

，

０５７ ４

，

１９７ ２．８９ ８

，

４６２

２０１３

年

８

月

１０

，

９２３

，

３４６ ６

，

３５２

，

３５９ ５

，

３９４ ２．８７ ６

，

９２５

２０１３

年

９

月

７

，

３８３

，

０９９ ４

，

３２４

，

３８２ ２

，

０２２ ２．４５ ３

，

４６９

２０１３

年

１０

月

７

，

８５１

，

５１１ ４

，

６９３

，

９６７ １

，

３１４ ３．０２ ２

，

４１６

２０１３

年

１１

月

７

，

１３１

，

２５８ ４

，

５８７

，

３９４ １

，

９６５ ３．６５ ３

，

８６４

２０１３

年

１２

月

７

，

４０９

，

９５７ ４

，

８７８

，

６６３ ２

，

８２３ ２．２７ ４

，

２７３

２０１４

年

１

月

７

，

６２４

，

６４０ ４

，

７４９

，

０６７ ２

，

０６６ ３．５１ ３

，

８０７

２０１４

年

２

月

９

，

８８５

，

２０９ ６

，

２９４

，

４２５ ４

，

６４２ ３．５３ ７

，

３１４

２０１４

年

３

月

１０

，

２０８

，

７５９ ７

，

２２６

，

４１７ ２

，

２１７ ３．５７ ８

，

８８９

２０１４

年

４

月

１１

，

３５６

，

５０７ ７

，

８３４

，

２４９ １

，

１９２ ３．０７ ５

，

６５２

２０１４

年

５

月

１０

，

６２５

，

５３２ ７

，

７４２

，

８１７ ７１０ ２．９０ ５

，

６０１

２０１４

年

６

月

９

，

５７０

，

８９９ ７

，

２０９

，

７２５ ５３３ ３．２４ ４

，

１５３

２０１４

年

７

月

１０

，

１４１

，

７４８ ７

，

７３９

，

０２１ ４０３ ２．０５ ２

，

８２３

２０１４

年

８

月

１０

，

８４６

，

０８５ ８

，

１９４

，

７５６ ８５８ ２．５０ ２

，

８１２

２０１４

年

９

月

８

，

６１２

，

６８１ ６

，

７０２

，

３７７ ２８４ ２．３６ ２

，

５９５

２０１４

年

１０

月

８

，

０３２

，

６９０ ６

，

２４４

，

６７０ ３６１ ３．９３ ２

，

３６２

２０１４

年

１１

月

５

，

７４０

，

２９６ ４

，

３３８

，

０８６ ３０５ ３．５５ １

，

４７２

２０１４

年

１２

月

６

，

０５２

，

１６７ ４

，

３９４

，

６１０ １９１ ３．００ １

，

１９３

２０１５

年

１

月

６

，

４７２

，

０１９ ４

，

５３４

，

５７４ ３９１ ３．０９ １

，

２６４

２０１５

年

２

月

５

，

３２２

，

６８４ ３

，

６１１

，

３３９ ４９１ ２．３０ １

，

０２６

２０１５

年

３

月

６

，

６８３

，

０２３ ４

，

６６５

，

３９６ ７００ ３．９４ １

，

４５４

２０１５

年

４

月

６

，

３４５

，

０１４ ４

，

６０８

，

１０７ ３１４ ３．４９ １

，

１５７

２０１５

年

５

月

１０

，

０４６

，

７７０ ８

，

０６４

，

５５０ １５３ ３．２０ １

，

１４２

２０１５

年

６

月

１０

，

４４８

，

５２８ ８

，

１６１

，

７２９ ２１２ ２．７２ １

，

３０９

２０１５

年

７

月

１０

，

０３３

，

８４５ ８

，

０８７

，

２８７ ７１ ２．７０ １

，

１４１

２０１５

年

８

月

５

，

５８３

，

１４９ ４

，

２３４

，

２６１ ２５９ ３．４５ ９３７

２０１５

年

９

月

７

，

３７４

，

６９２ ５

，

８４５

，

５６２ １６１ ２．４９ １

，

８６２

２０１５

年

１０

月

８７２

，

８６４ ４８２

，

６１８ ２３２ ３．３４ ３６７

注：以上数据由绿瘦健康提供

“绿瘦商城”运营数据（二）

日 期

ＡＲＰＵ

值（元） 库存量单位（

ＳＫＵ

） 活跃用户数（个） 总订单数（单） 总交易金额（元） 平均订单金额（元）

２０１３

年

１

月

３９０．１９ ２９７ ２

，

７３６ ２

，

７８８ １

，

０６７

，

５６５．００ ３８２．９１

２０１３

年

２

月

４２０．０５ ２８７ ４

，

７１６ ４

，

７６８ １

，

９８０

，

９６２．００ ４１５．４７

２０１３

年

３

月

３９２．１７ ３３６ １１

，

９３９ １２

，

１２１ ４

，

６８２

，

１３３．００ ３８６．２８

２０１３

年

４

月

４００．６３ ３７４ １１

，

０８４ １１

，

２６７ ４

，

４４０

，

５７３．００ ３９４．１２

２０１３

年

５

月

４００．３７ ４２８ １２

，

８６０ １３

，

０８４ ５

，

１４８

，

７６２．００ ３９３．５２

２０１３

年

６

月

４００．２２ ４９１ ９

，

５６９ ９

，

７０６ ３

，

８２９

，

６６７．００ ３９４．５７

２０１３

年

７

月

３９１．３７ ４５３ ８

，

４６２ ８

，

５８２ ３

，

３１１

，

７７３．００ ３８５．９０

２０１３

年

８

月

４０６．１７ ４３７ ６

，

９２５ ７

，

２０７ ２

，

８１２

，

７３８．００ ３９０．２８

２０１３

年

９

月

３９９．００ ４４９ ３

，

４６９ ３

，

５５３ １

，

３８４

，

１３２．００ ３８９．５７

２０１３

年

１０

月

４３８．０４ ４３１ ２

，

４１６ ２

，

４５７ １

，

０５８

，

３１３．００ ４３０．７３

２０１３

年

１１

月

３８８．０３ ４１８ ３

，

８６４ ３

，

９５４ １

，

４９９

，

３３１．００ ３７９．１９

２０１３

年

１２

月

３３４．５９ ３２１ ４

，

２７３ ４

，

３５１ １

，

４２９

，

６８４．００ ３２８．５９

２０１４

年

１

月

３０８．３３ ３１１ ３

，

８０７ ３

，

８６８ １

，

１７３

，

８０６．００ ３０３．４７

２０１４

年

２

月

３２３．７６ ２８０ ７

，

３１４ ７

，

４０９ ２

，

３６７

，

９７３．００ ３１９．６１

２０１４

年

３

月

３２７．５０ ２８２ ８

，

８８９ ９

，

０１２ ２

，

９１１

，

１７０．００ ３２３．０３

２０１４

年

４

月

３４６．９１ ２７７ ５

，

６５２ ５

，

７５２ １

，

９６０

，

７４３．００ ３４０．８８

２０１４

年

５

月

３３３．２２ ２６３ ５

，

６０１ ５

，

７１８ １

，

８６６

，

３３８．００ ３２６．４０

２０１４

年

６

月

３１１．１７ ２４４ ４

，

１５３ ４

，

２４７ １

，

２９２

，

２７５．００ ３０４．２８

２０１４

年

７

月

３６３．４８ ２４５ ２

，

８２３ ２

，

９７４ １

，

０２６

，

１０６．００ ３４５．０３

２０１４

年

８

月

３４４．５１ ２１４ ２

，

８１２ ２

，

９４９ ９６８

，

７７０．００ ３２８．５１

２０１４

年

９

月

４１１．８２ ２１８ ２

，

５９５ ２

，

６０９ １

，

０６８

，

６８５．００ ４０９．６１

２０１４

年

１０

月

４１２．８３ １９６ ２

，

３６２ ２

，

３８９ ９７５

，

０９６．００ ４０８．１６

２０１４

年

１１

月

３７７．２４ １９０ １

，

４７２ １

，

４８０ ５５５

，

２９３．００ ３７５．２０

２０１４

年

１２

月

３７９．５９ ２２９ １

，

１９３ １

，

２０６ ４５２

，

８５２．００ ３７５．５０

２０１５

年

１

月

４１１．０４ ２２５ １

，

２６４ １

，

２７８ ５１９

，

５５７．００ ４０６．５４

２０１５

年

２

月

４００．７２ １７５ １

，

０２６ １

，

０３４ ４１１

，

１３４．００ ３９７．６２

２０１５

年

３

月

４１８．６７ ２０８ １

，

４５４ １

，

４７０ ６０８

，

７４１．００ ４１４．１１

２０１５

年

４

月

４１４．０９ １９１ １

，

１５７ １

，

１７７ ４７９

，

１０２．００ ４０７．０５

２０１５

年

５

月

４０５．１８ １９９ １

，

１４２ １

，

１５８ ４６２

，

７１２．００ ３９９．５８

２０１５

年

６

月

４６３．８９ ２２６ １

，

３０９ １

，

３２４ ６０７

，

２３２．００ ４５８．６３

２０１５

年

７

月

５１２．７６ ３１５ １

，

１４１ １

，

１５２ ５８５

，

０５７．００ ５０７．８６

２０１５

年

８

月

４９５．９３ ２８５ ９３７ ９４９ ４６４

，

６８６．００ ４８９．６６

２０１５

年

９

月

５５９．６７ ２９５ １

，

８６２ １

，

８７６ １

，

０４２

，

１０１．００ ５５５．４９

２０１５

年

１０

月

５７２．２３ ２７２ ３６７ ３７７ ２１０

，

００９．００ ５５７．０５

注：

１

、上表包含绿瘦推广移动网站采集的数据，该等网址明细详见“绿瘦商城”推广移动网站网址列表；

２

、以上数据由绿瘦健康提供。

“绿瘦商城”推广移动网站网址列表

域名 域名

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ．ｈｋ ｍ．ｌｖｓｈｏｕ２８．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ．ｃｎ ｍ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ５８．ｃｏｍ ｍ７．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ．ｍｅ ｍ８．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ８８．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｌｖｓｈｏｕ５８．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ６６．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｌｖｓｈｏｕ．ｍｅ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｃ ｓｔａｒ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ．ｃｎ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ９９．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｌｖｓｈｏｕ．ｈｋ

ｗｗｗ．ｘａｓｑ８８８．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｌｖｓｈｏｕ６６．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｃ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ８８．ｃｏｍ ｍ９．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ．ｃｎ ｍ１０．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ．ｈｋ ｍ１１．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ８８．ｃｏｍ ｍ１２．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ．ｃｎ ｍ１３．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ６６．ｃｏｍ／

？

ｂｅｉｄｏｕ ｍ１４．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｃ／ｔｏｐｉｃ／ａｓｑ／

？

ｂｅｉｄｏｕ ｍ１５．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｃｈａｏｊｐ５７．ｃｏｍ／ｐ５７ ｍ１６．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ９８．ｃｏｍ ｍ１７．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ ｍ１８．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｍ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ ｍ１９．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｍ．ｌｖｓｈｏｕ．ｈｋ ｍ２０．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｍ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ．ｃｎ ｙｄｗｍ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｃ

ｍ．ｌｖｓｈｏｕ５８．ｃｏｍ ｙｄｗｍ．ｌｖｓｈｏｕ９８．ｃｏｍ

ｍ．ｌｖｓｈｏｕ．ｍｅ ｍ２．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｃ

ｍ．ｌｖｓｈｏｕ８８．ｃｏｍ ｍ３．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｃ

ｍ．ｌｖｓｈｏｕ６６．ｃｏｍ ｍ３．ｌｖｓｈｏｕ９８．ｃｏｍ

ｍ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｃ ｍ２．ｋｃｌａｏ．ｃｏｍ

ｍ．ｌｖｓｈｏｕ９９．ｃｏｍ ｍ２．ｋｃｌａｏ．ｃｎ

ｍ．ｌｖｓｈｏｕ９８．ｃｏｍ ｍ．ｇｄｑｕａｎｆｕ．ｃｎ

ｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ６６．ｃｏｍ ｍ．ｆｊｈｓｚ．ｃｎ

ｍ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ ｍ．ｃｑｙｕｐｅｎｇ．ｃｎ

ｍ２．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ ｍ．ｂｅｋｇ１９９１．ｃｎ

ｍ３．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ ｔｗｏｗｉｎ．ｏｒｇ．ｃｎ

ｍ４．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ ｚｓｙｏｕｈｕａ．ｏｒｇ．ｃｎ

ｍ５．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ ｍｙｃａｒｅｅｒ．ｏｒｇ．ｃｎ

ｍ６．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｋｃｌａｏ．ｃｏｍ

ｍ．ｌｖｓｈｏｕ６８．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｋｃｌａｏ．ｃｎ

ｓｔａｒ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ ｍ．ｈｆｚｍｒｍｆ．ｃｏｍ

ｓｔａｒ．ｌｖｓｈｏｕ８８．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｈｆｚｍｒｍｆ．ｃｏｍ

ｓｔａｒ．ｈｆｚｍｒｍｆ．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｃｈｅｓｓｓｔｙｌｅ．ｃｎ

ｍ．ｈｆｚｍｒｍｆ．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｌａｗｍｅｄｉａ．ｃｏｍ．ｃｎ

ｓｔａｒ．ｂｋｂｊｋ．ｃｃ ｍ．ｃｈｅｓｓｓｔｙｌｅ．ｃｎ

ｓｏ．ｂｋｂｊｋ．ｃｃ ｍ．ｌａｗｍｅｄｉａ．ｃｏｍ．ｃｎ

ｓｏｕ．ｂｋｂｊｋ．ｃｃ ｓｔａｒ．ｓｈｘｊｔｌ．ｃｎ

ｌｓ．ｂｋｂｊｋ．ｃｃ ｓｔａｒ．ｓｈｘｚｊｋ．ｃｎ

ｗｗｗ．ｚｈｏｎｇｗｅｉｇｚ．ｃｎ ｓｔａｒ．ｍｃｋｈｏｏ．ｃｎ

ｗｗｗ．ｓｂｅａｕｔｙ．ｃｃ ｍ．ｓｈｘｊｔｌ．ｃｎ

ｗｗｗ．ｃｈｉｎａｔｏｎｇｇｅ．ｃｃ ｍ．ｓｈｘｚｊｋ．ｃｎ

ｗｗｗ．ｈｏｍｍｍｅ．ｃｃ ｍ．ｍｃｋｈｏｏ．ｃｎ

ｍ．ｂｋｂｊｋ．ｃｃ ｓｔａｒ．ｎｊｔｑｙｌ．ｃｏｍ

ｍ．ｈｏｍｍｍｅ．ｃｃ ｍ．ｎｊｔｑｙｌ．ｃｏｍ

ｍ．ｃｈｉｎａｔｏｎｇｇｅ．ｃｃ ｓｔａｒ．ｂｚｐｇｗ．ｃｎ

ｍ．ｓｂｅａｕｔｙ．ｃｃ ｓｔａｒ．ｙｋｍｍｇｇ．ｃｎ

ｍ．ｚｈｏｎｇｗｅｉｇｚ．ｃｎ ｓｔａｒ．ｙｌｂｘｓｈ．ｃｎ

ｗｗｗ．ｚｈｏｎｇｗｅｉｇｚ．ｃｎ ｓｔａｒ．ｙｌｊｃｚｌ．ｃｎ

ｗｗｗ．ｂｋｂｊｋ．ｃｃ ｓｔａｒ．ｙｌｓｐｈｓ．ｃｎ

ｍ．ｈｄｘｗｓｍ．ｃｎ ｍ．ｂｚｐｇｗ．ｃｎ

ｓｔａｒ．ｈｄｘｗｓｍ．ｃｎ ｍ．ｙｋｍｍｇｇ．ｃｎ

ｍ．ｔｙｌｍｋｍ．ｃｎ ｍ．ｙｌｂｘｓｈ．ｃｎ

ｍ．３．ｃｃ ｍ．ｙｌｊｃｚｌ．ｃｎ

ｗｗｗ．３．ｃｃ ｍ．ｙｌｓｐｈｓ．ｃｎ

ｍ．ｄａｄａ００７．ｃｎ ｔｇｗｗｗ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｍ．ｙｂｈｌｊｇ．ｃｏｍ ｔｇｍ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｍ．ｔａｎｈｌ．ｃｏｍ．ｃｎ ｓｔａｒ．ｉｚｈｉｍｅｉ．ｃｎ

ｓｔａｒ．ｙｂｈｌｊｇ．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｉｚｈｉｍｅｉ．ｎｅｔ

ｓｔａｒ．ｔａｎｈｌ．ｃｏｍ．ｃｎ ｍ．ｉｚｈｉｍｅｉ．ｃｎ

ｍ．ｓｊｚｊｇｙ．ｃｏｍ ｍ．ｉｚｈｉｍｅｉ．ｎｅｔ

ｍ．ｚｄｓｗｚｘ．ｃｎ ｍｍ．ｌｖｓｈｏｕ．ｃｏｍ

ｓｔａｒ．ｚｄｓｗｚｘ．ｃｎ ｍ．ｌｚｓｓｆｍｙ．ｃｏｍ

ｓｔａｒ．ｇｌｙｓｚｊｙ．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｌｚｓｓｆｍｙ．ｃｏｍ

ｓｔａｒ．ｃｈｉｎａｙｓｌｚ．ｃｏｍ ｍ．ｋｏｕｋｏｕ３６５．ｃｏｍ

ｓｔａｒ．ｓｎｚｘ１８８．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｋｏｕｋｏｕ３６５．ｃｏｍ

ｓｔａｒ．ｘｄ０７７２．ｃｏｍ ｍ．ｇｌｊｅｓｏ．ｃｏｍ

ｓｔａｒ．５５８００１．ｎｅｔ ｓｔａｒ．ｇｌｊｅｓｏ．ｃｏｍ

ｍ．ｇｌｙｓｚｊｙ．ｃｏｍ ｍ．ｂｉｒｕｎｍｙ．ｃｏｍ

ｍ．ｃｈｉｎａｙｓｌｚ．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｂｉｒｕｎｍｙ．ｃｏｍ

ｍ．ｓｎｚｘ１８８．ｃｏｍ ｍ．ｑｍｈｇｓ．ｃｏｍ

ｍ．ｘｄ０７７２．ｃｏｍ ｓｔａｒ．ｑｍｈｇｓ．ｃｏｍ

ｍ．５５８００１．ｎｅｔ

—

注：以上域名系绿瘦健康报告期内曾使用过的域名，部分域名由于点击量过低没有进行展期，导致该等域名现已无法登陆。

（二）补充披露情况

公司已按照重组问询函要求，将上述内容在预案“第四章 交易标的基本情况”之“六、绿瘦健康主营业务发展情况”之“（四）主要经营模式”中补

充披露。

六、独立财务顾问意见

经核查，财务独立顾问认为：绿瘦健康的主要产品和服务符合法律法规及相关政策；收入确认原则符合《企业会计准则

１４

号

－

收入确认原则》的要

求；绿瘦健康不存在对单一客户销售占比超过

５０％

的情况，不存在董事、监事、高级管理人员和核心技术人员、主要关联方或持有绿瘦健康

５％

以上股

份的股东在前五名客户中占有权益的情形；主要产品和服务执行了质量控制标准，制定并执行了质量控制措施、质量纠纷等相关制度；绿瘦健康除运

行旗下的垂直电子商务平台“绿瘦商城”外，并通过电视购物平台、微信平台、第三方电子商务平台等渠道开展业务，绿瘦健康无以交易佣金为收入的

来源，无以增值服务收入为收入的来源。

四、关于评估与作价

１

、请你公司按照《信息披露业务备忘录第

６

号—资产评估相关事宜》的规定，详细披露交易标的收益法评估下的参数选择过程、依据及其合理性，

收入增长率、成本增长率、费用增长率和折现率等重要评估参数的取值情况，预测期和稳定期的划分情况及其依据，并结合历史业绩、可比上市公司、

现行政策变化、业务发展趋势等因素，披露参数选取和估值的合理性。请独立财务顾问核查并发表明确意见。

【回复】

一、收益法各项参数选取过程

收益法评估过程中的主要参数为收入、成本及折现率，确定过程如下：

（一）收入

经过

３０

年的改革开放，经济飞速发展，人们健康意识越来越强；而随着人口的老龄化、疾病的转变、经济发展和生活质量的提高，人民群众的健康

服务需求日益增长，不仅是服务量的增加，还有服务内容和方式的变化，我国

１３

亿人口形成了健康服务业巨大的市场需求。目前，我国健康服务业体

系涵盖医疗服务、健康管理与促进、健康保险以及相关行业，涉及药品、医疗器械、保健用品、保健食品、健身产品等支撑产业，覆盖面广，产业链已初

步形成，健康产业也已初具规模，并进入到了一个快速增长的阶段。

在世界一些发达国家和地区，健康服务产业已经成为带动整个国民经济增长的强大动力，产生了巨大的社会效益和经济效益。美国健康服务业

规模占其

ＧＤＰ

比重超过

１７％

，其他经济合作与发展组织（

ＯＥＣＤ

）国家一般达到

１０％

左右。

２０１３

年我国

ＧＤＰ

总量为

５６．８８

万亿元，健康服务产业占比仅为

３．５２％

，同发达国家比仍存在较大差距。

本次主营业务收入按企业营销模式分别预测，具体营销模式分为自营垂直电商平台销售模式、电视购物平台销售模式、第三方电商平台销售模

式、微信平台销售模式、其他及线下销售模式。未来年度的收入是基于企业历史年度的经营模式、各营销模式下消费群体数量结合我国健康产业的市

场发展前景进行预测。

（二）成本

未来年度主营业务成本分为外购成本和生产成本，湖北绿瘦生物工厂投产前全部产品按照历史年度采购成本进行预测；湖北绿瘦生物工厂投产

后，对于企业自产产品按照企业生产规划结合生产线产能进行预测；对于外购产品参照历史外购成本水平进行预测。

（三）折现率

１

、无风险收益率的确定

国债收益率通常被认为是无风险的，因为持有该债权到期不能兑付的风险很小，可以忽略不计。根据

ＷＩＮＤ

资讯系统所披露的信息，

１０

年期国债

在评估基准日的到期年收益率为

３．０６％

，本评估报告以

３．０６％

作为无风险收益率。

２

、权益系统风险系数的确定

被评估单位的权益系统风险系数计算公式如下：

序号 股票代码 公司简称

βＬ

值

βｕ

值 资本结构 年末所得税率

１ ０００４２３．ＳＺ

东阿阿胶

０．６９７３ ０．６９７３ － １５％

２ ００２１６６．ＳＺ

莱茵生物

０．６６５４ ０．６５６６ ０．０１５７ １５％

３ ６００２３８．ＳＨ

海南椰岛

１．７２８７ １．６９６５ ０．０２５３ ２５％

４ ６００３８０．ＳＨ

健康元

１．６１７２ １．５２３８ ０．０８１７ ２５％

５ ６００５３０．ＳＨ

交大昂立

１．２７６７ １．２３７７ ０．０３７１ １５％

６ ６００６６４．ＳＨ

哈药股份

０．８６６０ ０．８５９７ ０．００８６ １５％

７ ６００７５０．ＳＨ

江中药业

０．３５５４ ０．３４２３ ０．０４５０ １５％

βｕ

平均值

１．０２９５ １．００２０ ３．０５％ －

取

３．０５％

作为被评估单位的目标资本结构。被评估单位评估基准日执行的所得税税率为

２５％

。

将上述确定的参数代入权益系统风险系数计算公式，计算得出被评估单位的权益系统风险系数。

３

、市场风险溢价的确定

市场风险溢价是对于一个充分风险分散的市场投资组合，投资者所要求的高于无风险利率的回报率，本次市场风险溢价取

７．１５％

。

４

、企业特定风险调整系数的确定

考虑企业所在行业生产经营特点，参照与同行业市场利率风险，通货膨胀风险和市场与行业风险，确定企业特定风险收益率为

２．５０％

。

５

、预测期折现率的确定

计算权益资本成本

将上述确定的参数代入权益资本成本计算公式，计算得出被评估单位的权益资本成本。

二、预测期和稳定期的划分情况及其依据

本次评估针对评估对象的实际情况，将未来收益预测分为以下两个阶段，第一阶段明确预测期，本次评估根据公司未来经营规划确定明确预测

期从

２０１６

年

１

月

１

日开始至

２０２０

年

１２

月

３１

日，此阶段为被评估单位的稳定增长时期，第二阶段为永续年期，从

２０２１

年

１

月

１

日开始，在此阶段，被评估单

位将保持

２０２０

年的收益水平，并基本稳定。

本次预估得出的未来收益和自由现金流量情况如下：

单位：万元

项目

／

年度

２０１５

年

１１－１２

月

２０１６

年度

２０１７

年度

２０１８

年度

２０１９

年度

２０２０

年度 永续期

一、营业收入

７

，

３２２．９１ ５５

，

２７３．９６ ８２

，

９１０．９７ １０７

，

７８４．２３ １２９

，

３４１．０９ １４０

，

９８１．７５ １４０

，

９８１．７５

二、总成本

５

，

３８５．４７ ３９

，

０２９．５８ ６０

，

６２１．１２ ８０

，

０５４．６６ ９４

，

６９５．５０ １０３

，

１５９．９２ １０２

，

９６６．２５

三、营业利润

１

，

９３７．４４ １６

，

２４４．３８ ２２

，

２８９．８５ ２７

，

７２９．５７ ３４

，

６４５．５９ ３７

，

８２１．８３ ３８

，

０１５．５０

加：营业外收入

－ － － － － － －

减：营业外支出

－ － － － － － －

四、利润总额

１

，

９３７．４４ １６

，

２４４．３８ ２２

，

２８９．８５ ２７

，

７２９．５７ ３４

，

６４５．５９ ３７

，

８２１．８３ ３８

，

０１５．５０

减：所得税

５３９．２８ ３

，

８５３．８２ ６

，

６０８．８５ ８

，

７９１．６７ １０

，

９２４．８７ １１

，

９２２．６４ １１

，

９７１．０６

五、净利润

１

，

３９８．１６ １２

，

３９０．５６ １５

，

６８１．００ １８

，

９３７．９０ ２３

，

７２０．７２ ２５

，

８９９．１９ ２６

，

０４４．４５

加：折旧及摊销

８９．０８ ５３４．５０ ６１６．３８ ６２８．５３ ６２８．５３ ６２８．５３ ４３４．８６

财务费用

２１．７５ １３０．５０ １３０．５０ １３０．５０ １３０．５０ １３０．５０ １３０．５０

减：资本性支出

３２９．１１ １５３．８４ ３９３．７０ ６０．３７ ２５４．８５ ５２．５１ ３７７．７３

营运资本变动

２

，

９８６．３３ １０

，

６９４．１３ ９

，

５２０．９９ ８

，

７２６．３０ ７

，

６７８．０７ ４

，

０２８．０４ －

六、营业现金流量

－１

，

８０６．４４ ２

，

２０７．６０ ６

，

５１３．１９ １０

，

９１０．２６ １６

，

５４６．８４ ２２

，

５７７．６８ ２６

，

２３２．０８

上述预测数据仅为评估机构预估时的初步结果，最终预测结果以最终出具的评估报告为准。

三、估值的合理性

本次置入资产绿瘦健康

１００％

股权预估值为

１５０

，

５７５．８８

万元， 较绿瘦健康截至

２０１５

年

１０

月

３１

日账面净资产

２

，

３７６．５４

万元， 预估值增值率为

６

，

２３５．９３％

。

我国大健康产业由医疗性健康服务和非医疗性健康服务两大部分构成，已形成了四大基本产业群体：以医疗服务机构为主体的医疗产业，以药

品、医疗器械以及其他医疗耗材产销为主体的医药产业，以保健食品、健康产品产销为主体的保健品产业，以个性化健康检测评估、咨询服务、调理康

复、保障促进等为主体的健康管理服务产业。与此同时，我国大健康产业的产业链已经逐步完善，新兴业态正在不断涌现，健康领域新兴产业包括养

老产业、医疗旅游、营养保健产品研发制造、高端医疗器械研发制造等。我国的健康服务业刚刚起步，随着人口老龄化和城镇化加速，未来市场前景广

阔，据估算，

２０１３

年，我国大健康产业规模预计接近

２

万亿元，到

２０１６

年，规模将接近

３

万亿元。

２０１４

年多项国家级项目完成了产品转化并将于

２０１５

年投

入使用，同时，我国大健康产业近年来的蓬勃发展充分反映了人民正迫切期待多元化、个性化的健康服务。

２０１５

年健康服务将从“概念”化服务阶段走向“高新技术服务”实际落地阶段，以“饮食、运动、睡眠、心理、起居、环境、经络”等全科管理为核心的

健康管理将成为主流。经济学专家预计，

２０１５

年必将迎来健康产业发展的黄金时代。

数据来源：中国产业信息网

据中国科学技术战略研究院研究预测，至

２０２０

年我国仅生物医药产业将形成约

８

万亿元的支柱产业，据此保守估计，至

２０２０

年，整个健康产业的

潜力将达

１０

万亿左右。

绿瘦健康

２０１５

年成立了广州绿瘦健康咨询有限公司，业务类型由与减肥有关的商品推广与销售过渡到了体重管理、健康服务，在未来预测期健

康服务收入将占整体收入的

７０％

左右，且绿瘦健康为轻资产公司，综合上述因素，绿瘦健康未来盈利能力持续增长合理，本次预估值与账面值相比增

值幅度较大具有合理性。

四、补充披露情况

公司已按照重组问询函要求，将上述内容在预案“第四章 交易标的基本情况”之“九、交易标的的预估值及评估方法”之“（三）评估参数选取和估

值的合理性分析”中进行补充披露。

五、独立财务顾问核查意见

经核查，独立财务顾问认为：评估机构本次预估所采用的假设前提参照了国家相关法律、法规，综合考虑了市场评估过程中通用的惯例或准则，

预估过程中对管理层提供的未来预测期期间的收益进行复核，收益参数选取基本考虑了标的资产的实际情况，参数选取和估值具有合理性。

２

、请你公司按照《信息披露业务备忘录第

６

号—资产评估相关事宜》的规定，补充披露资产基础法评估过程中的评估结果及主要资产的评估过程

和增值原因。独立财务顾问核查并发表明确意见。

【回复】

一、资产基础法评估过程中的评估结果及主要资产的评估过程和增值原因

本次标的资产采用收益法和资产基础法评估，评估机构采用收益法评估结果作为绿瘦健康

１００％

股权权益价值的最终评估结论。本次发行股份

购买资产的评估基准日为

２０１５

年

１２

月

３１

日，

２０１５

年

１１－１２

月，绿瘦健康进行了一次增资，且收购了西安瑞托药业、西安三奇医药和西安威尔力等三家

公司，资产范围、资产数量较

２０１５

年

１０

月

３０

日预估时点有了较大变化，因此在预评估时对于资产基础法中各项资产仅进行了核实、并没有出具评估

值，资产基础法暂时不具备披露条件，将在本次重组报告书中予以详细披露。

二、独立财务顾问核查意见

经核查，独立财务顾问认为：绿瘦健康本次评估采用资产基础法和收益法，评估结果以收益法为主。

２０１５

年

１１－１２

月绿瘦健康进行增资，纳入合并

范围的子公司也发生了变化，因此，评估师对于资产基础中各项资产仅进行了核实，并没有出具评估值，资产基础法暂时不具备披露条件。

特此公告。

新疆中基实业股份有限公司

董事会

2016年1月18日
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