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红包背后的经济社会变迁

方海平

尽管当下中国经济增长面

临巨大压力，增速创下新低。不

可否认的是，在过去几十年中，

中国经济社会以及生活于其中

的个体都发生了巨大的变化，

这种变化， 在每年春节都会上

演的红包节目中就可窥一斑。

互联网改变了人们的生活

方式， 也逐渐改变了人们的思

维方式。如今提到“红包”二字，

估计大家不约而同想到的都是

微信红包、支付宝红包等。但早

些年的红包， 那是真正意义上

的 “红包”———红色的纸做的

“包”，当然，让人兴奋的不是那

个 “包”， 而是包里面的内

容———钱。

红包是个很奇妙的东西，

在我们年少且没有收入之前，

它是一种收入来源，而当我们

步入社会参加工作有了经济

来源的时候，它又开始演变成

一种支出。 按照约定俗成的规

则，家族中红包总是从拥有财

富的一方流向没有财富的一

方，无需交换，也非借贷。 所以

从某种意义上说，红包几乎是

一种平衡社会再分配的工具，

中国古人的智慧在此彰显得

淋漓尽致。

但是， 当社会经济水平还

在温饱线上徘徊时， 红包的这

一“功能”其实很大程度上被扭

曲了。趁着写作此文之机，笔者跟

很多人聊起往年红包收入的事，

虽然回忆起旧时光好不热闹，但

大都恍然醒悟： 当年都是被长辈

们欺骗过的啊。原来，很多人都有

过类似经历， 盼星星盼月亮盼来

的压岁红包， 往往被父母变相收

回了。他们有的直接索要回去，美

其名曰“帮你保管”，一旦上交再

无归还之日；有的虽未要回，但事

实上却变成学费或本就有的零花

钱的一部分。总之，结果往往是竹

篮打水，落得一场空欢喜。

尽管如此， 大家对当年父母

的“无赖”行为还是深表理解的。

因为在那样的年月里， 每一分钱

都有每一分钱的用处， 每一分钱

都要用得其所。 但是随着经济的

增长，社会的发展，红包的意义也

开始发生了变化。

整个社会创造的财富大为增

长的同时， 个人的财富也更加丰

富了。除了必要的支出，开始有了

多余的闲钱自由支配， 那么红包

的本来意义就得以还原。 大部分

人向晚辈们发出的红包不再索

回， 它成为一种表达慈爱维系亲

情的渠道。而对于晚辈而言，这成

为一笔真正的收入来源， 如何支

配他们则成了另一个话题。

除此之外， 被互联网变革了

的当今社会， 红包的概念和意义

还在发生着让人始料未及的变

化。它不再是春节的专属节目，也

不再只是孩子们的蜜糖，“抢红

包”成了全年无休、老少皆宜的活

动， 据中国电子商务研究中心监

测数据：去年除夕当天，微信红包

收发总量达

10.1

亿次， 是前一年

的

200

倍。

红包的作用也被“发扬光大”

了。 互联网支付平台每年都会利

用“红包大战”来抢占市场份额，

看看今年的各家战前宣言： 支付

宝斥巨资

2.69

亿元抢下猴年春晚

的独家合作资格， 并表示将在春

晚拿出高达

8

亿元的红包； 腾讯

说微信要拿出朋友圈广告除夕前

后

10

天的收入用来发现金红包，

预计金额将达

9

位数； 百度钱包

则表示要在

1

月

28

日到

2

月

22

日，在包括糯米、爱奇艺、手机百

度等“百度家族”上发放总价值

60

亿元的“福袋”。

不仅如此， 红包还承担了一

些隐秘功能。 据笔者了解，新一届

政府严惩腐败风气， 出台八项规

定，堵住了一些“人情往来”的渠

道， 而这些互联网支付平台则为

此做了某种填补， 很多人通过红

包来进行看不见摸不着的利益传

输。 频繁出现的红包陷阱也在时

刻提醒着人们： 技术是一柄达摩

克利斯之剑，能助人也能伤人。

在经济社会巨变的过程中，即

使是小小的红包也在跟着不断变

化，生活于其中的人们在享受这一

福利的同时，也应当理解其背后的

逻辑，知晓当中的利益关系，识别

其中的风险，正确对待之。

谁说小学生没有积极的金钱观？

程渝

微信红包简直是成年人的福利，

在它出现之前， 一个年满

18

岁且参

加工作的“大人”，能得到红包的不外

乎几个：新婚、生子或者开工利是，而

且开工利是也仅限于珠三角地区。

真正对新年红包有期待的， 是广

大的青少年群众，

5

岁以下就不要提

了，小朋友还不会花钱呢，能算清

100

元人民币购买几罐奶粉就已经特别棒

了。那些还在念书的，衣食住行皆靠父

母的学生党， 才是新年红包最大的受

众群，一来年纪小且没有经济来源，可

以大大方方伸手要红包，“恭喜发财，

红包拿来”，这句话想必我们年轻的时

候都说过。二来建立了初步的金钱观，

知道了金钱的好处和花钱的乐处，

左鞠一躬，右一磕头，到手的红包等

同于本年度最大一笔零花钱。 三是

有了明确的是非观， 敢于向父母叫

板，争夺对于红包的最终处置权，虽

然不是百战百胜， 但据个人经验来

看，小朋友占上风时间居多。

进入职场之后， 青少年世界逐

渐变成陌生的领域，直到家里有亲戚

分别在中小学任教，作为语文老师，

他们会相互分享记忆深刻的学生作

文，这些来自第一线的文字资料，通

过稚嫩的笔触展现出这个时代的变

化。比如说一道历久不衰的作文题，

名字叫做 “记假期最难忘的一件

事”， 那时的我们要么写打雪仗，要

么是放鞭炮， 或者是助人为乐扶老

奶奶过马路。但是看看现代优秀小学生

作文汇编，写的是在纽约参观大都会博

物馆， 在教练严厉教导下学会了滑雪，

参加冬令营去常春藤大学感受到了精

英精神，励志要发愤图强。

时代真的变了， 应该高兴才对，

下一代的视野变得更开阔，价值观更

加多元化， 是下辈之幸我辈之福，而

他们对于“新年红包”这四个字也有

自己的态度，不信且看：

“今年我的压岁钱就非常多，一

共

2800

元。 令我高兴的是我爸居然

没有把钱存进银行，我终于可以花钱

了！ 我要买一大些玩具和食物，再往

我的号上充

100

元钱。我还想做一些

有益的事，就是给我哥点钱，你知道

我为什么要给我哥钱吗？ 不知道了

吧！ 我给大家三个选项：

A

我哥很穷

B

我哥很胖

C

我哥符合前两条。如果

选

C

的人，那就答对了。 我要给我四

哥买一个篮球， 因为我四哥很胖，

12

岁

130

斤。 打篮球可以帮助他减肥。

剩下的我要全部花掉， 一分不剩，万

一爸爸不给我了呢？ ”

“每年过年，我拿到手的压岁钱都

有

1000

块钱左右，可是，这些钱从来

不属于我， 它们全都被爸爸妈妈残忍

地收走了。 今年，我决定，无论如何也

要把自己的压岁钱留下来，因为，我突

然有了新计划。我家有两套积木，已经

被玩很久了，可以说，它们是陪着我长

大的。 我

4

岁的时候， 家里多了小弟

弟。今年弟弟已经

7

岁了，我俩还在玩

这两套积木。 痛定思痛，我决定，今年

的压岁钱到手， 就带上弟弟直奔大超

市， 每人选一套我们都喜欢的乐高积

木。 以后我俩各玩各的，高兴的时候再

交换玩玩。 这样，我俩就再也不会因为

积木而吵架了， 我们要做世界上最团

结友爱的好姐弟。 ”

相信这是最真实的感受， 小朋友

对于金钱的态度不再遮遮掩掩， 该花

就花，该用就用，更难得的是愿意分

享，春节是阖家团圆的日子，除了温

暖的问候，物质也是传递感情的重要

纽带。过往的小学教育刻意回避了这

一点， 但是生活才是最伟大的老师，

就算没人刻意教导，谁长大之后不用

经历来自金钱的考验？不如就从新年

红包开始，它来自关爱你的人，也可

用于你关爱的人。

春节将至，各大互联网平台纷纷进入“红包”

争夺战。 无论是通过“手指大战” 在 APP 上抢到的

红包，还是过年期间长辈给的压岁钱，这些红包在

春节期间陆续到手，你们都是怎么用的？

红包理财，给孩子上一堂投资课

陈楚

在中国春节的传统习俗中，大人

给小孩红包是延续了多少个时代的

“保留项目”，在物质贫乏的时代，红包

对于小孩们来说是一笔不小的财富，

那个时候谈不上什么理财， 小孩们可

以用一年一次的红包买点自己的玩

具、书籍、学习用品什么的，这算得上

是小孩独立消费的一种形态。 而在物

质大大丰富的今天， 小孩的红包越来

越大， 社会提供的理财产品也空前丰

富，这笔红包，如果让小孩随便花掉，

不仅容易让小孩从小就养成浪费的坏

习惯，也不利于小孩养成朴实、节俭的

性格。 因此，作为父母亲，有必要让小

孩重新认识一下红包。首先，红包是一

笔钱，在这个物质丰富的时代，小孩可

以把这笔钱用在更应该用的地方，而

不仅仅是玩具、吃和玩；其次，这笔红

包的钱完全可以投入理财市场， 让小

孩初次了解理财知识， 初步形成理

财观念；最后，通过红包理财，让小

孩的财商得到提高。在智商、情商之

外，家长完全可以通过红包理财，对

小孩进行财商教育， 提高小孩的财

商水平。

在红包理财上，家长可以帮助

孩子首先意识到， 红包不仅仅是

钱，是货币，还可以当成一种通过

理财让钱生钱的工具，那么，如何

让钱生钱呢？ 首先，无论红包有多

少，可以留出其中的

20%

作为现金

储备，让孩子平时买点自己喜欢的

东西，让他学会独立消费，并且为

自己的消费负责；剩余的

80%

的资

产，可以购买基金。 就基金产品来

说，家长先给孩子讲讲基金到底是

什么东东，尽管孩子不一定听得明

白，但至少让孩子有这种观念。 那

么， 红包到底是用来买货币基金，

还是偏股型基金呢？还是做一点组

合配置？ 家长在跟孩子大致讲清楚几

种不同基金的风险收益特征后，完全

可以由孩子自主决定。 这样不仅可以

进一步培养孩子的独立理财观念和

理财能力，还让孩子主动去了解理财

产品，结合自己的性格尝试不同风险

收益特征的理财产品。 不同的基金产

品， 日后的波动特征都是不一样的，

当日后孩子查看基金收益时，就会切

身理解不同理财产品的波动性，所有

这些感受，不一定要达到多么深刻的

程度， 但先给孩子培养这种意识，至

少走出了成功的第一步。

除了基金， 也可以让孩子用红包

在新年后购买股票。在股票的选择上，

可以买跟孩子平常吃喝玩乐相关的投

资标的，比如食品饮料、玩具等，这方

面的上市公司也有一些， 家长可以引

导孩子不一定一次性投入， 可以分批

买，比如这个月购买一点，下个月再购

买一点，让孩子学会分散风险，而且这

些股票大多是与孩子的日常生活有一

定关联， 日后也可以引导孩子动态地

关注这类股票， 一方面丰富孩子的股

票知识， 让孩子学会简单地分析上市

公司；另一方面，也是让孩子为自己的

投资决策负责，无论盈利还是亏损，都

是孩子自己决策的结果。如果盈利了，

让孩子可以持续投资；如果亏损，则让

孩子承担亏损的后果。

无论是用过年的红包投资基金，

还是投资股票，家长只是起到引导和

帮助作用，大部分的决策，还是应该

交给孩子去执行，包括开户、下单、赎

回、撤单等，都让孩子去体验，很多时

候，体验就是一种财富。

当然，过年的红包除了投资基金

和股票外，还可以有多种用途，比如

购买一些其他固定收益类产品，让孩

子在理财的过程中不断提高自己的

财商。 所以，红包理财一定不能三天

打鱼两天晒网，要持之以恒地进行下

去，久而久之，除了情商和智商教育之

外，家长对孩子的财商教育，也一定会

有意想不到的收获。 在我们这个财商

教育传统极度缺乏的国家， 红包理财

绝不仅仅只是账面上的盈利与亏损和

理财知识的丰富， 更多在于让孩子

养成正确、健康的金钱观、价值观、

人生观。 在所有的投资中，对小孩教

育的投资，一定是最值得投资的。

新年红包

微信还是现钞好？

童璐

物质充裕的现代社会里，吃啥穿啥都不是问题，

所以无论大人小孩看，“年味”都淡了。 不变的是，过

年依旧要给孩子们“压岁”红包祝他平安成长，给老

人奉上“压岁”红包祝他健康长寿。随着时光推移，从

红包“受”者变成“予”者的我，每年除夕年饭时从爸

妈手里接过红包的那一刻都特别感动， 觉得自己依

旧是受着满满宠爱的孩子。 但接过压岁红包的下一

分钟， 还来不及感动完， 我可能就会拿起手机准备

“咻一咻”，或者去抢微信群组里派发的新年红包了。

这几年的春节里，“鹅厂” 和阿里在红包问题上的明

争暗斗比晚会节目还精彩。

支付宝微信的新年红包，往往是同群体间的大人

更带游戏性质的集体活动，或者是商家和顾客间的互

动式营销。 反观传统新年红包，迎春接福的美好祝愿

的同时，也是“头顶锅盖卖，人情大似债”的人情往来。

从这个角度看，微信红包和现钞红包，简直是两个话

语场之间的话题。但在大家常吐槽年味越来越淡的时

候，目前火得一塌糊涂的微信红包，是不是也是我们

正在渐渐告别传统，离开“故乡”的一个推手？ 当我们

在低头玩手机的时候，有没有人提醒我们，应该陪陪

父母好好看场你们不喜欢的春晚，也许有十几年或者

更久，你和他们都没有坐在同一张沙发上，对同一个

节目同一个段子同一个造型评头论足了。

微信红包当然很好。 “红包”挖掘了人们贪嗔痴

的本性，却让大家更容易成为共同体：几百个多年未

见的老同学，可能会重聚在一个微信群里，每当无话

可聊时，“炸”一个红包，激起潜水者无数。

讨要红包也给已经告别童年的“大人们”重回童

年的乐趣，竟可以毫无拘束地跟着起哄要求发红包，

也可以无节操地“跪谢老板”，这种类似于万圣节童

子军乔装打扮，敲门欢呼“

treat or trick?

”而开门的

人也像是孩子，几颗糖果（几毛钱）就可以快乐地打

发其他朋友。

连带微信最高不超过

200

元的现金红包额度，

也算是给发红包者的减负。拼手气红包，更摆脱了红

包厚薄的忧虑，大家都不嫌少，当作体会“刮刮乐”般

的运气。 至于收到的红包钱，怎么用？ 网购、打车、订

外卖，

BAT

早就给大家准备好了一系列的使用场景，

你甚至可以提现。不过，估计大钱部分还是进入了下

一轮的微信或支付宝红包轰炸中吧。

说到底，微信和支付宝红包本来就是场成人们享

受的轻松游戏。 但这个游戏的玩家里往往不包括孩

子，也不包括老人。这些年给小辈们发红包的时候，望

着孩子们接过红包时快乐的脸，总会想起小时候收到

红包时心里默默，这钱到底是会被妈妈没收，还是能

“截留”下来，买下玩具店那个心心念念的洋娃娃？ 还

是必须用于买书贡献给新华书店？这些说高了是培养

孩子的“财商”，简单点，就是培养消费习惯。

但珍贵从来源于稀缺。 “红纸包”往往意味着更

多金钱和情感付出———这是我发出去的第多少个红

包，需要当孩子父母的面给他吗？ 是选印着“宝宝健

康成长”的红包纸，还是选“天天进步”？我暗自揣度，

难道说，“红纸包”也许天然是种传统的文化，它来源

于以家庭为单位的农耕式的交往， 你家给了我家东

西，我家就得给你家东西。 而微信红包，大多是混圈

子，个人和个人之间的交往，更具有所谓的“城市化”

特质。哪怕是微信伸手跟老板讨个新年利是，也都是

将层级淡化， 彼此更为随意的一种交往。 现实生活

中，你敢吗？

不过， 听说从在微信红包火爆的

2014

年春节

起， 马化腾仍并没有选择使用微信发送红包，而是

依照传统，亲手将红包递给了他手下的几千名员工。

从这个角度看，当我们在谈红包时，我们谈的是发红

包本身带来的交流机会。 想到一年也就春节能多陪

在父母身边几天， 沦陷在微信和支付宝的红包大战

里，恐怕失去更多的，是更宝贵的和父母交流的时间

成本。

除非，我们也可以教父母学会“摇一摇”或者“咻

一咻”，把抢红包这件事儿，变成新的家庭集体活动。

官兵/漫画


