
快鹿集团徐琪：2年内解决产品兑付

昨日有投资者称东虹桥在线、趣豆理财等关联平台也出现逾期

证券时报记者 万谦

互联网金融平台金鹿财行、当

天财富近日陷入兑付危机， 两个平

台的“战略合作伙伴”上海快鹿投资

集团，“紧急”调整管理层，并宣布到

2018

年

3

月底前兑付完毕。

4

月

6

日下午， 快鹿集团新任董事局主席

兼总裁徐琪称， 集团将以所持资产

及企业信用， 对出现问题的各合作

方及产品进行兜底， 集团即刻启动

对金鹿财行、 当天财富等平台的全

资并购及重组工作。

但与此同时，昨日有消息传出，

东虹桥在线、趣豆理财、魔环电影等

与快鹿集团“关联”的多个互联网金

融平台，也开始出现逾期。

东虹桥在线

客服电话被“打爆”

4

月

6

日， 有东虹桥在线的投

资者自称

4

月

2

日到期的产品回款

出现延期， 这一消息引发了投资者

的恐慌情绪。当天，东虹桥在线客服

电话被投资者“打爆”，该平台前台

工作人员在电话中表示，“今天因为

打进的电话太多了， 客服人员都很

忙”， 对于东虹桥在线的逾期情况，

她表示并不知情。

据悉， 东虹桥在线由上海东虹

桥互联网金融信息服务有限公司创

立，注册资本为

5

亿元，东虹桥在线

自称为“互联网

+

电影

+

金融”首席

运营官，其融资产品“东影宝”对接

了《大轰炸》等电影，与快鹿集团的

投资方向一致。

东虹桥在线的投资者透露，自

己的借款合同显示融资方为上海合

禾影视投资有限公司。 合禾影视和

快鹿投资关系紧密， 其官网资料显

示， 公司斥巨资拍摄了 《大轰炸》、

《叶问

3

》、《上海王》等，而快鹿集团

也宣称投资了这些电影。

东虹桥在线现在的股东包括朱

力、 龚晶和上海隆钥金融信息服务

有限公司。其中，上海隆钥金融信息

服务有限公司原名为上海东虹桥金

融信息咨询服务有限公司， 其股东

经过多次变更， 上海中海投金融控

股集团有限公司（下称中海投金控）

和上海东虹桥资产管理有限公司曾

短暂出现在该公司的股东之列。 而

中海投金控曾是合禾影视的股东。

据悉，中海投金控原名为上海

东虹桥金融控股集团有限公司，和

快鹿集团存在较多合作。 快鹿集团

和东虹桥金控曾联合成立上海金

融文化联合会股份有限公司、上海

大银幕网络科技有限公司，而上海

金融文化联合会又联合快鹿集团

成立了大银幕（上海）电影投资有

限公司。

除了东虹桥在线，有消息称，另

有几家“关联”的互联网金融平台也

出现逾期。其中，魔环电影自称为互

联网电影投资平台， 其发布的电影

投资产品， 投资标的包括了 《上海

王》和《大轰炸》等电影。

3

月

31

日，

魔环电影公告称，“

31

日起进行公

司服务器迁移，并进行升级，故暂时

无法进行还款”； 但在

4

月

6

日，该

平台蹊跷地公告了一则无公司署

名、无公章的承诺函称，对魔环电影

“向客户推荐的与我司合作的全部

理财产品， 我司承诺对投资人的理

财产品收益、本金、利息进行全额托

底， 即以我司的资产和企业信用承

担连带担保责任， 并由我司以自有

的资金进行兑付安排。 ”

前述承诺函并无署名， 但有投

资者认为， 承诺对魔环电影进行兜

底的应该是快鹿集团。 据魔环电影

的官网信息， 平台的合作伙伴包括

上海快鹿、基冉资产、大银幕、上海

合禾影视投资。

被曝出现逾期的另一家互联网

金融平台为趣豆理财， 其是上海翎

秀金融信息服务有限公司打造的生

活理财平台， 该平台多个产品对接

电影《叶问

3

》的投资，其合作单位

包括了上海东虹桥担保， 而东虹桥

担保为快鹿集团主发起创立的公

司。有投资者称，快鹿集团已经对上

海翎秀金融信息服务有限公司出具

承诺兑付函，承诺“我司向贵司提供

可足额变现的资产， 用于兑付贵司

作为第三方销售平台推荐的理财产

品的全额兑付”。

快鹿集团

未对市场传闻置评

但

4

月

6

日晚， 快鹿集团新闻

发言人在接受证券时报记者电话采

访时，并未对上述传闻置评，也未正

面回应快鹿和魔环电影、 东虹桥在

线、趣豆理财的关系。

此次快鹿集团对于所属理财产

品的兑付问题， 声称兑付工作最快

在今年

7

月

1

日，最迟在

10

月

1

日

启动；全部兑付将在

2018

年的

3

月

31

日前完毕，所有兑付延迟期不会

超过产品合同兑付期后的

14

个月；

兑付的原则是按照原来购买理财产

品的到期日为序， 连续四个月分期

兑付完毕； 兑付的利息在合同期内

按照合同规定利率执行， 在延长期

内一律按照年化

6%

利率执行。

徐琪强调， 集团此次对出现兑

付问题的各平台进行集中并购重

组，扩充并完善类金融业务板块，希

望能够以此达到全面的正规化经

营，“努力还款”。

需说明的是， 快鹿暂未详细披

露涉及多少家互联网金融平台以及

多少兑付金额。 当天财富此前公告

显示，该平台截至

4

月

30

日到期产

品兑付总额约为

15

亿元；金鹿财行

3

月

31

日曝出兑付危机时，徐琪称

截至当天， 金鹿财行的逾期兑付金

额为

3

亿元。而金鹿财行

2015

年经

营报告显示， 去年金鹿财行累计完

成家庭财富资产配置

159

亿元，

APP

注册用户超过

35

万人。
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优酷土豆完成私有化 拟三年内国内上市

证券时报记者 张司南

合一集团 （优酷土豆） 昨日宣

布， 依据

2015

年

11

月

6

日宣布的

合并计划， 以每股

27.6

美元的价

格，与阿里巴巴完成合并交易，正式

成为阿里巴巴全资子公司， 合一集

团同时也宣布申请停止其

ADS

（美

国存托股票）在纽交所的交易。

阿里巴巴

CEO

张勇表示，生活

娱乐与电子商务的结合， 将成为下

一波的浪潮。数字内容、视频内容将

迅速爆发， 成为越来越重要的消费

内容。私有化完成后，古永锵仍继续

担任合一集团主席及首席执行官。

合一集团将与阿里的大数据、 电子

商务、数字娱乐、

OTT

（互联网服务）

等业务全面打通， 希望双方能在家

庭生活娱乐、多屏互动、虚拟显示交

互等方面产生化学反应。

在古永锵看来， 私有化是合一

集团的新起点， 与阿里的联通也是

在全世界范围内首次打通电子商务

与文化娱乐两大生态。

易观智库新媒体研究中心分析

师马世聪在接受证券时报记者采访

时表示，“目前中国网络视频行业呈

现优酷土豆、 腾讯视频、 爱奇艺、乐

视、 搜狐视频等多强争霸的局面，在

此次收购之后，网络视频行业以内容

为基础向视频娱乐上下游环节的扩

张，直至形成泛娱乐生态的发展趋势

更加明晰，依靠资本堆积的视频行业

大战将继续开战，未来视频网站行业

将继续出现并购和破产，并在不断竞

争中形成寡头竞争格局。 ”

近年来， 由于美国资本市场对

中概股的估值偏低等诸多原因，不

少中概股选择回归， 甚至一度掀起

私有化的热潮。

统计显示，截至

4

月

6

日，包括

完美世界、盛大游戏、艺龙、如家快

捷、久邦数码等在内的数十家中概股

选择私有化。 前不久，

360

召开的股

东大会上，股东们全票通过此前的私

有化协议。就在合一集团宣布与阿里

巴巴完成合并的前一天，酷

6

传媒与

盛大签署了私有化协议。

对于主营业务在中国的中概股

企业而言，靠近便于资本运作的国内

资本市场， 无疑是对战略发展有益

的。 “灵活的资本环境将使我们拥有

更大的施展空间，更快地推进公司战

略。 而在美国投资有很多局限，回国

之后资本运作的可能性会更大。 ”古

永锵在接受采访时如是说。 对于回

归，古永锵表示，合一集团的目标是

在三年内在国内上市，相关流程已经

启动。合一集团不排除通过借壳或者

重组等方式回归，也不排除会变成控

股的概念， 分拆业务成立分公司，然

后分公司独立上市。

不过，最新财报数据显示，合一

集团

2015

年第三季度净亏损

4.35

亿元，上年同期的净亏损为

1.97

亿

元。合一集团

2015

年前三季亏损共

超过

12

亿元。合一集团要想能够像

巨人网络、 分众传媒等一样借壳上

市，首先要解决的就是亏损问题，或

等待战略新兴板重新开启。 不过成

功站队阿里巴巴后， 合一集团或许

暂时不用担心亏损问题。 古永锵表

示，最终选择阿里巴巴，是因为从资

本层面， 阿里巴巴可以帮助合一集

团最快私有化，防止变数产生。

东华实业拟更名

3亿设立金控公司

证券时报记者 李映泉

东华实业（

600393

）

4

月

6

日晚间公告，经公

司第八届董事会第二十七次会议审议通过， 公司

拟将公司名称“广州东华实业股份有限公司”变更

为“广州粤泰集团股份有限公司”。

同一时间，东华实业披露一份投资公告。公司

拟与关联方共同出资设立广州粤泰金控投资有限

公司（以下简称“粤泰金控”），注册资本拟为

5

亿

元，公司出资

3

亿元，占比

60%

；公司控股股东粤

泰集团出资

7500

万元，占比

15%

；自然人张红出

资

7500

万元，占比

15%

；公司关联自然人付恩平

出资

5000

万元，占比

10%

。

中兴通讯营收首超千亿

净利32亿增22%

证券时报记者 周少杰

中兴通讯 （

000063

）

4

月

6

日晚间披露，

2015

年集团实现营业收入

1001.9

亿元， 同比增长

23%

；实现净利润

32.1

亿元，同比增长

21.8%

，拟

向全体股东每

10

股派发

2.5

元。 同时，中兴通讯

股票自

4

月

7

日开市起复牌。

中兴通讯年报称，

2015

年，国内市场实现营业

收入

531.1

亿元，国际市场实现营业收入

470.8

亿

元。 公司营收增长

23%

，首次超过千亿元大关，主

要由于国内外

4G

系统产品、 国内外光接入产品、

国内光传送产品、国际高端路由器产品、国际手机

产品、国内外家庭终端产品营业收入上升，智慧城

市项目快速增长及数据中心、

ICT

业务增加所致。

2015

年， 中兴通讯实现净利润

32.1

亿元，同

比增长

21.8%

， 按照

A

股财务报告准则实现的经

营性现金流为

74.05

亿元，为历史最好水平，分红

金额为

10.38

亿元，亦是历史最好水平。 同时，集

团

2015

年的研发投入为

122.01

亿元， 同比上升

35.4%

， 主要是由于加大

5G

、 高端路由器、

LTE

、

SDN

、

GPON

、核心芯片等产品的研发投入所致。

2015

年，全球电信行业设备投资延续了增长

态势。 中兴通讯继续深化人口大国及全球主流运

营商战略，聚焦全球

TOP125

客户，公司来自于欧

美的营收达到了

25.2%

。 国际市场实现营业收入

占集团整体营业收入的

47%

。

与此同时，国内

FDD-LTE

牌照的发放极大带

动

4G

网络规模部署及相关配套设施的建设。 同

时，“互联网

+

”及光纤改造热潮，移动互联网的快

速发展及

4G

智能手机的渗透， 也促进了运营商

对云计算、物联网、大数据、智慧城市、高端路由器

等新领域的关注及投入。

2015

年是中兴通讯

M-ICT

战略实施首年，即

聚焦“运营商市场、政企市场、消费者市场”，并围

绕“新兴领域”进行布局。 分业务看，

2015

年，集团

运营商网络业务实现营业收入

572.2

亿元； 政企

业务实现营业收入

105.0

亿元； 消费者业务实现

营业收入

324.7

亿元。

2015

年， 中兴通讯无线收入同比增长超过

30%

。

4G

发货量增长超过

25%

，全球市场份额占比

超过

30%

，连续三年成为全球

4G

增速最快的厂商。
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以岭药业发展健康产业的内在动力

近年来，国家提出把健康产业作为

国家支柱型战略产业，健康产业是我国

具有市场潜力的新兴产业，国务院发布

的《关于促进健康服务业发展的若干意

见》从鼓励扩大供给，刺激消费需求两

个维度提出了 7 条促进健康产业发展

的具体措施。 尤其是供给侧改革的新政

让健康产业的发展更加健康有序。

以岭药业是国家高新技术企业，医

药上市公司 20 强，20 多年从事医药产

业的经验，使他们对健康产业的把握更

为纯熟，并且从人才、研发、生产、市场

形成了深厚的积淀， 打造的 “医药健

养” 以岭健康城综合体已经初具规模。

五位一体的发展优势

形成健康产业链

以岭药业经过 20 多年的发展创立

了“理论、临床、科研、产业、教学” 五位

一体新模式，吴以岭院士创新的络病理

论成为国家非物质文化遗产，同时也成

为他们健康产业发展的理论支撑，以此

为引领， 吴以岭院士创立了“通络、养

精、动形、静神” 的八字养生文化，将中

国传统文化中“儒、释、道、医” 的健康

养生智慧与慢病防治的科学知识相结

合，以“通络” 指导心脑血管病、恶性肿

瘤的“防” 与“治” ，以“养精” 文化指

导亚健康调理与慢性病调治， 以 “动

形” 文化防止代谢综合征、高血脂、高血

糖、肥胖等的发生，以“静神” 文化疏解

现代工作生活压力出现的心理障碍及

睡眠障碍，改善亚健康，他提出的“健康

需要管理，身体需要经营” 的理念，对疾

病抓早抓小，防重于治具有战略意义。

以岭药业五位一体的模式，使三甲

医院河北以岭医院的临床资源为慢性

病调护和亚健康调理提供了强有力的

技术支撑，五次荣获国家大奖的科技创

新实力为健康产品的研发提供了源源

不断的新产品支撑，国际认证的生产线

和强大的产业制造优势保障了产品的

高品质和市场供给。

五位一体的创新模式同时把慢性

病调护、亚健康调理的“医” ，与他们自

身研发的“药” ，以及治未病的“健康”

产品，现代与传统养生方法的“养” 有

机结合在一起，形成独具特色的“医药

健养”健康产业发展链条。

作为健康产业链条之一的健康管

理中心设立四大特色养生馆，即通络养

生馆、静神养生馆、养精养生馆、动形养

生馆。以“无创快捷预测” 、“非物质文

化遗产的查络诊病” 、“基因检测” 等面

向健康人群和特殊人群查体，以失眠疲

劳为重点打造亚健康调理中心，以国家

非遗项目 - 络病证治指导慢病调护，形

成了国内首家健康管理新模式。

以岭健康管理中心专门由专家为

顾客定制包括查体评估、 药物调理、饮

食调养一整套改善措施。 如针对失眠人

群该中心利用多导睡眠监测仪评估睡

眠质量、精神压力分析仪定量分析机体

精神压力程度及身心承受压力程度和

疲劳程度，科学量化记录和分析失眠程

度，并通过健康管理中心独有的特色方

药、五行音乐、禅定安神、氧吧怡神、心

理调眠、特色理疗、助眠产品等方式提

高睡眠质量改善精神紧张状态。

五位一体的发展模式， 使以岭药

业的“养” 更具有了深刻的内涵，依托

我国首家健康养生主题酒店 - 凯旋

门建国大酒店，以养生药膳、健康住宿

为最大特色， 健康旅游、 健康养生体

验、健康购物，使以岭药业成为我国康

养旅游的典范。

科技创新优势

提升了健康产品的供给侧

目前，我国市场上的健康产品多达

几万种，可以说各类繁多，良莠不齐，如

何抓住消费者的真正需求，开发确实有

效、管用、受消费者青睐的产品，真正能

防病、改善亚健康状态是健康产业发展

面临的重大课题。

以岭药业在新药开发领域积累了

丰富的经验， 曾研发出国家新药 10 余

个，获得国内外专利 350 余项，五次荣

获国家科技大奖，同时他们具有国际国

内认证的高技术现代化生产平台，尤其

是在太行山建设的 10 万亩野生原态中

药原料基地，更是为健康产品的绿色安

全提供了品质保障。

依托强大的科技创新能力，以岭药

业研发出深受消费者欢迎的吃、穿、住、

行健康产品上百种。 如以太行山野生酸

枣为原料，研发出改善睡眠的油、茶、饮

品系列产品。 历史上酸枣仁入药都是通

过煎煮，近年来研究发现酸枣仁发挥促

眠作用的主要成分是酸枣仁油乳、酸枣

仁皂苷，直接低温榨油服用，有效成分

更多。 酸枣仁油软胶囊是采用现代高技

术手段研发的保健食品，确切的静心安

神、改善睡眠作用受到失眠人群、精神

紧张综合征人群的欢迎。 酸枣仁健康烹

调油，凉拌或烹饪菜肴，就可以起到改

善睡眠的作用。 以酸枣为主要原料制成

的怡梦饮料，清爽饴口，晚上睡得好，白

天更精神。 酸枣叶同样含有酸枣仁皂

苷，以鲜嫩酸枣叶为原料制成的野生酸

枣叶静神茶，甘爽鲜醇，促进睡眠，堪称

神奇的东方睡叶。

在产品开发中， 如何与中医药产

业结合形成循环经济链条？ 如以岭药

业的主导产品通心络胶囊已经是在市

场上旺销近 20 年， 年产值超过 10 个

亿的国家基本药物， 这种药物的原料

中有动物药土元（土蟞虫），为了保障

该原料的供给，稳定市场价格，以岭药

业建立了规模化土元养殖基地， 由于

药典的特殊规定， 土元中的雄虫不能

入药，这样，大量的土元就要浪费掉，

为此他们建立了规模化养鸡场， 与畜

牧专家结合，经过反复试验，把土元配

成养鸡饲料， 结果土元鸡蛋比普通鸡

蛋蛋白含量高 50%，胆固醇低 50%，口

感也非常之好， 土元鸡肉也深受消费

者欢迎， 产品一进入市场即受到消费

者欢迎成为名牌产品。

线上线下营销网络优势

使产品销售进入快速路

如何保障健康产品让消费者看得

到、用得上，以岭药业在营销上做足了

文章， 首先他们把自研健康产品与国

内外健康精品、 中华养生奇珍上万种

产品通过官网及与国内营销网络平台

京东、淘宝、壹号店合作，形成完备的

网络销售平台，并推出移动商城，用手

机、电脑都可以便捷地下订单，完善的

物流体系、会员制优质服务流程，使电

商平台运营仅仅一年， 即实现了电商

营销的跨越式发展，同时，以岭药业在

公司建立了规模宏大的以岭健康城实

体店， 实体店将在全国各省市开办加

盟实体分店，这些分店统一形象、统一

品牌、 统一销售以岭健康城的健康产

品， 而这些产品又与线上销售产品相

统一， 线上线下营销网络保证了以岭

健康产品销售进入快速通道。

在以岭健康城内， 拥有以岭药堂

旗舰店， 旗舰店统领石家庄多家药

店，严格按照国际药品经营质量管理

规范 (GSP)，重点放在中西药品、特色

饮片、 中药常见病小汤方的销售，与

健康产品既严格区分市场，又形成统

一的会员体系。

以岭健康城运营不足一年， 已经显

示出良好的发展势头，随着适应消费者需

求的健康新产品不断上市，网上业务的迅

猛扩展，全国实体店的不断开业，有望在

未来几年实现快速发展的态势。 （CIS）


