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定增募资规模增至230亿 彩虹股份或将易主

证券时报记者 岳薇 曹桢

彩虹股份（

600707

）今日发布修订

后的非公开发行股票预案， 与公司去

年

10

月发布的预案相比，彩虹股份此

次的发行底价由

10.42

元

/

股下调为

6.74

元

/

股， 募资净额由不超过

70

亿

元扩充为

230

亿元， 募投项目也有所

加码，更重要的是，本次非公开发行完

成后，彩虹股份将易主。公司股票将于

4

月

13

日起复牌。

彩虹股份此次非公开发行股票

数量不超过

35

亿股， 认购对象包括

咸阳金控、控股股东中电彩虹、咸阳

城投、陕西电子、合肥瀚和以及其他

投资者。 其中，咸阳金控承诺以现金

60

亿

~75

亿元认购，中电彩虹承诺以

现金

35

亿

~45

亿元认购，咸阳城投承

诺以现金

20

亿

~25

亿元认购，陕西电

子和合肥瀚和分别承诺以现金

10

亿

元认购。

值得注意的是， 根据调整后的非

公开发行股票预案， 彩虹股份控制权

将出现变更。 中电彩虹目前持有彩虹

股份

24.6%

的股份，为公司控股股东，

中国电子信息产业集团有限公司为公

司实际控制人， 最终实际控制人为国

务院国资委。 去年

10

月，咸阳金控计

划以

10

亿元参与彩虹股份非公开发

行，随着此次认购额度的大幅增加，非

公开发行完成后， 咸阳金控预计将持

有彩虹股份

26.82%

的股份，成为公司

新的控股股东， 咸阳市国资委将成为

公司新的实际控制人。

资料显示，咸阳金控设立于

2015

年

6

月

8

日， 主要从事股权投资、资

本运作以及资产管理。 今年

3

月

15

日， 国开发展基金有限公司拟出资

20.8

亿元增资咸阳金控，增资后将持

有咸阳金控

67.53%

的股权， 咸阳市

国资委的持股比例为

32.47%

。 目前，

增资事项的工商变更登记手续正在

办理过程中。不过根据国开发展基金

投资合同，国开发展基金有限公司不

向咸阳金控委派董事、监事和高级管

理人员，也不参与咸阳金控的日常经

营管理。

另一名新引入的认购对象咸阳城

投也具有国开发展基金背景。 该公司

由咸阳市国资委和国开发展基金有限

公司分别持有

87.7%

和

12.3%

的股份。

根据修订后的增发方案， 彩虹股

份此次的募投项目新增

8.6

代薄膜晶

体管液晶显示器件（

TFT-LCD

）项目。

具体来看， 公司此次募集资金将用于

增资彩虹（合肥）液晶玻璃有限公司建

设

8.5

代液晶基板玻璃生产线项目

（

60

亿元）、增资咸阳彩虹光电科技有

限公司建设

8.6

代薄膜晶体管液晶显

示器件（

TFT-LCD

）项目（

140

亿元）；

并补充流动资金（

30

亿元）。

公司表示， 此次将投资建设采用

溢流下拉法新工艺的

8.5

代液晶基板

玻璃生产线以及

8.6

代薄膜晶体管液

晶显示器件（

TFT-LCD

）项目，完善液

晶显示面板、基板玻璃生产线体系，扩

大产能，并提高经营效益，提升公司在

液晶显示面板、 基板玻璃产业领域的

整体竞争力。

深康佳拟募资30亿 研发智能电视

证券时报记者 岳薇

深康佳

A

（

000016

）今日发布非

公开发行股票预案， 公司拟以

4.71

元

/

股的价格向控股股东华侨城集

团、南京创毅、微鲸科技、北京云诺、

北京云世纪、宁波赛特等

6

名特定对

象非公开发行股票不超过

6.37

亿股，

募集资金总额不超过

30

亿元， 用于

智能电视研发与运营平台建设项

目、品牌与渠道建设项目、偿还银行

贷款及补充流动资金。 公司股票将

于

4

月

13

日起复牌。

预案显示， 控股股东华侨城集

团将斥资约

14

亿元认购其中

2.97

亿股。 两大募投项目“智能电视研发

与运营平台建设”与“品牌与渠道建

设” 将分别获得

3

亿元和

7

亿元的

投资额， 剩余的

5

亿元将用于偿还

银行贷款，另外

15

亿元将用于补充

流动资金。

深康佳

A

此次非公开发行股票

发端于行业环境变化带来的驱动。 近

年来，彩电行业产品结构发生改变，以

“网络化”、“智能化”、“高清化”为特点

的智能电视受到市场认可， 迅速代替

传统电视成为彩电行业的主流产品。

数据显示，

2013

年智能电视渗透率仅

为

48.2%

，

2014

年其渗透率便达到

62.1%

。

2016

年，国内智能电视渗透率

预计将突破

80%

。

随着智能电视产品的普及，以

乐视为代表的互联网内容提供商和

以小米为代表的互联网公司纷纷进

入彩电行业， 原本以日系韩系品牌

和中国传统彩电品牌为主的彩电行

业竞争日趋白热化。 深康佳

A

通过

本次非公开发行， 拟投资智能电视

研发与运营平台建设项目， 将进一

步扩大公司在先进显示技术和互联

网运营平台方面的投入， 推动公司

新彩电产品的研发。

该项目的主要研发方向包括互联

网运营平台研发、

OLED

显示技术研

发、

8K

超高清显示技术研发等。其中，

8K

显示技术， 其分辨率达到

7680×4320

像

素，是目前市场热点

4K

电视的

4

倍。

与行业变化相对应的是，彩电“视听

盛宴”的主流消费人群也日益年轻，无论

是互联网系彩电企业还是传统彩电企

业，纷纷进行年轻化、时尚化的品牌形象

打造。深康佳

A

拟通过品牌和渠道建设，

进一步推动公司年轻化和时尚化的品牌

形象重塑工作， 提高公司品牌对年轻消

费人群的吸引力。

神州优车将挂牌新三板 马云身影闪现

新三板论坛

根据股转系统公开披露的消息，

神州优车已于

4

月

12

日正式向全国

股转系统公司递交新三板挂牌申请。

神州优车是神州专车的运营主体。

一旦挂牌成功， 这将是新三板第

一专车股。

背后是否有阿里？

神州专车作为与滴滴打车相提并

论的打车软件， 且不论两者目前业务

发展如何， 背后的靠山总是让人津津

乐道。

上月曾有传言称， 阿里巴巴已经

完成对神州优车近

30

亿元的战略投

资。随后阿里巴巴否认，并表示与滴滴

出行合作密切而愉快， 将继续支持滴

滴的发展。

紧接着，

4

月

11

日， 神州专车就

宣布与阿里巴巴达成协议， 双方将逐

步在汽车电商、大数据营销、云计算应

用、高精地图及出行大数据、智能汽车

等各方面推进战略合作。

这真是让人云里雾里， 实际关系

到底怎样呢？

根据神州优车公布的 《公开转让

说明书》，阿里巴巴其实早就已经拥抱

了神州专车。

2016

年

3

月

8

日，阿里

巴巴境内外两家公司以

41.67

元

/

股的

价格认购了神州专车的股份， 总金额

为

28

亿元。

随后，

3

月

31

日， 阿里巴巴将所

持神州专车股份以原价悉数转让给马

云创始的云峰、云岭两大投资机构。

颠来倒去到底为何？ 有消息称，

阿里巴巴此举原因在于，阿里巴巴还

是滴滴快的股东， 受禁业协议限制，

使得阿里将股份转让给了云锋、云岭

基金。

值得注意的是， 在

2016

年

2

月

至

3

月，中金公司、东吴证券等多家

机构及阿里巴巴增资时， 神州优车、

陆正耀作出了股份回购的对赌协议。

按照协议，截至

2016

年

12

月

31

日，

神州优车若未成功挂牌全国股转系

统，投资者有权要求神州优车持股比

例最大股东按照增资的每股价格计

算并收购投资者持有的全部神州优

车股票。

去年亏损37亿元

根据神州优车财报，

2014

年营业

收入

61.47

万元， 净亏损

4860.97

万元；

2015

年营业收入

17.44

亿元， 净亏损

37.23

亿元。

而且，

2014

年、

2015

年，神州专车业

务净亏损额分别为

4861

万元、

37

亿元。

面对如此巨额亏损，按照云峰、云

岭基金投资

28

亿元占比

9.76%

的股

份来算， 目前神州专车的价值已达

286

亿元。 这也就意味着，马云给它将

近

300

亿的估值，凭什么？

根据中金公司此前的研究报告，

中国潜在的专车市场规模逾

4000

亿

元，可能会对出租车行业进行颠覆。

神州优车表示， 截至

2015

年

12

月

31

日， 神州专车业务覆盖全国

55

个主要城市。 根据罗兰贝格的调查报

告，以

2015

年

12

月数据统计，神州专

车在专车市场拥有

40%

的市场份额，

位居行业第二。而且，它独一无二的安

全性是其强有力的竞争力。

不过，专车行业竞争也非常激烈。

除了神州专车外， 目前大型的打车软件

有

Uber

、滴滴、易到、一号专车等。为了抢

占客户资源，各大软件都实行补贴、优惠

等方式。 尽管现在烧钱力度已经小了很

多，但是竞争力度依然非常大。

根据其股权结构图，可以发现，除了

专车业务外， 神州优车旗下的控股子公

司已将触角伸向了租车、二手车、闪贷等

汽车全产业链。

神州专车自

2015

年

1

月

28

日正式

推出，当年

7

月

1

日完成

2.5

亿美元的

A

轮融资，

9

月

17

日再完成

5.5

亿美元

B

轮融资，神州专车用

8

个月的时间拿下

8

亿美元融资。

在

B

轮融资中， 神州专车新投资者

包括兴业资管、新华资本、中国诚通以及

瑞信等

7

家机构。原股东中，美国华平投

资集团、 神州租车和联想控股旗下的君

联资本也参与了

B

轮投资。

力源信息30亿并购

打造大型行业平台

证券时报记者 曾灿

力源信息（

300184

）正在借资本

之力加速扩张步伐。近年来，得益于

传统业务的稳步发展和外延式扩

张，公司业绩呈现出大幅增长态势，

产业版图也在朝多个方向拓展。

2015

年， 力源信息实现营业收入

10.2

亿元，同比增长

61.77%

；净利润

3702

万元，同比增长

82.29%

。

4

月

12

日下午，力源信息召开年

度股东大会。 公司副总经理、董秘王

晓东对证券时报·莲花财经记者表

示，力源信息正在打造一个集成电路

的行业平台， 并将继续开展行业整

合、成为国内

IC

分销领域的领军者。

加速行业并购整合

来自武汉的投资者吴先生已持

有力源信息股票多年， 他对证券时

报记者表示， 看好力源信息收购的

优质标的，“我买的不是力源信息，

而是像鼎芯无限这样成长性好、有

业绩表现的公司”。

2014

年

8

月，力源信息完成了

对行业技术型分销商鼎芯无限

65%

股权的收购；

2015

年

7

月，又

完成了对该公司剩余

35%

股权的

收购。此后不久，力源信息又开展了

新一轮的扩张， 公司拟作价

3.6

亿

元收购飞腾电子

100%

股权。 根据

规划，力源信息将在今年四季度前，

择机完成其项目相关配套融资及资

产交割事宜。

与鼎芯无限不同的是， 飞腾电

子是国内领先的能源互联网技术解

决方案提供商， 其主要服务各类电

能表生产企业，产品涵盖软件集成、

芯片加工与方案设计等。 王晓东表

示， 通过该笔收购涉足能源互联网

业务，将使得公司在

IC

领域的布局

更加“丰满”。

近日， 公司再度停牌筹划重大

事项， 拟以发行股份及支付现金的

方式， 作价

25

亿

41~30

亿元收购

标的企业

100%

股权。 据披露，标的

公司同属

IC

分销行业，整合后力源

信息的业务将覆盖至通讯、家电、汽

车电子等消费电子分销领域。

产品切入多个热门领域

在加速外延扩张的同时，力源信

息在产品技术的研发和拓展上也在

紧跟智能穿戴、 无人机、

NFC

支付、物

联网等市场热点。 在控股鼎芯无限

后，力源信息在去年正式对外发布了

国 内 首 款 定 位 于 健 康 服 务 的

“

HWATCH

红表”，这也意味着该公司

产品开始向智能可穿戴终端延伸。

“我们去年在终端产品方面进

行了一些尝试， 未来也会依据市场

情况做一些相关的拓展。”王晓东表

示。 此外，过去一年，力源信息本部

针对无人机市场的导航定位开发了

基于

ST

的双模导航模块， 目前已

在多家无人机客户通过了测试。

针对物联网和可穿戴市场，力源

信息正在积极推广蓝牙透传模块，目

前已有客户进入小批量生产阶段。

翟超/制图

骑士乳业 年报业绩强劲增长 市场价值极度低估

日前， 新三板挂牌企业骑士乳业

（832786） 公布了2015年年报，2015年公

司实现销售收入2.65亿元，实现归属于母

公司股东净利润5980万元，同比分别增长

31%和70%；实现每股收益0.84元，按照4

月8日最新收盘价9.14元计算， 公司当前

总市值6.72亿元，2015年市盈率仅为11.24

倍。 对比A股上市乳业公司2015年平均

62.26倍的市盈率和新三板上市公司39.57

倍的市盈率，公司的市场估值不到行业平

均水平的五分之一。

另外从公司挂牌后的增长速度看，

公司2013年收入为1.20亿元，净利润1910

万元， 近三年主营业务和净利润的复合

增长率分别达到48%和77%，公司业绩处

于高速的增长阶段， 基本面上公司已经

站稳包头地区低温奶的龙头地位， 并开

始有序打通西安、山东等地的市场，成长

空间逐步打开， 未来三到五年公司仍将

处于高速成长的阶段。 因此，公司估值与

其基本面所形成的反差就十分巨大，我

们认为造成市场相对低估的原因为：一、

公司地理位置较偏， 投资者对其认识不

够；二、乳品行业相对比较传统，投资者

对其公司的独特性认识不足；三、新三板

市场流动性相对较低。

尽管公司不处于经济发达地区，

但骑士乳业所在地确是发展乳制品行

业的有利位置，公司地处内蒙古“鄂尔

多斯-包头” 地区，是国内发展乳业源

头的 “黄金地带” ， 依托区域有利条

件，公司形成了一条从饲草种植、奶牛

养殖、乳制品生产及加工、终端销售的

全产业链， 所形成的闭环产业可最大

限度地保证奶制品的安全， 同时公司

所经营的优质牧场、 农场优先满足自

身奶制品的原料供应， 有源头强力的

品质保证， 公司终端选择优先发展酸

奶、低温奶等高品质乳品，在区域内口

碑优良， 已在包头地区稳居区域市场

第一，并逐步开拓了西安、银川、天津

和山东等地区。

骑士生产、销售的乳制品以低温类

酸奶、 巴氏奶为主， 占乳制品销售的

75%以上，并且在最近三年低温类产品

保持50%以上增长速度，骑士专注于以

“零添加” 为代表的酸奶低温产品突

破，实施“走出去”的发展战略，开发和

占领更大的市场份额，同时发挥全产业

链的优势。

图：全产业链格局

公司目前正在建设的后续牧场，将

使现有的养殖能力在未来2-3年内提

升一倍以上， 预计到2018年将形成

10000头奶牛的养殖能力。 公司所主打

的“一链一圈” ，其中“一链” 指乳制品

的纵向产业链，形成牧草种植、奶牛养

殖、乳品加工、终端零售的全产业链发

展，纵向一体化有利于熨平行业周期性

的波动，在目前国内高端奶源仍然比较

匮乏的情况下，能够掌握上游优质高端

奶源的企业对于不断实现产品结构升

级， 驱动盈利的提升无疑具有极大的

优势。 另外，闭环产业链也更加有利于

生态的维护， 农场为牧场提供奶牛所

需的优质饲草， 牧场为乳业提供优质

牛奶，牧场的奶牛粪便腐熟还田，实现

良性生态循环， 从源头上更有利于控

制品质和减少病疫发生的概率， 同时

维护了生态平衡， 是国家鼓励的生态

农业发展方向。

“一圈”指的是公司800公里销售半

径，深耕区域内的企业，公司所在包头市

已经做到了市场占有率领先， 公司又相

继开始了西安、银川、天津、山东市场的

布局，目前已覆盖到青海、宁夏、陕西、山

西、河北、北京、天津等区域，以中心城市

带动周边区县，形成了区域覆盖、重点突

破的格局，覆盖人口接近一亿，市场容量

接近50亿，潜在市场容量200亿左右。

在终端策略上，公司主打“零添加”

的酸奶系列、 巴氏奶和高端奶粉， 其中

“零添加” 酸奶系列采用国内一流的发

酵及封装工艺，在冷链保护下，保质期内

口感、风味不发生变化，实现了销售半径

的扩大，酸奶口感浓郁细滑，从投放市场

以来，取得了年均40%以上高速增长。 公

司全产业所带来的独特性将是公司在市

场中立于不败之地的有力武器， 业绩的

高拓展性和安全性也是超越同行。

除了“养在深闺人不识” 外，公司

估值较低的另外一个系统性因素在于

新三板的流动性，应该说流动性缺乏是

新三板的共同问题，当前，随着新三板

分层制度的明确，先期能够进入新三板

创新层的公司流动性有望得到改善。乳

业满足进入创新层的条件，有望成为第

一批的试点企业。 另外，今年3月8日全

国股转公司和中证指数公司联合发布

了创新层分层前的最后一次三板成指

和三板做市样本股的调整，骑士乳业又

同时入选两大指数样本股。

入选双样本股，一方面体现了公司

良好的投资特性，另一方面也反映了公

司交易的活跃性相比一般挂牌公司更

高。据了解，随着新三板指数的推出，公

募基金正在积极准备新三板指数基金

产品，相关政策预计很快就会落地。 由

于500万的准入门槛将大多数投资者挡

在了门外，新三板市场交易冷清，不足

A股市场成交量的零头。 若新三板指数

基金产品得以落实，必然会大大增加新

三板市场的交易量，而入选新三板指数

的挂牌企业无疑是最直接的受益者。

随着新三板挂牌企业突破 6000

家，由于缺乏大量研究机构的跟踪，新

三板挂牌企业中存在大量不为人知的

优秀企业， 随着新三板市场流动性的

增强，相关机构的进入，对于企业的投

资价值必然有新一轮的认识， 对于质

地优良、 估值较低的企业必将成为资

金重点关注的对象， 估值的不合理也

将逐渐恢复。 （CIS）

简称 收盘价（元） 市值

(

亿元

)

每股收益 市盈率

PE

市净率

PB

2015 2016 2015 2016

伊利股份

14.34 869.69 0.86 0.98 16.71 14.63 4.35

光明乳业

11.63 143.12 0.44 0.58 26.40 19.91 4.07

皇氏集团

16.13 135.11 0.43 0.61 37.26 26.66 5.22

贝因美

11.8 120.66 0.08 0.14 153.85 82.06 3.29

三元股份

7.2 107.82 0.08 0.11 90.00 65.45 1.93

科迪乳业

26.99 73.79 0.44 0.54 62.05 49.98 6.73

麦趣尔

41.48 45.09 0.69 0.84 60.11 49.67 4.02

燕塘乳业

26.85 42.25 -- -- -- -- 5.38

天润乳业

34.33 35.55 0.67 0.86 51.49 39.77 5.39

平均值

0.46 0.58 62.23 43.52 4.49

中值

0.44 0.59 55.80 44.72 4.35

表：A股乳品上市公司估值对比


