
游戏市场报告：手游发展迅猛依旧 影游互动热度不减

见习记者 刘钊

游戏行业上半年成绩单近日出

炉， 游戏市场出现新格局：

PC

游戏

市场占有率继续下滑， 手游发展迅

猛几乎占据半壁江山， 前些年火了

一把的

H5

游戏风光不在；

IP

游戏

则持续火爆， 与之相关的影游互动

热度不减；“游戏

+

电竞

+

直播”的行

业新模式已经从端游延伸到手游。

游戏市场出现拐点

手游占据半壁江山

从

DataEye

公布的数据来看，

2016

年中国游戏市场格局进一步

明朗， 整个游戏市场在今年出现拐

点，手游份额首次超过

PC

游戏，成

为最大的细分市场。

PC

游戏在整个游戏市场的占

有率持续四年下滑， 从去年同期的

43.5%

跌至今年的

39.2%

。虽然英雄

联盟仍然是国内最热门和赚钱的游

戏， 其他几款经典

PC

游戏在其忠

实游戏迷的拥趸下也保持了不错的

市场份额， 但是新开发的

PC

游戏

新颖程度与热度都难以与魔兽世

界、 英雄联盟这样的经典相抗衡，

“吸粉”能力十分有限。 “老粉犹在，

新粉不来” 的困局让

PC

游戏在整

个游戏产业中逐渐式微。

与之趋势类似的还有前几年被

热炒的网页游戏，从

2014

年开始网

页游戏在游戏市场的占有率连续两

年下滑，本来占比就一直不到

20%

的页游，今年上半年跌至

13.2%

，回

到

2012

年的原点。在前几年的网页

游戏高速增长期， 由于用户规模极

速发展与游戏本身质量提升速度的

不对等消耗了人口红利， 吸引用户

的同时却没能留住用户， 导致网页

游戏在遭遇手游侧面包抄时流失大

量用户，已经进入下滑通道。

在移动端， 随着用户规模增长

停滞，人口红利效应减弱，虽然手游

增速有逐渐放缓的趋势， 但是相较

PC

游戏与网页游戏的持续下滑，手

游在整个游戏市场的占比增速依然

迅猛，从去年同期的

37%

提升到今

年的

46%

。 市场人士认为，短期来

看， 移动游戏仍是中国游戏市场最

主要的增长源泉， 未来有望占据游

戏市场超

50%

以上的份额。 除了

Supercell

的《部落冲突》和英雄互娱

（

430127

）的《全民枪战》等老牌手游

继续保持用户活跃度以外， 传统端

游巨头开始大规模进军手游市场，

腾讯开发的《王者荣耀》、网易开发

的《梦幻西游》在各榜单都排名热度

前几位。

前些年炒得火热的

H5

游戏，曾

一度被看作是移动游戏行业的新蓝

海，但在玩家体验没有优势、游戏内

容单调的情况下， 上半年

H5

游戏的

整体留存水平不见改善。 其中表现最

好的模拟经营类游戏，次日留存率也

只有

15.1%

，

7

日留存率仅剩

5.1%

，玩

家体验与保留难以保证，

H5

游戏发

展遭遇困境。

IP游戏持续火爆

影游互动热度不减

上半年， 作为增速最为迅猛的细

分类型， 手游中

IP

游戏表现持续火

爆， 据统计，

IP

手游热度是非

IP

手游

的

2.6

倍。 其中， 端游

IP

开始全面入

侵，并继续用良好的表现征服市场，去

年发布的《穿越火线：枪战王者》今年

保持热度，曾是一代人网吧记忆的《梦

幻西游》登陆手游市场表现不俗，紧随

其后的《问道》手游也在

4

月公测。

在非游戏类的

IP

中， 动漫依然是

最受欢迎的

IP

类型。而小说、影视类

IP

显得相对较弱，不论是去年大热的《花

千骨》、《芈月传》和《琅琊榜》，还是今年

新出的《三打白骨精》等

IP

游戏，始终

逃不过热潮一过就极速降温的怪圈。这

进一步说明

IP

游戏终究是游戏， 很难

仅依靠情怀将粉丝留在游戏里。

与影视类

IP

游戏赚快钱相比，影

游互动的热度已经超越简单的游戏借

用影视

IP

的简单玩法。近期几部好莱

坞大片的成功则向业内人士展示了影

游互动的几种不同玩法。

《魔兽》 电影虽然在北美市场折

戟，却在中国市场大卖，证明了热门游

戏

IP

影游互动的可实施性；而《独立

日：卷土重来》则将其游戏制作版权授

权蓝港互动（

08267.HK

），蓝港互动通

过其美国分公司来制作这样一部画面

震撼， 剧情极为适合角色扮演的电影

衍生游戏。 有的游戏公司在影游互动

这条路上走得更远一些， 蓝港互动在

今年

3

月份成立蓝港影业， 从单纯的

影游产品上的互动走向 “影游漫业务

联动”，而背后坐拥杨幂与吴奇隆等明

星资源的蓝港互动， 到底能否能玩转

这三大业务，还有待市场检验。

“游戏+电竞+直播”

从端游火到手游

与资本市场对游戏和

IP

的结合

更为关注相比， 游戏玩家近年感知到

的游戏行业新玩法莫过于 “游戏

+

电

竞

+

直播”的游戏生态。

不少游戏业内人士认为， 网络直

播和电竞赛事的兴起在一定程度上拯

救了端游， 更多游戏迷的视野在直播

的共享心理与电竞赛季的刺激作用之

下重新回到大型

PC

游戏之上，“游戏

+

电竞

+

直播”已经成为端游的既定生态

与发展模式， 支撑着整个端游市场的

增长。

另一个有趣的现象就是， 在手游

端，“游戏

+

电竞

+

直播” 的模式也开始

流行起来。 根据艾瑞咨询数据，

2015

年手游的电竞市场规模虽然只占手游

市场的

1/9

，但增速远高于整体手游的

发展。

拥有移动电竞赛事“英雄联赛”的

英雄互娱高级副总裁杜鑫歆认为，今

年将是移动电子竞技集中爆发的一

年， 未来销售额也将占到移动游戏产

业的

60%-70%

。 英雄互娱作为国内发

展移动电竞的排头兵， 从收购畅游云

端、 主导成立移动电竞联盟打造英雄

联赛、 联手新浪和王思聪成立新浪电

竞、 收购奇乐无限到投资电竞游戏直

播内容提供商

Imba TV

， 在移动电竞

上的投入可见一斑。

而国内游戏龙头企业腾讯也开始

抓住移动电竞这一风口， 腾讯互娱市

场部助理总经理侯淼表示，“腾讯坚信

移动电竞的未来，

2015

年移动电竞市

场达到

60

亿，未来这一市场会更具规

模，腾讯在

2016

年会在

MOBA

、竞速、

FPS

等品类移动电竞游戏上都会有线

上比赛，线下赛事。 ”
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珠江钢琴携手阿里云

战略转型“互联网+”

证券时报记者 李曼宁

产销量常年全球第一，共积累

200

万

用户的珠江钢琴（

002678

），计划借助阿里

大数据能力， 形成全国钢琴后服务平台，

构建“制造

-

租售

-

服务

-

教育”的产业链闭

环，从而成功完成公司的“互联网

+

”战略

转型。

项目负责人珠江钢琴总经理助理吴志

辉表示， 入口端引流和教育平台是业务重

心，经营团队持有相关公司

10%

股份，对大

家来说不啻于二次创业。

7

月

5

日， 广州市国资委主任周建军

率珠江钢琴、广州金融控股集团、广州市国

资国企创新战略联盟等公司前往杭州阿里

巴巴集团和云栖小镇， 就广州国企与阿里

巴巴在云计算、 大数据等领域深化合作进

行深度交流。 当日珠江钢琴与阿里云签署

战略合作协议， 将在互联网的融合发展及

打造钢琴后服务领域的生态系统上进行项

目合作，打造领先的“云上钢琴服务”生态

系统。

阿里巴巴集团副总裁兼阿里云总裁胡

晓明表示， 这是阿里接待的首个由国资委

领导亲自带队的国企“互联网

+

”考察团，充

分体现广州市一直走在改革开放前沿城市

的特点。

合作协议主要有

5

项核心内容， 阿里

云作为珠江钢琴合作伙伴将提供全面的技

术支持， 帮助珠江钢琴快速引入阿里云的

云计算及大数据技术能力， 并为其提供乐

器云服务平台相关的业务咨询、 平台建设

及业务运营等综合服务。

珠江钢琴认为， 此次云服务方面合作

将形成覆盖全国钢琴后服务平台的强大力

量，是一个全新的深度融合“互联网

+

”的重

要举措， 将加快公司向综合文化企业的战

略转型，提高公司盈利能力。

据了解， 珠江钢琴累计销售钢琴

200

万架，产销量连续多年位居全球第一，每年

国内市场销售超过

13

万架，市占率超过三

成。 不过， 对于钢琴出售后的用户服务市

场，珠江钢琴一直未予充分开发，目前主要

是一年内免费为用户调琴调音。

2016

年

5

月， 珠江钢琴公告计划发

起成立珠江乐器云服务平台科技有限公

司，其中珠江钢琴持股

55%

，吴志辉持股

10%

，共同发力用户服务市场。

吴志辉介绍， 钢琴行业的服务比较专

业，而且存在着明显的信息不对称。云服务

平台的发展重点放在教育平台， 特别是钢

琴市场各种机构的引流， 从而打造出完整

的服务闭环，包括钢琴的数据服务、教育服

务， 目前已有一些机构开展业务但是受其

自身局限所以规模不大。

具体而言， 借助阿里云计算等技术深

度分析用户大数据， 珠江钢琴云服务平台

可以全方位与钢琴用户及其他乐器用户对

接，依托珠江钢琴的龙头地位，展开互联网

业务场景构建， 搭建平台提供产品咨询导

购、音乐教育、音乐演出、音乐活动、乐器金

融等多种增值服务。

神秘人马淑芬二次举牌西藏发展

新大股东刚入主即遇抢筹者挑战

证券时报记者 岳薇

西藏发展（

000752

）终止重组闪

电易主尚未尘埃落定， 神秘股东马

淑芬再度举牌上市公司。 公司今日

公布权益变动报告书显示， 马淑芬

持股比例已达

10%

， 与新大股东天

易隆兴即将获得的

10.65%

股权已相

差无几。 然而天易隆兴的接盘成本

却是马淑芬的近两倍， 围绕西藏发

展的这场股权相持显得扑朔迷离。

重组终止显然没有马上让西藏

发展进入沉寂期。 在西藏发展宣布

终止重组次日，即

6

月

2

日，公司便

宣告控股股东光大金联已与西藏天

易隆兴投资有限公司签署了股份转

让协议， 后者拟受让光大金联持有

的西藏发展

2809.96

万股股份，占

总股本的

10.65%

。 股份转让完成

后， 天易隆兴将成为西藏发展的第

一大股东。 据此后西藏发展发布的

详式权益变动报告书， 天易隆兴此

次的接盘成本为

7

亿元， 对应每股

价格

24.91

元， 较西藏发展重组停

牌前的收盘价溢价近

80%

。

短短几日后， 西藏发展第三大

流通股东马淑芬于

6

月

6

日举牌西

藏发展，持股比例首次达到

5%

。 至

6

月

30

日， 马淑芬继续收集筹码，

持股量为

2637.59

万股， 持股比例

达到

10%

，完成二次举牌。 公告显

示， 马淑芬自今年

1

月买卖西藏发

展至二次举牌，耗资成本为

3.79

亿

元，成交均价为

14.38

元。

由此，马淑芬耗资不足

4

亿，持

股比例已与豪掷

7

亿的新主天易隆

兴相当。 关于马淑芬的可查资料有

限，而从西藏发展的公告来看，该股

东显得颇为神秘。据西藏发展披露，马

淑芬本人从未联系过上市公司确认相

关举牌事宜，公司无法联系到其本人，

相关《简式权益变动报告书》资料由自

称是马淑芬代理人的“彭瑶”递交。 从

权益变动报告书来看，马淑芬今年

1~

2

月大举买入西藏发展。

3

月

3

日西藏

发展停牌重组，

6

月

2

日西藏发展控

股股东宣布转让控股权， 马淑芬随后

举牌， 与上市公司重大事件的各个时

点亦步亦趋。

相比之下，天易隆兴“来路”较为明

确， 此次高价入主西藏发展颇显笃定。

天易隆兴成立于

2015

年

9

月，其控股

股东中合联资产于今年

5

月才突击入

股天易隆兴。中合联资产的控股股东为

中合联投资，中合联投资的控股股东为

中国供销集团有限公司，后者的控股股

东为中华全国供销合作总社。 截至目

前，供销集团控股子公司中国再生资源

开发有限公司直接持有秦岭水泥

25.35%

股份， 系秦岭水泥第一大股东；

此外，供销集团全资子公司中国农业生

产资料集团公司持有东凌国际

19.15%

股份，系东凌国际第二大股东。

天易隆兴已表示， 不排除在未来

12

个月内进一步增持西藏发展股份

的可能性，并计划凭借上市公司平台，

引入优质资产，在股权变更完成后，将

有计划对上市公司资产及业务作出适

当且必要的整合。

值得注意的是，根据《上市公司收

购管理办法》第十三条的规定，马淑芬

应在举牌发生之日起

3

日内编制权

益变动报告书并予以公告， 但西藏发

展曾以马淑芬本人未与公司联系及未

至公司办事处当面签署报告书为由拒

绝代为公告权益变动报告书， 公司因

此收到深交所关注函。

西藏发展

7

月

5

日晚间亦表示，

公司公告马淑芬代理人彭瑶送达的

《简式权益变动报告书》 系基于法律、

法规及规范性文件的规定履行上市公

司信息披露义务， 不代表公司对该公

告所述事项及提供人的认可或确认。

证券时报记者从侧面了解到， 西藏发

展方面并不愿就马淑芬举牌事件过多

谈论。

由此，啤酒主业不济，收购新能源

企业停摆， 目前股权变更之下神秘股

东加紧抢筹， 西藏发展的未来动向值

得关注。

山东路桥：定增募资30亿元加码主业，2016新签订单创历史峰值

7月1日晚间，山东路桥（000498）对非公开发行预案进行

调整，拟向包括高速集团、齐鲁投资、云南通达（高速集团二级

子公司）、社保基金理事会、铁路投资（高速集团控股子公司）

在内的不超过十名特定投资者，以不低于5.49元/股的价格，发

行不超过5.46亿股，募集资金总额不超过30亿元，其中16亿元

用于泰东路项目，11亿元用于龙青路项目,3亿元用于补充流动

资金。

与此前方案相比，此次方案提高了现金分红比例，即在符

合现金分红的条件下，公司最近三年以现金方式累计分配的利

润在最近三年实现的年均可分配利润占比由前预案的不少于

30%调整为此次方案的35%。

值得投资者关注的是，首先，此次定增，公司控股股东高速

集团及其全资二级子公司云南通达、控股子公司铁路投资拟分

别承诺认购3亿元、1.5亿元和4.5亿元；非关联方齐鲁投资、社保

基金理事会则承诺分别认购6.5亿元和4.5亿元。此次5名特定投

资者认购金额合计20亿元，占比达到66.67%，其中大股东高速

集团及其子公司认购比例为30%，且锁定期为三年，充分彰显

对公司未来发展的信心；其次，此次增发价格不低于定价基准

日前20个交易日价格5.49元/股， 而不是通常采用的5.27元/股

的九折均价，大股东充分让利投资者，保护投资者利益；再次，

泰东路及龙青路两项目盈利能力较强，总投资收益约14.664亿

元，能够为上市公司带来丰厚的业绩回报；另外， 2016年初以

来，山东路桥新签订单约150亿元，为2015年收入的2倍之多，

为未来业绩提供保障，近年公司还不断加快海外扩张步伐，值

得期待。

募投项目回报丰厚

山东路桥主营路桥工程施工和养护施工业务，于2012年借

壳

*

ST丹化上市，上市以来业绩复合增长率17%，公司隶属高速

集团，背靠山东省国资委，在山东省内项目上具备地域优势。 上

市以来，公司定位“做大做强主业，沿相关多元化发展” 的战略

方向，打造路桥工程施工、路桥养护施工、建筑施工、市政工程、

设备制造五大板块，实现公司多元化的经营目标。

此次定增募资30亿元加码主业，其中16亿元用于泰东路项

目，11亿元用于龙青路项目， 这既符合公司的战略发展方向又

为公司创造了较高的利润回报，有助于提升公司业绩。

泰东路项目即国高青兰线泰安至东阿界（含黄河大桥）段

第一、第三标段工程项目。 据悉，此段主线全长75.34公里，是山

东省“五纵、四横、一环、八连” 高速公路网中“横三” 青兰高速

在山东境内的重要组成部分，该段东承泰安，可抵达青岛市，西

至东阿界，到达聊城（鲁冀界）段，青岛为山东半岛蓝色经济区

的核心龙头城市，聊城为山东半岛蓝色经济区中对外联系的重

要通道，项目的早日完工对增强山东省蓝色经济区辐射带动有

重要作用。

此次，路桥集团（山东路桥子公司）投入13亿元资金、公路

桥梁公司（山东路桥二级子公司）投入4亿元资金通过股权信

托方式投资入股项目公司，获得投资回报；同时路桥集团签订

项目第一标段31.46亿元的工程施工合同，预计施工利润总额约

为3.68亿元， 公路桥梁公司签订项目第三标段9.78亿元的工程

施工合同，施工利润总额为0.95亿元。 综上，项目总投资收益约

为9.049亿元，项目利润率高达21.94%。

募投资金的另一个投向为龙青路项目，龙青高速是龙口至

青岛公路全线贯通的需要，路线全长67.103公里。青岛港是我国

五大外贸口岸之一和北方第二大港口，根据全省铁路建设规划

及国家煤炭外运计划的安排， 龙口港将逐步建成大型煤炭、散

货、原油、液体化工等中转基地和青岛港重要的集装箱喂给港。

龙青高速以龙口港、青岛港为核心，贯穿以地下矿产资源为原

料的加工制造业的沿线经济区域， 为两港之间的货物运输，沿

线矿产资源的开发， 区域经济的协调发展提供了一条高速、安

全、便捷的通道。另外，龙青高速接国家高速G20青银线青（岛）

新（河）联络线，是山东省高速公路规划“八纵四横一环八连”

中的“连二” ，沿线所经区域均为山东半岛蓝色经济区的重要

组成部分。

龙青路项目建设模式为“入股施工一体化” ，鲁桥建设（公

司的二级子公司）与高速集团签署投资合作合同和工程施工总

承包协议。 鲁桥建设拟投入12亿元资金通过股权信托方式投资

入股项目公司，获得投资回报；同时签订约24.6亿元的工程施工

合同，赚取施工利润。 照工程量清单测算，项目施工总收入约为

24.6亿元，施工利润总额为3.21亿元。 综上，项目总投资收益约

为5.615亿元，项目利润率高达22.76%。

整体来说，这两个项目总投资收益约14.664亿元，项目优质

收益率较高，能够为上市公司带来丰厚的业绩回报，

新签订单创历史峰值，未来业绩有保障

2016年以来山东路桥接单频率和额度均大超过往历史，

2016年新签重大订单包括但不限于，2016年6月， 高速养护

（公司二级子公司）中标山东高速养护维修工程项目，中标

金额4.24亿元，占公司2015年度营业收入的5.72%。 5月，公路

桥梁与养护公司组成的联合体被确定为济青北线第二标段

中标单位， 中标金额20.52亿元。 路桥集团 （公司全资子公

司） 被确定为济青北线第六标段中标单位， 中标金额34.10

亿元，两项目中标金额占公司2015年度营业收入的73.63%。2

月， 路桥集团被确定为潍日高速公路第三标段工程项目中

标单位，中标金额28.99亿元，项目中标金额占公司2015年度

营业收入的39.08%。 1月，路桥集团、公路桥梁被确定为泰东

高速公路第一标段、 第三标段工程项目中标单位， 中标价

31.47亿元和9.79亿元，项目中标金额占公司2015年度营业收

入的55.61%。

6月29日，公司又发布公告称，路桥集团与中建第八工程

局组成的联合体被确定为六盘水市“十三五” 普通国省干线

公路第LPSSJYYT1标段建养一体化服务中标候选人， 项目总

投资额15.36亿元左右， 按照山东路桥在新签订单中的实际所

占金额保守计算，2016年公司新签订单约150亿元， 为2015年

收入的2倍之多，创下历史峰值，将给2016年和2017年带来稳

定业绩增量。

抓住“一带一路” 发展机遇，

“走出去” 战略扬帆起航

国内市场开拓硕果累累，国外市场自然不容忽视，此前，山

东高速集团董事长孙亮就表示，作为国有独资企业的山东高速

集团，“十三五” 期间，希望把集团海外业务比重由原来的8%，

提升到35%以上，将国际板块打造为集团业务板块的半壁江山，

加快向世界500强迈进。

作为山东高速集团旗下的上市平台， 自2006年开始，公

司积极实施国际化战略，在阿尔及利亚、安哥拉、越南、伊拉

克等国家先后参与承揽工程项目共17个， 合同金额约92亿

元；已完工项目12个，在建项目5个。 未来山东路桥将紧紧抓

住“一带一路” 的发展机遇，不断积累海外施工经验和人才，

锻炼队伍，利用好现有的海外业务发展平台，实现海外业务

长足发展。

此外，山东路桥年报显示，公司将充分发挥路桥施工的核

心优势，积极参与高速公路、市政工程、建筑工程等的建设，逐

步以公路养护行业兴起和“中国制造2025” 为契机，大力进入

公路再生养护行业，培育利润率高的新兴产业，并通过PPP等形

式，实现对高速公路的投资建设，在壮大生产规模的同时进一

步提升公司的利润增长水平。 （CIS）


